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OZET

Bu calisma, ¢agdas aligveris merkezlerini kamusal ortami etkin bir aligveris ortamina indirgeyen kiiresel sosyo-
ekonomik sistemin mekansal araglari olarak, elestirel acidan inceler. Modern 6ncesi donemde aligveris, dogal
ihtiyaglarin rasyonel bir bicimde karsilandig1 bir etkinliktir. Bu etkinlik, kentteki diger islevlerle biitiinlesir ve
kentsel mekanda gerceklesir. Bu kentsel mekan, ayn1 zamanda kamusal bir mekandir; iginde kentlilerin sosyal
etkinliklerini zenginlestiren ve destekleyen mekansal karakteristikler barindirir. Cagdas aligveris merkezi ise,
aligveris mekanini ve kent mekanini kentten gorsel, fiziksel ve sosyal olarak kopmus, devasa biiyiikliikteki kapali
kutu igerisine alir ve boylece kamusal mekan: kent merkezinin disinda yeniden yaratir. Bu yap1 igerisinde
aligveris etkinligi tiiketime doniisiir. Bu g¢alismanin ana amaci, ¢agdas alisveris merkezi ile kent mekant
arasindaki mekansal iligkilerin anlagilmasi igin kent mekaninin karakteristiklerine temellenen farkli bir bakis
acist sunmaktir. Bu amagla, oncelikle, aligveris merkezi tipolojisini var eden kosullar1 agiklayan kavramsal
cergeve incelenmis, daha sonra, Tiirkiye’den ve yurt digindan gesitli aligveris merkezi Ornekleri, aligveris
merkezlerinde yeniden yorumlanan kent mekani karakteristikleri araciligiyla analiz edilmistir. Sonug olarak,
aligveris merkezinde kent mekanina yapilan mekansal géndermelerin yapayligi ve salt tiiketim odakli oldugu
vurgulanmstir.

Anahtar Kelimeler: Aligveris merkezi, aligveris, tiiketim, kent mekani, modernizm.

REINTERPRETATION OF URBAN FABRIC IN
CONTEMPORARY SHOPPING CENTRES

ABSTRACT

This study examines contemporary shopping centres which reduce public places to an active shopping environ-
ment as spatial devices of global socio-economic system from a critical standpoint. Shopping in the pre-modern
era is an activity which natural needs are met in a rational manner. This activity unites with other functions in the
city, and realizes in urban space. This urban space, at the same time, is also a public space; it accommodates
spatial characteristics that enhance and support social activities of inhabitants of the city. Contemporary shop-
ping centre takes the shopping space and urban space that are separated from the city as visual, physical and
social, into a gigantic closed box and thus, it recreates the public space outside of the city centre. Shopping activ-
ity in this building is transformed into consumption. The major objective of the study is to offer a different view-
point based on the characteristics of urban space to understand spatial relationships between contemporary shop-
ping centre and urban space. To this aim, initially, conceptual framework which clarifies the conditions create
shopping centre typology is studied, later, various shopping centres’ samples from Turkey and abroad are ana-
lysed through the characteristics of urban space which are reinterpreted in shopping centres. As a result, it is
emphasized that spatial references to urban space in shopping centre is artificial and purely focuses on consump-
tion.

Keywords: Shopping centre, shopping, consumption, urban space, modernism.
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1. GiRiS

Son yillarda iilkemizde de ¢ok sayida insa edilmekte
olan cagdas alisveris merkezi, ¢ok sayida magazayi,
bir ya da birkag biiyilk magaza, bir siipermar-
ket/hipermarket ve sosyal etkinlik alanlari ile biitiin-
lestirerek, yeni kentsel odak noktalart olusturan bir
yapi tipidir. Bu yap1 ayn1 zamanda, biinyesinde yeni
kamusal yasam alanlarinin olusturulmasini saglar.
Aligveris merkezinin iyi iklimlendirilmis ve aydinla-
tilmis ortamy, islevleri ve bigimsel dzellikleri ile gide-
rek daha fazla kent merkezi goriintiisii kazanmaktadir.

Insanoglunun en temel etkinliklerinden biri olan alis-
veris, gegmiste kent mekaninda gergeklestirilen sosyal
bir eylemdir. Tarih boyunca her donem ve uygarlikta,
i¢inde {irlin dolasiminin gergeklesecegi mekanlara ge-
reksinim duyulmustur. Aligveris mekanlarinin zaman
icindeki doniisiimii incelendiginde, 20. yiizyila kadar
olan donemde, kentlerdeki aligverig yerlerinin en
temel karakteristiginin “kent dokusu ile biitiinlesme”
oldugu goriilmektedir [1]. Ornegin, Antik dénem
kentlerindeki agoralar ile Ortagag kentlerindeki mey-
danlar, bu kentlerin en énemli aligveris yerlerini olus-
tururlar. Kentlerin vazgecilmez pargalari olan bu me-
kanlar, aligveris etkinliginin c¢esitli amaglar i¢in
toplanma, diger kentlilerle sosyal iletisim kurma gibi
kentsel iglevlerle birlikte yer aldigi ortamlardir. Bu
mekanlarda kent mekani ile aligveris mekam i¢ ige
geger, kentin ¢ekirdeginde yer alir ve ¢ok islevli bir
kamusal mekan olusturur.

Cagdas aligveris merkezinin onciileri, 19. ylizyil son-
larinda ortaya c¢ikan pasajlar ve biiyiik magazalardir
[2]. Pasajlar, aligveris yapilarinin kentten yalitilmasi-
nin ilk sinyallerini verir. Bu yapilarda vitrin bakma ve
aligveris yapma bir bos zaman etkinligine doniisiir [3].
Pasajlar ve biiyllk magazalar ile baslayan ‘“kentsel
mekan-aligveris mekani biitiinliigii”ndeki kopma [4],
giiniimiiziin kapali kutu icerisindeki alisveris merkez-
lerinde doruk noktasina ulasir.

Kentten gorsel, fiziksel ve sosyal olarak uzaklagan
aligveris merkezinde, kentin karmasasindan uzak,
ancak kent merkezine benzeyen bir goriintii yeniden
kurulur. Diger bir deyisle, kent mekani aligveris
merkezi icerisinde yapilagir; aligveris merkezi, kente
yaptig1 gondermeler araciligiyla kendisini kent merke-
zine bir alternatif olarak tanimlar ve sunar [5]. Ancak
bu gondermeler, mekansal degil bicimseldir, &ze
iliskin olmay1p yiizeysel ve yapaydir. Backes, aligve-
ris merkezi tasariminda kent caddelerindeki kaosun ve
tahmin edilemezligin yerine, kentin caddelerindeki
pratiklerin olduk¢a kesin bir bigimde kodlandigi,
kontrollii, kentsel alandaki aligveris mekaninin barin-
dirdig1 cesitlilige izin vermeyen [6] bir “organize
edilmis kaos” goriintiisliniin tercih edildigini belirtir
[3]. Bunun nedeni, ¢cagdas aligveris merkezi icerisinde
salt tiikettirmeye odaklanmig bir kamusal varolus
yaratmaktir.
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Yirtici, cagdas aligveris mekanlarmin  “mekansal
degerlerin ve farkliliklarin yok edilmesi ve ekonomik
determinist bir tavir iginde yeniden kurulmasi” man-
t181 ile olusturuldugunu belirtmektedir [7]. Bu durum,
aligveris mekanmin i¢inde bulundugu baglamdan ve
yer ile olan iligkisinden kopartilip, soyut bir mekan
haline gelmesi araciligi ile gergeklestirilir. Boylece
mekan, her tiirlii ekonomi odakli yonlendirmeye agik
hale gelir. Bu mekanda yerel olanin tanidikligir ve
geleneksel olanin stirekliligine [7] yer yoktur.

Bu calismada, cagdas aligveris merkezinin yapi-
lagmast ve bu yap tipi igerisinde yeniden kurgulanan
kent mekan1 karakteristikleri arastirilmistir. Bu bag-
lamda, oncelikle kent mekaninin aligveris merkezi
gibi ¢esitli yapi tipleri igerisinde yeniden kurgulandig:
siire¢ ve bu siirecin modernizmle iligkisi ele alinmig-
tir. Daha sonra, “aligveris merkezi icerisinde aligveris
aktivitesinin bi¢im degistirdigi ve tiikketime doniis-
tiigli” konusundaki kavramsal cergeve agiklanmustir.
Son olarak, cesitli aligveris merkezi Ornekleri kent
mekan1 karakteristikleri araciligryla analiz edilmis,
yapmin mekan organizasyonunun da agiklanan ku-
ramsal cerceveyi destekledigi ve bu yapi tipi igerisin-
de yer alan kent mekani bilesenlerinin salt ticari basa-
riy1 arttirmak amaciyla organize edildikleri sonucuna
ulagilmustir.

2. MODERNIiZM VE KENTIN/ALISVERIS
MEKANININ ALISVERiIS MERKEZi iCiNDE
YAPILASMASI

Modern kent planlama yaklasimi, geleneksel kent
mekaninda 6nemli bir doniisiime neden olur [8].
Yapilar disinda kalan alanlarin olusturdugu kent
mekani, modernizmle birlikte dnemini kaybeder [9].
Modernizmin goz ardr ettigi kentsel mekana toplum-
sal olarak gereksinim duyulur ve gereksinim duyulan
bu olgu baska bir ortamda yeniden yagam bulur. Bu
durumda, kent mekan1 yapi iginde yeniden tanimlanir
ve kamuya baska bir kanaldan hizmet vermeye devam
eder. Bu durum, “kamusalligim yeniden yaratilmas1”
[8-10] olarak tanimlanmaktadir. Bu yapilarda, yap1 bir
kent pargasi bigiminde ele alinir, kent i¢ mekanlagir
ya da kent mekani yapilasir.

Colquhoun, Chicago’daki Auditoryum yapist ve New
York’taki Rockefeller merkezinin kentin kiiciik or-
neklerinin yaratildig1 yapilar olduklarimi belirtir [11].
Ayrica, kentin bazi Ogeleriyle birlikte yapilastigi
konusunda Le Corbusier’nin Venedik’teki Hastane
Projesi ve Hertzberger’in Centraal Beheer Insurance
icin tasarladig1 ofis yapisini 6rnek verir. Venedik’teki
Hastane Projesinde plan semasi, kentin biitiiniindeki
dokusunu yansitan bir yaklagim barindirir. Centraal
Beheer Insurance i¢in tasarlanan ofis yapisinda ise,
mekan organizasyonu aracilifiyla i¢ mekanda “kamu-
sallig1 yeniden bulma” cabasi dikkati geker. Ayrica,
Portman’m 1960 ve 1970’li yillarda tasarladigi otel
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yapilar1 da kentin yapilastigi oOrneklerdendir. Bu
mekanlar, iclerinde dis mekana ait cesitli peyzaj
6gelerini barindiran atriumlar bulunan, yapilar icinde
kurgulanmis kentsel mekanlardir. Diger yandan,
Jencks, Corbusier’nin Unite d’Habitation’da Marsil-
ya’nin ticari yasamiyla biitiinlesmesi gereken aligveris
merkezini yapinin yedinci katinda tasarladigini,
Jacobs’m ise bu yapi icinde aligveris merkezinin
kentten gergek¢i olmayan bir bigimde kopartilmasini
elestirdigini belirtmektedir [12].

Cagdas kent mekanindaki yaya yogunlugunun azal-
masi ve bu mekanlarin tamamen arag trafigine ayril-
mis caddelerden ve c¢ok katli yapilardan olusan bir
merkezi is alan1 haline gelmesi, bu mekanin yapi i¢in-
de yeniden yaratilmasina ortam hazirlamigtir. Bu du-
rumun en O6nemli temsilcisi, ¢cagdas aligveris merke-
zidir. Aligveris merkezi, ¢evresinden ve baglamindan
kopuktur, ice doniiktiir. Yapi, igerisinde i¢ mekanlas-
mis ¢agdas bir kamusal alan, bir kent mekani tarifler.
1950’lerde Amerika’da ortaya ¢ikan aligverig merkez-
lerinin mucidi olarak kabul edilen Victor Gruen,
aligveris merkezinde fiziksel gerekliliklerin yanisira
toplumsal gerekliliklerin de giivenli, korunmus, iklim-
lendirilmis, ara¢ trafiginden yalitilarak tiimiyle
yayalagtirilmis yeni bir kentsel ortamda karsilana-
cagni, hatta gelecekte aligveris merkezinin geleneksel
kent merkezinin yerini alacagini belirtir [13]. Giinii-
miizde aligveris merkezi, Ozellikle anavatan1 olan
Amerika’da iginde her tiir gereksinimin karsilana-
bilecegi kapali bir kent merkezine donligmiistiir.

3. ALISVERiIS MERKEZINDE ALISVERISIN
DONUSUMU

Son doénemde, aligveris aliskanliklarinin degistigi,
insani iliskilerin yerini nesnelerle iliskiye biraktig1 ve
kiiresellesmenin bu siireci yonlendirdigi yeni bir ¢ag
baglamistir. Glinlimiizde alisveris, ge¢miste oldugu
gibi dogal gereksinimlerin rasyonel bir bigimde
kargilanmasi amaciyla gerceklestirilen bir etkinlik
olmaktan uzaklagarak, toplumsal statli belirleyicisi,
psikolojik tatmin igin vazgecilmez bir ara¢ ve bos
zamanlarin degerlendirilmesini saglayan bir etkinlik
haline gelmistir. Baudrillard’a gére modern sonrasi
aligveris anlayisi, statii satin almaya programlanan
bireyleri, toplumdan ve sosyal biitiinliikten kopartmak
pahasina ihtiyaglarindan fazlasini tiikettirme amacina
ulagmay1 hedefler [14].

Kent, kentlilerin kiiltliri, yasam bi¢imi ve aligkan-
liklar1, sosyal ve ekonomik 6zellikleriyle birlikte ya-
sayan ve canli bir organizma gibi siirekli kendi ken-
dini yenileyen bir biitiindiir [15]. Alisveris merkezi
icerisinde yeniden kurgulanan kent mekani, kendi
kendini yenileyebilme niteligini yitirir ve “kapali
kutu” igerisinde “bir defada yaratilan bir bosluk”
haline gelir. Bu boslukta kent mekani taklit edilir;
ticari bagartya odaklanarak tasarlanmis, kontrol edile-
bilen ve kolay yonlendirilebilen yapay bir kent meka-

Gazi Univ. Miih. Mim. Fak. Der. Cilt 20, No 4, 2005

G. Birol

nia doniigiir. Bu durumda, alisveris merkezi, ticari-
lestirilmis mekan organizasyonuyla kent mekania ve
onun barindirdig1 sosyal islevlere alternatif bir mekan
olusturamaz. Ritzer, ¢cagdas alisveris merkezlerindeki
aligverisi karli ve mekanik modern montaj bandi ile
Ozdeslestirirken [16], Kowinski bu mekanlar1 “etkili
aligveris makineleri” olarak tanimlar [17].

Auge’a gore, cagdas aligveris merkezi, i¢inde “yok-
yer” ya da “yok-mekan” olusturulan bir yapidir [18].
“Yer”, kent mekanmda kullanici tarafindan deneyim-
lenen her tiirlii etkinligi barindirir. Kamusal bellegin
olusumuna katkist bulunan “yer” hissi, aligveris
merkezinde ortadan kalkar. “Yer”, biinyesinde fiziksel
ve kronolojik iliskiler, tarihsel siireklilik, anlam ve ait
olma hissi barmndirir, “yer”-sizlik ise anlamin kaybi
demektir. “Yer”-sizligin kokleri, standartlagmis ve
otantik olmaktan uzak ortamlarm yaraticis1 olan
kiiresellesmede yatar ve monoton, homojen, sikici,
her yerde olan, standardize edilmis, otantik olmayan,
sonradan icat edilmis, plastik, yapay, steril gibi
tanimlarda karsiligini bulur. “Yer” olmayan mekanlar,
“yer”i tanimlayan cesitlilik, siirprizli olma, belirsizlik,
yasanabilirlik gibi karakteristiklerden yoksundur [19].
Bu mekanlarda ami biriktirilemez ve tarihselles-
tirilmesi olanaksizdir. Auge’a gore bu tiir bir mekanda
bulunmak belirli bir amaca yoneliktir ve alisveris
merkezinde temel amag daha fazla satmaktir.

Aligveris merkezinin her yerde uygulanabilen kiiresel
mekan dili, dogru aydinlatma ve iklimlendirmenin de
yardimiyla (gece-giindiiz, yaz-kis gibi ayrimlarin orta-
dan kaldirilmasi) zamandan ve mekandan bagimsiz
bir bigimlenmeye odaklanir. Bu tiir bir mekan orga-
nizasyonu, yapinin kendi soyut ve mekanik zamanini
yasatmasina ve kullaniciya da bunu dayatmasina ne-
den olur [4]. Bu durumda, bu mekanda aligveris me-
kanik bir etkinlige doniisiirken, aligveris merkezinde
yaratilmak istenen kent merkezi goriintiisii, yerini
mekanik ve tiimiiyle ticarilesmis bir mekan organizas-
yonuna terk eder.

4. ALISVERIS MERKEZi ICINDE KENT
MEKANI ORGANiZASYONU

Kent mekanindaki canlilif1 otomobilden yalitilmis bir
ortamda yeniden kurgulamay1 amaglayan [20] ve ken-
disini kent merkezine bir alternatif olarak tanimlayan
aligveris merkezinin tiimiiyle ticarilestirilmis mekan
organizasyonu, Oziinde “kent mekani bilesenlerinin
belirli bir amag¢ dogrultusunda yapt icerisinde yeni-
den kurulmast” ilkesine dayanir. Alisveris merkezinde
temel amag daha fazla tiikettirmektir; yap1 igerisindeki
kent mekan1 bilesenleri bu amag i¢in kullanilan birer
araca doniisiirler. Yap1 igerisine dogal 15181 olabil-
digince fazla alinmasi ya da bu hissi yaratacak yapay
aydinlatmanin yapilmasi, magaza cephelerinin kentin
ana caddelerindeki yap1 cephelerinin benzerleri sek-
linde tasarlanmasi gibi 6nlemler yardimiyla kent me-
kamn taklit edilir. Jacobs, bir kent mekaninda islevsel
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Tablo 1. Aligveris merkezi igerisindeki kent mekani bilesenleri
Kent Mekani
Bilesenleri (Lynch) Kent Mekani Algveris Merkezi
Diigiim noktalari Meydanlar Toplayici alanlar
Sinirlar Yapi cepheleri Magaza cepheleri/vitrinler
Yollar Cadde ve sokaklar Miisteri dolagim alanlari
Bolgeler Farkl1 islevsel boliimler Miisteri bolgesi/servis bolgesi

Referans noktalart Antt, vb. dgeler

Biiyiik magazalar, siipermarketler, cesitli peyzaj dgeleri

cesitliligin, o mekanin farkli amaglarla ve ¢ok sayida
kullanic1 tarafindan daha uzun siire kullanilmasin
sagladigini belirtir [10]; bu da kent mekaninda kulla-
nict yogunlugunun artmasina yol agar. Aligveris mer-
kezinde de Jacobs’un belirttigi islevsel ¢esitliligin bu-
lundugu gozlenir; ancak bu mekanda bulunan aligve-
rig dist islevler, ¢ogunlukla aligveris mekanlari ile bii-
tiinlesmeyecek bicimde farkli katlarda konumlandiri-
lirlar. Bunun nedeni, bir yandan yapiya daha fazla
kullanic1 ¢ekmek ve yapi icerisinde daha uzun siire
kalmalarin1 saglamak i¢in merkezi daha fazla iglevle
donatirken, diger yandan da dikkatin siirekli aligveri-
sin iizerinde kalmasini saglamak amaciyla bu mekan
gruplarini birbirlerinden olabildigince bagimsiz ko-
numlandirmaktir.

Aligveris merkezinde birgok agidan kent mekani nite-
likleri taklit edilir, ancak yapidaki mekan diizeni ger-
¢ek kent mekanini olusturan cadde, sokak ve meydan
gibi bilesenlerin organizasyonu agisindan analiz edil-
diginde, bu yap1 tipinin kent mekanma alternatif ola-
mayacag1 acikca goriiliir. Bu asamada, kent mekani
organizasyon karakteristiklerinin anlagilabilmesi ama-
ciyla Lynch, Trancik ve Hillier’'nin kent mekanina
iliskin teorileri incelenmis, daha sonra Gruen’in yarat-
mis oldugu aligveris merkezi tipolojisinin mekan 6zel-
likleri agiklanmig, son olarak Tiirkiye’den ve yurt di-
sindan ¢esitli aligveris merkezi 6rnekleri, gercek kent
mekani karakteristikleri agisindan analiz edilmistir.

Lynch, kent mekaninin okunabilirligini ve kullani-
cinin mekandaki oryantasyonunu saglayan bilesenleri
diigiim noktalari, sinirlar, yollar, bolgeler ve referans
noktalar1 olarak tanimlar [21]. Yollar, kentteki farkli
islevlere hizmet eden bdlgeleri birbirine baglar ve
ardisik algilama araciligiyla siirekliligi ve hareketi
saglarlar. Diigiim noktalar ise, kentin okunabilirligine
yardimct olan ve odak noktasi olusturan toplayici
mekanlardir. Diigiim noktasi, duraklama ve orada
herhangi bir tiir sosyal etkilesime katilma mekanidir.
Kent mekanmin olusumunda, diigiim noktalarinin
dagilim1 ve yollarin organizasyonu 6nemli rol oynar.

Moughtin, kent mekaninin {i¢ boyutlu bir diizenleme
olarak ele alinmasi durumunda, bu mekanin pozitif bir
eleman olarak sekil, yapilarin da zemin haline
gelecegini belirtir [22]. Bir kentsel alanda sekil-zemin
analizi, yapi kitleleri ile onlari saran bosluk arasindaki
mekansal iliskilerin ortaya ¢ikartilmasini saglar.
Trancik, kent mekaninda bulunan sekil-zemin iligkisi
tiplerini izgara, a¢ul, egrisel, tek merkezli isinsal, bir
eksen iizerinde yer alan (dogrusal) ve organik
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seklinde smiflandirir [23] ve her kent mekaninda bu
sekil-zemin iliskisi tiplerinden biri ya da birkagmin
birbirleriyle bir iliskiler diizeni olusturacak bi¢imde
yer aldigint belirtir.

Hillier’e gore, kent mekanmda iki tiir aks bulunur
[24]. Bunlardan biri sembolik aks (symbolic axiality),
digeri ise yardimci aks’tiv (instrumental axiality).
Sembolik aks, tek dogrultulu bir diizenlemedir, belir-
lenmis hedefe dogru yonlenmeyi ve hareketi ifade
eder; tek amaglilik ve tekdiizelik igerir. Yardimci aks
ise isleyen kent igerisindeki gilindelik hareketi tarifler.
Kent mekanindaki cesitliligi saglayan yardimeci aks-
lardir, yani yollarin ve diigiim noktalarmin diizlemsel
dagilimi ve bunun yarattigi ¢ok yonlii ve secenekli
mekan organizasyonudur.

Lynch’in belirledigi kent mekani bilesenleri, Tablo 1’
de goriildiigii gibi aligveris merkezi igerisinde i¢ me-
kan bilesenlerine doniisiirler. Boylece, aligveris mer-
kezi i¢ginde bir “kent mekan1 yanilsamas1” yaratilir.

Aligveris merkezi semasi, Gruen’in 1950’lerde yarat-
mis oldugu tipolojiye dayanir (Sekil 1). Plan semasin-
da dogrusal diizenlenmis bir dolasim alani bulunur ve
bu alanin iki ucunda bilyiik magaza, eglence merkezi,
yemek yeme alanlar1 gibi ¢gekim noktasi ya da referans
noktasi olusturacak mekanlara yer verilir. Yap1 igeri-
sindeki dogrusal dolagim alani, sembolik bir aks olus-
turur ve bu dolagim alaniin iki ucunda bulunan me-
kanlar birer hedef haline gelir. Tek dogrultulu dolagim
alaninin iki yanindaki magazalarin ardigik diizeni,
kullanicinin hareketini yonlendirir ve kontrol eder.
Boylece, gergek kent mekanindaki gesitliligin yerini
timiilyle ticari basariy1 hedefleyen, tahmin edilebilir,
seceneksiz ve tekdiize bir mekan organizasyonu alir.

MAGAZALAR

BOYIK MAGAZA] BOYUK MAGAZA

MUSTERI DOLASIM ALANI

MAGAZALAI

Sekil 1. Tipik aligveris merkezi plan semast

Tablo 2’de Tiirkiye’den ve yurt disindan g¢esitli
aligveris merkezleri, i¢ mekanlarindaki digim
noktalariin (toplanma alanlari) dagilimi, yollarin
(miisteri dolasim alanlar1) diizeni (aralarindaki sekil-
zemin iliskileri) ve yapidaki mekan organizasyonunun
niteligi acilarindan analiz edilmistir.
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Tablo 2. Cesitli alisveris merkezlerinin kent mekani karakteristikleri a¢isindan analizi

Alsveris Merkezi Diigiim noktalarimin dagilim

(dogrusal/diizlemsel)

Miisteri dolasim alaninin
diizeni (sekil-zemin iligkisi)
(1zgara, agil, egrisel, tek
merkezli 151nsal, bir eksen
iizerinde yer alan (dogrusal)
ve organik)

Mekan organizasyonunun
niteligi

Yapi igerisinde diiglim noktalari
bulunur, ancak dagilimlari
diizlemsel degil dogrusaldir.

L I '
A\ /4

Akmerkez, Istanbul

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu ag1
farkliliklarindan dolay1
segenekli gibi goriinmekle
birlikte, gercekte tek bir eksen
iizerinde yer alan ve
yonlendirici bir nitelige
sahiptir.

Yapu igerisinde tek bir diigiim
noktasi vardir, ya da dolasim
alaninin kendisi diigiim
noktasina doniigsmiistiir.

B i
.

Capitol, istanbul

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu tek
dogrultulu olup, kentteki
secenekli mekan
organizasyonundan uzaktir.

Yapidaki diigiim noktalar1
tamamen dogrusal bir dagilima
sahiptir.

Galleria, {stanbul

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu tek
dogrultuludur. Yapi, Gruen’in
yarattig1 aligverig mekant
tipolojisinin iilkemizdeki en
iyi 0rneklerindendir.

Yapidaki diigiim noktalarinin
dagilimi dogrusaldr.

Metrocity, Istanbul

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu tek
dogrultulu ve yonlendirici
olup, kentteki segenekli
mekan organizasyonundan
uzaktir.

Yapu icerisindeki diigiim
noktalarmin dagilimi
Akmerkez’de oldugu gibi
diizlemsel gibi goriinmekle
birlikte aslinda dogrusaldir.

Armada, Ankara

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu,
segenekli degil
yonlendiricidir.

Yapi igerisinde tek bir diiglim
noktas1 bulunur.

Zafer Plaza, Bursa

Merkezde yer alan tek diigiim
noktasini ¢ekim noktasi
olusturan biiyiik magazalar ile
birlestiren dolagim alani
dogrusaldir.

Mekan organizasyonu tek
dogrultulu olup, kentteki
segenekli mekan
organizasyonundan uzaktir.

Yapi igerisinde dolagim alaninin
kendisi diigiim noktasina
dontismiistiir.

EGS Park, {zmir

Dolasim alani ag1 farkliliklari
ve ikincil dolagim alanlarinin
varligindan dolay1 kismen
segeneklidir.

Mekan organizasyonu dolasim
alanlarindaki ag1 farkliliklar
ve ikincil dolagim alanlarinin
varligindan dolay: kismen
secenekli, ancak yine de
yonlendiricidir.

Yapi igerisinde ¢ok sayida
diigiim noktas1 bulunur.
Dagilimlar ise dogrusaldir.

Bluewater, ingiltere

Digiim noktalarini birlestiren
ana dolasim alan1 dogrusaldir.

Mekan organizasyonunda ana
dolasim alanina agilan ikincil
dolagim alanlari, kismen
segenekli bir mekan
organizasyonunu dogurur.

Yapi igerisinde ¢ok sayida
diigiim noktas1 bulunur, ancak
dagilimlari dogrusaldur.

-~

Meadowhall, Ingiltere

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu ag1
farkliliklarindan dolay1
secenekli gibi goriiniir, ancak
dogrusal ve yonlendiricidir.

Yapu igerisinde ¢ok sayida
diigiim noktas1 bulunur, ancak
dagilimlari dogrusaldir.

Metrocentre, Kanada

Dogrusal bir dolagim alani
diizeni bulunur.

Mekan organizasyonu ag1
farkliliklarindan dolay1
secenekli gibi goriiniir, ancak
dogrusal ve yonlendiricidir.
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Yapilan analiz sonucu elde edilen bulgular asagida
siralanmustir.

Diigiim noktalariin dagilimi ile ilgili bulgular

Incelenen alisveris merkezlerinin tiimiinde bir ya da
birden fazla sayida diigiim noktasinin bulundugu,
ancak diigiim noktalarinin dagiliminin agirlikli olarak
dogrusal bir karaktere sahip oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’den segilen Orneklerden ozellikle Galleria,
Metrocity ve Zafer Plaza’da, diiglim noktalarinin
dagilimmin tamamen dogrusal bir desene sahip ol-
dugu dikkat ceker. Diger bir deyisle, tiim diigiim nok-
talar1 tek amachligl ve tekdiizeligi vurgular bicimde
ayni eksen iizerinde yer almaktadir (symbolic
axiality). Akmerkez ve Armada’da diigiim noktalari-
nin sayica fazlaligi ve diizeni, bu yapilarda mekan
organizasyonunun diger 6rneklere gore daha farkli bir
bi¢imde ele alinmis oldugunu gostermektedir. Capitol
ve EGS Park’ta ise miisteri dolasim alanmin kendisi
bir diigiim noktasina doniigmiistiir. Yurtdigindan segi-
len orneklerde, yapilarin Tiirkiye’deki aligveris mer-
kezlerine oranla daha biiyiik olmalarinin da etkisiyle,
cok sayida diigiim noktasinin bulundugu goriilmekte-
dir. Bununla birlikte, diigiim noktalarinin diizeninde
goriilen ag1 ve dogrultu farkliliklarina karsin, dagilim-
larinin hala tek eksen ilizerinde yer alan dogrusal bir
karaktere sahip oldugu dikkati ¢eker.

Miisteri dolasim alanimin diizeni
iliskisi) ile ilgili bulgular

(sekil-zemin

Aligveris merkezlerindeki sekil-zemin iligkileri ince-
lendiginde, yapilarin c¢ogunda (Capitol, Galleria,
Metrocity, Zafer Plaza) dolagim alanlarinin diigiim
noktalarmin dagiliminda oldugu gibi dogrusal oldugu
ve yan dolasim alanlarinin bulunmadigi gézlenmek-
tedir. Tirkiye’deki orneklerden Akmerkez agili dola-
sim alani diizeniyle, EGS Park ikincil dolagim alan-
larina yer verilmis olmasiyla ve Armada da izgarayi
cagristiran dolasim alaniyla sekil-zemin iliskisi baki-
mindan diger yapilardan farklilagir. Yurtdisindaki or-
neklerden Bluewater, agili dolagim alani diizeniyle
Akmerkez’i animsatmaktadir. Incelenen alisveris mer-
kezlerinin hi¢birinde gercek kent mekaninda bulunan
sekil zemin iliskisi tiplerinden egrisel, tek merkezli
isinsal ve organik sekil-zemin iligkisi tiplerinin bulun-
madig1 goriilmiistiir.

Mekan organizasyonunun niteligi ile ilgili bulgular

Tiirkiye’deki 6rneklerden Akmerkez ve yurt disindaki
orneklerin timiinde bulunan agili mekan organizasyo-
nu ve Armada ile EGS Park’ta yan dolasim alanlari-
nin olusumuna izin veren yerlesim diizeni, kismen se-
cenekli gibi gdriinen bir mekan organizasyonunun
varligma dikkati ¢eker. Bununla birlikte, incelenen
aligveris merkezlerinin ¢ogunun mekan organizasyo-
nunda seceneksiz, dogrusal, dolayisiyla tekdiize ve
yonlendirici  bir diizenlemenin baskin  oldugu
sonucuna varilmistir.
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Yapilan analizden de goriilebilecegi gibi, aligveris
merkezinde kent benzeri bir mekan organizasyonu
bulunur. Ancak, yapidaki meydan ve biiyiik magaza-
lar gibi diigim noktalari ile bu bilesenleri birbirine
baglayan dogrusal dolasim alanlar1 arasinda yaratilan
gerilim ve tek dogrultulu (segeneksiz) mekan organi-
zasyonu, kentteki mekansal ¢esitlilige yer vermeyerek
kullanic1 hareketini yonlendirir. Bu tiir bir mekan
diizeni, hedeflenen “daha fazla tiikettirme” igin uygun
mekansal kosullart hazirlamig olur.

5. SONUC

Cagdas aligveris merkezi, kiiresel ekonomik sistemin
mekandaki en 6nemli izlerinden birini olusturur. Bu
yapmin mekan organizasyonu, alisveris kavraminin
tilketime doniigiimiini  destekleyen karakteristikler
barmdirir. Orneklerin incelenmesinden de goriildiigii
gibi, bu yapida i¢ mekana alman (vapilasan) kent-
sel/kamusal alanda yapilan dekoratif diizenlemeler ve
kullanilan peyzaj 6geleri araciligiyla yaratilan zengin
goriintiiniin ardinda, tekdiize ve kullanictyr yonlen-
diren bir mekan organizasyonu yatar. Yapida gergek
kent mekanina ait 6zellikler yiizeysel bir bicimde tak-
lit edilir ve mekanda kentin karmasik ve kaotik orta-
mint steril bir ortamda yeniden yaratmak amaglanir.

Aligveris aktivitesinin tiiketime doniisiimiinii destek-
leyen en 6nemli unsur, yap1 igerisindeki kent bilesen-
lerinin dogrusal dagilimidir. Bu tiir bir dagilim, ger-
¢ek kent mekaninda var olan segenekli mekan organi-
zasyonuna ve mekansal cesitlilie izin vermez.
Boylece aligveris merkezi icinde gercek kent meka-
nindaki islevsel/bigimsel gesitlilik ve segenekli mekan
organizasyonu ortadan kalkar ve bu mekanik diizen
kullanicisinda salt tiiketmeye yonlenmis bir davranis
bi¢imi orgiitler. Bu durumda, ¢agdas aligveris merke-
zi, tiketime odaklanmig yeni bir toplumsal yasanti
modelinin olusumuna 6nemli Slgiide katkida bulunur.

Incelenen 6rneklerden de goriilebilecegi gibi, bu yap1
tipolojisi 6ziinde kiiresel bir mekan dili barmndirir;
cagdas aligveris merkezleri, yapinin biiyiikliigii ve ko-
numundan bagimsiz olarak, Gruen’in 1950’lerde ya-
ratmig oldugu ilk 6rnegin her yerde uygulanabilen ¢e-
sitli tiirevleridir. Aligveris merkezi yap1 tipolojisi ilk
ortaya ¢iktig1 donemden bu yana c¢esitli asamalardan
gecerek gelistirilmis olmakla birlikte, i¢inde olusturu-
lan kent mekan1 karakteristikleri agisindan analiz edil-
diginde, mekan organizasyonunun oziinde Gruen’in
¢izdigi ¢erceve disina ¢itkamamis oldugu ve yapilarda-
ki mekansal ¢esitlilik goriintiisiiniin cephe elemanlari
ve peyzaj Ogeleriyle yaratilmig yilizeysel uygulama-
lardan ibaret oldugu gézlenmektedir.

Bu durumda ¢agdas aligveris merkezi, “kent mekanina
alternatif olma” sdyleminden uzaklagmali ve tanimini
kendisini var eden sosyo-ekonomik kosullar ¢erceve-
sinde bir bagka diizlemde aramalidir.
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