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ONSOZ

“’Destinasyonlarin Gastronomi Degerini Artirmada Kadin Kooperatiflerinin
Rolii: Balikesir Ornegi’’ adli tez ¢alismasinda destinasyonlarin gastronomi degerinin
artirilmast amacina doniik olarak gastronomi turizmi ve kadin kooperatifleri ele

aliarak irdelenmeye c¢aligilmistir.

Calismada gastronomi kavrami ve gastronomi turizmi ele alinarak gastronomi
kavrami1 ve tarihsel gelisimi, gastronomi turizmi kavrami, diinyada ve Tiirkiye’de
gastronomi turizmi alt basliklar halinde degerlendirilmistir. Destinasyon, destinasyon
pazarlamasi ve gastronomi degeri iligkisi ele alinmistir. Kooperatif¢ilik kavrami ve
kadin kooperatifleri bashklar1 degerlendirilmis, kooperatif¢iligin ve kadin
kooperatiflerinin kavramsal tanimina yer verilmistir. Caligmanin {iglincii boliimiinde
yontem ve yontem basligi altinda Balikesir’in ilgesi Sindirgt Kadin Kooperatifi;
Bereket Versin’e yer verilmistir. Dordiincli boliimiinde iste arastirma sonucunda
elde edilen bulgular ve yorumlar aktarilmistir. Sonug kisminda arastirma kapsaminda

elde edilen bulgular yorumlanarak oneriler sunulmustur.
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OZET

DESTINASYONLARIN GASTRONOMIi DEGERINi ARTIRMADA KADIN
KOOPERATIFLERININ ROLU: BALIKESIiR ORNEGI

KOCOGLU, Sakire Nur
Yiiksek Lisans Tezi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dal
Tez Damismani: Prof. Dr. Murat DOGDUBAY

2024, 97 Sayfa

Calisma, Balikesir ilinde faaliyet gosteren kadin kooperatiflerinin yoresel
tiriinlerin tanmitimi, cografi isaretlerin kullanim1 ve bdlgesel ekonomiye katkilarina
odaklanmaktadir. Calismada kooperatiflerin kurulus ve gelisim siiregleri, liyelerin
kisisel ve ekonomik degisimleri, gastronomi degerinin pazarlama ve tanitimdaki
etkileri, bolgesel kalkinmaya olan katkilar1 ve karsilasilan zorluklar detayli bir
sekilde incelenmistir. Arastirma, yari yapilandirilmig goriismeler ve igerik analizi
yontemini kullanarak, kooperatif iiyeleri ile yapilan derinlemesine goriismeler
tizerine kuruludur. Bulgular, kooperatiflerin, kadinlarin ekonomik bagimsizligini ve
toplumsal roliinii gliglendirmede 6nemli bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir.
Kooperatiflerin tanitilan triinlerinin, yerel ve ulusal pazarda rekabet giiclinii artirdigi
ve bdylece yerel ekonomiye 6nemli katkilar sagladig: belirlenmistir. Calisma ayrica,
kooperatiflerin karsilastigi baslica zorluklari, 6zellikle finansman ve biirokratik
engelleri ve bu zorluklarin dstesinden gelmek igin uygulanabilecek stratejileri ele
almaktadir. Oneriler béliimiinde, kooperatiflerin siirdiiriilebilirlik ve genislemelerini
desteklemek amaciyla yerel yonetimlerin roliinlin artirilmasi, egitim programlarinin
giiclendirilmesi ve alternatif finansman yontemlerinin kullanilmast gibi ¢6ziim

yollar1 sunulmustur.

Anahtar kelime: Kadin Kooperatifleri, Sindirgi, Gastronomi, Gastronomi

Degeri, Cografi Isaretler



ABSTRACT

THE ROLE OF WOMEN'S COOPERATIVES IN INCREASING THE
GASTRONOMY VALUES OF DESTINATIONS: THE CASE OF BALIKESIR

KOCOGLU, Sakire Nur
Master Thesis, Gastronomy and Culinary Arts
Advisor: Prof. Dr. Murat DOGDUBAY

2024, 97 Pages

The study focuses on the promotion of local products, the use of geographical
indications, and the contributions to the regional economy by women’s cooperatives
operating in the Balikesir province. The establishment and development processes of
the cooperatives, the personal and economic changes of the members, the impact of
gastronomic value on marketing and promotion, contributions to regional
development, and the challenges faced are examined in detail. The research is based
on in-depth interviews with cooperative members, using semi-structured interviews
and content analysis methods. The findings reveal that cooperatives are a significant
tool in empowering women’s economic independence and social roles. It has been
determined that the products promoted by the cooperatives increase their
competitiveness in local and national markets, thereby making significant
contributions to the local economy. The study also addresses the main challenges
faced by cooperatives, particularly financial and bureaucratic obstacles, and
strategies that can be implemented to overcome these challenges. In the
recommendations section, solutions such as increasing the role of local governments
to support the sustainability and expansion of cooperatives, strengthening training

programs, and using alternative financing methods are presented.

Keywords: Women's Cooperatives, Sindirgi, Gastronomy, Gastronomy

Values, Geographical Indications
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1. GIRIS

Tirkiye tarihi, kiltirel ve dogal zenginlikleri ile cazibesi yiiksek bir
destinasyon olarak bilinmektedir. Ancak, ayn1 zamanda yeme i¢me kiiltiirii ve varlig
zengin bir cografya olarak da degerlendirilmektedir. Yemek yasami siirdiirmek ic¢in
inkar edilemez bir éneme sahiptir. Insanlar artik seyahat tercihlerini hangi lezzetleri
deneyimleyebileceklerini diisiindiikten sonra yapmaktadirlar. Zamanla yeme igme
ayn1 zamanda bir turistin destinasyonu ziyaret etmesinde de temel hususlardan birisi
olmustur. Diger bir deyisle, destinasyonlar artik yalnizca hali hazirda var olan dogal
kaynaklar ve kiiltiirel miraslar alaninda rekabet icerisinde degiller, fakat ayni
zamanda sunduklar1 yemekler ile de bir yaris igerisindedirler (Siirenkdk Kesimoglu,

2011).

Gastronomi degeri, kiiresel ¢apta turizm sektoriinde giderek artan bir 6neme
sahip olan, bolgelerin veya iilkelerin yemek kiiltiirlerinin ve mutfak pratiklerinin
biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Yerel lezzetlerin, turistlerin seyahat kararlari
izerinde biiyiik bir etkisi vardir ve bu, destinasyonlarin kendilerini daha cekici hale
getirmeleri i¢in bir firsat sunmaktadir. Gastronomi degeri, sadece sunulan yemeklerin
kalitesiyle degil, ayn1 zamanda bu yemeklerin kiiltiirel baglamda sundugu anlam ve

deneyimle de olgtilmektedir (Cakir, 2020; UNESCO, 2021).

UNESCO (2021), bazi mutfak kiiltiirlerini diinya miras1 olarak kabul
etmektedir, bu da gastronomiye olan ilginin sadece lezzetlerle sinirli olmadigini, ayni
zamanda bir kiiltiirel miras unsuru olarak da degerlendirildigini gostermektedir. Bu,
yerel yemeklerin, bir bolgenin tarihini, cografyasini ve toplumunu yansittigi
anlamina gelir. Tiirkiye’de kadinlarin ekonomik ve sosyal yasamlarini igeren,
kooperatifcilik konularinda ¢esitli bilimsel ¢alismalarin yapildigi bir gercektir fakat
kadin kooperatiflerinin incelenmesi ve 6zellikle destinasyonun gastronomi degerini
artirmada etkin bir rol alip alamayacag tespit edilmeye g¢alisilmistir. Yapilan bu
calismanin kadin kooperatiflerinin yaratacagr gastronomi degerini ele alarak
yapilacak benzer caligmalara da 11k tutabilecegi ve literatiire katki saglayacagi

ongoriilmiistiir. Balikesir’in Sindirgt ilgesinde 2017 yilinda 6nce Akpmar Yasam



Merkezi kurulmus daha sonra ilgedeki kadinlarin Onciiliiglinde unutulan yoresel
yemekleri giin yiiziinde ¢ikarmak ve kadinlara destek olmak amaciyla 2020 yilinda
Bereket Versin Kadin Kooperatifi kurulmustur. 2024 yilina kadar yerel yonetimler
tarafindan desteklenmistir. Bu kapsamda kadin kooperatifi ortaklarindan gériismeyi
kabul eden 6 kisi ile nitel arastirma yontemlerinden biri olan derinlemesine goriisme
yapilmis ve elde edilen sonuglar nitel veri analiz yontemlerinden olan biri olan igerik

analiz yontemi ile analiz edilmistir.

1.1. Arastirmanin Problemi

Son zamanlarda diinya ¢apinda yasanan ekonomik, sosyal, teknolojik ve
politik gelismeler, turizm sektoriinde tiiketim kaliplarinin doniistimiint tetiklemistir.
Bireylerin zevkleri, ihtiyaclar1 ve istekleri degistigi i¢in, geleneksel deniz, kum ve
glines turizmi yerine 6zel ilgi gruplarina yonelik yeni turizm tiirleri 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle spor, saglik, kiiltiir, din ve gastronomi turizmi gibi alanlarda
talep artmaktadir.

Turizm, ilkeler i¢in 6nemli bir gelir kaynagi olup, teknoloji ve iiretim
alanlarinda istenen basarilar1 elde edemeyen iilkeler i¢in ithalat ve ihracat dengesinin
saglanmasinda Kritik bir rol oynamaktadir. Turizm sektoriinden daha fazla pay almak
ve daha ¢ok turisti ¢ekmek igin destinasyonlarin rekabetgi pazarlamasi
gerekmektedir. Her iilkenin sahip oldugu benzer avantajlar ve dezavantajlar,
destinasyon pazarlamasini zorlastiran faktorler arasindadir (Crouch ve Ritchie, 1999;
Sagik vd., 2019).

Dogal avantajlara sahip iilkeler, bu avantajlar1 kullanarak turizm gelirlerini
artirabilirken, bu avantajlara sahip olmayan tilkeler gastronomi gibi 6zgiin degerlerle
rekabette one ¢ikabilirler. Ozellikle gastronomi turizmi, destinasyonlarin
pazarlanmasinda giderek daha fazla onem kazanmaktadir. Gastronomi ve yerel
mutfaklar, bir destinasyona sadece deger katmakla kalmayip, aymi zamanda
siirdiiriilebilir rekabet giiciine de katkida bulunmaktadir (Akdag ve Uziilmez, 2017:
302). Gastronomi degerleri, bir destinasyonun turizm pazarinda farklilagmasini ve

markalagsmasini saglamaktadir (Ekerim ve Tanrisever, 2020, s. 2292).



Gastronomi turizmi, yerel ekonomik kalkinmanin desteklenmesi ve turizm
destinasyonlarinin etkin bir sekilde pazarlanmasi arasinda giiclii bir baglanti
kurmaktadir. Bu turizm sekli, yerel iiriinlerin ve mutfak kiltiirlerinin tanitilmasi
yoluyla hem vyerel halkin ekonomik refahimi artiir hem de bdélgenin turistik
cekiciligini giiglendirir. Ozellikle yerel isletmelerin ve ciftcilerin iirettikleri iiriinlerin
turizm sektoriine entegrasyonu, hem ekonomik c¢esitliligi tesvik eder hem de
stirdiiriilebilir  turizm pratiklerini  destekler. Boylelikle, gastronomi turizmi,
destinasyonlarin kendine 6zgii lezzetlerini 6ne ¢ikararak, global rekabetgi pazarda bir
kimlik olusturur ve ziyaretgilere unutulmaz deneyimler sunar. Bu strateji,
destinasyonlarin markalagsmasina ve pazarlama faaliyetlerine katki saglarken, ayni

zamanda yerel ekonomilerin kalkinmasina 6énemli 6lglide yardimer olmaktadir.

Yerel ekonomik kalkinma yaklasimi, yerel kaynaklarin etkin ve verimli
kullamimimi tesvik ederek yerel ekonomilerin biiyiimesini, rekabet giiciinii ve
istihdam yaratma kapasitesini artirmayi hedefler. Bu siiregte yerel paydaslar arasinda
is birligi ve ortaklik gelistirilerek, katilimer bir kalkinma stratejisi tasarlanir ve
uygulanir. Yerel ekonomik kalkinma; ekonomik, siyasi, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel
boyutlarda siirdiiriilebilir kalkinmay1 amaglamakta ve bu dogrultuda yerel kaynaklari
harekete gecirerek yerel aktorleri siirece dahil etmektedir. Kalkinma siirecinin
basarili olmasi i¢in hiikiimet, yerel topluluklar, 6zel sektor, sivil toplum kuruluslar
ve kalkinma ajanslart gibi ¢esitli yerel paydagslarin siirece aktif katilimi ve is birligi
gerekmektedir.

Ozellikle kooperatifler, ekonomik agidan yerel kaynaklarin mobilizasyonunu,
tarimin Ve kiiciik 6l¢ekli iiretimlerin sanayi ile entegrasyonunu, mikro krediye erisim
olanaklarin1 genisletmeyi desteklerken, sosyal acidan kirsal kalkinmayr tesvik
etmekte, kirsal gocii Onlemekte ve yoksullugu azaltmaktadir. Bunun yani sira
kooperatifler, kadmlarin ekonomik ve sosyal hayata katilimini artirmada, kadin
girisimciligini tesvik etmekte ve toplumsal cinsiyet esitligini desteklemekte 6nemli
bir role sahiptir. Kooperatifler bu yonleriyle 6zellikle kadin yoksullugunu azaltma,
kadinlarin isgiiciine katilimini giiclendirme ve genel olarak kadinin toplumdaki yerini
destekleme konularinda etkili araglar olarak degerlendirilmektedir (Aksoy ve Giinay,
2018). Bu yaklasim, yerel ekonomilerin canlanmasina katki saglarken ayn1 zamanda

genis kapsamli toplumsal faydalar sunmaktadir.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci, Balikesir bolgesinde kadin kooperatiflerinin yerel
gastronomi degerlerinin gelistirilmesi ve pazarlanmasindaki roliinii derinlemesine
incelemektir. Bu ¢alisma, kadin kooperatiflerinin, yerel mutfak mirasin1 koruma ve
tanitma konusundaki etkinliklerini, bu siireglerin destinasyonlarin marka degerine
nasil katki sagladigini ve yerel ekonomik kalkinma tizerindeki etkilerini ele almay1
hedeflemektedir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu aragtirma, geleneksel olarak kadinlarin Onciiliik ettigi ve yonettigi
kooperatiflerin, turizm sektoriinde nasil bir degisim yaratabilecegini ve yerel
ekonomiye Kkatkilarmi1 gozler Oniine sermesi bakimindan oOnemlidir. Balikesir
Ozelinde, kadin kooperatiflerinin gastronomi turizmine entegrasyonu, bu bolgedeki
turistik ¢ekiciligi ve rekabet giiclinii artirma potansiyelini vurgulamaya ve ayni
zamanda siirdiirtilebilir kalkinma gabalarina 1sik tutmaya calisacaktir. Calismada,
yerel iriinlerin degerlendirilmesi, otantik yemeklerin sunulmasi ve gastronomi
etkinliklerinin diizenlenmesi gibi konularda kooperatiflerin roliinii belirlemeye gayret
edilerek alisarak kadin kooperatiflerinin kiiltiirel miras1 nasil koruyup destekledikleri

ve bu siirecin bolgesel turizm tizerindeki etkileri detayli bir sekilde incelenecektir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Arastirmanin problemi ve amact dogrultusunda goz Oniinde bulundurulan

varsayimlar;

* Balikesir’in Sindirgt ilgesinde destinasyonlarin gastronomi degerinin
artirtlmasina yonelik bulgularin oldugu ve katilimcilarin hakkinda bilgi sahibi

oldugu, bunlar aktarabilecekleri varsayillmaktadir.



* Katilimcilarin ve yerel paydaslarin destinasyonlarin gastronomi degerinin
artirilmasina iligkin pazarlama yapabilecegi, bu {iriinlerin kullaniminin

artabilecegi ve gelecek nesillere aktarilabilecegi varsayilmaktadir.

1.5. Arastirmanin Simirhliklar:

Bir¢ok calismanin oldugu gibi bu ¢alismanin da sinirliliklar1 bulunmaktadir.
Oncelikle bu calisma ¢esitli yoresel iiriinler iireten, kadinlarm toplum iginde
giiclenmelerini desteklemek amaci ile kurulan Balikesir’in Sindirgi ilgesinde faaliyet

gosteren Bereket Versin Kadin Kooperatifi iizerine yapilmistir.

Calismanin yalnizca Sindirgt Bereket Versin Kadin Kooperatifi ilizerine
uygulanmasinin  ¢alisma  sonuglarinin  genellestirilmesini  olumsuz  yonde
etkileyebilecegini ifade etmek miimkiindiir. Bir diger simirlilik ise yerel yonetim
degisikliginden sonra kooperatif desteklenmedigi i¢in sinirli sayida kisi ile goriisme

yapilmistir bu nedenle beklenenden daha az agiklayici ve zayif olmasidir.

1.6. Tanimlar

Destinasyon: Ziyaretgilerin ihtiyaglarii karsilamak iizere diizenlenmis
isletme ve hizmetlerin merkezinde yer alir. Bu yerler, belirli bir cografi konumda
bulunan, hem somut hem de soyut 6geleri barindiran, turizm hizmetleri saglayan
yapilar ve etkileyici manzaralari ile tanimlanir. Bir destinasyon, diinyanin belirli bir

noktasinda konumlanir ve oraya 6zgii bir kimlik tasir (Cooper vd., 1998).

Gastronomi Turizmi: “Yeme ve i¢gme konusunda benzersiz deneyimler

arayist” olarak tanimlanmaktadir (Hall & Mitchell, 2005).

Gastronomi Degeri: Sunulan yemeklerin kalitesi, ayni zamanda bu

yemeklerin kiiltiirel baglamda sundugu anlam ve deneyim (Cakir, 2020).

Kooperatif: Kooperatifler, bireylerin kisisel varliklarin1 ve is gii¢lerini ortak
ekonomik amaglar i¢in birlestirerek, kapitalist sistemin igerisinde ekonomik anlamda

giiclenmelerini saglayan dayanigma temelli organizasyonlardir (Miilayim, 2003).



Kadin Kooperatifi: Yerel kadin gruplarinin ihtiyaclarma cevap vermek
amactiyla olusturulan yapilardir. Bu yapilar 6zellikle “kadinlar tarafindan, kadinlar

i¢in” olusturulmustur (Duguid, Durutas, ve Wodzicki, 2015, s. 38).



2. ILGILI ALANYAZIN

2.1 Kuramsal Cerceve

Calismanin bu boliimiinde ilgili genel bilgiler ile gastronomi, destinasyon

kavrami ve kadin kooperatiflerine iliskin kuramsal bilgilere yer verilmistir.

2.1.1 Gastronomi Kavram ve Gastronomi Turizmi

Turizm, kisilerin artan maddi imkanlar1 ve bos zamanlar1 sayesinde onem
kazanmustir. Insanlar genellikle deniz, kum ve giines gibi geleneksel turizm tiirlerini
tercih ederken, turizm endiistrisinden beklentileri artmis ve farkli turizm ¢esitlerine
yonelik seyahatler gerceklestirmeye baslamislardir. Tarihi ve kiiltiirii 6grenme
niyetinde olan insanlar, kiiltiirleri en iyi yansitan Orneklerden biri olan ydoresel
mutfaklara ilgi duymaya baglamislardir. Yoresel mutfaklarin turistler tarafindan
tercih edilmesiyle gastronomi ve gastronomi turizmi kavramlart 6n plana ¢ikmuistir.
Turizmde gastronomi anlayisi, sunulan tiriinlerin sadece tabak ve bardakta degil, ayn1
zamanda sunumun yapildigi ambiyans, doga ve insanlarin deneyimlerine
odaklanarak unutulmaz bir hale gelmesini igermektedir (Aksoy ve Sezgi, 2015, s.
80)

Gastronomi, kendine has yiyecek ve igeceklere sahip oldugu gibi, saglikli ve
lezzetli pisirme yontemleri, sunum sekilleri ve sundugu deneyimlerle hem bilim hem
de sanat olarak ifade edilmektedir (Akay, 2019, s. 7). Gastronomi turizmi, turistlerin
seyahat ettikleri yerlerdeki yiyecek ve icecek kiiltiirlerini ve iiriinlerini kesfetme
motivasyonu ile ger¢eklesmektedir (Giilli ve Atasoy, 2020, s. 9). Gastronomi
turizmi, turistlerin destinasyonu ziyaret etmelerini saglayan, yerel kiiltiiriin
geleneksel 6zelliklerini tanitan ve kiiltiir izerinde 6nemli bir rol oynayan faaliyetler,

miizeler gibi unsurlari igermektedir (Zengin vd., 2015, s. 1-2).

Tiirkiye, diinya iilkeleri arasinda kebap ve doner gibi pek ¢ok orijinal yemege
sahip onemli bir gastronomi destinasyonudur (Bekar ve Belpinar, 2015, s. 6519).

Turistlerin Tiirkiye’yi ziyaret etme nedenleri arasinda Tiirk mutfagini deneyimleme



arzusu besinci sirada yer almaktadir (Akman, 1998; Arslan, 2010). Yabanci turistler,
Tirk mutfagini lezzetli, g¢ekici, yagli ve baharatli olarak nitelendirmektedirler.
Gastronomi turizmi kapsaminda, turistlerin yiyecek ve i¢eceklerin hazirlanigini ve
tiikketilmesini igeren siireglere katilimi, bu tiir turizm faaliyetlerini daha da degerli

kilmaktadir (Sarusik vd., 2015, s. 275).

Gastronomi turizminin, yoreye 0zgii yiyecek ve igeceklerin tanitilmasiyla
baslayarak, bolgeye turist akigini artirmasi, tarim ve hayvancilifin gelismesine
katkida bulunmasi, liretim ve tliketimin artmasi gibi ekonomik faydalar saglamasi
beklenmektedir (Yilmaz, 2017, s. 172). Bu durum, bolge ekonomisine maddi ve
manevi katki saglayarak, turizm isletmelerinin sayisinin ve gesitliliginin artmasina,

ayrica bolgede cevre dostu uygulamalarin yayginlasmasina olanak tanimaktadir.

2.1.1.1. Gastronomi Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Gastronomi kavrami, giinimiizde genellikle yoresel yemek ve iceceklerle
iliskilendirilmektedir. Ancak, Keskin, Orgiin ve Akbulut’'un (2017, s. 260)
gerceklestirdigi kelime iligkilendirme testi sonucunda olusturulan kelime bulutu,
gastronominin yalnizca yemekle sinirli olmadigini; sanat, lezzet, mutfak ve kiiltir
gibi kavramlar1 da igerdigini gostermektedir. Gastronomi alanindaki tanimlar
cesitlilik gostermektedir; Gillespie ve Cousins (2011, s. 2) bu konuda bir¢ok yazarin
farkli tanimlar yapmis olmasini, gastronomiyi tanimlamanin zorluguna isaret olarak
degerlendirmektedir. Dilsiz (2010, s. 3) tarafindan gastronomi; yiyecek ve
iceceklerin diizenlenmesi, saglik kurallarina uygunlugu ve gorsel ile damak zevkine
hitap etmesi seklinde tanimlanirken, Caliskan (2013, s. 40) gastronomiyi kiiltiirel,
ekonomik, ideolojik, sosyal ve politik yapilart da i¢ine alan genis bir alan olarak
degerlendirmektedir. Richard (2002, s.17) ise gastronomiyi yemek pisirme
siirecinden, sunulmasina ve tiiketilmesine kadar gecen siireci kapsayan bir kavram

olarak tanimlamaktadir.

Yemek yeme eylemi ile gastronomi arasinda belirgin bir ayrim
bulunmaktadir. Tiirk Dil Kurumu (2023) yemek yemeyi temel bir ihtiya¢ olarak
tanimlarken, gastronomiyi yemegi iyi yeme meraki, sagliga uygun ve lezzetli mutfak
diizeni olarak ifade etmektedir. Hatipoglu (2013, s. 5) ise gastronomiyi, bir iilkede

veya bolgede tiiketilen yiyecek ve iceceklerle ilgili degisken unsurlar1 kapsayan,
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kullanilan malzemelerin nasil degerlendirilecegini anlamay1 saglayan smirlar
belirsiz bir alan olarak tanimlamaktadir. Bu acik sinirlilik, gastronominin ¢ok
yonliiliigiinii ortaya koymakta ve diger bilim dallartyla olan iliskileri, tarihsel
birikimi ile birleserek gastronomiyi hem sanat hem de bilim olarak 6énemli bir kimlik

kazandirmaktadir.

Genel olarak gastronomi, iginde bulundugu ve kapsadigi sanatsal ve bilimsel
faktorlerle, yiyecek ve igceceklerin tarihsel gelisimlerinden baslayarak, bu 6gelerin
Ozelliklerini ve inceliklerini detayli bir sekilde anlamayi, gelistirmeyi ve giliniimiiz
kosullarina uyarlamay1 amaglayan bir bilim dali olarak ifade edilmektedir (Eren,
2011, s. 74). Bu tanim, gastronomiyi yalnizca bir yemek pisirme sanati1 olarak degil,

ayn1 zamanda kiiltiirel ve sosyal bir fenomen olarak da ele alinmasini saglamaktadir.

Gastronomi, sadece bir yemek bilimi olarak degil, ayn1 zamanda insanlari
duyusal, fiziksel ve ruhsal olarak besleyen genis bir disiplin olarak tanimlanabilir.
Gastronomi, eskiden giliniimiize ve gelecege dogru siiregelen yenilebilir ve igilebilir
tiim Uriinleri, farkli bilim dallar ile iliski kurarak inceler, anlamlandirir ve gelistirir.
Bu disiplin, sinirlar1 olmayan, toplumlarin kiiltiirel etkilesimlerini siirekli kilacak
sekilde sanat, bilim ve sosyoloji alanlarin1 birlestiren bir inceleme alanidir.
Gastronomi, en iyi beslenme yontemlerini kullanarak insan sagligini korumay1 ve
yasamdan zevk almayi hedeflemektedir (Se¢im, 2018, s. 123). Brillat-Savarin’e gore
gastronominin amaci, yiyecek haline getirilebilecek her seyi aragtiran, saglayan ve
hazirlayan bireylere rehberlik etmektir (Seyitoglu ve Caligkan, 2018, s. 524-525).
Alpaslan ise (2004, s. 7), kiiltiirel etkilesimlerle zenginlesen gastronominin,

cesitlenen lriinlerin yerel ve global pazarlara sunulmasi islevini vurgular.

Insanoglunun temel fiziksel ihtiyaclarini anlamlandirmaya yonelik galigmalar,
Abraham Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine dayanarak yapilmistir. Bu modelde,
yiyecek ve su gibi temel fiziksel ihtiyaglar, hiyerarsinin en altinda yer almakta ve
diger ihtiyaclar gerceklesmeden oOnce bu temel ihtiyaclarin karsilanmasi
gerekmektedir (Moorhead ve Griffin, 1989, s. 110). Insanlar, var oluslarindan bu
yana, yiyecek secenekleri sinirli oldugunda, hem bitkisel hem de hayvansal
besinlerle beslenmeyi siirdiirmiislerdir (Dilsiz, 2010, s. 9; Fumey ve Etcheverria,
2007, s. 10). Gastronomi, bu temel ihtiyaglarin otesinde, yiyecek ve igeceklerin
kiiltiirel, sanatsal ve bilimsel yonlerini de kesfeden ve gelistiren bir disiplin olarak

insan yasamina zenginlik katmaktadir.



Ik caglarda insanlarin hayatta kalma amaciyla herhangi bir secim
yapmaksizin yedikleri donem, beslenme tarihinin en temel safhalarimdan biridir
(Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015, s. 42). Gergek gastronomik uygulamalar, ates ve
1siya dayanikli seramiklerin icadiyla miimkiin olmustur ve bu asamada insanlar

yiyecekleri igleyerek hayvanlardan ayrigmislardir.

Atesin  kullanimi, yiyeceklerin pisirilmesini ve dolayisiyla beslenme
yontemlerinin doniistimiinti saglamistir (BureSova, Mrkvova ve Dudi¢, 2020, s. 80).
Insanlar, ates sayesinde yiyeceklerin lezzetini artiran ve sindirimini kolaylastiran
pisirme yontemlerini kesfetmislerdir (Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015, s. 42). Ancak,
Uhri (2019, s. 11)’nin belirttigi gibi, basit pisirme yontemlerinin 6tesine gegip, cesitli
malzemelerin kullanildig1 yemeklerin hazirlanmasi, gastronomi alaninda bir doniim
noktasini isaret eder. Ilk insanlar, hayvan kemiklerinden yapilmis aletler kullanarak
yemek pisirmeye baglamig ve zamanla metal kaplar kullanarak daha karmasik

yemekler hazirlamistir (Se¢im, 2018, s. 123).

Yerlesik hayata gecisle birlikte tarimsal faaliyetlerin artmasi, insanlarin
beslenme aliskanliklarinda koklii degisiklikler yaratmstir. Ik zamanlarda et agirlikl
olan diyetler, zamanla bitkisel besinlere yonelmistir (Se¢im, 2018, s. 123). Yemek
yeme aligkanliklari, sadece beslenme ihtiyacin1 gidermekten ote, sosyal bir etkinlik
haline gelmis ve farkli yemekleri bir arada tatma, bu uygulamalar1 geleneksel
ritiiellerle siisleme egilimi giiglenmistir (Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015, s. 42). Bu
siire¢, insanlarin toplu yasam bilincinin gelismesine ve ilk medeniyetlerin olusumuna

katkida bulunmustur.

Yeme-igme kiiltiiriiniin evrimi, insanhigin hayatta kalma miicadelesinden
estetik ve lezzet arayisina kadar uzanan genis bir yelpazede incelenebilir. Antik
Yunan doneminde “gastronomi” terimi, “Gastros” (mide) ve “Gnomos” (bilgi veya
yasa) kelimelerinin birlesimi ile ortaya ¢ikmistir ve bu donemden itibaren yiyecek ve
iceceklerle ilgili bilginin bir sanat ve bilim dali olarak degerlendirilmesi siireci
baslamistir (Kivela & Crotts, 2006, s. 355). Sicilyali Yunan Archestratus’un M.O. 4.
yiizyilda yazdig eserler, bu alandaki ilk literatiir 6rnekleri olarak kabul edilir ve bu
eserlerde Akdeniz bolgesinin gastronomik zenginlikleri detayli bir sekilde ele

almmistir (Unsalan ve Pala, 2022, s. 25).
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19. ylizyilhin baslarina kadar gastronomi kelimesi literatiirde nadiren
karsilagilsa da, 1801 yilinda Joseph Berchoux’un “La Gastronomia” adli eseri ile
tekrar giindeme gelmistir. Bu eser, gastronomi kavraminin modern anlamda
sekillenmesine 6nemli katkilar sunmustur (Santich, 2004, s. 16; Samanci, 2019, s.
142). Jean Anthelme Brillat-Savarin’in 1825’te yayimlanan “La Physiologie Dugout”
(Lezzet Fizyolojisi) adli eseri, gastronomiyi daha genis bir perspektiften ele alarak
beslenmenin insan varligi iizerindeki etkilerini detaylica incelemistir (Kivela ve
Crotts, 2006, s. 355). Brillat-Savarin, gastronomiyi sadece yemek pisirme sanati
olarak degil, ayn1 zamanda bir yasam bi¢imi olarak tanimlamis ve “bana ne yedigini
sOyle, sana kim oldugunu sdyleyeyim” diyerek yemek kiiltiiriiniin toplumsal kimlik

tizerindeki derin etkilerini vurgulamistir (Caligkan, 2013, s. 40).

20. yilizyila gelindiginde, gastronomi alaninda bir¢ok yenilik yasanmustir.
Ozellikle ikinci Diinya Savasi sonrasi artan teknolojik gelismeler, endiistriyel gida
liretiminin artmasina ve beslenme biliminin ortaya c¢ikmasina yol agmistir. Bu
donemde yiiksek kalorili ve yagl yiyeceklerin yerini daha dogal ve saglikli
secenekler almaya baslamistir. “Cuisine Minceur” (Diyetetik Mutfak Akimi) gibi
yeni mutfak akimlari bu degisimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis ve klasik mutfak
anlayiglarin1 doniistirmiistiir. Bu akimlar, “Nouvelle Cuisine” (Yeni Mutfak) olarak
adlandirilan modern mutfak kiiltiiriiniin temellerini atmistir (Samanci, 2019, s. 143-

145).

Gastronomi, giinlimiizde de bilimsel arastirmalarla siirekli olarak
yenilenmekte ve evrimlesmektedir. Tarith boyunca gelisimini siirdiiren bu disiplin,
beslenme bicimlerimizden sosyal kimligimize kadar genis bir etki alanina sahiptir ve
toplumlarin kiiltiirel etkilesimleri i¢inde 6nemli bir yere sahiptir. Bu siirekli degisim
ve gelisim, gastronomiyi sadece mutfak sanatlari ile sinirli olmayan, ayn1 zamanda

bir kiltiir ve bilim dal1 olarak da 6nemli kilmaktadir.

Her tilkenin kendine has bir kiiltiirel yapiya sahip oldugu diisiiniildiiglinde, bu
yapilarin her birinin kendine 6zgii bir kimlik tasidig1 sdylenebilir. Gastronomi ise, bu
kiiltirel kimliklerin en belirgin yansimalarindan biri olarak kabul edilir. Gastronomi
kimligi, literatlirde cesitli akademisyenler tarafindan bir bolgenin kiiltiirel evrimi ve
bu evrimin insanlar tarafindan nasil benimsendigi ¢ercevesinde tanimlanmistir. T6re

Basat, Sandik¢1 ve Celik (2017, s. 65) ise gastronomi kimligi, bir destinasyona 6zgii
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yemek kiiltliriiniin olusum siire¢lerini inceleme {iizerine kurulu bir alan olarak

degerlendirmislerdir.

Harrington’a gore, gastronomi degerini olusturan baslica iki faktor ¢evre ve
kiltirdiir. Cevre faktorii; cografya, iklim ve yerel iiriinler gibi unsurlar icerirken,
kiiltiir faktori; tarih, etnik cesitlilik, gelenekler, inanglar ve degerler gibi daha genis
bir spektrumu kapsamaktadir (Harrington, 2010, s. 130-131; Caligskan, 2013, s. 41).
Gastronomi degerinin benzersizligi ve taklit edilemez olmasi, bu kimligin sadece
belirli bir destinasyona ait olmasini saglar ve bu 6zellikler gastronomi degerinin, 0
bolgenin tanitimi ve kiiltiirel kimligin korunmasi agisindan vazgegilmez kilar

(Caliskan, 2013, s. 45).

Bu baglamda, gastronomi degeri, bir bolgenin veya iilkenin diinya sahnesinde
tanitiminda kritik bir rol oynamaktadir. Gastronomi, sadece yemek pisirme sanati
olmanin 6tesinde, bir bdlgenin tarihini, cografyasini ve sosyal yapilarini da yansitan
bir kiiltiirel ifade araci olarak one ¢ikmaktadir. Gastronomi etkilesimleri, kiiltiirler
aras1 diyalogun ve anlayisin gelismesine katkida bulunurken, ayn1 zamanda kiiltiirel
mirasin gelecek nesillere aktarilmasinda da onemli bir koprii gérevi gormektedir.
Gastronomi, bdylece bir iilkenin veya bolgenin kiiltiirel zenginligini ve ¢esitliligini

diinya capinda sergileme imkan1 sunmaktadir.

2.1.1.2 Gastronomi Turizmi Kavraminin Analizi

Giliniimilizde turizm, en 6nemli ekonomik sektorlerden biri ve bos zaman
etkinlikleri arasinda yer almaktadir. Ekonomik olarak biiylik bir carpan etkisi
yaratabilmesi ve birgok alt sektorde dogrudan ve dolayli olarak aktivasyon
saglamasi, onu ideal bir gelisim araci haline getirmistir (Cagli, 2012). Turizm,
toplumlarin gelisiminde siiriicii bir rol oynamakta olup, seyahat eden kisilerin
ithtiyaglarimi karsilamak i¢in harcama yapmalari, hizmet saglayanlar i¢in bir gelir
kaynagidir. Insanlarin ihtiyaglari arttik¢a, daha fazla mal ve hizmet iiretme ve sunma
zorunlulugu da artmakta, bu da toplumlarda {iretimi, yatirimi ve geliri artirmaktadir
(Akgdz, 2003). Turizm, uluslar ve uluslarin birbirleriyle iliskiler kurmasini
etkilemekte, kiiltiir, miras, ekonomi ve c¢evre gibi olgular1 biitiinlestirmekte; bu
nedenle, gelisiminin yonlendirilmesi, koordinasyonu ve kontrolii olduk¢a 6nemli

konular arasinda yer almaktadir (Cagli, 2012).
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Gastronomi turizmi, literatirde “mutfak turizmi”, “gastronomi turizmi”,
“gastro-turizm”, “sarap turizmi”, “yiyecek turizmi” ve “gurme turizmi” gibi farkli
terimlerle tanimlanmaktadir; ancak genel olarak kullanilan terim olan “gastronomi
turizmi?, “yeme ve igme Kkonusunda benzersiz deneyimler arayisi” olarak
tanimlanmaktadir. Gastronomi turizmi genellikle bir yemegin 6zgiinliigiine ve bir
yere, bir bolgeye veya bir iilkeye 6zgili olmasina atifta bulunur ve yerel yemekler ve
sarap turizmi gibi ana alanlar1 kapsar (Hall & Mitchell, 2005; Green & Dougherty,
2008; Cagli 2012 Cihangir, Akmese ve Akmese, 2023; Adar, Dedeoglu ve Kurtulus,
2023).

Gastronomi turizmi, gida {reticilerini ziyaret etmeyi, yeme festivallerine
katilmay, restoranlar1 ve bazi 6zel yiyeceklerle ilgili 6zel yerleri ziyaret etmeyi;
ayrica 0zel bir yemegi tatmayi, iiretim ve hazirlik siireclerini gozlemlemeyi veya
tinlii bir sefin elinden 6zel bir yemek yemeyi; belirli bir yemegin nasil hazirlandigin
gormeyi icerir (Hall & Mitchell, 2005). Ayrica, turistler icin restoranlarda ve
otellerde yiyeceklerin hazirlanmasinin yerine, turistlerin yerel yiyecek ve igeceklerle
ilgili deneyim kazanmak ic¢in seyahat etmesi gastronomi turizmi kapsamindadir
(Akgol, 2012). Gastronomi turizmi endiistrisi, sadece yiyecek rehberleri ve
restoranlar1 kapsamaz, her tiirlii mutfak deneyimini igerir. Bu sektor i¢inde yemek
okullari, yemek kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur operatdrleri ve tur
rehberleri; gastronomi ile ilgili medya, televizyon programlari ve dergiler ve
etkinlikler, sarap iireticileri, baglar, bira fabrikalari, damitma tesisleri, tarla sahipleri

ve lreticiler yer almaktadir (Cagla, 2012).

Gastronomi turizminin gelismesi i¢in Onemli bir nokta, bir bdlgenin
insanlarmin o bolgeye ait yerel iriinleri korumasidir. Gastronomi turizminin
paydaslari arasinda bagimsiz iiziim yetistiricileri, oteller, restoranlar, tur operatdrleri,
paket tur veya bireysel turistler ve yerel isletmeler bulunmaktadir. Kiiltiir,
gastronomi turizminin bir unsuru olarak genellikle insanlarin farkli kiiltiirleri tanima
igsel istegi ile ifade edilir. Gastronomi turizmi, bir ilgi turizmi olmasinin yani sira,
bolgenin yerel yemekleri sayesinde ev sahibi alanlarin kiiltiirel 6zelliklerinin
Ogrenilmesiyle gastronomi turistlerinin ayni1 zamanda kiiltiir turistleri oldugu
sOylenebilir (Akgol, 2012). Bir bolgenin yemeklerini ve yemek kiiltiiriinii tanitmak
icin diizenlenen gastronomi turlari, turistlerin bir bdlgede se¢im yapmalarinda ve

yasayacaklar1 deneyimde onemli bir rol oynayabilir. Bu bolgeler arasinda sarap
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turizminin daha gelismis oldugu Fransa, Avustralya, Giiney Afrika, italya, Amerika,
Ingiltere; bira turizmi ile Kanada ve italya’nin iinlii yemekleri olan makarna ve pizza
ile bilinir. Ayrica, Toscana bolgesi Italya, Napa vadisi Kaliforniya, ABD, Giiney
Afrika, Avustralya, Sili ve Fransa’daki Sampanya ve Burgonya bolgeleri uzun
yillardir gastronomi destinasyonlart olarak bilinmektedir. Tiirkiye ise genellikle
kebap ve doner kebap (et iirlinlerinden yapilan 6zel yemekler) ile tinliidiir. Simdiye
kadar yapilan galismalar 1s18inda, yabanci turistlerin Tiirkiye’yi tercih etme nedenleri
arasinda Tiirk mutfagindan yemekler tatma isteginin besinci sirada oldugu
belirtilmistir (Akman, 1998; Arslan, 2010). Ayrica, yabanci turistlerin Tiirk
mutfagindan 6zel yemekleri gormek ve tatmak igin yapilan ziyaretlerin ve turlarin
ticlincii en ¢ok tercih edilen etkinlik oldugu bulunmustur (Akgdl, 2012) ve yabanci
turistlerin Tiirk mutfagini lezzetli, ¢ekici, yagli ve baharath olarak degerlendirdigi

tespit edilmistir (Sanlier, 2005).

Destinasyonlarin gelistirilmesi, pazarlanmasi ve siirdiiriilmesi i¢in bir¢ok
onlem alindig1 goriilmektedir. Bolgesel mutfaklarin zenginliklerini korumak igin
benzersiz cografi, kiiltiirel ve iklimsel faktorler kullanilmaktadir. Bunlara 6rnek
olarak Portekiz’deki Barrosa sigirmin kontrolii verilebilir; bu hayvanlara yalnizca
yerel yemler ve otlar verilir ve biiylime siiregleri boyunca organik ve yerel yemler
disinda bagka bir yem verilmez, boylece diger yerlerde ayni driinlerin {iretilmesi
engellenir ve yiiksek rekabet avantaji saglanmis olur (Caliskan, 2013). Ayrica, bir
bolgenin gastronomi degerlerini korumak i¢in diizenlenen gastronomi aktiviteleri
(gastronomi festivalleri, kurslar, miizeler vb.), destinasyonlarin pazarlanmasinda

onemli bir rol oynamaktadir.

Sonug olarak, basarili bir gastronomi degeri ¢aligmasi, bir bolgedeki kaliteli
turist popiilasyonunu artirarak ziyaretlerin her mevsim gergeklesmesini saglar,
boylece kiiltiirel mirasin korunmasina ve ekonomik ve sosyo-kiiltiirel gelisimin
kolaylastiritlmasina yardimci olur (Sahin, 2015). Gastronomi turizmi, yiyecek ve
icecekleri turizmle baglantilandirarak bolgesel gelisimi destekler, yerel kimligi ve
kiiltiirii giiglendirir ve mali kosullar1 iyilestirir. Bu nedenle, tarihi ve kiiltiirel
miraslari koruma ve gelecek nesillere aktarma konusunda katki saglamasi ve
siirekliligini saglamasi acisindan daha aktif ve siirdiiriilebilir olmalidir. Ancak,

Tiirkiye’de yiyecek ve mutfak turizmi {izerine baz1 ¢alismalar bulunmakla birlikte
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“gastronomi turizmi” iizerine sinirli sayida galisma yapilmistir (Hamlacibasi, 2008;
Eren, 2011).

Gastronomi turizmi, etkin bir sekilde pazarlandiginda, genellikle ‘nis’ bir
turizm tiirlii olarak kabul edilmesine ragmen ziyaretlerde ve harcamalarda 6nemli
artiglar yaratabilir. Yiyecek ve igecek odakli seyahat eden gastronomi turistleri, bir
destinasyonu ziyaret etmek i¢in temel motivasyon kaynagi olarak biiytlik olasilikla
yiiksek degerli turistler olacaktir. Ayrica, gastronomi turizmi, kiiresel katilimcilarin
en heyecan verici yiyecek ve icecek deneyimlerine sahip oldugunu belirttigi
bolgelerde mevsimselligin  olumsuz etkilerini azaltmaktadir. Yiiksek degerli
gastronomi turistleri, belirli yiyecek ve iceceklerin en yiiksek kalitede tiretilebildigi
zamanlarda destinasyonlara seyahat edeceklerinden, sezon disi donemlerde de ¢ok

sayida ziyaret ve ihtiya¢ duyulan harcamalar tegvik edebilirler (Akgdl, 2012).

Gastronomi turistleri, saglik ve refahlarini artirabilecek {irtin ve hizmetler
talep etmektedirler. Bu durum, ziyaretcilerin yasamlarina deger katan yiyecek ve
iceceklerin destinasyonlar ic¢in c¢ekici faktorler olarak islev gormesine neden
olmaktadir. Dogal malzemelere giiclii bir sekilde odaklanan ulusal mutfaklar, bu
trendden faydalanmaya adaydir. Gastronomi turizmiyle ilgili tanitimlarda,
destinasyonlarin topraklarina 6zgii veya kendi sinirlart i¢inde en yiiksek kalitede
yetistirilebilen gidalarin sagliga olan faydalari yogun bir sekilde vurgulanmalidir.
Saglik ve refahla ilgili artan endiseler, saglikli yasam merkezlerine olan talebi de

artirmaktadir.

2.1.1.3 Diinyada Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi, kiiltiirel turizmin bir uzantis1 olarak kabul edilmekte ve
baz1 yiyecekler bazi iilkeler i¢in simgesel bir deger tasimaktadir. Ornegin, kruvasan
ve sampanya gibi iirlinler Fransa i¢in 6zgii ve simgesel birer unsur haline gelmistir.
ABD’de yapilan bir arastirmaya goére, ABD’ye gelen yabanci turistlerin en sik
gerceklestirdikleri ikinci aktivite yemek pisirmek iken, ABD vatandaglarinin yurt disi
seyahatlerinde en ¢ok ilgilendikleri konu gastronomidir (Gheorghe vd., 2014, s. 13).
Kiiresel ¢apta, Fransa, Italya, Ispanya ve Tiirkiye iginde Sirince, Bozcaada, Mardin
ve Nevsehir gibi yerler sarap turizmi i¢in taninmis destinasyonlardir (Pashi ve

Celikkanat, 2018, s. 548).
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Ispanya, diinya turizm endiistrisinde 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bu
ilke, tatil destinasyonu olarak birinci, turizm harcamalarinda ikinci ve turist
sayisinda dordiincii sirada  bulunmaktadir. Turizm, Ispanya’nin  GSYIH’sinin
%10’dan fazlasini olusturarak, {ilke istthdamina %11 katkida bulunmakta ve ticaret
acigmi kapatmada Onemli bir rol oynamaktadir (Gheorghe vd., 2014, s. 17).
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’ne gore, diinya turizm gelirlerinin %30’u

yiyecek ve icecege yapilan harcamalardan olusmaktadir.

Diinya genelinde Italya, gastronomi miizeleri konusunda &nde gelen bir
iilkedir. italya’daki gastronomi miizeleri genellikle sarap ve zeytinyagmna
odaklanmistir. Italya’dan sonra ABD, Fransa, Tayvan ve Almanya gastronomi
miizesi sayisinda dikkat ¢eken iilkeler arasindadir. Almanya’daki miizeler ¢ogunlukla
cikolata temaliyken, ABD’deki miizeler genellikle meyve/sebze ve kahve iizerine
kurulmustur. Belgika’daki miizeler ise c¢ogunlukla ¢ikolata ve bira {izerine
yogunlagmustir. Japonya, Tayvan, ABD, Brezilya ve Ingiltere kahve; Cin ve Tayvan
cay; Yunanistan, Fransa ve Ispanya zeytin ve zeytinyagi; Ispanya, Fransa, Italya ve

Ingiltere ise ¢ikolata miizeleri ile taninmaktadir (Bilir, 2022, s. 49).

Diinya capinda gastronomi miizelerinde diizenlenen atdlye calismalart ve
verilen egitimler, ziyaretcilere zeytinyagi, ¢ikolata gibi {iriinlerin iiretim siiregleri ve
sunum teknikleri hakkinda bilgi sunmaktadir. Gastronomi miizeleri, tarihi siirecleri
ve Urlin hazirlama yontemlerini detayli bir sekilde aktararak, kiiltiirel miras1
korumakta ve tanmitmaktadir. Bu miizeler, turistler i¢in c¢ekici hale gelmis olup,
“Cadburry Miizesi” gibi yerler yilda 500.000°1 agkin ziyaretci sayisi ile bu duruma

ornek teskil etmektedir.

Diinya {izerinde gastronomi turizmi etkinlikleri en yogun sekilde ABD’de
gerceklestirilmektedir. Maine Istakoz Festivali, San Francisco’daki Street Food
Festival ve Ingiltere’deki Isle of Wight Sarimsak Festivali gibi etkinlikler,
gastronomi turizminin ekonomiye olan katkisini gostermektedir. Avustralya’daki
Melbourne Yemek ve Sarap Festivali ve Fransa’daki cesitli yemek ve sarap

festivalleri de bu turizm tiiriiniin 6nemli cekim merkezlerindendir (TURSAB, 2015).

Gastronomi turizmi kapsaminda diizenlenen turlar, yemek yapmay1 6grenme,

yoresel yemekleri tatma ve Ozel iirlinlerin iireticileriyle tanisma gibi ¢esitli temalara
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sahip olabilmektedir. Bu turlar, kiiltiirel etkilesimi tesvik ederken ayni zamanda yerel

ekonomilere de 6nemli katkilarda bulunmaktadir (Yiincii, 2010, s. 31).

Yerel mutfaklar1 kesfetmek, bir¢cok ziyaretci i¢in baslica ¢gekim unsuru olmasa
da, seyahatler boyunca 6nemli bir etkinlik olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ziyaretciler,
genellikle bolgesel restoranlari ziyaret etmekte veya belirli yerel yiyecek ve
icecekleri deneyimlemek icin disarida yemek yeme egilimindedir. Bu durum, turizm
ile yiyecek ve igecek endiistrileri arasindaki siki iliskiyi gostermektedir. Uluslararasi
Mutfak Kiiltiirii Dernegi, gastronomi turizminin yalnizca liikks restoranlar ve pahali
yiyecekler ile iligkilendirilmemesi gerektigini vurgulamaktadir; bu alanda, unutulmaz
yiyecek ve icecek deneyimlerinin seyahat motivasyonu ve davraniglari iizerinde

anlamli1 bir etkisi olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Kiiclikkdmiirler vd., 2019).

Gastronomi turizmi, c¢esitli alt dallara ayrilarak hizla biiylimekte ve
gelismektedir; sarap turizmi, bira turizmi, ¢ikolata turizmi ve peynir turizmi gibi
alanlar bu turizm ¢esidinin i¢inde degerlendirilmektedir (Giizel-Sahin ve Unver,
2015). Gastronomi turizmi aktiviteleri arasinda fabrika ziyaretleri, restoran ve
kafeteryalarda yemek yeme, koylii pazarlarini kesfetme, atdlye calismalari ve
konferanslar bulunmaktadir; ayrica sarap veya diger i¢ecek tadimlara katilma ve
bag veya meyve bahgesi ziyaretleri gibi genis bir yelpazede faaliyetler yer almaktadir
(Smith and Costello, 2009).

Gastronomi turizmi, ozellikle kirsal alanlar igin ilgi ¢ekici ve uygulanabilir
bir turizm tiirii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak, bolge cesitli gida tiirlerine sahipse,
yerel halk bu firiinleri turist ¢ekmek i¢in bir ara¢ olarak kullanabilir (Quan and
Wang, 2004). 2016 yilinda Cordoba’da yapilan bir arastirma, gastronomi turizmi
kavraminda siirdiirtilebilirlik kavraminin 6nemini vurgulamis, gastronomi turizminin
stirdiiriilebilirlik kavramina katkilar1 arasinda yerel gastronomiyi turizm iirlinii olarak
gelistirmek, organik tiretimi ve yerel dagitim diizeyini artirmak, ¢evreye duyarlilik ve
ev sahibi toplulugun gelenekleri ile kiiltiirel degerlerine saygi gostermek gibi
unsurlar yer almaktadir (Jiménez-Beltran vd., 2016). Bu calismalar, gastronomi
turizminin sadece lezzet sunmakla kalmayip, ayn1 zamanda bolgesel kalkinma ve

cevresel siirdiiriilebilirlik i¢in de degerli bir ara¢ olabilecegini gdstermektedir.

Gastronomi turizmi, bdlgesel mutfaklarin tanitimiyla ziyaretcileri cezbetme

acisindan Snemli bir rol oynamaktadir. Italya ve Fransa mutfaklari, tat, sunum,
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cesitlilik ve gida kalitesiyle taninmakta; ayrica sarap turlari ve yemek pisirme
dersleri gibi etkinlikler de sunulmaktadir. Ote yandan Tayland, restoranlarmin uygun
fiyatlari, dostane calisanlar1 ve Ingilizce menii segenekleri ile kolay erisilebilirligi ile
one c¢ikmaktadir. Bir iilke zengin bir kiiltiirel mirasa sahipse, mutfak kiiltiiriini
tanitmak icin yogun c¢aba sarf etmelidir. Bu hedefe ulasabilmek icin yaraticilik,
uzmanlik ve detayli bir bilgi birikimi gerekmekte ve turistin algisini sekillendiren
unsurlar dikkatlice incelenmelidir. Ikonik yiyecek ve igeceklerin kullanimi, turist
sayisint ve yerel halkin gelirlerini artirict bir etki yaratmaya yardimci olabilir

(Sarnsik ve Ozbay, 2015).

Yemek oOrnekleri ve pisirme malzemelerinin sunumu, seyahat deneyimini
zenginlestirecektir (Smith and Costello, 2009). Tur operatorleri ve seyahat acenteleri,
tatil karar siirecinde 6nemli oldugundan, yerel yiyeceklerin ve yemek segeneklerinin
onemini vurgulamalidir (Henderson, 2009). Avrupa’da, gastronomi turlart 6zellikle
Fransa, Ispanya, italya, Portekiz ve Irlanda’da yaygindir. Gastronomi turlarinda
gerceklestirilen aktiviteler arasinda yerel peynir {reticilerini ziyaret etmek,
atolyelerde peynir yapimina katilmak, kirsal bolgelerde yer mantar1 arayisi, yerel
pazarlar ziyaret etmek, zeytinyag1 tadimi ve {reticileri ziyaret etmek, iinlii seflerden
yemek dersleri almak, iiziim baglari ve bag bozumu etkinliklerine katilmak, sarap
tadimlar1 ve ireticileri ziyaret etmek, yerel yiyecek ve icecek festivallerini ziyaret

etmek ve evde mutfak derslerine katilmak bulunmaktadir (Kesici, 2012).

Gastronomi turizmi, bireysel turistler veya kiictik gruplarla sinirli kalmayip,
asc¢ilar ve sektor profesyonellerinin de 6grenme, egitim ve yarisma amagh katildig
seyahatleri kapsamaktadir. Ozellikle Avrupa iilkeleri, gastronomi turizmini
desteklemek amaciyla gastro-turizm rotalari olusturmus ve bu dogrultuda 2000°li
yillara yonelik etkinlikler, rotalar ve hedefler iceren kapsamli planlamalar
hazirlamistir. Bu tiir etkinlikler, bolgesel mutfaklarin diinya ¢apinda tanitilmasina ve
gastronomik mirasin korunmasina biiylik katki saglamaktadir (Kiiglikkémiirler vd.,
2019).

2.1.1.4. Tirkiye’de Gastronomi Turizmi

Tiirk Mutfagi, yedi cografi bolgeden kaynaklanan zengin ve gesitli lezzetler

sunabilme kapasitesiyle diinyanin en énemli ve koklii mutfaklarindan biridir. Cografi
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bolgelerin ¢esitliligi Tiirk Mutfaginin zenginligini de dogrudan etkilemektedir
(Dilsiz, 2010). Tiirkiye, zengin tarihi mirasi, ¢esitlilik sunan mutfak kiiltiiri ve
turistik cazibesi ile gastronomi turizmi i¢in Onde gelen iilkeler arasinda yer
almaktadir. Ozellikle Adana, Mersin, Hatay, Urfa ve Mardin gibi sehirler, yerel
lezzetlerinin yanm1 sira, gastronomi turizmine verdikleri O6nem ile dikkat

cekmektedirler (Giizel-Sahin ve Unver, 2015).

Giliniimiizde, beslenme aligkanliklarinin globallesmesi, genetigi degistirilmis
gidalarin yayginlagsmasi ve yanlis beslenme aliskanliklarindan kaynaklanan saglik
sorunlarinin artig1, tiiketicileri daha bilingli tercihler yapmaya itmektedir. Bu
kapsamda, tiiketiciler dogal, taze, yerel ve geleneksel gida {iriinlerine
yonelmektedirler (Uner, 2014). Bu durum, yerel iiriinlerin benzersiz niteliklerinin
korunarak siirdiiriilebilir bir sekilde pazarlanmasini gerektirmektedir. Yoresel
tirtinlerin cografi isaretlerle tescillenmesi, bu iiriinlerin gastronomi turizmi i¢inde ayr1
bir deger kazanmasina olanak tanimaktadir. Tiirkiye nin ¢esitli bolgelerinde bir¢ok
iriin bu sekilde koruma altina alinmig ve siirekli olarak yeni iriinler tescil

edilmektedir.

Gastronomi temal1 miizeler, gastronomi turizminin gelisimini gésteren dnemli
isaretlerden biridir. Bu miizeler, gastronomi turizmi i¢in seyahat eden turistlerin,
gittikleri yerlerdeki yiyeceklerin tarihi, gelenekleri ve teknikleri hakkinda bilgi
edinmelerine olanak tanir. Ornegin, Canakkale, Balikesir ve Izmir illerinde bulunan
zeytinyagl miizeleri ve Izmir’deki Oleatrium Miizesi, Avrupa’nin en bilyiik
zeytinyag1 miizesi olarak bilinir. Tekirdag’da bulunan Tiirkiye’ nin tek sarap miizesi,
Gaziantep, Sanlurfa ve Hatay’daki yerel mutfak miizeleri de gastronomi turizminin

cesitliligini ve zenginligini sergilemektedir (Cagli, 2012).

Gastronomi turizmi, bolgesel yiyecek ve igecek festivalleri, atdlye caligmalari
ve senlikler gibi etkinliklerle yerel halkin mutfak kiiltiiriinii benimsemesini ve
turistler igin gekici hale gelmesini saglar. Ayrica, bu tiir etkinlikler, bolgeye gelen
turistler icin yerel halkla etkilesim kurma ve yerel kiiltiirii deneyimleme firsatlar

sunar.

Tiirk Mutfag1 ve gastronomi turizmi arasindaki iliski, akademik c¢alismalarda
sitkea ele alinmaktadir. Yapilan calismalarda, turistlerin Tiirkiye’de denedikleri

lezzetleri genellikle begendikleri, ancak tur rotasindaki restoranlarin Tiirk Mutfagini
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yansitan meniiler sunmada yetersiz kaldiklari ve Tirkiye’yi ilk kez ziyaret eden
turistlerin Tiirk Mutfagin1 yeterince tanimadiklar1 belirtilmistir (irigiiler ve Giiler,
2018). Giizel-Sahin ve Unver (2015) tarafindan yapilan bir baska calismada,
Istanbul’un pazarlanabilir yiyecek ve igecekleri arasinda Osmanli Saray Mutfagi,
Tirk Mutfagi ve balik iiriinlerinin 6n plana ¢iktig1 tespit edilmistir. Gékdeniz vd.
(2015) tarafindan Ayvalik’t ziyaret eden yerli turistler agisindan yapilan bir
arastirmada, Ayvalik denildiginde akla ilk olarak “Cunda, sokak ve eski tas evler ile

balik ve deniz iirlinleri” geldigi belirtilmistir.

Turizm g¢esitliligini artirmak i¢in bolgelerde gelistirilmesi disiiniilen turizm
tiirleri ile gastronomi turizminin entegre edilmesi Onerilmektedir. Sahinalp (2005)
tarafindan yapilan bir ¢alismada, Sanliurfa ilinin miizik ve yemek kiiltiirii ile 6ne
cikarildigr ve bu oOzelliklerin tarihi 6nemi golgeledigi, yemegin, kiiltiir ve tarih
kavramlarindan ayri diisliniilmesinin imkansiz oldugu ifade edilmistir. Bu baglamda,
gastronomi turizmi, sadece lezzet sunmakla kalmayip, ayni zamanda bolgesel

kalkinma ve kiiltlirel mirasin korunmasi i¢in degerli bir arag¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kocaeli/Kartepe’de yapilan bir arastirmada, Tirk Mutfaginin daha fazla
kesfedilmesi gereken c¢esitli yonleri lizerinde durulmustur (Alyakut ve
Kiigiikkdmiirler, 2017). Ayrica, Akdeniz Bolgesi’nin zengin mutfak kiiltlirliniin
turistik destinasyon yoneticileri ve otel temsilcileri tarafindan daha etkin kullanilmasi
gerektigi vurgulanmistir (Sengiil ve Tiirkay, 2016). Gaziantep ziyaretgileri iizerine
yapilan bir caligmada, gelir diizeyi yiiksek turistlerin yoresel ve 6zgiin restoranlar
tercih ettikleri, yoresel iriinlere yogun ilgi gosterdikleri ve cesitli gastronomik

tirtinleri satin aldiklar1 belirlenmistir (Kargilioglu ve Akbaba, 2016).

Tiirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyeli, SWOT analizi perspektifinden
incelendiginde; geleneksel yemek kiiltiirii, ¢esitli yiyecek iirtinleri ve yerel mutfaklar
gibi giliclii yonler 6n plana c¢ikmaktadir. Ayrica, sarapcilik ve son yillarda
tiniversitelerde gastronomi egitim programlarmin gelistirilmesi de bu alandaki giiclii
yonler arasinda yer almaktadir (Deniz ve Atisman, 2014). Ancak, mutfak kiiltiiriinii
gelistirmeye yonelik pazarlama stratejilerinin  eksikligi, gastronomi turizmini
kapsayan paket turlarin yetersizligi, kamu ve 6zel sektor arasindaki isbirligi ihtiyaci

ve pazarlama faaliyetlerindeki yetersizlikler zayif yonler olarak siralanabilir.
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Gastronomi turizmi, diinya genelinde turizm gelirlerinin énemli bir kismini
olustururken, Tiirkiye bu alanda hala biiyiik bir potansiyele sahiptir. Tiirkiye,
gastronomi acisindan sundugu zenginliklerle uluslararasi alanda daha etkin bir
konuma gelirse, bu durum iilke turizm gelirlerine 6nemli katkilar saglayabilir (Oney,
2013). Tirkiye’nin bu potansiyeli daha iyi degerlendirilerek gastronomi turizminin
ulusal ve uluslararasi pazarlarda daha giiglii bir sekilde tanitilmasi gerekmektedir. Bu
cercevede, yoresel mutfaklarin ve iirtinlerin korunmasi, tanitilmasi ve pazarlanmasi
icin kapsamli bir strateji gelistirilmesi, gastronomi turizminin siirdiiriilebilir bir

sekilde biiyiimesini saglayabilir.

2.1.1.5. Tiirkiye’de Tescilli Gastronomi Degerleri

Cografi isaretler, belirli bir bolgeden elde edilen ve o bolgeyle siki bir baga
sahip olan iirlinleri tanimlayan tescil uygulamalaridir. Bu uygulamalar, yerel {iriinleri
ve onlarin 6zgiin niteliklerini vurgulayarak, bu {riinleri markalastirir, yorede
ekonomik deger yaratir ve hem {ireticinin hem de bélgenin gelirini artirirken ayni
zamanda kirsal ve gastronomi turizmini de destekler (Kan ve Giilgubuk, 2008).
Tekelioglu'na (2019) gore, cografi isaretler, turlinlerin kokenini ve iiretim
yontemlerini belirleyerek o cografya ile 6zdeslesmis iriinlerin kalitesini glivence
altina alir. Tirk Patent ve Marka Kurumu (TPMK), cografi isaretleri tiiketiciler icin
iriiniin kokenini ve cografi alanla olan baglantisin1 garanti eden bir kalite isareti

olarak tanimlamaktadir.

Cografi isaretler, yoresel degerleri ve kiiltiirel miras1 koruyarak, yerel tarim
uygulamalarin1 destekler ve yoresel {irlinlerin ekonomik degerini artirir. Bu
uygulamalar, bolgenin tamitimina dnemli katkilar sunmaktadir (Durlu-Ozkaya vd.,
2013). Cografi isaretler sistemi, yoresel triinlerin korunmasini, tanimlanmasini ve

tanitilmasini amaglayan ¢cok énemli bir aragtir (Giirel vd., 2016).

Tescil uygulamalarinin tarihgesi, Orta Avrupa ve Ingiltere’de dokumacilarin
iriinlerine bolgesel Ozelliklerini belirten isaretler ekleyerek satis yapmalarina
dayanmaktadir (Aslan ve Kaya, 2017). Antik ¢aglardan beri uygulanan bu sistem,
Eski Misir’da piramitlerin ingasinda kullanilan malzemelerin kdkenini belirtmek icin

de kullanilmistir (Tekelioglu, 2010; 2019). Fransa’da 1070 yilinda baslayan
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Roquefort peynirinin koruma ve denetim uygulamalar1 da bu tescil sisteminin tarihi
orneklerindendir (Tekelioglu, 2019).

Uluslararas1 diizeyde cografi isaretler ile ilgili ilk diizenlemeler, ‘“Sinai
Miilkiyet Haklarinin Korunmasina Iliskin 1883 Paris Sozlesmesi” ile baslamus,
ardindan “Mallarin Kaynag: Ile ilgili Sahte ve Aldatict Mahrec¢ Isaretlerinin
Onlenmesi Hakkinda 1891 Madrid Sézlesmesi” gelmistir. Daha sonraki yillarda
“Mense Adlarinin Korunmasi ve Uluslararast Tesciline Iliskin 1958 Lizbon
Sézlesmesi” ve Diinya Ticaret Orgiitii’niin (WTO) 1995 tarihli “Ticaretle Baglantili
Fikri Miilkiyet Haklar1” gibi diizenlemeler ile bugiinkii cografi igaretler uygulamalari
sekillendirilmistir (Dogan, 2015). Bu gelismeler, Cografi isaretlerin global diizeyde
taninmasint ve uygulanmasini saglamis, bdylece {irlinlerin uluslararast pazarda

rekabet edebilirligini artirmistir.

Cografi igaretler, belirli bir bolgeden elde edilen iirlinlerin 6zgiin 6zelliklerini
koruma altina alan ve bu iiriinlerin cografi kdkenini gosteren tescil sistemleridir.
Avrupa tilkeleri, bu uygulamalardan ekonomik olarak biiyiik kazanclar saglamakta
ve yasal altyapilarmi hizla gelistirmektedirler (Gokovali, 2007). Ozellikle Fransa,
Ispanya ve Italya gibi Avrupa Birligi (AB) iilkeleri, Cografi isaretli iiriinler ve
uygulamalari ile one ¢ikmaktadirlar. Bu iilkeler, sarap, peynir ve et gibi {irlinlerini
cografi isaretler sistemi ile koruyarak, gastronomi turizmini desteklemekte ve
bolgesel ekonomiye onemli katkilarda bulunmaktadirlar (Denk ve Sanalan-Bilici,

2021).

AB’nin cografi isaretler uygulamalarindaki basarisi, {retici birlikleri,
dernekler ve federasyonlar gibi cesitli Orglitlerin sistemin icinde aktif roller
iistlenmesiyle saglanmaktadir (Tekelioglu, 2019). Amerika Birlesik Devletleri
(ABD), Avustralya, Kanada ve Arjantin gibi diger lilkeler ise cografi isaretler benzeri
korumalar1 kendi ticari marka yasalar1 ¢ergevesinde yiiriitmektedirler (Tarak¢ioglu,

2016).

Tiirkiye’de Cografi Isaretler ve Smai Miilkiyet Haklarna iliskin ilk yasal
diizenlemeler Osmanli imparatorlugu déneminde 1870’1i yillarda baslamistir. “Esya-
i Ticariyeye Mahsus Alamet-i Farikalara Dair Nizamname” ile 1871 yilinda ve
“Ihtira Berat: Kanunu” ile 1879 yilinda marka ve patent alaninda ilk yasal korumalar

saglanmistir. Cumhuriyet doneminde ise, 1925 yilinda Paris S6zlesmesi’ne katilim,
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1965’te 551 Sayili Marka Kanunu’nun yiiriirliige girmesi, 1976’da WIPO Kurulus
Anlagmasi’na katilim ve 1994’te Tirk Patent Enstitiisii’niin kurulmas: gibi onemli
adimlar atilmistir. Tiirkiye’de cografi isaretlerin korunmasi ve yonetimi, 2017 yilinda
6769 Sayili Smai Miilkiyet Kanunu ile giincellenmistir. Bu kanun, “Mense Adi”,
“Mahreg Isareti” ve “Geleneksel Uriin Ad1” olmak iizere ii¢ farkli kategori altinda

tirtinlerin tescilini miimkiin kilmaktadir (Denk, 2021).

6769 Sayili Kanun, Tiirkiye’deki cografi isaretler uygulamalarini modernize
ederek, dogal ftriinlerin, tarim, maden ve el sanatlar1 triinlerinin yani sira belirli
sanayi Uriinlerinin de cografi isaretler tescili alabilmesine olanak tanimistir. Bu tescil
sistemi, Tiirkiye’nin zengin ve ¢esitli yerel {irlinlerini koruma altina alarak ulusal ve
uluslararasi pazarlarda rekabet giiciinii artirmayi ve bu {irlinlerin orijinalligini gelecek

nesillere aktarmay1 hedeflemektedir.

Cografi isaretler, belirli bir bolgenin kiiltiirel ve dogal 6zelliklerini yansitan
iriinlerin  korunmasina yonelik tescil sistemleridir. 6769 Sayili Sinai Miilkiyet
Kanunu’na gore, bu tesciller ti¢ ana kategori altinda degerlendirilmektedir (Denk,
2021):
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Sekil 1. Tiirkiye’de Cografi isaretli Uriin Logolar:
Kaynak: (TPMK, 2024)

1) Mense Adi: Uriinlerin 6zgiin niteliklerini dogrudan iiretildikleri ydreden
alan ve Uretim siireglerinin tamaminin ayni yorede gerceklestigi isaretli
iirlinlere verilen tescildir. Bu iirlinler, cografi olarak belirlenmis bir bolgede
iiretildiklerinden, o bdlgeyle oOzdeslesmis o&zellikleri tasirlar. Ornekler
arasinda; Ispir fasulyesi, Aydin inciri veya Kars gravyeri gibi iiriinler

sayilabilir.
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2) Mahreg¢ Isareti: Belirli bir cografi smirlar icinde, iilke, bolge veya
yoreden elde edilen ve belirli 6zellikleri, iinii veya diger nitelikleri itibariyle
bu cografya ile ozdeslesmis iiriinlerdir. Uretim siireglerinin en az bir
asamasinin belirtilen cografi alanda gergeklesmesi gerekmektedir. Bu isaret,
iiriinlerin kalitesini ve 6zgiinliiglinii garanti altina alir. Mahreg igareti almis
iiriinlere 6rnek olarak; Bursa kestanesi, Malatya kayisis1 veya Tokat kebabi

gosterilebilir.

3) Geleneksel Uriin Adi: En az otuz yil siireyle kullanildig1 ve geleneksel
yontemlerle iiretildigi kanitlanan iiriinler i¢in verilen tescildir. Bu tescil ile
iiriinlerin geleneksel iiretim, isleme veya bilesim metotlar1 koruma altina
alinir. Cografi siirlama olmaksizin verilen bu tescil, tiriinlerin kiiltiirel miras
olarak tanmmasimi saglar. Geleneksel {iirtin adi almis ornekler arasinda;

Gaziantep baklavasi, Afyon kaymagi veya Izmir lokmasi bulunabilir.

Bu tescil sistemleri, Tirk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) tarafindan
yiirlitiilmekte olup, iirlinlerin ulusal ve uluslararasi pazarlarda taninirligini artirmakta,
sahtecilige karsi koruma saglamakta ve yerel ireticilerin gelirlerinin artmasina
katkida bulunmaktadir. Ayrica, bu tescil uygulamalari, Tirkiye’nin zengin
gastronomik cesitliligini ve kiiltiirel mirasin1 korumak ve tanitmak adina 6dnemli bir

rol oynamaktadir.

2.1.2. Destinasyon, Destinasyon Pazarlamas1 ve Gastronomi Degeri
Tliskisi

Destinasyon yonetim Orgiitleri ve turizmin gelisiminde rol oynayan tiim
paydagslar, bir lilke veya bolgenin yerel lezzetlerinin kesfedilmesi ve bu lezzetlerin
pazarlamada bir c¢ekicilik unsuru olarak kullanilmasinda kritik gorevler
iistlenmektedir (Du Rand ve Heath, 2006). Bu siirecte, yerel liretimin tesvik edilmesi
ve desteklenmesi, siirdiiriilebilirlik agisindan bilyilk 6nem tagimaktadir. Turizm
destinasyonlarinda bulunan yiyecek ve igecek isletmeleri, destinasyonun gastronomi
degerlerinin tanittiminda 6nemli bir role sahiptir. Bu isletmelerin meniilerinde yerel
gastronomi triinlerine yer vermesi, bu degerlerin tanitimi ve pazarlamasi igin

elzemdir.
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Yerel halk ve yiyecek-igecek isletmeleri yoneticileri gibi turizm gelisiminde
etkin olan tiim paydaglarin, konu hakkinda bilgilendirilmesi ve farkindalik
yaratilmas1 gerekmektedir. Destinasyon pazarlamasinda, tiim paydaslarin ortak
sorumlulugu vardir ve bu, destinasyonun basarili bir sekilde tanitilmasinda hayati bir

faktordiir (Yasar ve Tekeler, 2023).

Gastronomi degerleri, destinasyonlarin farklilasmasinda ve ziyaretgilerin
deneyimlerinin zenginlestirilmesinde Onemli bir rol oynar. Bu baglamda,
destinasyonlar sadece turistik cazibe merkezleri olarak degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
ve gastronomi deneyimler, sunan yerler olarak da pazarlanmalidir (Harrington ve
Ottenbacher, 2010). Ornegin, Italya’nin Toskana bdlgesi veya Fransa’nin Bordeaux
sehri gibi destinasyonlar, yerel mutfaklariyla diinya ¢apinda taninmaktadir ve bu,

turist gekme kapasitelerini artirmaktadir.

Ayrica, destinasyonlarin gastronomi c¢ekiciligini artirmak i¢in festival ve
etkinlikler diizenlenmekte, bu tiir organizasyonlar hem yerel halkin katilimini tegvik
etmekte hem de turistler igin cekici hale gelmektedir. Ornegin, Ispanya’nin her yil
diizenledigi “La Tomatina” festivali veya Fransa’nin Dijon sehrindeki yillik “Dijon
Mustard Festival” gibi etkinlikler, bu bolgelerin gastronomi iiriinlerini tanitmakta ve

bolgenin turizm potansiyelini artirmaktadir.

Sonug olarak, destinasyonlarin basarili bir sekilde pazarlanmasi ve tanitilmasi
i¢in gastronomi, sadece bir yemek deneyimi olmanin 6tesinde, kiiltiirel bir temsil ve
bolgesel bir kimlik sunar. Bu nedenle, destinasyon yonetim oOrgiitleri ve turizm
paydaslar1, gastronomi degerlerini stratejik bir bigimde kullanarak destinasyonlarin
marka degerini artirabilir ve daha genis bir turist kitlesine ulasabilir. Bu siiregte,
yerel lriinlerin korunmasi ve tanitilmasi, siirdiiriilebilir turizm gelisimine katkida

bulunacak ve destinasyonlarin uzun vadeli ¢ekiciligini saglayacaktir.

2.1.2.1. Destinasyon Kavraminin Analizi

Literatiir incelendiginde, arastirmacilarin konuyu ele alis yontemlerine gore
destinasyon kavramim farkli sekillerde tanimladiklar1 goériilmektedir. Bu farkliliga
ragmen bazi tamimlarda ortak yoOnlerin oldugu da sdylenebilir. Bu dogrultuda

literatiirdeki baz1 destinasyon tanimlari ele alinmistir (Yasar ve Tekeler, 2023).
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Destinasyon kavrami, turizm sektoriinde dnemli bir yere sahiptir. Literatiir
taramasi sonucunda, destinasyon kavramina talep ve arz perspektifi olmak tizere iki
farkli bakis agisiyla yaklasildigi goriilmektedir. Destinasyon kavramini talep
perspektifinden inceleyen yazarlar, destinasyonu turistleri belirli bir yere ¢ekebilecek
potansiyele sahip iiriin ve hizmetler, dogal ve yapay cazibe merkezleri olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim, destinasyonun turistlerin ilgisini ¢ekebilecek 6zelliklere
sahip olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Arz perspektifinden inceleyen yazarlar ise
destinasyonu, bir alan ile ilgili tedarik sistemi olarak tanimlamislardir. Bu tanim,
destinasyonun turistlerin ihtiyaclarint karsilamak icin gerekli olan tedarik zinciri ve
hizmetlerin bulundugu bir alan oldugunu ifade etmektedir. Her iki perspektif de

destinasyon kavraminin farkli yonlerine odaklanmaktadir (Hu ve Ritchie, 1993, s.

25).

Coltman’a (1989) gore destinasyonlar, turistlerin ilgi gosterecegi gesitli
ozelliklere ve dogal giizelliklere sahip yerler olarak kabul edilir. Cooper ve
arkadaslar1 (1998) ise, turistlerin ihtiyaclarin1 karsilamak icin olusturulan hizmet ve
isletmelerin merkezi olarak destinasyonlar1 tanimlarlar ve 2008’de yaptiklar
calismada, destinasyonlari, bir yerin somut ve soyut unsurlarini barindiran, turizm
hizmetleri saglayan yapilar1 ve belirgin manzaralar olan, diinyadaki belirli bir nokta

olarak ac¢iklamislardir.

Buhalis (2000) ise, destinasyonlarin turistlere entegre bir deneyim
sundugunu, turistik triinlerin bir bilesimi oldugunu belirtir. Destinasyonlar, belirgin
bir kasaba, ililke veya ada gibi cografi sinirlar1 olan yerlerdir. Bir destinasyon,
kiiltiirel arka plana, ziyaret amacina, seyahat rotasina, katilimcilarin egitim
seviyesine ve gecmis deneyimlerine gore siibjektif olarak degisebilir. Ornegin, baz1
seyahat severler i¢in bir yolcu gemisi bir destinasyon olabilirken, digerleri igin

ziyaret edilen limanlar bir varis noktasidir.

Turizm sektorli, diger endiistrilerden farkli olarak, turistlerin ihtiyaglarini
karsilayabilecek, kaliteli, iyi korunmus ve g¢ekici cografi alanlara ihtiya¢ duyar. Bu
baglamda, bir turizm iirlinii olarak destinasyonun temelinde cografi alanlar bulunur.
Ornegin, Sicilya’daki Zafferana Etnea belediyesi, Etna Dagr’nin zirvesine yapilan
geziler icin bir turist durak noktasi olarak popiilerlik kazanmistir ve bu, belirli bir
bolgede turizmin gelisimini tesvik eden cografi bir olgu olarak gortilebilir. (Jovicic,
2016: 608).
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“Tanimlanmis cografi bolge” ifadesi, siyasi smirlart temsil ederken,
“ziyaretgilerin ¢ekicilik olarak gordiikleri yerler” ifadesi, algisal sinirlar1 temsil eder.
Tanimlar gozden gegirildiginde, destinasyon ve turistik faaliyetlerin birbiriyle i¢ ige
gectigi goriiliir. Bu nedenle, turizm destinasyonu tanimlarini incelemek faydali

olacaktir. (Yasar ve Tekeler, 2023).

Turizm destinasyonlarinin sahip oldugu 6zellikler, bireylerin tatilleri boyunca
ihtiyaclarin1 nasil karsiladiklarina ve bu siiregte yasadiklar1 duygu ve diisiinceleri
nasil etkiledigine dair 6nemli bilgiler sunmaktadir. Herhangi bir yer, turistlerin tatil
sirasinda ihtiya¢ duyduklar1 hizmet ve iiriinleri saglayabiliyorsa, o yer bir turizm
destinasyonu olarak kabul edilir. Bu baglamda, bir turizm destinasyonunun
tanimlanmasinda algisal faktorler 6n plana ¢ikar. Bahar ve Kozak (2005) tarafindan
yapilan tanimlamada, bir turizm destinasyonunun, ayni iklim ve kiiltiirel 6zelliklere
sahip, dogal ve kiiltiirel varliklarla zenginlestirilmis, bolgesel aktiviteler sunan,
gelismis altyapi ve kamu hizmetlerine ev sahipligi yapan, belirli bir marka ve imaj ile
one ¢ikan bir cografi alan olmasi1 gerektigi vurgulanmistir. Yazarlar, bu calismada
marka, imaj ve ¢ekicilik gibi kavramlarla turizm destinasyonunun algisal boyutlarina
dikkat ¢ekmislerdir. Cografi alan ifadesi, belirlenmis smirlara sahip bir yer olarak
tanimlanirken, bu alanin turistlerin ihtiyaglarin1 karsilayabilecek hizmetleri igermesi
gerektigi belirtilmistir. Hosany, Ekinci ve Uysal (2006) ise turizm destinasyonlarini,
bir lilkeden daha kiiciik fakat bircok sehirden daha biiyiik, insanlarin zihninde belirli
bir imaj1 olan, markalasmis bir alan olarak tanimlamislar ve bu alanlarin 6zgiin
cekiciliklere, festivallere, kaliteli ulasim sistemlerine ve turistik isletmelerin

gelisimine olanak taniyan cografi bir alana sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Hosany ve digerleri (2006), turizm destinasyonunun sinirlarini, bir {ilke
biitiiniinden kiiclik ama bircok kentten biiyiik bir alan olarak ¢izmislerdir. Ayrica, bir
turizm destinasyonunu olusturan etkinlikler, ¢ekicilikler, ulasilabilirlik, imaj ve
turizm tesisleri gibi unsurlar1 da belirtmislerdir. Bu unsurlar, turizm iirlinii olarak

turizm destinasyonunun boyutlarini olusturur.

Turizm sektorli, hizmetlerin sunuldugu bir alan olarak tanimlanir ve bu
sektorde temel iirlin hizmettir. Hizmet pazarlamasi, dokunulmazlik, heterojenlik, es
zamanlilik ve stoklanamama gibi Ozellikleriyle iirlin pazarlamasindan ayrilir. Bu
nedenle turizm sektorii, kendine has pazarlama stratejileri gerektirir. Bu stratejilerin

temelinde, turizm hizmetlerinin birlesiminden olusan ve seyahat deneyimine dayanan
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turizm Urlinii yatar. Turizm {irlinlini satin alan kisiler, seyahat sonrasinda yanlarinda
yasadiklar1 deneyim ve tatmin duygusunu gotiiriirler. Bu, turizm pazarlamasinin
hizmet pazarlamasindan farklilasmasina ve daha karmasik bir yapiya sahip olmasina

yol agar (Vatan, 2015).

2.1.2.1.1. Destinasyon Ozellikleri

Gilinimiizde, bolgeler ve iilkeler, turizm destinasyonlar1 olarak kendi rollerini
daha ciddiye almakta ve ziyaretcilerin goziindeki imajlarim ve c¢ekiciliklerini
artirmak i¢in maddi ve manevi biiylik yatirimlar yapmaktadirlar. Ancak, turizm
acisindan her yer esit sartlarda degildir; bazi destinasyonlar dogal kaynaklar ve
avantajlar agisindan zenginken, digerleri sinirh kaynaklar, az destek ve zayif altyapi
nedeniyle dezavantajlidir (Hsua ve digerleri, 2004: 121). Yine de, sinirli dogal
kaynaklara sahip destinasyonlar, yapay ¢ekicilikler ve diizenlenen ¢esitli etkinliklerle
bu dezavantajlar1 avantaja doniistiirebilirler. Dogal avantajlara sahip destinasyonlar
ise, bu potansiyeli tam olarak kullanmakta ve degerlendirmekte zorlanabilirler. Bu
baglamda, her destinasyonun turistik bir iiriin olarak kendi benzersiz 6zellikleri
vardir ve bu Ozellikler literatiirde c¢esitli yazarlar tarafindan farkli acilardan

incelenmistir. (Yasar ve Tekeler, 2023)
Warnaby (1998, s. 56) gibi yazarlar, destinasyonlarin dzelliklerini soyle siralamugtir:

e Destinasyon lirlinliniin taniminda dogal olarak bazi zorluklar bulunmaktadir,
¢linkli bu iirlin biitiinlesik bir yapidadir ve c¢esitli hizmetler, imkanlar ve

ozellikler igerir.

 Destinasyon iiriini, tiiketicinin bir destinasyonda yasayacagi cesitli hizmetler
ve deneyimlerden olusur ve pazarlamacinin bu deneyim iizerinde sinirlt etkisi

ve kontrolii vardir, bu da her tiiketicinin deneyimini essiz kilar.

e Bir destinasyon, tek bir bilesenden olusur; onu sekillendiren, pazarlayan ve

yonetenler ile tiiketenler arasinda 6nemli farklar bulunur.

o Destinasyonlar ¢ok yonlii pazarlanabilir; ayni fiziksel alan ve ona ait
olanaklar farkli miisteri gruplarma farkl sekillerde sunulabilir. Ornegin, tarihi
bir sehir, ayn1 zamanda spor veya aligveris merkezi olarak farkli tiiketici

gruplarina hitap edebilir.
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Buhalis (2000) ise, destinasyon 6zelliklerini 6A modeli ile agiklar ve her bir

ozelligi detaylandirir.

e (ekicilikler (Artractions): Dogal, yapay (insan yapimi), amaca yonelik,

ozel etkinlikler

o Ulasuabilirlik  (Accessibility): Giizergahlar, ulasim araglari ve

terminallerden olusan tiim ulagim sistemi

e Olanaklar (Amenities): Yiyecek-icecek ve konaklama isletmeleri,

perakende satis ve diger turistik hizmetler

e Mevcut paketler (Available packages): Tur operatorleri ve araci isletmeler

tarafindan 6nceden hazirlanmis paketler

e Etkinlikler (Activities): Turistlerin ziyaretleri sirasinda yapabilecekleri veya

destinasyonda mevcut olan katilabilecekleri tiim faaliyetler

e Destekleyici hizmetler (Ancillary services): Bankalar, telekomiinikasyon,

hastaneler vb. gibi turistler tarafindan kullanilabilecek hizmetler
Kirca (2014), destinasyonlarin 6zelliklerini su sekilde siralamustir;

e Destinasyon, turizmin gelisimine destek saglayacak altyapiya sahip
olmalidir. Ulasim, kamu hizmetleri ve sosyal hizmetleri ziyaretgilerin

kullanimina sunmak altyapiy1 olusturmaktadir.

e Destinasyon, ziyaretgilerin se¢imine etki edebilecek cekiciliklere sahip

olmalidir ve sahip olunan bu ¢ekicilikler gelistirilebilmelidir.
e Destinasyon, turizm pazarlamasi ve planlanmasinda etkin olmalidir.

e Destinasyon ulasilabilir olmalidir.

2.1.2.1.2. Destinasyon Tiirleri

Ziyaretcilerin farkli amaglarla destinasyonlar1 tercih etmeleri, destinasyon
tipolojilerinin olusturulmasini karmasik bir hale getirir. Ancak, destinasyonlarin
temel cekiciliklerine dayanarak siniflandirilmasi genellikle miimkiindiir ve bu

kategoriler ¢ogu destinasyon i¢in gecerlidir. Destinasyonun tiiriiniin dogru bir sekilde
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tanimlanmasi, pazarlamacilara etkin bir pazarlama stratejisi olusturma ve uygun

pazarlama aktivitelerini gergeklestirme imkani tanir. (Buhalis, 2000).
Buhalis (2000) tarafindan belirlenen destinasyon tiirleri asagida siralanmistir:

o Kentsel Destinasyonlar: Kentsel destinasyonlar, tarihten bu yana turizmin
onemli bir pargas1 olmustur. Insanlar is, spor organizasyonlar1 veya dini nedenlerle
bu tiir yerlere seyahat etmislerdir. Ayrica, sergi, toplanti ve konferanslar igin de
tercih edilen yerlerdir. Ornegin, Londra tiyatro, konser ve cesitli eglence olanaklari
sunarken; Barselona Kkiiltiirel etkinlikler ve konferans imkanlariyla, New York ise

aligveris ve tiyatro i¢in 6ne ¢ikmaktadir.

® Sahil Destinasyonlari: Sahil destinasyonlari, genellikle giines ve deniz
sporlar1 igin tercih edilen tatil yerleridir. 1970’lerde kitle turizminin artmasiyla
uluslararasi sahil destinasyonlar1 popiilerlik kazanmistir. Avrupalilar genellikle
Akdeniz sahil beldelerini, Kuzey Amerikalilar ise Florida, Kaliforniya ve

Karayipler’i tercih etmektedir.

Dag Destinasyonlari: Kis sporlar1 ve doga aktiviteleri icin tercih edilen dag
destinasyonlari, yil boyunca dogal giizellikleriyle dikkat ¢eker. Dag bisikletgileri,
yiiriiyiis¢iiler ve doga bilimciler i¢in cazibe merkezidir. Everest veya Alpler gibi

daglar, cesitli kesif gezileri ve yarismalar i¢in de popiilerdir.

Kirsal Destinasyonlar: Kirsal turizm, sehir yasamindan uzaklasip dogayla i¢
ice olmak isteyenler i¢in idealdir. Tarimsal faaliyetlere katilmak veya kirsal yagami
deneyimlemek amaciyla tercih edilen bu destinasyonlar, bolgesel kalkinma ig¢in

Onemli bir arag haline gelmistir.

Otantik Destinasyonlar: Ugiincii diinya iilkelerindeki destinasyonlar,
genellikle otantik deneyimler sunar. Gelismekte olan bu bolgeler, yerel topluluklarla
etkilesim ve dogal ortamlar1 kesfetmek isteyen az sayida turisti cezbetmektedir. Bu

destinasyonlar, turizm hizmetleri agisindan yetersiz altyapiya sahip olabilir.

Egzotik-Essiz Destinasyonlar: Bu tir destinasyonlar, benzersiz ve degerli
deneyimler sunarlar. Ornegin, Butan, Mauritius ve Seyseller gibi yerler, “hayatta bir
kez” deneyimlenebilecek destinasyonlar olarak kabul edilir ve genellikle yiiksek

fiyatlarla pazarlanir.
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Her bir turizm destinasyon tiirli, belirlenen pazarlama stratejileriyle uyumlu
bir sekilde tanitilmali ve pazarlama faaliyetleri bu dogrultuda yiiriitiilmelidir. Bu,
ziyaretcilerin beklentilerini karsilamak ve destinasyonlarin potansiyelini en iyi

sekilde degerlendirmek icin kritik dneme sahiptir.

2.1.2.1.3. imaj ve Destinasyon Imaj

Destinasyon imaji, turizm pazarlamasinda hayati bir rol oynar ve potansiyel
ziyaretcilerin bir yer hakkindaki algilarin1 sekillendirir. Ersun ve Arslan (2011)
tarafindan belirtildigi {izere, kiiresel turizm pazarinda rekabet giderek arttikca,
destinasyonlarin pozitif ve etkili imaj c¢alismalarina olan ihtiya¢ da artmaktadir.
Destinasyon imaji, ziyaretciler i¢in tercih sebebi olabilecek benzersiz 6zellikleriyle
on plana ¢ikar. Ozdemir (2014) ise destinasyon imajimi, bireylerin veya gruplarin bir
destinasyona dair sahip oldugu izlenimler, bilgiler ve Onyargilar toplami olarak

tanimlamaktadir.

Destinasyon imaj1 ii¢ ana bilesenden olusur: kavramsal imaj, duygusal imaj
ve tiimsel imaj. Kavramsal imaj, destinasyonun objektif 6zellikleri hakkinda bilgi
saglarken, duygusal imaj, bireylerin o destinasyonla kurdugu duygusal baglar igerir.
Bu iki imajin etkilesimi sonucunda, destinasyonun tiimsel imaji olusur (Leiesen,

2000).

Her destinasyonun sahip oldugu olanaklar ve sundugu hizmetler,
destinasyonun otantik 6zelliklerinin 6nemini ortaya koyar. Bu 6zelliklerin taninmasi
ve bilinir olmasi, turizm hareketlerini 6nemli 6l¢ilide etkileyen faktorler arasinda yer
alir. Basarili bir destinasyon imajinin olusturulabilmesi icin etkili tanitim
stratejilerinin uygulanmasi gerekmektedir. Bu siirecte iletisim araglarinin ve 6zellikle
sosyal medyanin etkin kullanimi, turistlerin karar verme siire¢lerindeki bilgi edinme,
hayal kurma ve beklenti yonetimi agisindan kritik bir 6neme sahiptir (Opperman,
1996).

Sonug olarak, destinasyonlarin imajin1 yonetmek ve gelistirmek, siirekli ve
tutarl1 bir strateji gerektirir. Bu strateji, destinasyonun sahip oldugu dogal, kiiltiirel,
tarithsel ve sosyal unsurlar1 kapsamli bir sekilde tanmitmali ve ziyaretgilerin bu

unsurlarla duygusal bir bag kurmasini saglamalidir. Ayrica, destinasyon yoneticileri
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ve pazarlamacilar, ziyaret¢i deneyimlerini iyilestirmek ve destinasyonun ¢ekiciligini
artirmak i¢in siirekli olarak yenilik¢i yollar aramalidir. Bu, destinasyonun uzun

vadeli basarisini ve turizm sektoriindeki rekabet¢iligini artirmanin anahtaridir.

2.1.2.1.4. Marka ve Destinasyon Markasi

Glinlimiizde, teknolojik ilerlemeler sayesinde haberlesme ve ulasim
olanaklarmin genislemesi, pazarlarda sunulan iiriin gesitliliginin artmasina neden
olmaktadir. Bu durum, marka kavraminin Onemini artirarak, turiinler arasi
farklilasmayr  giliglendirmeye  yonelik  stratejilerin  gelistirilmesine ~ zemin
hazirlamaktadir. Caldwell ve Fregre (2004) tarafindan belirtildigi tizere, destinasyon
markasi, ziyaretciler tarafindan yasanan ve hatirlanan deneyimler biitiiniidiir. Bu
deneyimler, turistlerin seyahatleri sirasinda destinasyona 6zgii marka bilesenleriyle

zenginlestirilerek, unutulmaz bir tecriibeye doniistiiriilmektedir.

Destinasyonun markasi, o yerin simgesel degerlerini, isimlerini, logolarim
veya gorsel temsillerini iceren bir kavram olarak tanimlanmaktadir (Hankinson,
2004). Bu kapsamda, turizm destinasyonlari, ziyaretcilerin gdziinde bir dizi somut ve
soyut unsurla temsil edilmekte, bu unsurlar turistlerin destinasyonla ilgili algilarini

ve beklentilerini sekillendirmektedir.

Destinasyon markasi olusturma siirecinde, destinasyonun karakteristik
ozelliklerinin ve farklilastirict unsurlarinin vurgulanmasi esastir. Sahin (2007)
tarafindan yapilan agiklamalarda, destinasyon markasinin olusturulmasinin,
ziyaretciler arasinda duygusal bir bag kurulmasini sagladig1 ve yerel bolge hakkinda

bilgi edinme maliyetlerini azaltarak algilanan riskleri diisiirdiigli vurgulanmaktadir.

Marka olusturma ¢alismalari, ziyaretgilere destinasyon hakkinda net ve ¢ekici
bir imaj sunmay1 amaglar. Bu imaj, destinasyonun 6ne ¢ikan yonlerinin, kiiltiirel ve
dogal zenginliklerinin, tarihi ve sosyal yasaminin bir sentezi olarak turistlerin
zihninde yer edinir. Etkili bir destinasyon markasi, turistlerin se¢im siirecinde
bilingaltinda giiven ve ilgi uyandirarak, diger destinasyonlar arasinda one ¢ikmasini

saglar.

Sonug olarak, destinasyon markasi, sadece bir logo ya da isimden ibaret

degildir; destinasyonun tiim 6zelliklerini kapsayan, ziyaretcilerin duygusal ve bilissel
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diizeyde bag kurdugu bir imajdir. Bu nedenle, destinasyonlarin etkili bir sekilde
pazarlanabilmesi i¢in, marka yOnetimi stratejilerinin kapsamli bir sekilde
planlanmas1 ve uygulanmasi gerekmektedir. Bu siirecte, sosyal medya gibi giincel
iletisim araglarinin yani sira, geleneksel medyanin da etkin bir sekilde kullanilmasi,

destinasyonun genis kitlelere ulagsmasini ve tercih edilmesini saglayacaktir.

2.1.2.1.5. Destinasyon Cekiciligi ve Destinasyon Cekicilik Unsurlari

Turizm sektoriinde destinasyonlarin ¢ekiciligi, turistlerin seyahat tercihlerinde
kilit bir rol oynamaktadir. Cakict ve Aksu (2006) tarafindan belirtildigi lizere, bu
cekicilikler, seyahat motivasyonunun temelini olustururken, turistleri bir
destinasyona ¢ekme potansiyelleri ile turizm sisteminin en kritik unsurlar1 arasinda
yer alir. Ozdemir (2008: 30) ve Akat (2008: 174) de cekiciliklerin, bir turistin bir
destinasyonu digerine tercih etmesinde etkili olan turizm {iriinii unsurlart oldugunu

vurgulamaktadir.

Destinasyonun ¢ekiciliginin basarisi turistin destinasyondan aldigi fayda ve
tatmin diizeyi ile dogrudan iligkilidir. Bu baglamda, destinasyon c¢ekim giiciiniin
basarisin1 0lgmek icin turist sayist ve destinasyonda yapilan harcamalar gibi
ekonomik gostergeler kullanilmaktadir. Yurtseven ve Can (2002) tarafindan
aktarildig1 tzere, cekicilikler zaman iginde bozulabilir veya farklilagabilir, bu

nedenle stirekli olarak yenilenmeleri ve giincellenmeleri gerekmektedir.

Oztiirk (2012, s. 48) ve Ilban (2007) ise destinasyonlar1 ¢ekici kilmak igin,
destinasyonlarin kendine 6zgii, diger destinasyonlarda bulunmayan o6zellikleri 6n
plana ¢ikarmasit ve bu oOzellikleri pazarlamasi gerektigini belirtmistir. Bu siirec,
toplumsal degerlere saygili olmay1 ve siirdiiriilebilir turizm ilkelerini benimsemeyi
gerektirir. Ilban (2007) ayrica, destinasyon gekicilik sistemini Formica’nin (2002)

belirttigi sekilde alt1 asamada gergeklestirmenin 6nemini vurgulamistir.
Destinasyon ¢ekiciliginin bagarili bir sekilde yonetilmesi ve gelistirilmesi,
yerel 6zelliklerin ve kiiltiirel unsurlarin korunmasiyla entegre bir yaklagim gerektirir.

Bu, hem yerel halkin yasam kalitesini artirabilir hem de turistler i¢in daha zengin ve

tatmin edici deneyimler sunabilir. Bu nedenle, destinasyon yonetimi, yerel halkin
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katilimin1 ve destegini tesvik eden, cevresel etkileri minimize eden stratejiler

gelistirmeli ve uygulamalidir.

Sonug olarak, turizm destinasyonlarinin ¢ekiciligi, ¢ok boyutlu bir yaklasim
gerektirir. Bu yaklasim, ekonomik, sosyal, ¢cevresel ve kiiltiirel faktorleri dengeli bir
sekilde ele almali ve destinasyonlarin siirdiiriilebilir bir sekilde gelisimini
desteklemelidir. Destinasyonlarin bu ¢ekicilik unsurlarin1 etkin bir sekilde
yonetmeleri ve pazarlamalari, uluslararasi rekabetciliklerini artiracak ve turizm

sektoriinde uzun vadeli basarilar1 i¢in temel olusturacaktir.

Asagida, Formica’nin (2002) ¢alismasina dayanarak yeniden diizenlenmis ve
Ozglinlestirilmis “Destinasyon Cekicilik Sistemi” baglikli bir tablo sunulmustur. Bu
tablo, turistik  destinasyonlarin  ¢ekicilik  faktorlerinin  belirlenmesi  ve

degerlendirilmesi siirecini agiklamaktadir:

DESTINASY()N CEKICILIK
DEGERLENDIRME SURECI

1. DESTINASYON TANIMI 4. KAYNAKLARIN

GRUPLANDIRILMASI

Destinasyonun cografi olarak tanimlanmast: kita,

: 2 ; SIS : Faktor analizi yardimyla, gekicilik unsurlarn
lilke. bolge, sehir, kasaba veya belirli bir alan gibi.

bazinda kaynaklarin gruplandiriimast

2. YONETIM BIRIMININ 5. CEKICILIKLERIN

DEGERLENDIRILMESI

BELIRLENMESI

Destinasyonun idari yapilanmasi ve turizm ekicilik faktdrlerini ist talebi A

5 .. R . “ekicilik faktorlerinin turist talebi agisindan
kaynaklarinin yonetiminin kimler tarafindan ¢ g B T ;
yapildignun tespit degerlendirilmesi ve gekiciliklerin turistler igin
: - oneminin belirlenmesi.

3. KAYNAKLARIN TESPITI

6. COGRAFI SUNUM

Destinasyonun sahip oldugu fiziksel ve kiiltiirel
kaynaklarin belirlenmesi: miizeler. plajlar,
ormanlar, parklar, tarihi sit alanlan gibi.

Degerlendirme sonuglarina dayanarak
destinasyon ¢ekiciliklerinin cografi olarak

gorsellestirilmesi ve tammlanmast.

Sekil 4. Destinasyon Cekicilik Degerlendirme Siireci

Kaynak: (Fornica, 2002)

34



Bu sekilde, destinasyon yoneticilerine ve pazarlamacilara, turistik
destinasyonlarin ¢ekicilik unsurlarin1 sistematik bir sekilde analiz etme ve
degerlendirme konusunda kilavuzluk etmektedir. Her adim, destinasyonlarin turizm
potansiyelini ortaya ¢ikarmada ve turist memnuniyetini artirmada 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Destinasyon g¢ekiciligi, turizm sektoriinde biliyiik Onem tasimaktadir ve
potansiyel ziyaretgilerin bir yer hakkindaki algilarmi sekillendirir. Kresic ve
Prezebac (2011, s. 499) bu kavramu, turistlerin zihninde bir destinasyonla ilgili
olusan ¢agrisimlar olarak tanimlamaktadir. Destinasyon ¢ekicilikleri, bir yere 6zgi
Ozelliklerin birlesimi olarak degerlendirilir ve bu 6zellikler dogal, yapay, fiziksel,

sosyal ve tarihsel unsurlari igerebilir (Demir, 2010, s. 1042).

Destinasyonun c¢ekicilikleri, destinasyonun 6zelliklerinin bir turisti baska bir
yere tercih ettirebilme giiciidiir. Konaklama fiyatlarinin ve ulagim aglariin
destinasyon g¢ekiciligi tizerinde Onemli etkileri vardir. Cekicilik faktorleri cesitli
siniflandirmalara tabi tutulmustur. Hacioglu (2005) bu faktorlerin yerel, ulusal veya
uluslararasi diizeyde olabilecegini belirtmektedir. Ornegin, Antalya, Kusadas1 veya
Goreme gibi yerler dogal giizellikleriyle bilinirken; fuarlar, sergiler ve sanat

gosterileri gibi etkinlikler olay ¢ekiciligi kategorisinde degerlendirilir.

Rizaoglu (2007: 353), destinasyon ¢ekiciliklerini dort ana grupta toplamugtir:

y B A - R
( Vo \
1. Dogal Cekicilikler 2. Insan Yapimu Cekicilikler
Destinasyonun dogal 6zellikleri, bitki ortiisii, Tarihsel ve modern yapilar, anitlar, eglence-
toprak, deniz, manzara ve iklim gibi unsurlar. dinlence yerleri gibi unsurlardan olusur.
)
y
‘ y S \] (// \\\“
3. Toplumsal Cekicilikler 4. Kiiltiirel Cekicilikler
Yerel halkin yasam bigimi, dili ve toplumsal simf Halk oyunlari, din, sanat, eglence etkinlikleri,
farklhihklar gibi sosyal 6zellikleri kapsar. mutfak ve festivaller gibi kiltiirel faaliyetleri
igerir.
\ ).
\ 4

Sekil 5. Destinasyon Cekicilikleri

Kaynak: (Rizaoglu, 2007)
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Sekil 5°de gosterilen destinasyon ¢ekiciliklerinin  basarili  bir sekilde
tanitilmasi ve pazarlanmasi, destinasyonun turizm potansiyelini artirmakta ve daha
fazla ziyaretci cekmekte biiyiik rol oynamaktadir. Bu nedenle, turizm profesyonelleri
ve yerel yonetimler bu cekicilikleri korumak, gelistirmek ve etkin bir sekilde
pazarlamak i¢in stratejiler gelistirmelidir. Boylece, destinasyonlarin hem ekonomik

hem de kiiltiirel degeri artirilarak siirdiiriilebilir turizm hedeflerine ulasilabilir.

2.1.2.2. Destinasyon Pazarlamasi

Destinasyon pazarlamasi, turistik destinasyonlarin sundugu iriin ve
hizmetlerin, turizm talebini dikkate alarak arastirilmasi, sec¢ilmesi ve tahmin edilmesi
stireglerini iceren kararlar ve uygulamalar biitlinlinden olusan bir yonetim felsefesi
olarak tanimlanmaktadir (Ozer, 2012). Diinya Turizm Orgiitii’ne (WTO, 2004) gére
destinasyon pazarlamasi, tiiketicilerin taleplerine odaklanarak alic1 ve saticilar1 bir
araya getirmeyi hedefler ve bu siiregte liriinlerin etkili bir sekilde dagitimini, pazar
boliimlendirme ve marka yonetimi gibi alanlarda stratejik kararlar almay1 gerektirir
(Ulker, 2010). Rizaoglu (2007) ise, destinasyon pazarlamasmin turizm
destinasyonlarinda mal ve hizmet pazarlamasi tekniklerinin uygulanmast; yerel ve
ulusal hiikiimetlerin destegiyle turizm isletmelerinin pazarlanmasini kapsayan
cabalar oldugunu ifade etmistir. Destinasyon pazarlamasi, bir {iriiniin ya da hizmetin
pazarlanmasindan daha karmagik bir siire¢ gerektirir. Smith (2005) bir kentin
dinamik yapisinin, onu diger standart iiriinlerden ayiran en belirgin 6zellik oldugunu
belirtmistir (Cesur, 2020, s. 102). Destinasyonlardaki degisikliklerin ¢ok dinamik ve
ongoriilemez olmasi, destinasyonlarin homojen bir yapiya sahip olmamalar1 ve farkl
etkinliklerin bir arada gerceklestirilmesinin kontroliiniin zor olmast gibi faktorler,

destinasyon pazarlamasini klasik pazarlama yontemlerinden ayiran énemli farklardir.

Destinasyon pazarlamasi, bir iiriiniin ya da hizmetin pazarlanmasindan daha
karmagik bir siire¢ gerektirir. Smith (2005) bir kentin dinamik yapisinin, onu diger
standart tiriinlerden ayiran en belirgin 6zellik oldugunu belirtmistir (Cesur, 2020, s.
102). Destinasyonlardaki degisikliklerin ¢ok dinamik ve Ongoriilemez olmasi,
destinasyonlarin homojen bir yapiya sahip olmamalar1 ve farkli etkinliklerin bir
arada gerceklestirilmesinin kontroliiniin zor olmasi gibi faktorler, destinasyon

pazarlamasini klasik pazarlama yontemlerinden ayiran 6nemli farklardir.
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Line ve Wang’mm (2017, s. 86) arastirmasi, destinasyon pazarlamasinin,
geleneksel iiriin ve hizmet pazarlamasindan bazi temel yonlerde ayrildigimi
gostermistir. Destinasyonlarin yonetilmesi ve pazarlanmasinin karmasikligi, 6zel ve
kamu sektorlerini  kapsayan yerel paydaslarin iliskilerinin  ¢esitliliginden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle, farkli pazar ¢ikarlarini korumak i¢in hem kamu hem

de 6zel sektor igletmelerinin is birligi iginde olmalar1 gerekmektedir.

Turizm sunumlarinin gelisimi, iiretimi ve tiiketiciye sunumu siirecinde yer
alan c¢esitli ve sayisiz paydaslar, bu siirecin tek bir kurum tarafindan tamamen kontrol
edilemeyecegini ortaya koymaktadir. Destinasyonlardaki paydaslar, farkli
menfaatleri temsil eder ve bu menfaatler arasindaki rekabet, ortak bir destek ve
yonetim i¢in kapsamli bir paydas yonetimini zorunlu kilar. Kiiciik ve orta dlgekli
isletmelerin hakim oldugu destinasyonlarda, bu Olgekteki hizmet saglayicilarin
cogunlugu, yonetim ve koordinasyonun daha da zorlasmasina neden olur (Yasar ve
Tekeler, 2023). Ornek olarak, Orlando, New York ve Las Vegas gibi biiyiik
destinasyonlar, turizm tedarik¢ilerinin giiglii holdingler tarafindan yonetildigi
yerlerdir. Bu tiir destinasyonlarda, biiylik ve kii¢iik tiim tedarik¢ilerin uyum iginde
faaliyet gostermeleri ve destinasyonun bir biitiin olarak pazarlanmasi igin ikna

edilmesi gerekmektedir.

Bu baglamda, destinasyon pazarlamasinin etkin bir sekilde gerceklestirilmesi
i¢in stratejik planlama, yerel ve ulusal diizeyde koordinasyon ve is birligi, siirekli ve
yenilik¢i pazarlama faaliyetleri, tiiketici davraniglarinin siirekli analizi ve destinasyon
imajinin  korunmasi ve gelistirilmesi gibi ¢esitli unsurlar tizerinde durulmalidir.
Destinasyon pazarlama stratejilerinin, destinasyonun sahip oldugu benzersiz
ozellikler ve dinamikler goz oniinde bulundurularak tasarlanmasi, turizm talebini
artirmada ve destinasyonun siirdiiriilebilir bir sekilde gelisimini saglamada kritik rol

oynamaktadir.

2.1.2.3. Destinasyon Pazarlama Unsurlar:

Destinasyon pazarlama unsurlari, turizm sektoriinde bir bolgenin veya sehrin

tanitimin1 ve pazarlanmasini etkileyen ana faktorlerdir.
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DESTINASYON iMAJI

DESTINASYON
PAZARLAMA

UNSURLARI

Sekil 3. Destinasyon Pazarlama Unsurlari

Kaynak: (Cakir, 2020; Dwyer ve Kim, 2003; Ersun ve Aslan, 2009; Tsai vd., 2009;

Yiiksek ,2011; Yiincii, 2019)

Sekil 3°te goriilen bu unsurlar, turistlerin bir destinasyon hakkindaki algilarini
sekillendirir ve onlarin ziyaret kararlarin1 dogrudan etkiler. Destinasyon pazarlama
stratejisinin basarisi, bu unsurlarin etkili bir sekilde entegre edilmesine ve

yonetilmesine baglidir.

e Destinasyon Imaji: Destinasyon imaji, turistlerin bir destinasyona yonelik
genel izlenimlerini ve algilarini igerir. Bu imaj, destinasyonun dogal giizellikleri,
kiiltiirel zenginlikleri, tarihi degerleri ve sosyal atmosferi gibi ¢esitli unsurlarla
sekillenir. Iyi bir destinasyon imaj1 yaratmak igin, bu 6zelliklerin turistlere etkili bir
sekilde sunulmas1 gerekir. Pazarlama materyalleri, sosyal medya igerikleri ve reklam

kampanyalar1 bu imajin olusturulmasinda kritik roller oynar (Yiincii, 2019).

e (Cekicilikler: Bir destinasyonun cekicilikleri, turistlerin ilgisini ¢eken ve
onlar1 cezbeden Ozelliklerdir. Bu gekicilikler dogal parklar, miizeler, tarihi alanlar,
plajlar, daglar veya eglence parklar1 gibi fiziksel unsurlar olabilecegi gibi, festivaller,
sanat gosterileri, spor etkinlikleri gibi etkinlikler de olabilir. Bu unsurlar,
destinasyonun turistik ¢ekim giicliniin temelini olusturur ve genellikle pazarlama

faaliyetlerinde 6n plana ¢ikarilir (Yiksek, 2011, s. 425).

e Erisilebilirlik: Destinasyonun erisilebilirligi, turistlerin bolgeye ulagiminin

kolayligin1 ifade eder. Ulasim altyapisi, havaalanlari, tren istasyonlari, otobiis
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terminalleri ve yollarin kalitesi bu kategori altinda degerlendirilir. Ayrica,
destinasyona ulagim maliyeti de bu faktoriin dnemli bir parcasidir. Erisilebilirlik, bir
destinasyonun pazarlama stratejisinde one ¢ikarilmasi gereken kritik bir unsurdur
clinkii turistler genellikle ulasimi kolay ve ekonomik olan yerleri tercih eder (Tsai
vd., 2009, s. 531).

e Konaklama ve Hizmetler: Turistler i¢in konaklama seceneklerinin
cesitliligi ve kalitesi, bir destinasyonun tercih edilme sebepleri arasindadir. Oteller,
tatil koyleri, pansiyonlar ve kiralik evler gibi konaklama tesislerinin yani sira,
restoranlar, aligveris merkezleri ve diger hizmet sektorleri de destinasyonun
cekiciligini artirir. Bu hizmetlerin kalitesi ve miisteri memnuniyeti, pazarlama

materyallerinde vurgulanmalidir (Cakir, 2020).

e Pazarlama ve Tamtim Faaliyetleri: Destinasyonun tanitimi i¢in yapilan
pazarlama ve reklam faaliyetleri, turist akisin1 direkt olarak etkiler. Bu faaliyetler
arasinda dijital pazarlama kampanyalari, sosyal medya stratejileri, reklam ilanlari,
brostirler ve katilimer pazarlama yontemleri bulunur. Ayrica, influencer pazarlamasi
ve hedef kitleye yonelik 6zel etkinlikler gibi modern pazarlama teknikleri de giderek

daha fazla kullanilmaktadir (Ersun ve Aslan, 2009).

e Kiiltiirel Unsurlar: Her destinasyonun kendine ozgii kiiltiirel unsurlari
vardir. Bu unsurlar, yerel miizik, dans, gelenekler, festivaller ve mutfak kiiltiirti gibi
Ogeleri icerebilir. Kiiltiirel unsurlar, turistler i¢in otantik ve unutulmaz deneyimler

yaratir ve genellikle destinasyonun imajini giiglendirir (Dwyer ve Kim, 2003, s. 371)

Basarili bir destinasyon pazarlama stratejisi, bu unsurlarin hepsini kapsamli
ve entegre bir sekilde ele almalidir. Bu, sadece destinasyonun tanitilmasini degil,
aynt zamanda turistlerin deneyimlerini zenginlestirerek destinasyona olan

bagliliklarin1 ve memnuniyetlerini artirir.

2.1.2.4. Destinasyon Pazarlamasi ve Gastronomi Turizmi iliskisi

Gastronomi turizmi, destinasyon pazarlamasinda ve imaj gelistirmede artan
bir éneme sahiptir. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) tarafindan yapilan anketler,
katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun gastronomiyi destinasyonlarin marka imajin

olusturmakta kritik bir unsur olarak gordiigiini ortaya koymaktadir (Govce vd.,
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2018). Yerel mutfaklar, ziyaretgiler i¢in otantik ve unutulmaz deneyimler sunarak

destinasyonlar1 digerlerinden ayirmakta ve zenginlestirmektedir.

Kivela ve Crotts (2006) tarafindan yapilan c¢alisma, gastronomi
motivasyonunun turistler i¢in gegerli bir seyahat nedeni oldugunu gostermektedir.
Ayn1 zamanda, baz1 gezginlerin egsiz lezzetleri tekrar tatmak i¢in ayni
destinasyonlara donme egiliminde oldugunu belirtmistir. Hashimoto ve Telfer
(2006), Kanada’nin mutfak kiiltiiriinii gelistirme c¢abalarin1 ve turistik potansiyelini
incelerken, Kanada Turizm Komisyonu’na yonelik stratejik Onerilerde bulunmustur.
Du Rand ve Heath (2006) ise gastronomi turizmini ve pazarlamasini daha iyi hale
getirebilmek icin bolgesel pazarlama organizasyonlarmma yonelik bir gerceve

gelistirmislerdir.

Okumus vd. (2007) tarafindan yapilan ¢alisma, Hong Kong ve Tiirkiye’nin
mutfak kiiltiirlerini destinasyon pazarlamasinda nasil kullandiklarini analiz etmis ve
Tiirkiye’'nin bu alandaki potansiyelini daha fazla kullanmasi gerektigini ortaya
koymustur. Horng ve Tsai (2010), turizm destinasyonlarinin gastronomi degerlerini
nasil pazarladiklarini hiikiimet web siteleri iizerinden incelemis ve etkili stratejileri
belirlemiglerdir. Harrington ve Ottenbacher (2010) ise Lyon ve Rhone Alpes
bolgesinde mutfak turizminin stratejisini degerlendirmis ve bu alandaki gelisim

potansiyelini vurgulamislardir.

Guzman ve Canizares (2011) Ispanya’min Cordoba sehrindeki yerel
yemeklerin turist memnuniyeti iizerindeki etkilerini incelerken, Silkes vd. (2013)
gastronomi festivallerindeki etkinliklerin ve tanitim malzemelerinin pazarlama
lizerindeki etkisini analiz etmistir. Giizel-Sahin ve Unver (2015) Istanbul’un
gastronomi turizmi potansiyelini degerlendirirken, Sercek ve Sercek (2015)
Diyarbakir’in gastronomik kimliginin pazarlamaya katkisini incelemistir. Aydogdu
vd. (2016) Bozcaada’da gastronomi turizminin gekicilik unsuru olarak kullanilma
potansiyelini arastirmig, Aydogdu ve Duman (2017) ise Kastamonu’nun yerel

mutfaklarinin turizm ¢ekim giiciinii ortaya koymustur.

Mankan (2017), Tiirkiye’deki gastronomi miizelerinin pazarlamada nasil
kullanilabilecegini arastirmis ve bu alanm tanitimi igin 6neriler sunmustur. Ozmen
(2019), gastronominin destinasyon imajini nasil gii¢lendirdigini ve bu imajin

ziyaretci algilar1 lizerindeki etkisini incelemistir. Polat (2020), Kahramanmaras’ta

40



yoresel yemeklerin destinasyon tercihlerine etkisini degerlendirmis ve olumlu

sonuclar elde etmistir.

Bu ¢alismalar, gastronomi turizminin destinasyonlarin benzersizligini artirma,
ziyaret¢i deneyimlerini zenginlestirme ve ekonomik katki saglama potansiyeline
sahip oldugunu gostermektedir. Gastronomi, turizm pazarlamasinda kullanilan
stratejik bir ara¢ olarak destinasyonlarin rekabetci avantaj saglamasma yardimci
olabilir. Bu nedenle, destinasyon yoneticileri, yerel mutfaklar1 pazarlama
stratejilerine entegre etmeli ve gastronomi turizminin siirdiiriilebilir gelisimini tesvik

etmelidir.

2.1.2.2 Gastronomi Degeri Kavraminin Analizi

Gastronomi degeri, kiiresel ¢apta turizm sektoriinde giderek artan bir 6neme
sahip olan, bolgelerin veya iilkelerin yemek kiiltiirlerinin ve mutfak pratiklerinin
biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Yerel lezzetlerin, turistlerin seyahat kararlar
tizerinde biiyiik bir etkisi vardir ve bu, destinasyonlarin kendilerini daha cekici hale
getirmeleri i¢in bir firsat sunmaktadir. Gastronomi degeri, sadece sunulan yemeklerin
kalitesiyle degil, ayn1 zamanda bu yemeklerin kiiltiirel baglamda sundugu anlam ve

deneyimle de dlgiilmektedir (Cakir, 2020).

Gastronomi turizmi, son yillarda popilerlik kazanmistir ve pek c¢ok
destinasyon i¢in Onemli bir gelir kaynagi haline gelmistir. UNESCO (2021), baz1
mutfak kiiltlirlerini diinya miras1 olarak kabul etmektedir, bu da gastronomiye olan
ilginin sadece lezzetlerle sinirli olmadigini, aynm1 zamanda bir kiiltiirel miras unsuru
olarak da degerlendirildigini gostermektedir. Bu, yerel yemeklerin, bir bdlgenin

tarihini, cografyasini ve toplumunu yansittig1 anlamina gelir.
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YEMEK YAPMA 2
TEKNIKLERI

HIKAYE 4
ANLATICILIGI

Sekil 2. Gastronomi Degeri Bilesenleri

Kaynak: (Buhalis, 2000; Pash ve Celikkanat Pash, 2019; Rovley ve Honno, 2020;
Zagrah ve Akbaba, 2015)
Sekil 2’de gosterilen Gastronomi Degerinin Bilesenleri ve agiklamalari

asagida siralandigr gibidir:

1. Yerel Uriinler: Gastronomi degeir, bolgenin yerel iiriinleriyle baslar. Bu
iriinler, bolgenin iklimi, topragi ve tarim teknikleri tarafindan sekillendirilir
(Buhalis, 2000). Ornegin, italya’nin Napoli sehri, domates ve zeytinyaginin
bol oldugu verimli topraklar1 sayesinde pizza ve diger yerel yemekleri ile

unludir.

2. Yemek Yapma Teknikleri: Yemek yapma teknikleri ve tarifler, kusaktan
kusaga aktarilarak gelisir ve bolgenin gastronomi degerinin temel taslarimni
olusturur. Bu teknikler, belirli yemekleri hazirlama sekillerini ve kullanilan

malzemeleri icerir (Pasli ve Celikkanat Pasl1, 2019, s. 303).

3. Sunum ve Servis: Gastronomi deneyimin bir diger 6nemli unsuru,
yemeklerin sunumu ve servis seklidir. Bu, misafirperverlikle ve yemegin

nasil sunulduguyla ilgilidir; bu da yemegin kendisi kadar 6nem tasimaktadir

(Zagrali ve Akbaba, 2015, s. 6634- 6635).

4. Hikdye Anlaticiligi: Gastronomi driinlerinin arkasindaki hikayeler de bu
degeri artirir (Rovley ve Honno, 2020, s. 330). Ornegin, bir sarabin hangi
bagdan geldigi, o bagin tarihi ve sarabin iiretim siireci, tiiketici i¢in 6zel bir
anlam ifade edebilir.
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Gastronomi turizmi, yerel ekonomiye dogrudan katkida bulunur. Restoranlar,
kafeler ve yerel {rilinlerin satildig1 pazarlar, turistler tarafindan sik¢a ziyaret edilen
yerlerdir. Bu etkilesim, yerel isletmeler i¢in gelir artis1 saglar ve yeni is olanaklari
yaratir. Ayrica, gastronomi turizmi, bolgedeki tarim iriinlerine olan talebi artirarak

yerel tarimi tesvik eder (Hoscan, 2018).

Gastronomi degerinin korunmasi ve siirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasi,
ekolojik dengeyi korumak ve yerel Kkiiltiirleri yasatmak icin Onemlidir. Yerel
tirlinlerin kullanimi, ¢evresel etkiyi azaltirken, otantik deneyimler sunarak turistlerin

daha bilingli ve sorumlu olmalarini tesvik etmektedir (ilban, 2007).

Gastronomi degeri, bir destinasyonun turistik ¢ekiciligini artiran ve
ziyaretgilere unutulmaz deneyimler sunan kritik bir unsurdur. Bu deger, yalnizca
yemeklerin kalitesinden degil, ayn1 zamanda bu yemeklerin i¢inde yasadigi toplumun
kiiltiirel ve tarihsel baglamindan da kaynaklanir. Destinasyonlar i¢in gastronomi
degeri korumak ve pazarlamak, hem kiiltiirel mirasi korumak hem de ekonomik
faydalar saglamak ag¢isindan biiyilk 6nem tagimaktadir (Hatipoglu vd., 2013, s. 7).
Gastronomi, kiiresel turizm pazarinda destinasyonlarin kendilerini farklilagtirmalar

ve rekabet avantaji1 elde etmeleri i¢in degerli bir aragtir.

2.1.3. Kooperatifcilik Kavram ve Kadin Kooperatifleri

Kooperatifgilik, bireylerin ortak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarim
karsilamak amaciyla bir araya gelerek kurduklari, karsilikli yardimlasma ve
dayanisma ilkelerine dayanan bir isletme modelidir. Bu model, iiyelerinin kontrolii
altinda demokratik bir yapida isler. Diinya genelinde ve Tiirkiye’de Onemli bir
gelisim silirecinden gegen kooperatifler, ¢esitli amaglar dogrultusunda farkli alanlarda
faaliyet gostermektedirler. Ozellikle kadin kooperatifleri, kadinlarin ekonomik ve

sosyal statiilerini giiglendirmek amaciyla dikkat ¢cekmektedir.

Kooperatif¢iligin temel amaci, iiyelerinin refahini artirirken topluma katkida
bulunmaktir ve bu yapr genellikle temel kooperatif ilkeleri dogrultusunda yonetilir.
Kadin kooperatifleri ise bu yapilarin iginde 6zel bir yere sahiptir. Bu kooperatifler,
kadinlarin i giicline katilimim1 tesvik eden, onlarin profesyonel ve kisisel

gelisimlerine olanak taniyan 6zel misyonlar {istlenirler. Kadin kooperatiflerini diger
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kooperatif tiirlerinden ayiran en belirgin 6zellikler; {iye yapilarinin tamami veya
cogunlugunun kadinlardan olusmasi ve oOzellikle kadinlarin karsilastigt sosyal ve

ekonomik sorunlara ¢oziim getirme hedefidir.

Kooperatifler, bireylerin kisisel varliklarin1 ve is gliclerini ortak ekonomik
amaglar i¢in birlestirerek, Kkapitalist sistemin igerisinde ekonomik anlamda
giiclenmelerini saglayan dayanigma temelli organizasyonlardir. Bu yapilar,
ortaklarinin ekonomik bagimsizliklarin1 artirmayr hedeflerken, kooperatif¢ilik
hareketi de iilkelerin sosyal ve ekonomik gelisimine katkida bulunmaktadir. Son
yillarda hem kamu hem de 6zel sektdriin yaninda {igiincii bir sektor olarak anilmaya
baslanan kooperatifcilik, 6zellikle gecen yiizyilin ikinci yarisindan itibaren biiyiik bir
ivme kazanmistir (Miilayim, 2003).

Kooperatifler, kurumsal yapilar icerisinde yer bulamayan veya
marjinallestirilme riskiyle karsi karsiya kalan bireyler i¢in onurlu bir yasam
sirdirme imkani sunabilmektedir. Ikinci Diinya Savasi ve Soguk Savas
donemlerinde oldugu gibi, ¢atismali bolgelerde veya topluluklar arasinda barigin ve
sosyal adaletin saglanmasinda koprii vazifesi gorebilirler. Bu yapilar, global capta

barisa ve refaha ulasmada 6nemli araglar olarak degerlendirilmektedir (Curl, 2010).

Diinya genelinde sosyoekonomik diizey ne olursa olsun, kooperatifler hem
ekonomiler i¢in hem de toplumlar i¢in artan bir deger tasimaktadir. Ancak,
kooperatiflerin islevsellikleri genis bir yelpazede tartisilsa da, bazi marjinal
ekonomik katilimcilar tarafindan gecici ve etkisiz organizasyonlar olarak
degerlendirilmeleri bilimsel c¢alismalarda yer almalarin1 smirlayabilmektedir

(Altman, 2010).

Kooperatifler, bulunduklar: toplumlarin ekonomik, kiiltiirel ve siyasi yapisina
uygun olarak farkli sekillerde tanimlanabilir. Bunlarin en belirgin o6zellikleri
arasinda, kar amaci giitmek yerine lyelerinin kaliteli ve uygun fiyath mal veya
hizmetlere erisimini saglama amaci1 gilitmeleri, yonetim ve denetimin iyeler
tarafindan yapilmast bulunmaktadir (Giiney, 2009). Bu sebeple, kooperatiflerin
ekonomik tanimini yapmak zor olabilirken, yonetimsel ve hukuki tanimlar1 daha

belirgin hale getirmek daha kolaydir (Oksiiz, 1982).

Genel olarak, kooperatifler is, sosyal menfaat veya sanat gibi ¢esitli baglarla

iligkili bireylerin bir araya gelerek olusturdugu demokratik igletmelerdir. Bu yapilar
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altinda, tiyeler birlikte caligir, tiretir ve emeklerinin karsiligini alir. Kooperatifler,
“birlikten kuvvet dogar” ilkesiyle, bireysel giiglerin yetersiz kaldigi durumlarda
kolektif bir gii¢ olusturarak pek c¢ok zorlugun iistesinden gelinmesini saglar
(Alpaslan, 2004). Miilayim’in belirttigi gibi, tiyelerinin ve genel olarak toplumun
ekonomik ve sosyal gelisimine katki saglayan, kar amaci gilitmeden isleyen,
demokratik ve Ozerk yapilar olan kooperatifler altinda insanlar, maliyetlerini

diisiirerek ve dayanigma ile daha faydali isler yapabilirler (Miilayim, 2003).

Kooperatifler, bireysel miilkiyetlerini ve is yeteneklerini ortak ekonomik
hedefler  dogrultusunda  birlestiren, dayanmigma temelli yapilar  olarak
tanimlanmaktadir. Bu yapilar, kapitalist ekonomi i¢inde ortaklarin ekonomik
bagimsizliklarin1 artirma amacini gilitmekte ve bu sayede sosyal ve ekonomik
gelismeler iizerinde etkili olmaktadirlar. Ozellikle son yiizyilin ikinci yarisindan
itibaren, kooperatifcilik hareketi, bircok iilkede sosyal ve ekonomik bir hareket
olarak kabul edilmekte ve bu yapilar kamu ve 6zel sektorle birlikte tiglincii bir sektor

olarak anilmaktadir (Miilayim, 2003).

Kooperatifler, kurumsal yapilarin disinda kalan ve sosyal diglanma riskiyle
kars1 karsiya bireyler igin onurlu bir yasam sunma potansiyeline sahiptir. Ozellikle
Ikinci Diinya Savasi ve Soguk Savas dénemlerinde toplumlar veya catismali bdlgeler
arasinda barigin saglanmasinda 6nemli bir rol {istlenmistir. Kooperatifler, giiniimiiz
diinyasinda baris, refah ve sosyal adaletin global 6lgekte saglanmasinda kritik araglar
olarak degerlendirilmektedir (Curl, 2010). Bu yapilar, diinya genelinde
sosyoekonomik statiiler ne olursa olsun, toplumlar ve ekonomiler i¢in artan bir

degere sahiptir.

Kooperatiflerin tanimlari, onlarin bulunduklar1 toplumlarin ekonomik,
kiiltiirel ve siyasi anlayislarina gore gesitlilik gostermektedir. Bununla birlikte, bu
yapilar genellikle kar amaci giitmeden, ortaklarin uygun fiyath ve kaliteli mal veya
hizmet ihtiyacin1 kargilama amaciyla yonetilir ve bu yonetim tamamen ortaklar
tarafindan sahiplenilir ve denetlenir (Giiney, 2009; Ortmann ve King, 2007).
Kooperatifler, ekonomik isbirligi ve demokratik kontroliin bir arada yiirtitiildiigii
orgiitlenmeler olarak goriilmekte olup, {yeler arasi miilkiyetin ve yOnetim

sorumluluklarinin paylagimi tizerine kuruludur (Nilsson, 1999).
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Kooperatiflerin asil amaci, ortaklarinin ihtiyaglarint miimkiin olan en diisiik
maliyetle karsilamaktir. Bu, ortaklarin kendi gii¢lerini birlestirerek, bireysel olarak
basaramayacaklar1 isleri, kolektif bir caba ile gerceklestirmelerini saglar. Bu
baglamda, kooperatifler ekonomik esitsizliklerle miicadelede ve toplumda sosyal
sermayenin ve hizmet erisiminin genisletilmesinde 6nemli rol oynarlar. Dolayisiyla,
kooperatifler sadece ekonomik amaglar giitmekle kalmaz, ayni zamanda sosyal

gelisimi ve bireylerin yasam kalitesini yiikseltmeyi hedeflerler (MEB, 2014).

Kooperatif¢ilik, temelde “imece” olarak bilinen toplumsal yardimlasma ve
dayanigma iizerine kurulu bir organizasyon modelidir. Kooperatiflerin biiylimesi
genellikle tabandan yukariya dogru ve goniilliilik prensibiyle gergeklesmektedir.
Kooperatif iiyeligi zorunlu olmayip, herkese agiktir; fakat bu iiyelik baz1 6zel
kriterlere tabi olabilir. Kooperatifler, insanlarin ekonomik amaglar i¢in bir araya
gelmeleri seklinde tanimlansa da, bu durum sadece finansal birlesme olarak
goriilmemelidir. Kooperatifler, kar odakli olmaktan ziyade, iiyelerinin ve genel
olarak insanlarin yasam kalitesini artirma hedefine sahiptir. Bu sebeple, kooperatifler
ekonomik degerlerin Gtesinde, bireysel degerlere de biiyiik onem verirler (Geray,

2014).

Ozetlemek gerekirse kooperatifler, iiyelerinin ¢ikarlarin1 korumak ve onlarin
ekonomik ile sosyal yonden gelisimlerini desteklemek amaciyla kurulmus yapilardir.
Bu yapilar, tyelerinin gelisimini hedeflerken, toplumlarin sosyal ve ekonomik
ilerlemesine de katkida bulunurlar. Kooperatifler, global dlgekte giderek daha fazla
taninirhik kazanmakta ve giderek genisleyen bir etki alanina sahip olmaktadir. Bu
nedenle, kooperatifler yalnizca yerel degil, kiiresel diizeyde de onemli bir rol

tistlenmekte ve ana akim ekonomik yapilar iginde yerlerini almaya baslamaktadir.

Kooperatif¢ilik, temelinde “imece” olarak bilinen toplumsal yardimlagsma ve
dayanigsma prensiplerine dayanir. Bu ilkeler, kooperatifciligi, sosyal bir hareket
olarak sekillendirmistir ve tarih boyunca bu kavramin evrimi, ekonomik ve sosyal
cevrelerden bagimsiz olarak diisiiniilemez. Kooperatifciligin gegmisteki evrimi,
ekonomik baskilara veya sosyal ihtiyaglara cevap olarak ortaya ¢ikan ilkel topluluk
temelli yapilarn igerir. Eski caglardan baslayarak, Cin, Yunanistan ve Misir gibi
uygarliklarda kooperatif benzeri yapilarin var olduguna dair kanitlar bulunmaktadir

(Zeuli ve Cropp, 2004). Ornegin, M.O. ii¢ bin yillarinda Babil’de, Antik Yunan’da
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ve M.O. kirk dért yilinda Roma’da, insanlarin bir araya gelerek ortaklasa isler
yiriittiigli yapilar gozlemlenmistir (Miilayim, 2003).

Ayrica, Alplerdeki ortak siithaneler ve Slav iilkelerindeki ortak arazi
kullanimi  gibi diizenlemeler de bu topluluk temelli isbirliklerinin eski
orneklerindendir. Eski Isvicre Konfederasyonu’nda goriilen “Ant Kardesligi” de

benzer bir dayanisma modelidir (Oksiiz, 1982).

Zamanla iretim tekniklerindeki ilerlemeler ve toplumsal smiflarin
belirginlesmesiyle, farkli ekonomik ve mesleki gruplar arasinda isbirligi yapilari
olugmustur. Bu tiir yapilar, modern kooperatif¢iligin temellerini atmistir ve ozellikle
19. ylizyildaki Sanayi Devrimi ve kapitalizmin yiikselisi, kooperatif¢iligin daha da
Oonem kazanmasina neden olmustur (Hazar, 1990). Bu donemde, artan issizlik, gelir
esitsizligi ve sosyal sorunlar gibi faktorler kooperatif¢ilik hareketinin dogusunu

tetiklemistir (Kara vd., 2016).

Kapitalist sistemde is¢i sinifinin karsilastig1 zorluklar, modern kooperatifcilik
hareketinin gelisiminde kritik bir rol oynamustir. Ingiltere, bu hareketin baglamasi ve
yayilmasinda oncii rol oynamis, ardindan Fransa ve Almanya gibi iilkelerde farkli

kooperatif modelleri ortaya ¢cikmistir (Geng Isi Kooperatif, 2020).

1844 yilinda Ingiltere, Rochdale’de bir grup isci, Robert Owen ve William
King’in ideolojilerinden esinlenerek, modern kooperatif¢ilik anlayisinin ilk
orneklerinden biri olan Rochdale Tiiketim Kooperatifini kurmustur. Rochdale
Onciileri, modern kooperatif¢iligin ilk somut basarisini elde etmis olsa da, Owen ve
King, daha onceki kooperatif girisimleriyle bu hareketin ilham kaynaklar
olmuslardir. Robert Owen kooperatif¢iligin Onciisii olarak, William King ise
kooperatif terimini modern anlamda ilk kullanan kisi olarak kabul edilir (Hazar,
1990). Rochdale Onciileri, kooperatiflerin yasal diizenlemelerini tesvik ederek ve
kooperatif ilkelerini sistematiklestirmek suretiyle kooperatif¢iligin tarihinde onemli
bir yer tutarlar (Zeuli ve Cropp, 2004). Rochdale Haksever Onciileri’nin basarisi,
ihtiyag temelli ve topluluk destekli bir yaklasim sergileyerek kooperatifi, bir hayir
kurumu ya da dernekten farkli olarak isletme olarak tanimlamalarindan

kaynaklanmaktadir (Inan, 2008).

Fransa’daki kooperatif¢ilik hareketi ise, Charles Fourier’in diisiinceleriyle

sekillenmistir. Fourier, kapitalist sistem elestirileri iceren ve endiistriyel ilerlemeye
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kars1 ¢ikan goriislerini farkli eserlerinde sunmus, bu eserlerden “Yeni Is¢i Diinyasi
ve Kooperasyon” kitabr 6zellikle dnemlidir (Miilayim, 2003). Fourier’in 6liimiinden
sonra, onun teorileri Fransa’da ¢esitli tiretim kooperatiflerinin kurulmasina ilham

kaynag1 olmustur ve iilkede iiretim kooperatif¢iligi 6nemli bir yer edinmistir.

Almanya’da ise kooperatifcilik, sehirlerde Hermann Schulze-Delitzsch ve
Friedrich Wilhelm Raiffeisen liderliginde geligmistir. Schulze-Delitzsch, ekonomik
sorunlara ¢oziim olarak ilk sanatkar kooperatiflerini olusturmus ve bu kooperatifler
daha sonra “Volksbanken” olarak anilacaktir. Raiffeisen ise, kirsal alanda tarim kredi
kooperatiflerini kurarak Almanya’da bu alandaki gelismelere oOnciiliik etmistir.
Alman kooperatif¢ilik modelleri, Avrupa ve diinya genelinde birgok kredi
kooperatifine ilham vermistir (Rehber, 2011).

Giliniimiizde kooperatifler, ekonomik ve sosyal degisikliklere uyum
saglayarak, daha girisimci bir yapiya biriinmistir. Yeni nesil kooperatifler,
toplumsal ve ¢evresel sorunlara duyarli, dayanigsma odakli ve aktivist yapilariyla dne
cikmaktadir. Bu yeni donem kooperatifler, kendilerini geleneksel sirketlerden
farklilagtirarak, sosyal kooperatif olarak tanimlamaktadir (Akgay ve Unliiénen, 2020;
Kurtulus, 2019).

Sosyal kooperatifler, dezavantajli topluluklarin is giicline entegrasyonunu
saglama ve sosyal hizmetleri sunma gibi ihtiyaglar1 karsilamak amaciyla gelistirilmis
alternatif bir modeldir. italya, 1991 yilinda kabul ettigi 381 sayili Kanun ile sosyal
kooperatiflere yasal bir cerceve sunan ilk iilke olmustur (E. Kilig, 2021). Bu
diizenleme sonrasinda, sosyal kooperatiflerin yogunlukla bulundugu bdlgelerde
toplum kalkinmasinin hizlandigi gozlemlenmistir. Sosyal kooperatifler, kamu
yararini Onceleyerek, 6zellikle kamu ve 6zel sektoriin yetersiz kaldig sosyal, saglik,
egitim ve cevresel hizmetlerin sunulmasinda kritik roller iistlenmektedir (TUSEV

Atdlye, 2018).

Genel olarak, diinya genelindeki kooperatifler, karsilikli yardim ve dayanisma
gibi temel ilkeler tizerine kurulmustur. Bu g¢er¢evede, kooperatiflerin tarihi, insanlik
tarihi kadar eski ve koklii bir gecmise sahiptir. Ilk Cag’daki basit isbirligi
sekillerinden, Orta Cag’da ¢esitli meslek gruplarinin bir araya gelerek olusturdugu
yapilanmalara kadar her adim, modern kooperatiflerin kiiltiirel temellerine 6nemli

katkilarda bulunmustur.
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Modern kooperatif hareketi, 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan
sosyo-ekonomik krizlere ¢oziim arayislariyla sekillenmistir. Bu hareket, baslangigta
Bati’da ortaya ¢ikmis ve basarili uygulamalarmin ardindan kiiresel Olgekte
yayllmistir. Kooperatifcilik, farkli iilkelerde farkli ihtiyaclara cevap vermek lizere
evrilmistir. Ornegin, gelismekte olan iilkelerde kooperatifler, genellikle tarimsal
tiretim gibi temel ihtiyaglara yonelik faaliyetlerde bulunurken, gelismis iilkelerde hak

savunusu gibi daha genis kapsamli misyonlar iistlenmektedirler.

Tiirkiye’de kooperatif¢ilik, 13. yiizyilda Ahi Birlikleri ile temelleri atilan ve
Cumbhuriyet dénemi 6ncesinde 1863 yilinda Memleket Sandiklar ile somutlagan bir
gecmise sahiptir. Cumhuriyetin ilk yillarinda Atatiirk’iin 6nciiliigiinde kooperatif¢ilik
alaninda 6nemli gelismeler yasanmis, 1960’1 yillarda ise 1163 sayili Kooperatifler
Kanunu ile kooperatifcilik hareketinde yeni bir donem baslamistir. Bu kanun, cesitli
kooperatif tiirlerinin ortaya ¢ikisini tesvik etmis ve kooperatifcilik alaninda énemli

ilerlemeler saglanmistir (Irmaklioglu ve Irk, 2022, s. 107).

Sosyal kooperatifler, marjinallestirilmis topluluklarin i hayatina entegre
olmalarin1 ve sosyal hizmetlerin kooperatif araciligiyla saglanmasini amaglayan
alternatif bir yapr olarak gelismistir. Italya, 1991 yilinda 381 sayili yasayr kabul
ederek, sosyal kooperatiflere resmi bir statii kazandiran ilk {ilke olmustur (Kilig,
2021). Bu yasal tanim sonrasi, sosyal kooperatifler, toplumsal kalkinmada daha
belirgin bir rol Ustlenmislerdir. Sosyal kooperatifler, genellikle kamu yararimi
onceleyerek, kamu ve 6zel sektoriin ¢oziim tiretmekte yetersiz kaldig: sosyal, saglik,
egitim ve cevre hizmetlerini sunmakta 6nemli roller oynamaktadirlar (TUSEV

Atdlye, 2018).

Kooperatifler, tarith boyunca dayanisma, ortak hareket etme ve karsilikli
yardimlagma ilkeleri iizerine kurulmustur. Bu yapilar, tarihi boyunca insanlik tarihi
kadar eski ve zengin bir gegmise sahiptir. Ik ¢aglardaki basit is birliklerinden Orta
Cag’da meslek gruplarinin bir araya gelerek olusturdugu yapilanmalara kadar, her

adim, modern kooperatiflerin kiiltiirel temellerini olusturmustur.

Modern kooperatif hareketi, 6zellikle sanayi devrimi sonrasi ortaya ¢ikan
ekonomik ve sosyal krizlere ¢6ziim arayislari ile sekillenmistir. Bu hareket, Bati’da
baslayip basarili uygulamalarin ardindan global olarak yayilmistir. Kooperatifeilik,

farkl tilkelerde farkli ihtiyaglara cevap vermek iizere evrilmistir. Gelismekte olan
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tilkelerde kooperatifler, genellikle tarimsal iiretim gibi temel ihtiyaglara yonelik
olarak faaliyet gdsterirken, gelismis lilkelerde daha genis kapsamli sosyal misyonlar

iistlenmektedirler (Sahankaya Adar vd., 2023).

Tiirkiye’de kooperatif¢ilik, Cumhuriyet dncesi donemlerde, 13. yiizyilda Ahi
Birlikleri ile baslayan ve 1863 yilinda Memleket Sandiklari ile somutlasan bir
gecmise sahiptir. Cumhuriyetin ilk yillarinda Mustafa Kemal Atatiirk’iin
onciiliigiinde kooperatif¢ilik alaninda 6nemli adimlar atilmis, 1960°larda 1163 sayili
Kooperatifler Kanunu ile kooperatifcilikte yeni bir donem baslamistir. Bu kanun,
cesitli kooperatif tiirlerinin ortaya ¢ikisini tesvik etmis ve kooperatif¢ilik alaninda

onemli ilerlemeler saglanmistir (Irmaklioglu ve Irk, 2022, s. 107).

1980’lerden itibaren Tiirkiye’de uygulanan IMF ve Diinya Bankasi destekli
dontisiim programlari, kooperatifcilik alaninda da etkili olmus, devlet miidahalesinin
azaldig1 ve sektorel farkliliklarin belirginlestigi bir donem baslamistir. Bu donemde,
ozellikle tarim sektoriinde, endiistriyel tarim modeline tepki olarak alternatif
kooperatif ¢oziimleri artmistir. Yeni nesil kooperatifler, hem endiistriyel tarimin
neden oldugu gida krizlerine ¢6ziim iretmeyi hem de Tiirkiye’deki olumsuz

kooperatifcilik deneyimlerinden ayrilmay1 hedeflemektedirler (Kurtulusg, 2019).

Sosyal kooperatifler, isgiicii entegrasyonunu ve dezavantajli gruplar i¢in
sosyal hizmet sunumunu amaglayan alternatif bir yap: olarak gelismistir. Italya, 1991
yilinda 381 sayili kanunu kabul ederek sosyal kooperatiflere yasal statii kazandiran
ilk tilke olmustur (Kilig, 2021). Bu tanimlama sonrasinda, sosyal kooperatiflerin
toplum kalkinmasindaki rolleri artmistir. Sosyal kooperatifler, genellikle kamu
yararint Onceleyerek, kamu ve 0zel sektoriin ¢oziim tretmekte yetersiz kaldigi
sosyal, saglik, egitim ve ¢evre hizmetlerini saglamada 6nemli bir rol oynamaktadirlar

(TUSEV Atdlye, 2018).

Kooperatifler, dayanisma, birlikte hareket etme ve karsilikli yardim ilkeleri
tizerine kurulu tarth boyunca geligsmistir. Bu yapilar, tarihleri boyunca insanlik kadar
eski ve zengin bir gegmise sahiptir. ilk ¢aglardaki basit is birliklerinden Orta Cag’da
meslek gruplarmin bir araya gelerek olusturdugu yapilanmalara kadar her adim,
modern kooperatiflerin kiiltiirel temellerini olusturmustur (Sahankaya Adar vd.,
2023).
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Modern kooperatif hareketi, 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan
ekonomik ve sosyal krizlere ¢6ziim arayislart ile sekillenmistir. Bu hareket,
baslangicta Bati’da ortaya ¢ikmis ve basarili uygulamalarin ardindan diinya geneline
yayllmistir. Kooperatifcilik, farkli iilkelerde farkli ihtiyaclara cevap vermek lizere
evrilmistir. Gelismekte olan iilkelerde kooperatifler, genellikle tarimsal iiretim gibi
temel ihtiyaclara yonelik faaliyet gdsterirken, gelismis tlilkelerde daha genis kapsamli

sosyal misyonlar listlenmektedirler (Sahankaya Adar vd., 2023).

Tiirkiye’de kooperatif¢ilik, Cumhuriyet dncesi donemlerde, 13. yiizyilda Ahi
Birlikleri ile baslayan ve 1863 yilinda Memleket Sandiklari ile somutlasan bir
gecmise sahiptir. Cumhuriyetin ilk yillarinda Atatiirk’{in 6nciiliigiinde kooperatifcilik
alaninda 6nemli adimlar atilmig, 1960’larda 1163 sayili Kooperatifler Kanunu ile

kooperatifcilikte yeni bir donem baslamistir (Irmaklioglu ve Irk, 2022: 107).

1980’lerden itibaren Tiirkiye’de uygulanan IMF ve Diinya Bankasi destekli
doniigiim programlari, kooperatifcilik alaninda da etkili olmus, devlet miidahalesinin
azaldig1 ve sektorel farkliliklarin belirginlestigi bir donem baslamistir. Bu donemde,
ozellikle tarim sektoriinde, endiistriyel tarim modeline tepki olarak alternatif
kooperatif ¢ozlimleri artmistir. Yeni nesil kooperatifler, hem endiistriyel tarimin
neden oldugu gida krizlerine ¢oziim iiretmeyi hem de Tirkiye’deki olumsuz

kooperatifcilik deneyimlerinden ayrilmay1 hedeflemektedirler (Kurtulus, 2019).

2.1.3.1. Kooperatifcilik Kavramimnin Amac ve Tlkeleri

Kooperatifeilik, isbirligi, karsilikli yardimlasma ve dayanisma gibi degerlerle
beslenen bir toplumsal hareket olarak evrilmistir. Bu yapilar, ekonomik ve toplumsal
farklar1 diger isletmelerden ayiran 6zgiin deger ve ilkeler iizerine insa edilmistir.
Kooperatif kimligi, kooperatif tanimi, kooperatif¢ilik ilkeleri ve degerleri olmak
tizere ¢ temel wunsura dayanir. Uluslararast Kooperatifler Birligi (ICA),
kooperatiflerin tanimin1 ve hareketi sekillendiren standartlar1 belirlemek i¢in bu

deger ve ilkeleri formiile etmistir (Rehber, 2011: 65).

Kooperatifler, kar amaci1 giiden isletmelerden farkli olarak, 6z yardim, 6z
sorumluluk, demokrasi, esitlik, adalet, diiriistliikk ve dayanigsma gibi temel degerlere

dayanir. Bu degerler, kooperatif liyelerinden de diiriistliik, agiklik, sosyal sorumluluk
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ve karsilikli giiven gibi etik ilkeler ¢ercevesinde hareket etmelerini bekler. Bu temel
degerler ve etik ilkeler, kooperatifcilik ilkelerinin olusturulmasi ve siirekli

giincellenmesi i¢in temel teskil etmistir (Ticaret Bakanligi, 2021).

Kooperatifcilik ilkeleri, tarihsel siire¢ igerisinde toplumlarin degisen
ihtiyaglarma uyum saglayacak sekilde diizenli olarak revize edilmistir. Ilkeler, 1844
yilinda Ingiltere, Rochdale’de kurulan ilk modern kooperatif olan Rochdale Onciileri
tarafindan ortaya konmus ve bu ilkeler zamanla uluslararasi standartlar haline

gelmistir (Giiloglu ve Korkmaz, 2005).

Kooperatifcilik Ilkeleri

Serbest Giris Siyasal, Dinsel ve Etnik Yansizhk
Demoktratik Yénetim Pesin Alisveris
Risturn Verilmesi Kooperatifgilik Egitiminin Gelistirilmesi

Sermayeye Simirli Faiz Verilmesi

Sekil 6. Kooperatifcilik ilkeleri

Kaynak: (Geray, 2014)

Sekil 6’da gosterilen, 1937 yilinda ICA tarafindan kabul edilen bu ilkeler,
kooperatifler i¢in resmi bir ¢erceve sunmus ve dort zorunlu ile ii¢ istege bagh ilke
olarak belirlenmistir. Zorunlu ilkeler arasinda serbest giris, demokratik yonetim,
risturn verilmesi ve sermayeye sinirli faiz verilmesi bulunurken, istege bagl ilkeler
arasinda siyasal, dinsel ve etnik yansizlik, pesin aligveris ve kooperatif¢ilik

egitiminin gelistirilmesi yer almaktadir (Geray, 2014).

Kooperatifgilik, kar amaci giitmeden is birligi, yardimlagma ve dayanisma
prensipleri iizerine kurulmusg bir orgiitlenme bi¢imidir. Bu yapilarin karakteristigi,
kooperatif kimligini olusturan ana unsurlar olan tanim, ilkeler ve degerler ile

belirlenir. Kooperatifler, International Co-operative Alliance (ICA) tarafindan
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belirlenen standartlarla tanimlanir ve bu standartlar kooperatif hareketinin global

gergevesini ¢izer (Rehber, 2011, s. 65).

Kooperatifler, kar odakli igletmelerden farkli olarak, kendine 6zgii degerlere
sahiptir. Bu degerler arasinda 6z yardim, 6z sorumluluk, demokrasi, esitlik, adalet,
diiriistlik ve dayanisma yer alir. Kooperatif {iyeleri de bu degerleri yansitan
diiriistliik, aciklik, sosyal sorumluluk gibi etik ilkelerle hareket etmeleri beklenir. Bu
temel degerler, kooperatif¢ilik ilkelerinin sekillendirilmesi ve siirekli giincellenmesi

siirecinde 6nemli bir role sahiptir (Ticaret Bakanligi, 2021).

Kooperatif¢ilik ilkeleri, tarih boyunca kooperatiflerin donemin ihtiyaglarina
uygun olarak evrimlesmesi amaciyla diizenli olarak revize edilmistir. Bu ilkeler,
Rochdale Onciileri tarafindan 1844°te Ingiltere’de tanitilmis ve zaman iginde ICA
tarafindan 1937°de resmiyet kazanmstir. Ilkeler, hem zorunlu hem de istege bagh
olmak iizere yedi ana baslik altinda toplanmistir. Bu ilkelerin i¢inde “serbest giris”,
“demokratik yonetim”, “risturn verilmesi” ve “sermayeye sinirli faiz verilmesi” gibi

konular yer almaktadir (Geray, 2014).

1995 yilinda Manchester’da yapilan ICA Genel Kurulu’nda, kooperatif
taniminin yeniden yapilandirilmasi ile ilkeler de gilincellenmistir. Giiniimiizde yedi
temel ilke olarak kabul edilen bu ilkeler sunlardir: “gdniillii ve herkese agik ortaklik”,
“demokratik denetim”, “ckonomik katilim”, “6zerklik ve bagimsizlik”, “egitim,
ogretim ve bilgilendirme”, “kooperatifler arasi1 is birligi” ve “topluma karsi

sorumluluk” (Ticaret Bakanligi, 2021).

53



KOOPERATIFCILIK
ILKELERI

Egitim, Ogretim
ve
Bilgilendirme

Sekil 7. Giincellenmis Kooperatifcilik ilkeleri

Kaynak: (Ticaret Bakanhgi, 2021)

Sekil 7°de gosterilen bu ilkeler;

“Goniillii ve herkese acik ortaklik™ ilkesi, kooperatiflerin her bireye acgik ve
inkliisif oldugunu vurgular; “demokratik denetim” ilkesi ise tiim ortaklarin esit oy
hakkina sahip oldugunu belirterek kooperatif karar siireglerinin demokratik oldugunu
ifade eder. “Ekonomik katilim” ilkesi, ortaklarin kooperatife adil bir sekilde sermaye
katkisinda bulunmalarin1 ve bu sermayeyi demokratik yonetimle idare etmelerini

ongoriir (ICA, 2015).

Kooperatif¢iligin besinci temel ilkesi olan “egitim, 6gretim ve bilgilendirme”
kooperatiflerin hem i¢ kapsaminda egitim faaliyetleri sunarak ortaklari, ¢calisanlari ve
yoneticileri i¢in gelisim olanaklar1 saglamalarmmi, hem de genis toplumu
kooperatiflerin misyonu ve toplumsal faydalari1 hakkinda bilgilendirme
yukiimliliiklerini icermektedir. Ayrica, “kooperatifler arasi is birligi” ilkesi,
kooperatiflerin birbirlerini destekleyerek ve birlikte caligarak hizmetlerini gelistirme

ve gii¢lendirme amacini tagimaktadir (Birchall, 2004).

Son ilke olan “topluma karsi sorumlu olma” ise, kooperatiflerin sadece
ekonomik amaglar giitmekle kalmayip, cevresel koruma ve toplumsal iyilik gibi daha

genis sosyal hedefler dogrultusunda da faaliyet gostermelerini vurgular. Bu ilke,
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kooperatiflerin toplumla olan etkilesimlerinin 6nemini ve bu etkilesimlerin ¢evresel
ve sosyal acidan olumlu sonuglar dogurmasiin gerekliligini ifade eder (Gtiloglu ve

Korkmaz, 2005, s. 828).

Bu ilkeler, kooperatifleri kar amaci giiden diger isletmelerden ayri tutan,
demokratik isleyis ve toplumsal sorumluluk gibi 6zelliklerle donatilmis yapilardir.
Kooperatif ilkeleri, zaman iginde gelisen toplumsal ve ekonomik ihtiyaclara yanit
verebilmek igin periyodik olarak giincellenmistir. Ornegin, Rochdale Onciileri
tarafindan 1844 yilinda belirlenen ilkeler, zamanla ICA tarafindan revize edilerek
kooperatif¢iligin modern gereksinimlerine uygun hale getirilmistir. Bu siire¢, 1995
yilinda Manchester’da yapilan ICA Genel Kurulu’nda belirlenen yedi temel ilke ile
sonuglanmustir:  “goniillii ve herkese acik ortaklik”, “demokratik denetim”,
“ekonomik katilim”, “6zerklik ve bagimsizlik”, “egitim, 6gretim ve bilgilendirme”,
“kooperatifler arasi is birligi” ve “topluma Kkarst sorumlu olma” (Ticaret Bakanligi,
2021). Bu ilkeler, kooperatiflerin i¢ ve dis yapilanmalarini, etik ve operasyonel

standartlarini belirleyerek kooperatifciligin evrensel bir ¢ercevede tanimlanmasina ve

uygulanmasina olanak saglar.

2.1.3.2. Kadin Kooperatifinin Tanmim

Kadin kooperatifleri, SIMURG Kadin Kooperatifleri Birligi tarafindan “yerel
kadin gruplarinin ihtiyaglarina cevap vermek amaciyla olusturulan yapilar” olarak
tanimlanmaktadir ve bu yapilar Ozellikle “kadinlar tarafindan, kadinlar igin”
olusturulmustur (Duguid, Durutas, ve Wodzicki, 2015, s. 38). Bu kooperatifler,
kadinlarin ekonomik, sosyal ve Kkiiltlirel gereksinimlerini karsilamak amaciyla,
dayanisma odakli olarak kurulmugslardir ve son donemlerde popiilerlik
kazanmislardir (Ozdemir, 2008, s. 214). Kadin kooperatifleri, toplum iginde
dezavantajli durumdaki kadinlar1 bir araya getirerek, sorunlarin ortak ¢6ziim yollarini
aramalarina olanak tanir. Kadinlarin ekonomik ve sosyal hayatta hak ettikleri yere
ulasabilmeleri i¢in kooperatifler 6nemli bir rol iistlenir ve bu yapilar, kadinlarin
toplumsal konumlarimi giiglendiren ve toplumsal cinsiyet esitligine katkida bulunan

faaliyetler yiiriitiirler (Ozdemir, 2008: 218).

Kadin kooperatifleri, yerel kadin gruplarmin istthdam kaynagi olmak,

ekonomik kazang saglamak, sosyallesme, 6zgiiven kazanma, egitim ve yetkilendirme
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imkanlar1 sunarak biitiinlesik bir yap1 sunmaktadirlar (Fidan ve Akgiil, 2008, s. 223-
224). Kadinlar, bu tiir kooperatifler araciligiyla trettikleri yoresel ve el yapimi
tirlinleri dogrudan tiiketicilere sunarak ekonomik menfaat saglarlar ve bu siirecte, aile
bagimsizligini kazanma yolunda Onemli adimlar atarlar (Yaman, 2020, s. 17).
Kooperatiflerin sundugu bu dayanisma mekani, kadinlarin ekonomik giiclenmesine

onemli katkilar sunar.

Glimriikk ve Ticaret Bakanligi tarafindan belirtilen amaglara gore, kadin
kooperatifleri, iiyelerine hizmet i¢i egitimler sunarak, iiretim i¢in gerekli malzemeleri
saglayarak ve sosyal-kiiltiirel ¢ikarlarini gozeterek calismalarini yiiriitiir (Giimriik ve
Ticaret Bakanligi, 2012: 27). Kadin kooperatifleri, kooperatif¢ilik ilkelerine uygun
olarak hareket ederken, Ozellikle kadinlarin karsilastigt sosyal ve ekonomik
zorluklart hafifletmeyi amaglarlar. Kadinlarin toplum ic¢indeki konumlarim

giiclendirmek ve sosyal esitsizliklerle miicadele etmek bu tiir kooperatiflerin temel

islevlerindendir.

Kadin kooperatifleri, diger kooperatif tiirlerinden farkli olarak genellikle daha
kiigiik 6lgekte ve hiyerarsik olmayan bir yapiya sahiptir. Ayrica, kadin kooperatifleri
cogunlukla yerel oOrgiitlenme girisimleri sonucu degil, belediyelerin, kalkinma
projelerinin veya diger kadim 6rgiitlerinin destegiyle kurulur (KEIG, 2018, s. 8). Bu
kooperatifler, genellikle ev eksenli iiretim, el yapimi {riinler veya sosyal hizmetler
gibi alanlarda faaliyet gosterir ve bu sayede kadinlarin ekonomik bagimsizligimi ve

toplumsal goriiniirliigiinii artirir (KEIG, 2015, s. 15).

2.1.3.3. Kadin Kooperatiflerini Diger Kooperatiflerden Ayiran Ozellikler

Kadin kooperatifleri, diger kooperatif yapilarindan ayrilan bazi 6zel
ozelliklere sahiptir. Bu 06zellikler, kadin kooperatiflerini 6zellikle kirsal kesimde
yasayan ve diislik gelir seviyesine sahip kadinlar i¢in cazip hale getiren, is ve gecim
kaynag1 olanagi sunan yapilar kilar. Kadin kooperatifleri, kadinlarin ekonomik ve
toplumsal ihtiyaglarima yonelik olarak oOzellesmis olup, bu sayede onlarin is
diinyasma katilimlarin1 ve sosyal engelleri asmalarmi destekler (Ozdemir, 2008, s.
335).
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Kadin kooperatiflerinin temel hedefi, kadinlarin sosyo-ekonomik rollerini
giiclendirerek toplumda daha etkin bir pozisyona gelmelerini saglamaktir. Bu hedef
dogrultusunda, kooperatifler kadinlarin girisimciliklerini destekleme, ekonomik
kaynaklara erisimlerini artirma ve egitim olanaklar1 sunma gibi c¢esitli etkinlikler
diizenler. Ornegin, kadin kooperatifleri, kadinlarin iirettikleri el isi {iriinlerini
dogrudan tiiketicilere ulagtirmalarin1 saglayan platformlar sunar ve bdylece

kadinlarin ekonomik bagimsizliklarini artirir.

Kadin kooperatifleri ayrica, toplumsal cinsiyet esitligini ve kadinlarin is
giicline katilimini artirma gibi sosyal hedeflere odaklanir. Bu baglamda, kooperatifler
kadinlarin liderlik ve yOnetim becerilerini gelistirmek i¢in 6zel programlar
diizenleyebilir ve kadinlarin kooperatif icindeki karar alma siireclerine etkin

katilimin1 tesvik eder (Aksoy ve Giinay, 2018, s. 77-79).

Bunun yami sira, kadin kooperatifleri, iiyelerine yonelik olarak sosyal
sermaye insasi, bilgi paylasimi, adil kaynak dagilimi, risk tanimlama ve yonetimi
konularinda destekler sunarak, kadinlarin ekonomik ve sosyal olarak giiclenmelerine
katki saglar (TBMM Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu, 2018, s. 147). Bu
ozellikler, kadin kooperatiflerini, kadmlarin toplumsal ve ekonomik hayatta
karsilastiklar1 engelleri asmalarina yardimer olacak sekilde tasarlanmig 6zel yapilar

haline getirmektedir.

Sonu¢ olarak, kadin kooperatifleri, diger kooperatiflerden farkli olarak,
kadinlarin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaclarin1 karsilamaya yonelik 6zellesmis
faaliyetler ve hizmetler sunarak, kadinlarin sosyo-ekonomik gelisimine ve toplumsal
cinsiyet esitligine katkida bulunan Onemli araglardir. Bu 6zellikler, kadin
kooperatiflerini diger kooperatif tiirlerinden ayiran ve onlar1t benzersiz kilan
yonleridir (Glimriik ve Ticaret Bakanlig1 Kooperatif¢ilik Genel Miidiirliigii, 2017, s.
8).

2.1.3.4. Kadin Kooperatiflerinin Amaglar: ve Calisma Alanlar:

Kadin kooperatiflerinin ortaya c¢ikisi, kadinlarin iggiiciine katilimlar1 ve
ekonomik bagimsizliklarint kazanmalariyla dogrudan iliskilendirilmektedir. Bu

baglamda, kadin kooperatifleri, kadinlarin sosyal ve ekonomik yasamda daha etkin
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roller iistlenmelerini saglamak amaciyla kurulmustur. KEiG’in (2015) yaptig
arastirma sonuglari, kadin kooperatiflerinin bu hedeflere ulasmada ne kadar etkili
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu caligmanin sonuglari, kadinlarin hem ekonomik

hem de toplumsal anlamda giiglenmelerine katkida bulunacak verileri igermektedir.

Tiirkiye’de kadin kooperatifleri, 1999 yilinda kurulmaya baslamis ve
kadinlarin karsilagtiklart sosyal, kiiltlirel ve ekonomik sorunlara ¢oziimler liretmek
amaciyla onemli bir platform olusturmustur. Kadin kooperatiflerinin kurulma

nedenleri, birden fazla faktére dayanmaktadir (KEIG, 2018, s. 9).

Kadin kooperatifleri, ekonomik fayda saglama ve istthdam yaratma gibi temel
ekonomik amaglarin yami sira, kadinlarin toplum igindeki giiglenmelerini
desteklemek, kadinlarin ortak sorunlarma pratik ¢oziimler iiretmek, ¢ocuk bakim
hizmetleri gibi sosyal destekler saglamak ve kadinlarin topluluk i¢inde orgiitlenip
giiclenmelerini kolaylagtirmak gibi sosyal amaglarla da kurulmustur (Duguid,
Durutas, ve Wodzicki, 2015, s. 45-47).

Bunlarin 6tesinde, kadin kooperatifleri, kadinlarin ekonomik 6zgiirliik
alanlarmi genisletme amaci tasimaktadir. Bu kooperatifler araciligiyla kadinlar,
ekonomik kazang elde etmenin yani sira, toplumsal yasamda daha goriiniir olmay1 ve
kadm emegini 6ne ¢ikarmayr amaglamaktadirlar. Ikinci olarak, kadinlarin sosyal
olarak giiclendirilmesi hedeflenmektedir, bu da gelir elde etme ve ekonomik
ozgiirliikle dogrudan baglantilidir. Ugiincii olarak, kadin kooperatifleri, belirli hedef
Kitlelere yonelik olarak {iriin ve hizmetler sunarak hem yerel topluluklara hem de
daha genis ¢apta topluluklara katkida bulunmaktadir. Son olarak, kadin haklar1 ve
sorunlarina dikkat ¢ekerek toplumsal farkindalig1 artirmak ve bu konularda kamuoyu

olusturmak da kadin kooperatiflerinin dnemli bir amacidir.

Kadin kooperatiflerinin kurulmasi, ekonomik faaliyette bulunma ve gelir elde
etme avantajlar1 yaninda, yatay ve hiyerarsik olmayan bir yapiyr dngérmesi ile
kurucularina cazip gelmektedir. Bu organizasyonlar, dernek veya vakif gibi diger
kurulus tiirlerine gore daha esnek kooperatif kanunlari altinda faaliyet gostermekte,
bu da ekonomik faaliyetler ve gelir kaynaklar1 yaratma agisindan daha elverislidir

(Duguid, Durutas ve Wodzicki, 2015, s. 47-48).

Kadin kooperatiflerinin Tiirkiye’de ¢esitlenen tiirleri arasinda isletme, kiiclik

sanat, iretim ve pazarlama, tiikketim ve yayincilik kooperatifleri bulunmaktadir
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(GTB, 2012, s. 11). Genel kooperatif faaliyet alanlarna bakildiginda agirlikli olarak
tarim, insaat ve tliketim sektorleri one ¢ikmakta iken, kadin kooperatiflerinin daha
cok el isleri, ev merkezli iiretim ve sosyal hizmetler gibi alanlarda yogunlastig
goriilmektedir (KEIG, 2015, s. 15). Tiirkiye’de yaklasik 300 kadar kadin kooperatifi
bulundugu belirtilmistir ve incelenen ¢alismada ele alinan kadin kooperatifi, 6zellikle

gida iiretimi lizerine odaklanmis bir isletme kooperatifidir.

Gilimriik ve Ticaret Bakanliginin 2012 yilinda yayimladig1 bir rapora gore,
kadin kooperatifleri geleneksel gida {iriinleri iiretip pazarlamaktan lokantacilik
faaliyetlerine, kadinlarin el emegiyle iirettikleri giyim ve hediyelik esya gibi tirtinleri
pazarlamaya kadar genis bir yelpazede faaliyet gostermektedir. Bu faaliyetler,
kooperatif {iyelerinin {riinlerini tanitma, sergileme ve pazarlama siireglerini
kolaylastirmak amaciyla diizenlenen yurt igi ve yurt dis1 fuar, senlik, sergi ve kermes

gibi etkinliklerle desteklenmektedir (GTB, 2012, s. 29).

Kadin kooperatiflerinin faaliyetleri, kiiltiirel deger tasiyan {iriin ve hizmetler
araciligiyla, kadimnlarin iirettigi sosyo-kiiltiirel degerlerin bir parcasi haline gelerek,
bu irlinlerin hem yerel hem de uluslararasi pazarlarda desteklenmesine katki
saglamaktadir. Kadin kooperatifleri, kiiltiire] mirasin tasiyicilar1 olarak, geleneksel
{iriinlerin gelecek nesillere aktarilmasinda énemli bir rol oynamaktadir (KEIG, 2015,

5. 16-17).

Kadin kooperatiflerinin baslica hedeflerinden biri yoksullukla miicadele,
sosyal hizmet sunumu ve kadinlarin orgiitlenmesini tesvik etmektedir. Bu hedefler,
kadinlarin sosyal hizmetlere erisimde karsilastiklar1 giicliikleri agsmalarina yardimci

olmak i¢in dayanisma ve yardimlasma temelleri iizerine kurulmustur (KEIG, 2015, s.
17).

1163 sayili Kooperatifler Kanunu’na gore hazirlanan Kadin Girisimi Uretim
ve Isletme Kooperatifi Ana Sézlesmesi, kooperatifin amacini, ortaklarinin ekonomik,
sosyal ve Kkiiltiirel ihtiyaclarim1 karsilamak, girisimlerini desteklemek ve iiretim
becerilerini gelistirmek olarak tanimlamaktadir. Bu kapsamda, dikis, nakis, kece
yapimi, seramik ve cam is¢iligi, el iirlinleri tasarimi gibi liretim odakl1 kurslar agarak
kadinlarin ekonomik faaliyetlere katilimlarin1 desteklemeyi amaclamaktadir (GTB,

2012, 5. 27).
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2.2 Tlgili Arastirmalar

Literatiirde, destinasyonlarin markalasma siirecinde gastronomi degerine,
kadin kooperatiflerine yonelik bireysel calismalar mevcut olmakla birlikte, bu
konuda kapsamli ve entegre edilmis ¢alismalarin eksikligi dikkat ¢ekmektedir. Bu

alandaki Oncii aragtirmalar incelenmistir.

Cihangir, Akmese ve Alev Akmese tarafindan 2023 yilinda yapilan arastirma
Nigde’deki Denee kadin kooperatifinin iiyeleri arasinda yapilan bolgesel
gastronomik iirlinler hakkinda biling diizeyini ve bu firiinlerin turizm endiistrisine
entegrasyonuna yonelik tutumlar ortaya ¢ikarmistir. Arastirma sonuglari, kadinlarin
bu {riinlerin pazarlanmasmna ve gastronomi turizminde kullanilmasina olumlu
baktiklarin1 gostermistir. Aragtirmanin sonunda, Nigde’ nin gastronomik varliklarinin
turizm alaninda daha etkin bir sekilde yer alabilmesi i¢in kadin kooperatiflerinin

destegiyle stratejiler onerilmistir.

Cakici, Sirth ve Korkmaz (2021) ¢alismasinda Gokgeada’nin  zengin
gastronomik mirasinin gelecege tasinmasi ve tanitilmasi amaciyla bir gastronomi
miizesi kurulmasmin gerekliligi {izerine yapilan bu arastirma, adanin yerel
lezzetlerinin korunmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Yapilan analizler ve yerel
paydaslarla gerceklestirilen goriismeler, bir miizenin kurulmasinin Gokgeada igin

stratejik bir adim olacagin1 gostermistir.

Demircan Yildinm’in 2020 yilindaki arastirmasinda kirsal alanlarin
gelisiminde ve kirsalda yasayan kadinlarin gliclenmesinde kooperatifler kritik bir rol
oynadigindan bahsetmistir. Kooperatifler, ortak hedefler dogrultusunda birlesen ve
ekonomik kaynaklarini bir araya getiren bireylerin olusturdugu girisimlerdir. Kadin
kooperatifleri, son donemlerde hem kadinlarin sosyo-ekonomik sorunlarina ¢oziim
bulma hem de tarim gibi 6nemli bir istthdam alanma katkida bulunma agisindan
popiilerlik kazanmistir. Bu kapsamda, Antalya’nin Kas ilgesinde faaliyet gdsteren
Ahatli Kadin Kooperatifi’nin bolgesel kalkinmadaki etkisi, bir vaka c¢aligmasi ile
incelenmistir. Arastirmada, kooperatifin web sitesi ve telefon goriismeleri
aracilifiyla bilgi toplanmistir. Ahatli Kadin Kooperatifi’'nin tarimsal faaliyetleri,
Antalya’nin diger tarim bolgelerindeki kadinlar i¢in kooperatif sayisinin artirilmasi
gerektigine dair gorigleri  desteklemektedir. Ayrica, Antalya’daki kadin

kooperatifleri arasinda, tarimsal {iretim odakli olarak kurulan Ahathi Kadin
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Kooperatifi’nin 6zel bir éneme sahip oldugu ve bu alanda daha fazla aragtirma

yapilmasinin gerekliligi vurgulanmaktadir.

Aktirk (2020) kirsal turizm faaliyetlerinin  yiiritildiigii  yerlerde
kooperatiflerin  bu turizm tiirliniin  gelisimine etkili bir katki saglayip
saglayamayacagini belirlemeyi amaglamaktadir. Derinlemesine bilgi elde etmek i¢in
niteliksel analiz yontemleri kullanilmig ve veriler betimsel analiz ile islenmistir.
Isparta’nin Kegiborlu ilgesine bagli Kuyucak Koyli’'nde faaliyet gosteren Kadin
Girigsimci Kooperatifi’nin iiyeleri ve kdy halki ile yapilan 21 derinlemesine goriisme,
bu aragtirmanin temelini olusturmustur. Yapilandirilmis goriisme teknikleri
kullanilarak toplanan veriler analiz edilmis ve bulgulara dayanarak gelecek

arastirmalar icin Oneriler gelistirilmistir.

Zengin ve Kapucuoglu (2019) tarafindan gercgeklestirilen calismada, kirsal
turizmde yerel yiyecek ve iceceklerin rolii incelenmistir. Ulkeye gelen turistler,
gittikleri bolgelerde yiyecek ihtiyaglarini karsilamaya calisirlar. Bu siiregte, turistler
bolgeye 06zgli yemekler ve icecekler tiiketerek, o yoreye ait kiiltiirii tanimaya
baslarlar. Bu egilimle birlikte, yerel lezzetlerin kullanimi arttik¢a kirsal alanlarda
kalkinma saglanacak ve bdlgeye ekonomik ve isttihdam agisindan avantajlar
getirecektir. Arastirmada, nitel arastirma tekniklerinden dokiiman analizi ve tarama
yontemi kullanilmistir. Yapilan caligmalar gbz oniine alindiginda, kirsal turizm
destinasyonlarinda turistik ve gida turizmi faaliyetlerinde yerel iiriinlerin kullanim
ve bolge halkinin trettigi Uriinlerin ele alindigi, siirdiiriilebilirligin devami i¢in farkl
ve yeni Onerilerle konunun giindemde tutulmas: gerektigi ve yerel triinlerin
oneminin ileriye doniik aktarilmasinin ¢abalarmmin net bir sekilde goriildiigi

sonucuna ulagilmistir.

Velissariou ve Vasilaki’nin 2014 yilindaki arastirmasina gore, bir bolgeye
0zgl trilinlerin ve yiyeceklerin, o bolgenin turistik cazibesine katki sagladigi tespit
edilmistir. Gastronomi turizmine ilgi duyan ziyaretciler, giderek daha fazla, yerel
lezzetleri ve iiretimleri sunan destinasyonlar: tercih etmektedirler. Bu baglamda, otel
turizmi alaninda tercih yapacak tiiketicilerle yapilan anket calismasi sonucunda,

cogunlugun yerel iirlinler sunan isletmelere yonelim gosterdigi belirlenmistir.

Jalis ve arkadaslart (2009) tarafindan yapilan ¢alismada, yerel iriinlerin

kullanim1 ve tiiketimi turistler i¢in yeni bir etkinlik olarak degerlendirilmistir. Bu
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etkinlik, yoresel iriinlerin tanitim1 ve pazarlanmasi igin firsatlar yaratmaktadir.
Ayrica, yerel ekonominin kalkinma potansiyelini yiiksek tutmaktadir. Caligsmada, 30
turizm c¢alisani ile goriismeler yapilmis ve elde edilen veriler dogrultusunda, bu
tirlinlerin gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele sahip oldugu ve ortak

paydaslar araciligiyla daha etkili bir sekilde pazarlanabilecegi sonucuna varilmistir.
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3.YONTEM

Kadin kooperatifleri, turizm sektoriinde yerel ekonomilerin canlanmasi ve kiiltiirel
mirasin korunmasinda onemli bir rol {iistlenmektedir. Bu kooperatifler, yerel
trlinlerin tanittim1 ve pazarlanmasi yoluyla kadinlarin ekonomik bagimsizligini
artirirken, turistlere de otantik ve benzersiz deneyimler sunmaktadir. Ozellikle
gastronomi turizmi alaninda, kadin kooperatifleri yerel lezzetlerin ve geleneksel

tariflerin yasatilmasina katkida bulunarak, bolgenin turistik ¢ekiciligini artirmaktadir.
(World Bank, 2024)

Bu arastirmada, kadin kooperatiflerinin gastronomi turizmine katkilarin
degerlendirmek amaciyla nitel bir aragtirma yontemi benimsenmistir. Arastirma
kapsaminda, Sindirgi Kadin Kooperatifi 6rnegi lizerinden derinlemesine goriismeler
ve gozlemler yapilmistir. Bu yontem, kadin kooperatiflerinin yerel gastronomi
degerlerini nasil korudugunu, gelistirdigini ve turistik bir iiriin haline getirdigini
anlamak i¢in uygun bir yaklagim sunmaktadir. Ayrica, kooperatif iiyeleri ile yapilan
goriismeler, kooperatiflerin ekonomik ve sosyal etkilerini daha iyi kavramamiza
olanak tanmmustir. Veriler, igerik analizi yontemiyle degerlendirilmis ve bulgular,
kadin kooperatiflerinin gastronomi turizmine olan katkilarini ortaya koyacak sekilde

diizenlenmistir.

Sindirgi, tarih boyunca bir¢ok medeniyeti agirlamis zengin bir kiiltiirel
geemise sahiptir. Sehrin kokenleri Antik doneme kadar uzanmakta olup, ‘Carsea’
adiyla amilmaktadir. Erken Tun¢ Cagi’ndan itibaren Frig, Lidya, Klasik Yunan,
Helenistik, Roma ve Bizans donemlerine kadar bir¢ok kiiltiiriin izlerini tasimaktadir.
[lce merkezine yakin bulunan Helenistik déneme ait Tiimiiliisler, Frig Kaya
mezarlar1 ve Lidya donemi Tiimiiliisler, bdlgenin 2600 yil 6ncesine kadar insan
yerlesimine ev sahipligi yaptigini kanitlamaktadir. Pers egemenliginin ardindan
Bergama Kralligi ve Romalilarin kontroliine gegcen Sindirgi, daha sonraki
donemlerde Bizans ve Selguklu idaresi altinda kalmis, Karesi Beyligi’nden sonra
Osmanli Imparatorlugu’nun hakimiyetine girmistir. 1884 yilinda belediye teskilat:

kurulan Sindirgi, 1913 yilinda ilge statiisii kazanmistir. 1920°de Yunan isgaline
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ugrayan ilge, 1922°de kurtarilarak bugiinkii 6zgiir konumuna kavugmustur (Balikesir

11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023).

1433 kilometrekarelik bir yiiz Ol¢limiine sahip olan Sindirgi, Balikesir’in
giineydogusunda, eski Balikesir-Izmir yolunun iizerinde konumlanmistir. Ulus, Sidan
ve Dikmen daglar ile cevrili olan ilgenin 6nemli akarsulari arasinda Simav Cayz,
Ilicali ve Ciineyt Caylar1 bulunmaktadir. Ilgede biiyiik bir baraj disinda gol
bulunmamakla birlikte, Akdeniz ikliminin hakim oldugu bdlgede kislar ilik ve
yagisli, yazlar ise kurak ve sicak gecmektedir. Ekonomisi tarim, hayvancilik ve
dokumacilik tizerine kurulu olan Sindirgi, 6zellikle tiitiin, susam, bugday, kavun,
karpuz tretimiyle dikkat ¢eker. Ayrica, bolgeye 6zgii Yagcibedir halilar ile iinlii
olan Sindirgi, aym zamanda zengin Kkaolin yataklarma sahiptir. Ilge smirlari
icerisinde bulunan Hisaralan Kaplicalar1 ve Emendere koyilindeki 1licalar, termal
turizm agisindan 6nemli bir yere sahiptir ve bu tesisler hem yerli hem de yabanci

turistlere hizmet vermektedir (Balikesir 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023).

Sekil 8. Balikesir Haritasi
Kaynakea: (Balikesir Bilyiiksehir Belediyesi, 2024)

Sindirgt’ya ulasim, kara yolu ile saglanmaktadir ve Balikesir sehir merkezine

63 km, Izmir’e ise 145 km uzakliktadir.

Balikesir’in tarihi ve dogal zenginlikleriyle 6ne ¢ikan ilgelerinden biri olan

Sindirgi, hem tarihi hem de dogal cazibesiyle dikkat c¢ekmektedir. Antik
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donemlerden beri bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis olan Sindirgi, bu tarihi
mirasin1 giiniimiize kadar tasimustir. ilcede bulunan Ciineyt Kopriisii gibi tarihi

yapilar, gegmis donemlerin mimari {islubunu yansitmaktadir (ibis, 2018).

Sindirgi, ayrica geleneksel el sanatlar1 ve gesitli kiiltiirel festivallerle kiiltiirel
bir zenginlik sunmaktadir. Y1l boyunca diizenlenen bu etkinlikler, il¢enin folklorik
degerlerini ziyaretcilere aktarmanin yani sira, yerel halkin da kiiltiirel pratiklerini

surdirmesine olanak tanimaktadir.

Dogal giizellikler acisindan da oldukc¢a zengin olan Sindirgi, yemyesil
daglari, genis orman alanlari, sakin golleri ve dinlendirici selaleleriyle One
¢ikmaktadir. Ilgenin dogal yapisi, zellikle dagcilik, yiiriiyiis ve doga fotograf¢ilig
gibi aktiviteler igin elverisli ortamlar sunmaktadir. Caygoren Baraji ve Hisaralan Ida

Madra Jeoparks, ilgenin dogal giizelliklerinden sadece birkacidir (Ibis, 2018).

Sindirg: ilgesinin ziyaret edilmesi gereken diger onemli dogal ve tarihi
alanlar1 arasinda, Emendere Kaplicalar1 ve Kertil Ormanlart bulunmaktadir.
Emendere Kaplicalari, termal su kaynaklariyla bilinirken, Kertil Ormanlar1 ve
cevresindeki eski koyler, bolgenin dogal ve Kkiiltiirel mirasini yansitan Onemli

noktalardir.

Bu dogal ve tarihi zenginlikler, Sindirg: ilgesini Balikesir bolgesinde dnemli
bir turizm destinasyonu haline getirmekte, ziyaret¢ilere hem tarihi hem de dogal bir
kesif imkéani sunmaktadir. Boylece Sindirgi, hem yerel halkin yasam kalitesini
artirmakta hem de bolgesel ekonomiye katkida bulunmaktadir. Bu ozellikleriyle
Sindirgy, kiiltiirel ve dogal turizm potansiyelini her gecen yil daha da artirmaktadir

(Acar, 2017).

2006 yilinda Sindirgt Belediye Baskanliginin Onciiliigiinde, ilgenin Termal
Turizm Bolgesi olarak ilan edilmesiyle birlikte Sindirgi’da termal yatirimlar hiz
kazanmistir. Bu siiregte, ilge halkinin her yonden gelisimini tesvik etmek,
girisimcilik ruhunu pekistirmek, kadinlarin i giicine katilimim1 ve ekonomik
gelirlerini artirmak gibi amaclar giidiilerek cesitli projeler hayata ge¢irilmistir. Bu
projeler arasinda, 2016 yilinda Hanimeli Carsisinmin ve 2017 yilinda ise Akpinar

Yasam Merkezi'nin kurulmasi yer almaktadir (Sindirg: Belediyesi, 2021).

Akpinar Yasam Merkezi, kadinlarin sosyal ve ekonomik aktivitelerine

katilmmi artirmak amaciyla 600 kadin iiye ile faaliyetlerini siirdiirmiis ve bu
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faaliyetlerin daha genis kitlelere ulasabilmesi i¢in 2020 yilinda Bereket Versin
Sindirgr Kadin Kooperatifi’nin kurulmasina karar verilmistir. Sindirgt Belediyesi’nin
onciiliigiinde kurulan ve Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan tarafindan
onaylanan Bereket Versin Kadin Kooperatifi, sifir atik projeleri, kadinlara yonelik
kurslar, yoresel el emeklerini ve lezzetleri 6n plana ¢ikarmay: hedeflemektedir (IHA,

2021).

Kooperatifin Oncelikli olarak dogal ve yoresel friinleri sunma hedefi
bulunmaktadir. Bu triinler arasinda, Sindirgi’nin essiz dogasinda yetisen bitkilerden
elde edilen drlinler, ev yapimi yoresel lezzetler, dogal malzemelerle yapilan
hediyelik esyalar ve sifir atik projesi kapsaminda gazete gibi malzemelerden yapilan
sepetler yer almaktadir. Bereket Versin Kadin Kooperatifi, bu iriinleri Hanimeli
Carsis1 ve Akpinar Yasam Merkezi’nde kurdugu satis ofisleri yani sira, online
platform tizerinden de satisa sunmaktadir. “www.yollakoylum.com” adli e-ticaret
sitesi lizerinden tiim Tiirkiye’ye ulasan kooperatif, dogal bebek mamalari, sirke, ev
yapimi tursular, salgalar ve regeller gibi genis bir {irlin yelpazesiyle hizmet

vermektedir (Sindirg1 Belediyesi, 2021).

Sindirg1 Belediyesi, kadinlarin ekonomik ve sosyal yasamda daha fazla yer
almasinin 6nemini vurgulamakta ve Bereket Versin Kadin Kooperatifinin bu yondeki
caligmalarin1 6ne c¢ikarmaktadir. Belediye baskanligi, Sindirgi’yr “Dogal Sehir”
olarak tanimlamakta ve bu ilkeden ayrilmadan faaliyetlerini siirdiirmekte olduklarin
belirtmektedir. Kooperatifin, kadinlarin sosyal hayatta ve is giliciinde daha aktif rol
almalarini saglamak, dogal ve yoresel iirlinlerin tiim diinyaya tanitilmasini saglamak
ve unutulmaya yiiz tutmus gelenekler ile el sanatlarini yeniden canlandirmak gibi
hedefleri bulunmaktadir. Uriinlerin kalitesine 6zellikle dikkat edildigi, belli kriterler
dogrultusunda secildigi ve kontrol edildigi bu kooperatif, kadin eli ve bilgisiyle

yonetilmekte ve halkin begenisine sunulmaktadir (Kartal Gazetesi, 2022).

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, nitel veri toplama tekniklerinden biri olan derinlemesine
goriisme teknigi kullanilmistir. Derinlemesine goriisme, katilimcilarin deneyimlerini,

diisiincelerini ve duygularii ayrintili bir sekilde anlamak amaciyla yapilan bir veri
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toplama yontemidir. Bu c¢aligmada, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi tercih

edilmistir.

Yar1 Yapilandirilmis Goriisme: Yar1 yapilandirilmis goriismeler, belirli bir
konu iizerinde katilimcilardan benzer bilgileri elde etmek amaciyla gerceklestirilen
0zel bir gorlisme tiiriidiir. Bu yontemde, goriismeyi yonlendirecek sorular1 veya ana
konu bagliklarini igeren bir goriisme formu, goriismeden once hazirlanir. Goriisme
formu, arastirmacimin belirli konulara odaklanmasini saglar, ancak ayni zamanda

katilimecilarin kendi perspektiflerini ve deneyimlerini paylasmalarina da olanak tanir.

Goriisme Formunun Hazirlanmasi: Goriisme formu, arastirmanin
amaglaria uygun olarak dikkatlice hazirlanmistir. Form, ag¢ik uglu sorular igerir ve
katilmcilarin ~ derinlemesine yanitlar vermesini tesvik eder. Sorular, kadin
kooperatiflerinin gastronomi degerini artirmadaki roliinii anlamaya yonelik olarak
tasarlanmistir.  Ornegin, katilmcilara kooperatiflerin faaliyetleri, karsilastiklari

zorluklar ve elde ettikleri basarilar hakkinda sorular yoneltilmistir.

Verilerin Toplanmas1 ve Analizi: Yar1 yapilandirilmis goriismelerde,
kullanilan gériisme formu sayesinde toplanan veriler, yapilandirilmamis goriismelere
kiyasla daha diizenlidir. Bu durum, elde edilen verilerin diizenlenmesini ve analiz
edilmesini kolaylastirir. Gortismeler ses kaydi ile kaydedilmis ve daha sonra yazili
hale getirilmistir. Verilerin analizi, igerik analizi ve tematik analiz yOntemi
kullanilarak gerceklestirilmistir. Bu yontem, verilerdeki ana temalar1 ve Orlintiileri

belirlemeye yardimci olur.

Giivenilirlik ve Gecerlilik: Arastirmanin glivenilirligi ve gecerliligi, cesitli
stratejilerle saglanmistir. Goriisme formunun pilot c¢alismast yapilmis ve gerekli
diizenlemeler yapilmistir.  Ayrica, verilerin  dogrulugunu saglamak ig¢in

katilimcilardan alinan yanitlar, aragtirmaci tarafindan tekrar gézden gecirilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Amagli Orneklem yontemi, arastirmacinin onceden sahip oldugu bilgi,
deneyim ve gozlemlerine dayanarak, arastirmanin amacina en uygun birimleri
segmesine imkan tanimaktadir. Bu yontemde, arastirma evreni hakkinda on bilgiye

sahip olan arastirmaci, Ornekleme silirecinde kendi yargi ve degerlendirmelerini
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kullanarak orneklem birimlerini belirlemektedir. Arastirmacinin, se¢im siirecinde
siibjektif bir yaklasim benimsemesi, secilen orneklem grubunun arastirmanin

gereksinimlerini daha etkin bir sekilde karsilamasini saglamaktadir.

Bu calismada, amacl (kasti) drneklem yontemi kullanilmistir. Bu baglamda,
aragtirmanin evrenini Balikesir’in Sindirg: ilgesinde kurulan Bereket Versin Kadin
Kooperatifi iiyeleri olusturmaktadir. Bu kooperatif, yerel gastronomi degerlerini
artirma ve kadinlarin ekonomik bagimsizliklarin1 destekleme amaciyla faaliyet
gostermektedir. Orneklem grubunun belirlenmesinde, kooperatif {iyelerinin

gastronomi alanindaki deneyimleri ve kooperatifteki gorevleri dikkate alinmistir.

Tablo 1, katilimecilarin egitim durumlari, yaslari, meslekleri, kooperatifteki
gorevleri ve kooperatif dist gastronomi ile ilgili islerini ayrintili bir sekilde
gostermektedir. Bu bilgiler, katilmecilarin cesitli yas gruplarindan geldigini ve

cogunlukla ev hanimi oldugunu, ayrica gastronomi alaninda da aktif olduklarini

gostermektedir.
Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri
Katilmel Egitim Yas Meslek Kooperatifteki Gorevi Kooperatif Pls.l
Durumu Gastronomi Isi
K1 Lise 62  Ev hanim Tedarikgi iiye Fr'l.ste ve kahvaltilik
iiriinler
K2 Lise 55 sci Tedarikei tiye Regel (giivem erigi) ve
tursu
K3 Ilkokul 40  Ev hanim Tedarikgi iiye Kuru yufka
K4 Lise 39  Ev hanim Tedarikgi iiye Kantaron yagi
K5 Lise 45  Ev hanim Tedarikgi iiye Balik biber
K6 Lise 47  Ev hanimu Tedarikgi iiye Bal

3.3. Arastirmanin Veri Toplama Araclari ve Teknikleri

Konu ile ilgili literatiir taramasi yapilmis ve diger ¢aligmalarin incelenmesi ile
sorular olusturulmustur. Sorular uzman goriisiine sunulmus ve onay alinmistir.
Sorular, 23-24 Mayis 2024 tarihleri arasinda yapilan yar1 yapilandirilmig
goriigmelerde kullanilmistir. Goriismelerin ses kaydi alinarak ve gerekli goriilen

yerlerde alinarak yapilmasi planlanmstir.

68



3.4. Verilerin Toplanma Siireci

Bu arastirmada kullanilan sorular, nitel arastirmalarda gegerlik ve giivenirligi
saglayan kriterlerden biri olan uzman incelemesi sonucunda diizenlenmistir

(Creswell, 2000).

Uzman Incelemesi: Nitel calismalarda, yetersiz sonuglar ve yanlis
yorumlamalar, c¢alismanin inanirlik ve giivenilirligi konusunda soru isaretleri
olusturabilir. Arastirma yontemleri konusunda bilgi sahibi olan uzman kisilerin
calismayr farkli boyutlarda incelemesi, c¢alismanin inanirligimi artirmaktadir.
Calismaya elestirel ve profesyonel gozle bakan uzmanlar, yetkinlikleri sebebiyle
degerlendirme yapabildikleri i¢in arastirmacilara uzman incelemesi destegi
verebilmektedir (Atak, 2023: 102). Bu arastirmada, veri toplama siirecinde arastirma
sorular1 hakkinda uzman incelemesine basvurulmus ve arastirmaciya geri bildirim

yapilmustir.

Goriismelerin  Gergeklestirilmesi: Gortismeler, 23-24 Mayis 2024
tarihlerinde gerceklestirilmistir. Katilimcilar, ses kaydina alinmasini istemedikleri
icin goriismeler not tutarak ilerlenmistir ve her goériisme 25-30 dakika stirmiistiir.
Gortigmeler sirasinda alinan notlar, daha sonra gerekli noktalar diizenlenerek yaziya
dokiilmiistiir. Bu siireg, verilerin dogrulugunu ve giivenilirligini artirmay1

amaclamaktadir.

3.5. Verilerin Analizi

Bu calismada, igerik analizi yontemi kullanilarak veriler analiz edilmistir.
Icerik analizi, kaydedilmis her tiirlii iletisimin detayli bir sekilde incelenmesi ve bu
incelemenin, iletisimin baglami ve iletilen mesajlar hakkinda derinlemesine

c¢ikarimlar yapilmasini saglayan bir yontemdir.

Icerik Analizi Yontemi: “Destinasyonlarm Gastronomi Degerini Artirmada
Kadin Kooperatiflerinin Rolii: Balikesir Ornegi” ¢alismasinda, igerik analizi yontemi
yart yapilandirilmis gorligmeler aracilifiyla uygulanmistir. Arastirmada, Balikesir

ilgesi Sindirgt Kadin Kooperatifinin gastronomi degerinin artirilmasindaki etkisi,
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kooperatif iiyeleriyle yapilan goriismelerden elde edilen veriler iizerinden analiz
edilmistir. Icerik analizi, bu verilerin sistematik bir sekilde incelenmesini, tematik

kategorilere ayrilmasini ve sonuglarin yorumlanmasini icermektedir.

Tematik Analiz: Verilerin analizi sirasinda, tematik analiz yOntemi
kullanilmistir. Bu yontem, verilerdeki ana temalar1 ve Oriintlileri belirlemeye
yardimcl olur. Analiz siirecinde, verilerin kodlanmasi ve kategorilere ayrilmasi
saglanmistir. Bu sayede, kadin kooperatiflerinin gastronomi degerini artirmadaki rolii
daha net bir sekilde ortaya konulmustur. Icerik analizi odakli bu calisma,
kooperatifin bolgesel kalkinma iizerindeki roliinli anlamak i¢in degerli i¢ goriiler

sunmaktadir.

70



4. BULGULAR VE YORUMLAR

Calisma ¢ercevesinde asagida verilen alt basliklar ¢ergevesinde yorumlar

yapilmustir.

4.1. Kooperatifin Kurulus ve Gelisim Siireci ile ilgili Bulgular

Kooperatifin temelleri, bolgesel yemekler ve iirlinler {izerine kurulu bir fikirle
atilmigtir. Baglangicta, Akpmar Yasam Merkezi'nde unutulmaya yiiz tutmus yoresel
yemekler yapilarak kiiciik bir topluluk olusturulmustur. Kooperatifin kurulma fikri
ise bu topluluk igerisinde daha fazlasini yapma ve bdlgesel iiriinleri daha genis
kitlelere tanitma arzusu ile geligsmistir. Kooperatif kurucularindan biri olan katilimet,
"Nasil daha fazlasini yapabiliriz, nasil faydali olabiliriz diye diistindiik. Boylelikle bir

kadin kooperatifi kurmaya karar verdik" seklinde siireci 6zetlemistir.

Kooperatifin amaci, basta kadinlara ekonomik ve sosyal destek saglamak ve
yoresel iiriinleri pazarlamak olarak belirlenmistir. Uyeler arasinda sosyal baglarin
giiclenmesi, 6zgiivenin artmasi ve ekonomik bagimsizlik kazanilmasi hedeflenmistir.
K1, "Kendi ayaklan iistiinde duran bir kadindim zaten ama kooperatifle birlikte
Ozgliven kazandik, daha ¢ok kadinla bir araya geldik ve birbirimize destek olduk"

ifadeleriyle bu doniisiimii vurgulamstir.

Kooperatifin kurulugunun ilk giinlerinden bu yana gecen siiregte, kooperatif
biiyiik bir gelisim gostermistir. Uriinlerin tanittim1 ve pazarlamasi konusunda yapilan
caligmalar, kooperatifin hem bolgesel hem de ulusal diizeyde taninirligini artirmistir.
Ornegin, yerel bir televizyon programia katilarak iiriinlerin tanitilmasi, kooperatifin
daha genis kitlelere ulagmasini saglamistir. K3, "TV programina ¢iktik, Ezgi Sertel
ile Lezzet Haritas1 programinda unutulmaya yiiz tutmus yemeklerimizle Sindirg: ilk

10'da yer ald1" diyerek bu basariy1 paylagsmistir.

Kooperatifin yillar icindeki biiyiimesi ve gelisimi, kadinlarin bolgesel
ekonomiye katilimini artirmanin  yani sira, yerel irilinlerin korunmasi ve

tanitilmasinda da 6nemli bir rol oynamustir. Uyeler, kooperatif sayesinde bolgesel
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tiriinlerin  degerinin artirllmasi1 ve daha genis pazarlara ulasilmasinda etkili

olduklarini ifade etmektedir.

“Once Akpmar Yasam Merkezini kurduk. Orada unutulmus ydresel
yemeklerimizi yapiyorduk. Nasil daha fazlasimi yapabiliriz, nasil faydali
olabiliriz diye disiiniiyorduk. Bdoylelikle bir kadin kooperatifi kurmaya
karar verdik. Kooperatif kurma fikri bu sekilde olustu.”

“Kooperatifin gelir getirici etkisinden ¢ok Oncelikli olarak yoresel
iriinlerin, yemeklerin tanittiminin yapilmast kooperatifin  dncelikli
amact... Amacimiz kooperatifimizi her gecen giin gelistirmek ve daha
¢ok misafir agirlamak. Gelen misafirler ile de etkilesim iginde oluyoruz
birebir iletisim kuruyoruz. Birbirimizden de bir seyler 6greniyoruz bu da
hayatimizda olumlu degisiklikler sagliyor.”

4.2. Kooperatif Uyelerinin Kisisel Degisim ve Gelisimleri ile Tlgili

Bulgular

Kooperatifin kurulmasiyla, kadin iiyeler arasinda énemli kisisel degisiklikler
yasanmustir. Ozellikle dzgiiven, sosyallesme ve ekonomik bagimsizlik gibi alanlarda
gbzle goriliir ilerlemeler kaydedilmistir. Kooperatifin sagladigi destek, iiyelerin
kendilerini daha giiclii ve bagimsiz hissetmelerini saglamistir. K2, "Kooperatifte
calismaya basladiktan sonra hayatimda degisiklikler oldu. Kendi ayaklar: {istiinde
duran bir kadindim zaten ama kooperatifle birlikte daha ¢ok 6zgiiven kazandik, daha
cok kadinla bir araya geldik, birbirimize destek olduk ve sosyallesmemize de katkisi

oldu” seklinde yasadig1 degisimi anlatmigtir.

Kooperatifin toplumsal etkileri de iiyelerin kisisel gelisimlerine yansimustir.
Birgok {liye, kooperatifin bir parcast olmanin, kendi iclerindeki liderlik ve isbirligi
becerilerini gelistirdigini belirtmistir. K5, "Birlik ve beraberligimiz artti, maddi ve
manevi anlamda birbirimize destek oluyoruz ve Ozgiivenimizde artt1" diyerek,

kooperatifin sagladig1 dayanigma ortamini vurgulamistir.

Ekonomik anlamda ise, kooperatifin kadin tiyelerine sagladig: finansal katki,
onlarin ekonomik bagimsizliklarini giiclendirmistir. Uyeler, kooperatif sayesinde
elde ettikleri ek gelirle, hem kendi yasamlarin1 hem de ailelerinin maddi durumunu
iyilestirebildiklerini ifade etmektedir. Ornegin, iiriinlerin satisindan elde edilen gelir,

bazi liyelerin ekonomik olarak daha rahat bir yasam siirmelerini saglamistir.
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Kisisel hikayeler ve deneyimler, kooperatifin iiyeler iizerindeki pozitif
etkisini gozler oniine sermektedir. Uyelerin, kooperatif aracilifiyla kazandiklar:
beceriler ve 6zgiiven, onlarin sadece kooperatif i¢inde degil, ayn1 zamanda toplum
icinde de daha aktif ve etkili roller iistlenmelerine olanak tanimistir. Kooperatifin
kuruldugu ilk giinlerden bu yana iiyeler arasinda gelisen birlik ve beraberlik
duygusu, onlarin hem kisisel hem de toplumsal anlamda giiclenmelerine zemin

hazirlamistir.

“Hayatimizda degisiklik olmaz m1? Oldu. Kendi ayaklar iistiinde duran
bir kadindim zaten ama 6zgiiven kazandik. Daha ¢ok kadinla bir araya
geldik, birbirimize destek olduk, birlikte basardik ve sosyallesmemize de
katkist oldu.

Birlik ve beraberligimiz arttt maddi ve manevi anlamda birbirimize destek
oluyoruz ve 6zgilivenimizde artt1.”

4.3. Gastronomi Degerinin Tamitim ve Pazarlamadaki Rolii ile Tlgili

Bulgular

Kooperatifin kurulma amaci ve faaliyetleri, yoresel iiriinlerin tanitimina ve
onlarin pazarlanmasina biiylik katki saglamistir. Bu siiregte cografi isaretler,
iriinlerin otantikligini ve kalitesini garanti altina alarak tiiketicilerin gilivenini
kazanmada onemli bir rol oynamaktadir. Kooperatif tiyeleri, yerel iriinlerin cografi

isaret almasi siirecinde aktif olarak yer almakta ve bu siiregleri desteklemektedir.

K3, gastronomi degerinin tanitimda Onemini su sozlerle ifade etmistir:
"Kooperatifin kurulmasi ile ilgemizde tanindi. TV programina ¢iktik, Ezgi Sertel ile
Lezzet Haritasi programinda unutulmaya yiiz tutmus yemeklerimizle Sindirgi ilk
10'da yer aldi." Bu tanitim, hem bdlgesel triinlerin daha genis kitlelere ulagmasini

saglamis hem de kooperatifin turizm ve ekonomiye katkisini artirmigtir.

Katilimcilar, cografi isaretlerin alinmasinin da iriinlerin degerini artirdigini
ve pazarlama faaliyetlerini kolaylastirdigini belirtmistir. Ozellikle yerel pazarlarda
cografi isaretli TUriinlerin, tiliketiciler tarafindan daha tercih edilir oldugunu
vurgulamislardir. Ornegin, kornison ve ¢itir kavun gibi iiriinlerin cografi isaretlerinin
alinmasi, bu triinlerin hem yerel hem de ulusal pazarda daha rekabet¢i olmasini

saglamistir.
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Kooperatif liyeleri, yerel iiriinlerin pazarlamasinda cografi isaretlerin dnemine
dikkat c¢ekerek, daha fazla {irlin igin cografi isaret alinmasi gerektigini
savunmuslardir. "Daha fazla cografi isaret almmasi i¢in yerel halkin da
bilgilendirilmesi lazim. Yoresel iirlinlerimiz ve yemeklerimiz 6ne ¢ikarilmali”

seklinde bir goriis bildirmislerdir.

Sonug olarak, cografi isaretler, Balikesir 6rneginde kadin kooperatifleri
araciligiyla yoresel iirlinlerin tanitimi ve pazarlamasi i¢in 6nemli bir ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Bu isaretler, iirlinlerin pazarlanabilirligini artirmanin yani sira,
tiiketicilerin giivenini kazanmak ve bolgesel kalkinmay1 desteklemek icin de kritik

Oneme sahiptir.

“Kooperatifin kuruldugu ilk giinlerden bu zamana kadar kooperatifi
ziyaret eden, Uriinleri satin alanlarin sayisinda bir artig oldu, her gelen
misafir ile etkilesim saglandi. Uriinlerimizi deneyimliyorlar, satin
ahyorlar. Tamidiklarma ve yakin gevresine anlatiyorlar ya da hediye
gotiliriiyorlar daha sonra onlarda geliyor, {iriinleri almaya devam ediyorlar
bu da etkilesimi artiriyor. Cok fazla yerli ve yabanc turist agirladik. Her
hafta 2 tur otobiisii gelirdi. Kadin kooperatifi kurulmasiyla ilgemizin
taminirhigr artti. Onceden bu kadar tanminmiyordu. Akpinar Yasam Merkezi
vardi fakat kooperatifle birlikte ziyaretciler geldi.”

“Cografi isaret tescili almig bildigimiz kornison ve ¢itir kavun var. Daha
fazla cografi isaret alinmasi i¢in yerel halkinda bilgilendirilmesi lazim.
Yoresel iriinlerimiz ve yemeklerimiz 6ne c¢ikarilmali. Kapya biber,
domates, kiille yapilmis kalburabasti, tarhana bezdirmesi, Egridere yiinlii
tulum peyniri de cografi isaret almasi gereken iiriinlerimiz arasinda...”

4.4, Kadin Kooperatiflerinin Bolgesel Kalkinmaya Etkisi ile Tlgili

Bulgular

Kadin kooperatifleri, Balikesir oOrneginde, yerel tarim {riinlerinin
degerlendirilmesi, islenmesi ve pazarlanmasi siireglerinde aktif roller iistlenmistir.
Kooperatif liyeleri, yoresel tarim iiriinlerini kullanarak gastronomi alaninda yenilikler
yapmis ve bu iriinlerin tanitimini iistlenmistir. Uyelerin aktardigmna gére,
kooperatifin kurulmasiyla birlikle, unutulmaya yiiz tutmus yemekler tekrar giin
yiiziine ¢ikarilmis ve bu yemeklerin yapiminda kullanilan yerel tarim {iriinlerine olan
talep artmistir. Kooperatifin faaliyetleri, hem tarim iriinlerinin degerinin artmasina

hem de bu iiriinlerin siirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasina olanak saglamistir.

K4, "Kooperatifimizin amaci1 daha ¢ok kadina yardimci olmak ve yoresel
triinlerimizi tanitmak" ifadesiyle kooperatifin temel motivasyonunu ve bdlgesel
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kalkinma {izerindeki etkisini vurgulamistir. Gastronomi degeri ve tarimin
entegrasyonu, bolgedeki ekonomik aktivitelerin canlanmasina ve daha genis bir

pazar olanagi yaratilmasina yardimci olmustur.

Bolgesel isbirlikleri ve sinerjiler ac¢isindan, kooperatifin diger yerel
isletmeler, yonetim birimleri ve egitim kurumlar ile kurdugu isbirlikleri 6nem
tasimaktadir. Ornegin, kooperatifin turizm ve tamitim faaliyetlerinde yerel
yonetimlerin destegini almasi, etkinliklerin daha genis kitlelere ulagmasini
saglamistir. Uyeler, kooperatifin etkinliklerine katilan yerli ve yabanci turist
sayisindaki artistan bahsetmisler ve bunun, bolge ekonomisine dogrudan katkida

bulundugunu belirtmistir.

“llgemizi ziyaret eden bir akademisyenin tarhana bezdirmesi tadimim
yaptiktan sonra: ‘Cok giizel seyler yapiyorsunuz. Diinyanin bir ucuna
kimse taki toka almak i¢in gitmez, ben bu tarhana bezdirmesi igin
diinyanin bir ucundan gelirim’ demisti. Hi¢ unutmuyorum.”’
Kooperatif, ayni zamanda Giiney Marmara Kalkinma Ajanst ile sinerji
olusturarak, bolgesel kalkinma projelerinde ortak hareket etme firsatlar1 yaratmistir.
Uyeler, bu tiir igbirliklerinin hem iiriinlerin tanitimmn1 hem de kooperatifin sosyal

etkisini artirdigim1 ifade etmistir. Boylelikle, olusan sinerji, bolgesel kalkinmanin

sadece ekonomik degil, sosyal ve kiiltiirel boyutlarini da giiclendirmistir.

“Tanitim, turizm ve ekonomi hepsi birbiri ile etkilesim i¢inde. Her biri
digerini etkiliyor ve boylelikle katki sagliyor.

Kooperatifin kurulmast ile ilgemizde tanindi. TV programina ¢iktik, Ezgi
Sertel ile Lezzet Haritas1 programinda unutulmaya yiliz tutmus yemekleri
ile Sindirgt ilk 10°da yer aldi. Kadin kooperatifi kurulduktan sonra ilgeye
gelen misafirlerimizin sayisinda artis oldu. Bu anlamda kooperatifin
kurulmasinin turizme dolayisiyla ilgenin taninmasin ve ekonomisine de
bir etkisi var. Gelenler sadece kooperatife ugramiyor. Konakliyor,
esnaftan aligveris yapiyor.”

4.5. Siirdiiriilebilirlik ve Gelecek Planlari ile Tlgili Bulgular

Kooperatifin siirdiiriilebilirlik stratejileri, o6zellikle ekonomik, sosyal ve
cevresel boyutlar1 kapsamaktadir. Ekonomik siirdiiriilebilirlik acisindan, kooperatif,
iriin  cesitliligini  artirarak ve kaliteyr ylikselterek pazarmi genisletmeyi

hedeflemektedir. Ayrica, yerel iirlinlerin iglenmesi ve pazarlanmasi1 konusunda iiye
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egitimlerine agirlik verilmesi, iiyelerin bu siireclerde daha etkin rol almasin
saglamaktadir. K1 bu konuda, "Amacimiz kooperatifimizi her gegen giin gelistirmek
ve daha ¢ok misafir agirlamak. Gelen misafirler ile de etkilesim i¢inde oluyoruz,
birbirimizden de bir seyler 6greniyoruz bu da hayatimizda olumlu degisiklikler

sagliyor" seklinde ifade etmistir.

Sosyal siirdiiriilebilirlik, kooperatifin topluluk i¢indeki rolii ve toplulukla olan
etkilesimlerine odaklanir. Kooperatif, {iyelerin sosyal aglarini genisletmek ve toplum
icindeki kadinlarin daha fazla giiclenmesini saglamak i¢in ¢alismalar yapmaktadir.
Uyeler, kooperatifin kendilerine sagladig1 sosyal destek ve giiclenme firsatlarina

deginmislerdir.

Cevresel siirdiiriilebilirlik ise, yerel tarim {irlinlerinin cevreye duyarl
yontemlerle iiretilmesi ve islenmesi, atik yonetimi ve dogal kaynaklarin korunmasi
yoniinde kooperatifin uyguladigi politikalart igerir. Kooperatif bu amagla, organik

tarim yontemlerini tesvik etmekte ve yerel ¢iftcilerle isbirligi yapmaktadir.

Gelecekteki projeler ve hedefler kisminda, kooperatif iiyeleri daha biiytlik ve
kapsamli hedefler belirlemislerdir. Ozellikle, bolgesel fiiriinleri ulusal ve hatta
uluslararasi pazarlara tasima, yeni cografi isaretler alinmasi i¢in ¢aligmalar yapma ve
gastronomi turizmini daha da canlandirma planlar1 {izerinde durulmaktadir.
Katilimcilar, "Yoresel ve unutulan yemeklerimizi hatirlatmak ve ilgceye daha fazla
turist ¢cekmek icin yoresel yemeklerin bulundugu bir restoran agma fikrimiz var"

seklinde gelecege yonelik somut adimlari ifade etmislerdir.

“Turizmin artmasi gelirimize katki saglar olumsuz etkisi ise artan ziyaretgi
sayisi ile dogal sehir olarak bilinen Sindirgi’nin gevre kirliliginin artmasi
olabilir. Olumlu yanlarindan biri gelen ziyaretgilerden bizlerde ¢ok fazla
sey dgreniyoruz. {lgemizin tanimirlign artti ve gelir getirmesi, maddi manevi
kazang saglamamiz turizmin beraberinde getirdigi olumlu etkilerden.
Turizmin artmasi ile esnafin maddi gelirinde de artig oldu, herkese maddi
ve manevi faydasi var.”

“Bir yol haritas1 olusturmadik ama uzun vade de yapmak istedigimiz seyler
var. Yoresel ve unutulan yemeklerimizi hatirlatmak, ilgeye daha fazla turist
cekmek i¢in yoresel yemeklerin bulundugu bir restoran agma fikrimiz var.
Bunlar1 hayata gegirebilmemiz i¢in ciddi anlamda destege ihtiyacimiz var.
Turizmle ilgili egitimler verilebilir.”

“Gastronomi degeri ve kadin kooperatifi birbirinin destekler. Bireysel
olarak higbir sey yapilamaz, satilamaz. Birlikten gii¢c dogar. Bizde ilgemizin
gastronomi degerini artirmak i¢in birbirimize gii¢ verdik, destek olduk.”
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4.6. Engeller ve Zorluklar ile Ilgili Bulgular

Kooperatifin faaliyetleri boyunca karsilasilan zorluklardan biri, finansal
kaynaklarin yetersizligi olmustur. Uyeler, 6zellikle baslangic asamasinda gerekli
sermayenin saglanmasinin zor oldugunu belirtmislerdir. Bu durum, kooperatifin
faaliyetlerini genisletmesi ve daha fazla projeyi hayata gecirmesi 6niinde 6nemli bir
engel teskil etmistir. K6, "Bunlar1 hayata gecirebilmemiz icin ciddi anlamda destege

ihtiyacimiz var" seklinde finansal destegin 6nemini vurgulamstir.

Bir diger zorluk, yerel iirlinlerin pazarlanmasi ve cografi isaretlerin alinmasi
siireclerindeki biirokratik engellerdir. Uyeler, cografi isaret alma siirecinin zaman
alict ve karmasik oldugunu, bu nedenle {iriinlerin tanitimi ve pazarlamasinin
beklenenden daha zor gerceklestigini ifade etmislerdir. Coziim olarak, daha fazla
yerel ve wulusal diizeyde destek saglanmasi ve islemlerin kolaylastiriimasi

Onerilmistir.

Uyeler ayrica, kooperatifin taninirlig: ve iiriinlerin genis kitlelere ulasmasinda
yasanan zorluklari da dile getirmislerdir. Ozellikle, turizm ve pazarlama
faaliyetlerinde yerel yonetimlerden yeterli destegin alinamadigir zamanlar olmustur.
Uyeler, daha etkin tamitim ve pazarlama stratejileri gelistirilmesi gerektigini

belirtmisglerdir.

Uyelerin deneyimleri, zorluklarin iistesinden gelmede birlik ve beraberlik
ruhunun Onemini ortaya koymustur. Kooperatifin {iyeleri, karsilastiklart sorunlar
karsisinda birbirlerine destek olarak ve siirekli 6grenme ve gelisme firsatlari arayarak
bu engelleri asmay1 basarmiglardir. "Her hafta 2 tur otobiisii gelirdi" diyerek,

zorluklara ragmen elde edilen basarilardan bahsetmislerdir.
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5. SONUC VE ONERILER

Kadin kooperatiflerinin turizm sektoriine katkilari, yerel ekonomilerin
canlanmasi ve kiiltiirel mirasin korunmasi agisindan biiyiilk 6nem tagimaktadir. Bu
kooperatifler, yerel liriinlerin tanitimi1 ve pazarlanmasi yoluyla kadinlarin ekonomik
bagimsizligini artirirken, turistlere de otantik ve benzersiz deneyimler sunmaktadir.
Ozellikle gastronomi turizmi alaninda, kadin kooperatifleri yerel lezzetlerin ve
geleneksel tariflerin korunmasina katkida bulunarak, bolgenin turistik ¢ekiciligini

artirmaktadir.

Bu ¢alismada elde edilen bulgular, kadin kooperatiflerinin yerel ekonomilere
ve turizme olan katkilarini desteklemektedir. Tiirkiye’de yapilan bir arastirma, kadin
kooperatiflerinin yerel ekonomilere sagladigi katkinin yani sira, kadinlarin sosyal ve
ekonomik giiclenmesine de onemli Ol¢iide katkida bulundugunu ortaya koymustur.
Kadin kooperatiflerinin yerel iiriinlerin tanittmi ve pazarlanmasi konusundaki
basarilari, turistik destinasyonlarin gastronomi degerini artirmada onemli bir rol

oynamaktadir.

Beypazar1 Kinali Eller Kadin Kooperatifi iizerine yapilan bir baska ¢alisma,
kadin kooperatiflerinin siirdiiriilebilir turizme katkilarini analiz etmistir. Bu ¢alisma,
kadin kooperatiflerinin yerel el sanatlar1 ve gastronomi {irlinlerinin tanitimi yoluyla
bolgenin turistik cazibesini artirdigin1t ve yerel ekonomiyi canlandirdigim
gostermistir. Benzer sekilde, KEIG Platformu tarafindan hazirlanan Kadim
Kooperatifleri Kilavuzu, kadin kooperatiflerinin demokratik ve esitlik¢i ekonomik
modeller olarak idealize edilmesine ragmen, iiretim ve pazarlama konularinda
karsilasilan zorluklar1 ve bu zorluklarin {istesinden gelmek icin Onerilen stratejileri

ele almaktadir.

Kadin kooperatiflerinin desteklenmesi, siirdiiriilebilir turizm ve yerel
kalkinma hedeflerine ulasmada kritik bir rol oynamaktadir. Tiirkiye’de kadin

kooperatiflerinin mevcut durumu iizerine yapilan bir calisma, bu kooperatiflerin
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kadin istihdamini artirmada ve kadin giiclenmesini desteklemekte ©nemli bir
potansiyele sahip oldugunu gostermektedir. Ancak, bu kooperatiflerin karsilastig
zorluklar ve bu zorluklarin iistesinden gelmek i¢in gerekli stratejiler de dikkate

alinmalidir.

Balikesir’in ~ Sindirgt  ilgesi  turizm  ve  gastronomi  agisindan
degerlendirildiginde Tiirkiye’nin en 6nemli turizm destinasyon bdlgelerinden Ege
bolgesine yakinligr diger taraftan da ‘’dogal sehir Sindirgi’” olarak bilindigi iizere
dogasiyla turistik ve gastronomi degeri agisindan degerlendirilmesi gereken 6nemli
bir konumdadir. Bu dogrultu da termal turizm anlayisinin hakim oldugu, unutulmaya
yiiz tutmus yoresel yemekleri, temiz dogasi ile turizm destinasyonlarina alternatif
olusturabilecek giiclii bir potansiyeli bulunmaktadir. Balikesir’in Sindirg: ilgesi bu
yonden degerlendirildiginde bolgeye yerli ve yabanci pek ¢ok turistin gelmesini
saglamig, gastronomi, termal ve kirsal turizm faaliyetlerinin daha da gelisebilecegi
giiclii bir konuma sahiptir. Ozellikle dogal sehir olarak bilinen Sindirg: ilgesinde
kurulan Bereket Versin Kadin Kooperatifi, ilgenin adinin duyurulmasi ve bolgeye

ziyaretgilerin ¢ekilmesi noktasinda 6nemli bir adimi yerine getirerek Sindirgi’nin

gastronomi degerinin artmasinda 6ncii bir rol iistlenmislerdir.

5.1 Sonuglar

Calismada Balikesir bolgesindeki kadin kooperatiflerinin yerel {riinlerin
tanittm1, pazarlamasi ve bolgesel kalkinmaya etkileri incelemistir. Calisma,
kooperatiflerin kurulus siireclerinden baslayarak iiyelerin kisisel gelisimlerine,
cografi isaretlerin roliine ve karsilasilan zorluklara kadar genis bir yelpazede bilgi

sunmaktadir.

Kooperatifin temeli, Akpmar Yasam Merkezi'nde baslamis ve unutulmaya
yliz tutmus yoresel yemeklerin yapilmasiyla kii¢iik bir topluluk olusturularak
genislemistir. Kooperatifin kurulmasiyla birlikte, kadinlar arasinda ekonomik
bagimsizlik, ozgiiven ve sosyal entegrasyon gibi Onemli kisisel gelismeler
gdzlemlenmistir. Uyeler, kooperatif sayesinde hem finansal agidan giiclenmis hem de

topluluk i¢inde liderlik ve isbirligi gibi becerilerini gelistirmistir.
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Cografi isaretlerin tanitimi ve pazarlamasi konusunda kooperatifler dnemli bir
rol oynamis, yerel {riinlerin degerini artirmis ve bolgesel kalkinmayi
desteklemislerdir. Ozellikle, cografi isaretli iiriinlerin tiiketiciler tarafindan daha ¢ok
tercih edilmesi, bu iirlinlerin pazar alanlarini genisletmekte biiyiik bir etken olmustur.
Kooperatifin etkinlikleri, yerel iiriinlerin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitimina

katkida bulunarak, bolge turizmini ve ekonomisini canlandirmistir.

Bununla birlikte, finansal kaynak yetersizligi, biirokratik engeller ve yerel
yonetimlerden yeterli destegin alinamamasi gibi zorluklar, kooperatif faaliyetlerinin
genisletilmesi Oniinde engeller olusturmustur. Uyeler bu zorluklarm iistesinden
gelmek icin dayanisma iginde c¢alismis ve siirekli olarak yeni ¢6ziim yollar

aramislardir.

Sonug olarak, kadin kooperatiflerinin yerel tirlinlerin degerinin artirilmasinda
ve etkin kullanilmasinda nasil kritik bir rol oynayabilecegini gostermektedir.
Kooperatiflerin siirdiiriilebilirlik ve gelecek planlari, bolgesel iiriinleri daha genis
pazarlara tasima ve kadinlarin ekonomik bagimsizliklarin1i daha da giiclendirme
potansiyeline isaret etmektedir. Kooperatiflerin deneyimleri, baska bolgelerde benzer
girigimler i¢in degerli i¢ gorliler sunmaktadir ve kadin kooperatiflerinin, sadece
ekonomik degil, sosyal ve Kkiiltiirel anlamda da toplumsal doniisiimiin 6nemli

aktorleri olabilecegini vurgulamaktadir.

5.2 Oneriler

Calisma cercevesinde asagidaki oneriler gelistirilmistir:

Sonraki Arastirmacilara;

1. Kadin kooperatiflerinin turizm sektoriindeki rolii iizerine daha fazla nitel ve
nicel arastirma yapilmalidir.

2. Farkli bolgelerdeki kadin kooperatiflerinin bagar1 hikayeleri ve
karsilagtiklari zorluklar iizerine derinlemesine galigsmalar gerceklestirilmelidir.

3. Kadin kooperatiflerinin ekonomik ve sosyal etkilerini dlgen uzun vadeli

arastirmalar yapilmalidir.
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Kamu Kurumlarina;

1. Kooperatifler, yerel yonetimler ve diger kurumlarla isbirliklerini artirarak,
kaynaklarin daha etkin kullanilmasini saglamalidir. Yeni kooperatifler kurulurken,
mevcut basarili kooperatiflerin deneyimlerinden yararlanmak i¢in mentorluk
programlari gelistirilmelidir.

2. Kooperatif iiyelerinin kisisel degisim ve gelisimlerine katkida bulunmak
icin tliyelere yonelik diizenli egitim ve gelisim programlari, 6zellikle is yonetimi,
finansal okuryazarlik ve pazarlama stratejileri konularinda sunulmalidir.

3. Kooperatif i¢inde kadin tyelerin liderlik rollerini giiclendirmek igin
ozgiiven ve liderlik egitimleri diizenlenmelidir. Egitim programlarinin etkisini
artirmak i¢in online egitim modiilleri ve interaktif atdlyeler kullanilabilir. Ayrica,
tiyelerin basar1 hikayeleri paylasilabilir, bu da motivasyonu artirabilir.

4. Yerel yonetimler, kooperatifleri destekleyici politikalar gelistirmeli ve bu
politikalart aktif olarak uygulamaya koymalidir. Kooperatifler, bolgesel kalkinma
ajanslariyla isbirligi yaparak projeler gelistirebilir ve fonlara erisim saglayabilir.

5. Biirokratik engelleri azaltmak i¢in yerel ve ulusal diizeydeki ilgili
kurumlarla diyaloglar giiclendirilmeli ve iglemlerin basitlestirilmesi i¢in ¢aligsmalar

yapilmalidir.

Ozel Sektore;

1. Cografi isaretli tiriinler i¢in dijital pazarlama ve sosyal medya stratejileri
gelistirilerek, bu iiriinlerin daha genis kitlelere ulasmas1 saglanmalidir. Uriinlerin
hikayelerini anlatan, tiiketiciyi bilgilendiren etkili tanitim materyalleri hazirlanmali
ve ¢esitli platformlarda yaymlanmalidir.

2. Kadin kooperatiflerinin {irinlerinin turistik tesislerde ve yerel pazarlarda
satisa sunulmasi i¢in igbirlikleri yapilmalidir. Bu, hem kooperatiflerin gelirlerini
artiracak hem de turistlere otantik ve yerel deneyimler sunacaktir.

3. Finansal kaynak yetersizliklerini gidermek i¢in alternatif finansman
modelleri, 6rnegin crowdfunding veya mikro kredi sistemleri, arastirilmali ve
uygulanmalidir.

4. Kadin kooperatifleri, yerel gastronomi festivalleri diizenleyerek {iriinlerini
tanitabilir ve satiglarin1 artirabilir. Bu festivaller, yerel halkin yani sira turistlerin de

ilgisini ¢ekebilir.
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5. Kooperatifler, gastronomi turlar1 ve atdlyeler diizenleyerek hem yerel halki
hem de turistleri egitebilir. Etkinlikler, yerel yemek kiiltiiriinii tanitmanin yani sira
kooperatif iiyelerine ek gelir saglayabilir.

6. Uriinlerin markalasmas1 ve dikkat cekici ambalajlarla sunulmasi, tiiketici
ilgisini artirabilir. Kooperatifler, profesyonel destek alarak markalagma siireglerini
giiclendirebilir.

7. Kadin kooperatifleri, yerel ve ulusal medya ile isbirligi yaparak
hikayelerini ve basarilarin1 daha genis kitlelere duyurabilir. Bu, hem farkindalig
artirir hem de kooperatiflerin taninirligini saglar.

8. Kooperatifler, uluslararast gastronomi etkinliklerine katilarak ve diger
iilkelerdeki benzer kooperatiflerle isbirligi yaparak deneyimlerini ve bilgilerini
paylasabilir. Bu, global bir perspektif kazanmalarina yardimci olabilir.

9. Kooperatifler, ¢cevresel siirdiiriilebilirlik pratiklerini benimseyerek, organik
tarim gibi yontemlere yatinm yapmali ve bu uygulamalar destekleyici egitimler
diizenlemelidir. Gelecek projeksiyonlart olusturulurken, iklim degisikligi ve ¢evresel

faktorler g6z onilinde bulundurularak risk yonetimi stratejileri gelistirilmelidir.

Bu oneriler, kadin kooperatiflerinin gastronomi degerini artirmada 6nemli
adimlar atmalarina yardimci olabilir. Kooperatiflerin, yerel ve ulusal diizeyde
isbirliklerini giliglendirmeleri, egitim ve liderlik programlarina yatirnrm yapmalari,
dijital pazarlama stratejilerini etkin bir sekilde kullanmalart ve ¢evresel
stirdiiriilebilirlik 1ilkelerini benimsemeleri, uzun vadede basarilarin1 artiracaktir.
Ayrica, kooperatiflerin basar1 hikayelerini paylasarak ve diizenli performans
degerlendirmeleri yaparak, siirekli iyilestirme ve gelisim saglayabilecekleri
unutulmamalidir. Bu sekilde, kadin kooperatifleri hem yerel ekonomiye katkida

bulunacak hem de gastronomi turizminin gelisimine 6nemli bir destek saglayacaktir.
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