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OZET

ORTAOKUL OGRETMENLERININ EGITSEL AMACLI SOSYAL MEDYA
KULLANIM DUZEYLERI

SARI, Hiiseyin
Yiiksek Lisans, Egitim Bilimleri Anabilim Dah
Tez Damismani: Prof. Dr. Erdogan TEZCI
2023, 70 Sayfa

Bu aragtirmanin amaci, ortaokul &gretmenlerinin sosyal medya ile ilgili
goriigleri alinarak Ogrenci ve Ogretmen arasindaki baglantiy1r giliglendirmek,
Ogretmenlerin gilinliikk hayatta sosyal medyay1 egitim amach kullanimlarinin daha
etkili bir sekilde olmasi i¢in ¢oziim Onerileri gelistirebilmektir. Arastirma nicel
aragtirma yontemlerinden tarama modeliyle desenlenmistir. Ayrica arastirmada
nedensel karsilastirma deseni ve iliskisel tarama modeli de kullanilmistir. 2022-2023
egitim-6gretim yilinda Balikesir ilinde yer alan devlet ve 6zel ortaokullarinda 131’1
kadin 146’s1 erkek olmak iizere toplam 277 dgretmenden internet iizerinden veriler
toplanmustir. Arastirmada verileri “Sosyal Medya Kullanim Olgegi” ve “Demografik
Bilgi Formu” ile toplanmistir. Verilerin analizinde SPSS ve LISREL programlari
kullanilarak betimsel itatistik, Iliskisiz Orneklemler t Testi, Varyans Analizi,

Korelasyon Analizi ve Yol analizi ile analiz yapilmistir.

Aragtirma sonucunda ogretmenlerin tiim degiskenlerden bagimsiz olarak
sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullandig1 fakat egitimle alakali kullanimlarinin
diisiik oldugu goriilmiistiir. Orneklemi olusturan dgretmenlerin cogunlugun sosyal
medyayr arastirma Ve isbirligi amachi kullandigi saptanmistir. Calismada
Ogretmenlerin en ¢ok vakit gecirdigi sosyal medya aracinin Instagram oldugu, bunu
sirastyla Facebook ve Twitter’in takip ettigi ortaya ¢ikmistir. Calismaya katilan kadin
Ogretmenlerin sosyal medyay1 arastirma, egitim ve iletisimi baglatma amaclarinda
erkek ogretmenlere gore daha fazla oranda kullandiklari saptanmistir. 11-15 yil

mesleki kideme sahip olan ortaokul 6gretmenlerinin sosyal medyanin boyutlarindan
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arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma, iletisimi siirdiirme, igerik paylagma ve egitim

amagch kullanimlarinin diger 6gretmenlerden daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Egitim, Sosyal Medya Kullanim Amaglari,
Ortaokul Ogretmeni



ABSTRACT

SOCIAL MEDIA USAGE LEVELS OF MIDDLE SCHOOL TEACHERS FOR
EDUCATIONAL PURPOSES

SARI, Hiiseyin
Master Thesis, Department of Educational Sciences
Advisor: Prof. Dr. Erdogan TEZCI
2023, 70 Page

The aim of this research is to strengthen the connection between students and
teachers by taking the opinions of secondary school teachers and to develop solutions
for teachers to use social media for educational purposes in daily life in a more
effective way. The research was designed with the survey model from quantitative
research methods. In addition, causal comparison design and relational screening
model were also used in the study. In the 2022-2023 academic year, a total of 277
teachers (131 female and 146 male) from public and private secondary schools in
Balikesir province were surveyed online. "Social Media Use Scale” and
"Demographic Information Form" were used to collect data in the research. The
information obtained with the questionnaire was transferred to the SPSS and LISREL
pocket program. Descriptive analysis, Independent Sample t Test, ANOVA,
Correlation and Path analysis was performed for the level of teachers' social media

tendencies and purposes of use.

As a result of the research, it is conducted that teachers use social media
effectively regardless of all variables, but their usage related to education is low. It
was determined that the majority of the teachers in the sample use social media for
research and cooperation purposes. In the study, it was revealed that the social media
tool that teachers spend the most time on is Instagram, followed by Facebook and
Twitter, respectively. It was determined that female teachers who participated in the
study used social media more than male teachers for the purposes of research,
education and communication. It has been observed that secondary school teachers,

who have 11-15 years of professional seniority, use social media for research,
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cooperation, initiating communication, maintaining communication, sharing content

and educational purposes more than other teachers.

Keywords: Social Media, Education, Purpose of Social Media Usage, Secondary
School Teacher
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Ahirete gocen CANIM ANNEME ithaf ediyorum.
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1. GIRIS

Calismanin bu boliimiinde ¢alismaya dair problem ele alinmistir. Daha sonra

arastirmanin amaci, onemi, varsayim Ve siirliliklari izerinde durulmustur.

1.1. Arastirmanin Problemi (Konusu)

Internet kullanimmin yayginlasmasi ve teknolojik gelismelerdeki hizli artis,
her alanda oldugu gibi egitim alaninda da insan yasamini etkilemistir. Internet ¢ok
genis alanda kisilere ulasma imkan1 sagladig gibi, kisilerin kendilerini daha kolay
ifade etmelerinde ve ilgilendikleri alanlar hakkinda bilgilere kolay ulasmalarini
saglar. Sosyal medya ise internetin sagladigi bu kolayliklar ile insanlara ulagsmay1
saglayan onemli bir platformdur. Kullanicilar gelismekte olan web teknolojileriyle
etkilesim, iletisim ve paylagimlarini sosyal aglar sayesinde
gerceklestirebilmektedirler (Sarsar, M. Bagbay ve A. Basbay, 2015).

Internetin birinci asamasi olan Web 1.0, yalnizca firmalarin veya kisilerin
tekelinde tutuldugu, kullanicilarin igerikleri sadece goézlemleyebildikleri, sunulan
igeriklerle etkilesime giremedigi platformalar olarak tanimlanmaktadir (Yilmazsoy,
2018). Birinci asama olan Web 1.0 teknolojilerinde kullanicilar verileri pasif olarak
goriintiilemekte ve internetin sadece okunabilir 6zelliginden yararlanabilmekteydiler.
Web 2.0 ise kullanicilara internetle aktif bir sekilde etkilesime girme imkam ve
icerigi ¢esitli sekillerde bicimlendirme firsati sunmaktadir. Basit statik HTML web
sayfalarindan daha dinamik ve katilimci web sayfalarmma gecis sosyal medya
platformlarmin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. internet erisimi olan bireyler
tarafindan kullanilabilen bu uygulamalar farkli tir ve islevlere sahiptir. Bu
platformlar insanlarin igerik olusturmasina, paylagmasina, isbirligi yapmasina,
iletisim kurmasina ve tiiketim yapmasina olanak saglamaktadir (Faizi, 2018). Web
2.0 teknolojisi; bir igerigin yorumlanmasina, degistirilmesine imkan saglarken; bilgi
kirliligi, dogru bilgiye zamaninda ulasilamamasi gibi olumsuzluklar1 da ortaya
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cikartmaktadir. Bu olumsuzluklari da Web 3.0 teknolojisinin ortadan kaldiracagi
hedeflenmektedir (Kapan ve Uncel, 2020). Yani Web 3.0 kullanicilarin webde
ziyaret etmis oldugu sayfalardan ne istediklerini tahmin edip yorumlayarak

kullanicilara tekrardan sunma teknolojisidir (Eti, 2021).

Sosyal medya kullanicilarin teknolojik aletler araciligi ile internet ortaminda
kisisel bilgilerinin yer aldig1 sayfalarin oldugu, bu sayfalar1 bagkalarinin gérebildigi,
onlar1 arkadas edinilebildigi, ¢ok amacl platformlardir. Kisisel sayfalar, fotograf, ses
ve videolar ekleyerek gelistirilebilir. Sosyal medyada paylasilan yazilar, sesler ve
goriintiilerin sadece arkadaslarin goriintiilemesine izin verilebilecegi gibi herkese
acik konuma da getirilebilir (Bilgin, 2022). Dolayis1 ile sosyal medya kullanicilari,
iletisim, paylasim, sunum, etkilesim, egitim gibi bir¢ok amacla ses, resim, video,

grafik vb. paylasabilmektedirler.

Ozellikle sosyal medya platformlarmin etkisini tam kapanmalarin oldugu
Covid 19 pandemi siirecinde gozlemlemek miimkiindiir. Diinyay1 saran covid-19
hastaligi nedeniyle egitim-6gretim siireci sanal ortama tasimistir. Bu nedenle
ogretmenlerin mecburi olarak egitsel iceriklerini sosyal medya platformlari
tizerinden gergeklestirmesi gerekmistir (Fatma, 2020). Pandemi siireciyle birlikte
egitim-0gretimle i¢ ige gecen sosyal medya platformlari, pandemi bittikten sonra da

Onemini korumustur.

Gilinlimiizde sosyal medya araglari iletisimde ¢ok 6nemli bir yere sahip olup,
internet uygulamalarin en gézdeleri arasinda yer almaktadir. Insan yasaminda 6nemli
bir yere sahip olan internetin biliyiik bolimini sosyal medya araglar
olusturmaktadir. Artik sosyal medya platformlar iletisim ve eglenceden fazlasini
sunmaktadir. Reklam, pazarlama, kesif, egitim bunlara verilebilecek birka¢ drnektir
(Acar, 2019). Sosyal medya ilk ortaya c¢iktigi donemlerde kisisel paylasim
mecrasiyken giinlimiizde ¢ok farkli alanlara hitap etmeye baslamistir. Bu alanlardan
biri de egitimdir. Sosyal medya kullaniminin her gegen giin artmasi egitimcilerin
sosyal medya araclarimi egitimi etkin hale getirmek amaciyla kullanmalari
gerekliligini ortaya ¢ikartmistir. Duran ve Bayar (2020) calismalarinda sosyal medya
platformlarinin  egitim-6gretim  siirecine  etkisi  iizerine  durmus, siirecin
planlanmasinda sosyal medya platformlarmin etkisine kayitsiz kalinmamasi ve

egitim ortamlariin buna gore diizenlenmesi gerektigini ifade etmislerdir. Yine ayni
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calismada sosyal medya platformlarmin dogru bir sekilde kullanildiginda egitime
olumlu katki sunacagi, yanlis bir sekilde kullanildiginda ise egitim-6gretim siirecini
olumsuz etkiledigini sdylemistir. Dolayisiyla bu platformlar dogru kullanildiginda

egitim-6gretim siirecine destek verecek 6nemli araglardir.

Sosyal medya araglar1 bireylerin giinliik iletisim ve etkilesim ihtiyaglarinin
yan1 sira bircok gereksinimlerine de cevap vermektedir (Tutgun-Unal ve Deniz,
2020). Bu gereksinimlerden biri de egitsel ihtiyaglardir. Buna gore giiniimiizde
sosyal medyay1 egitsel amagli kullanim diizeyi giderek arttigi sdylenebilir (Sarsar,
M. Basgbay ve A. Basbay, 2015).

Sosyal medya araglar1 egitim alaninda ¢ok farkli amaglar icin aktif bir sekilde
kullanilabilmektedir. Ders anlatimi, materyal hazirlama, 6grencilerle etkili iletisim
vb. amaglar bunlardan bazilaridir. Ancak sosyal medya platformlarini kullananlarin
onemli bir boliimiinii 6grencilerin olusturdugu dikkate alindiginda sosyal medyanin
egitsel acidan faydali olabilmesi, etkili bir 6gretim tasarimi ile miimkiindiir.
(Mentese, 2013). Bu platformlar 6gretmenlerin alanlarinda gelisim saglamalari, aktif
ve igbirlikli bir Ogretimin yapilmasina olanak sunmaktadir. Ayrica igerigin
aktariminda gorilintli, ses ve video gibi ¢esitli ortamlarin kullanilmasima imkan

saglamaktadir.

Sosyal medya, siradan internet kullanicilarini iiretken hale getiren, farkli
fikirler tiretilen ve bu fikirlerin tartisildigi ¢evrimigi bir platformdur. Buna gore
sosyal medya, kisilerin tek basma bilgi edinmelerini saglayan bireysel 6grenme
ortamlarin1 da olusturmustur. Ogrencilerin egitimde sosyal medyay1 kullanmasinin
onemli nedenlerinden biri egitim ihtiyacinin karsilanmasidir (Tezci ve Igen, 2017).
Ogrenciler okulda 6grendiklerini sosyal medya sayesinde pekistirilebilirler. Sosyal
medya sayesinde derste isledikleri konuyla alakali bir arkadasina gorsel veya isitsel
veri gonderebilirler. Boylece isledikleri konunun pekismesi ve unutulmamasi i¢in
sosyal medyayr kullanarak egitimi kalict hale getirebilirler. Ayrica 6grenci ve
Ogretmenler giindelik hayatlarinin  6nemli bir bdliimiinde sosyal medyay1
kullanmaktadir. Ogretmenler sosyal medya ortamlaria asina olduklarindan, egitimde

de bu ortamlarin kullanilmasinda aktif rol almaktadirlar (Yaylak ve Inan, 2018a).

Sosyal medya araglari insanlarin vaktinin énemli bir kismini gecirdikleri

platformlardir. Ustiindag’in (2022) yaptig1 ¢alismaya gore Tiirkiye’de sosyal medya
3



kullanim siiresi ortalama 3 saattir. Insanlarin sosyal medyaya bu kadar zaman
ayirmasi egitimcilerin de dikkatini ¢ekmistir. Egitimin sadece okulda olmadigi,
hayatin her yerinde olabilecegi egitim bilimciler tarafindan kuramlara gecirilmistir.
Sosyal medya hem formal hem de informal egitime ortam hazirlamaktadir.
Ogrencilerin bilgi edinecegi ortamlarm farklilasmasi informal egitim boyutunu 6ne
cikartmaktadir (Kilig ve Recepoglu, 2022). Giinlik hayatta sosyal medya
platformlarinda gezinirken karsilasilan igerikler (metin, ses, video vb.) kullanicilar

tarafindan farkinda olmadan 6grenilerek informal egitim gerceklesmektedir.

O halde sosyal medya kullaniminin egitime yansimalar1 farkli boyutlarda
degerlendirilmelidir. Ogretmenlerin sosyal medya kullanim aliskanliklarmin egitim-
ogretime dogrudan etkisi yadsinamaz bir gercektir. Bireyin hayatinda dnemli bir yer
isgal eden sosyal medya platformlari, d6gretmenlerin sinif i¢i 6gretim siireglerini
planlamasinda etki etmekte, ders esnasinda gergeklestirecekleri sunumlara gorsel ve
isitsel zemin hazirlamaktadir. Bu durum 6grenci basarisint dolayli yoldan etkiledigi
icin dgretmenlerin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin egitim ogretim siirecine

etkileri 6nemli bir arastirma konusu olarak ele alinmaktadir.

Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaglari ile ilgili literatiirde ¢ok sayida
arastirma (Dogruluk, 2017; Fatma, 2020; Feyzioglu, 2016; Yaylak ve Siileyman,
2018) mevcuttur. Ancak sosyal medya araglarinin egitsel amagh olarak dgretmenler
tarafindan ne diizeyde kullanildig1 ve diger kullanim amaclar ile birlikte ele alinarak
arastirtldigt  ¢alismalarin  sayist  smurli  diizeydedir. Ayrica sosyal medya
platformlarin gesitliliginin artmasi kullanim amacg ve diizeylerini de etkilemekte,

yeni ve farkli bakis a¢ilar1 sunabilmektedir.

Bu dogrultuda arastirmanin problem cilimlesi “Balikesir ilinde gorev yapan
ortaokul o6gretmenlerinin sosyal medya kullanim egilimleri ve egitsel kullanim
amaglar1 arasinda anlamli iliski var midir?” seklinde belirlenmistir. Bu problem

cergevesinde arastirmada asagidaki sorularin cevabi aranmistir:

1- Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim egilimlerinin diizeyi nedir?

2- Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim egilimleri;
a) cinsiyet

b) egitim diizeyi



C) brans
d) mesleki kidem agisindan anlamli bir farklilik géstermekte midir?

3- Ogretmenlerin giinliik sosyal medya kullanim siireleri nedir?

4- Ogretmenlerin siklikla kullandiklar1 sosyal medya araglar1 nelerdir?

5- Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim egilimlerinin birbirleri arasinda
anlamli iliski var midir?

6- Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaglar1, sosyal medyay1 egitsel

kullanim egilimlerini yordamakta midir?

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arasgtirmanin genel amaci ortaokul dgretmenlerinin egitsel amacli sosyal
medya kullanim diizeylerinin incelenmesidir. Bu genel amag ¢ergevesinde ortaokul
Ogretmenlerinin egitsel amagli sosyal medya kullanim diizeylerinin belirlenmesi,
kullanim egilimleri arasindaki iligski ve bu iligskinin ¢esitli degiskenlere gore farklilik

gosterip gostermedigini tespit etmek amaglanmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Ilgili literatiir incelendiginde sosyal medya konusu hakkinda son yillarda
gerek uluslararasi (Abrahim, Mir, Suhara, Mohamed, ve Sato, 2019; Cheston,
Flickinger, ve Chisolm, 2013; Raut, ve Patil, 2016) gerekse ulusal (Comslekg¢i ve
Basol, 2019; Tezci ve Igen, 2017; Yavuz, 2020) diizeyde pek ¢ok calisma yapilmigtir
Calismalarin agirhikli olarak gazetecilik ve halkla iliskiler alanlarinda yapildigi
goriilmiistiir (Kursun, 2017). Yardimciel (2019) yaptig1 arastirmada sosyal medya
alaninda yapilan c¢alismalarin sadece yiizde 9’unun egitim-6gretim alaninda
yapildigint belirtmistir. Oranin bu kadar diisiik olmasi sosyal medyanin egitimde

kullanim1 hakkinda yapilan ¢alismalarin yetersiz oldugunu gostermektedir.

Sosyal medyanin giin gectikge hayatimizda Onemi artmaktadir. Egitimde
sosyal medyanin kullanilmasi bir ihtiya¢ haline gelmistir. Ogretmenler, internet ve
bilgi teknolojilerinin gelismesiyle beraber 6nemi gittikge artan sosyal medya

platformlarini egitimde de kullanmaya baslamislardir. Bu ¢alisma 6gretmenlerin



sosyal medyada gecirdikleri zamanlarda egitime dair neler yaptiklari, egitim-6gretim

stireci i¢in 6nemli bir durum arz etmektedir (Kesim, 2022).

Sosyal medya platformlar1 devamli giincellenebilir olmasi ve kolay
erisilebilirligi bakimindan insan yasaminda kendine onemli bir yer edinmistir. Bu
platformlarin, 6gretmenlerin Ogretme Stratejilerini daha verimli hale getirdigi
soylenebilir. Ogretme stratejileri verimli hale geldiginde dgrenci basarisina katki

sunacagi ve 6gretmen-0grenci iletisiminin daha etkili olacag: diistiniilmektedir.

Sosyal medya uygulamalar1 6grencilerin sahsi etkinlikleri i¢in 6nem tasisa da,
bu platformlarin sosyal 6grenmeye uygunlugu nedeniyle 6grenme siireclerine etkisi
de dikkatleri ¢eken bir etmendir. Sosyal medyanin 6grenciyi etkin hale getirmesiyle
Ogrencinin motivasyonunu arttirmasi, egitimde kokli bir degisime isaret etmektedir

(Oztiirk ve Talas, 2015).

Tirkiye’de sosyal medya araglarinin egitsel amach kullanimi ile ilgili
caligmalar olsa da yeterli seviyede degildir. Konuyla alakali yapilan galismalar
incelendiginde ortaokul 6gretmenlerinin egitsel amacgli sosyal medya kullanimlarinin
ogrencileri motive ettigi, daha anlamli 6grenmelerin gergeklestigi  gorilmiistiir
(Borak ve Beki, 2021). Bu g¢alisma, alanda yapilacak aragtirmalara kaynak olmasi

bakimindan 6nemlidir.

Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanma diizeylerinin arastirilmasinin egitim
bilimi literatiiriine katki saglayacagi disiiniilmektedir. Aragtirmanin sonucunda
sosyal medya kullanim egilimleri ile egitsel kullanim amaglar1 arasinda anlamli bir

iliskinin kurulup kurulmamasi bilimsel ¢alismalara yol gosterecektir.

Ogretmenlerin hangi amagla sosyal medyay:r kullandiklarnin belirlenmesi,
verilecek hizmet i¢i egitimlere ve seminerlere yol gosterecektir. Hayatin her alaninda
topluma ornek bireyler olan 6gretmenlerin, sosyal medya alaninda da bilingli birer
kullanic1 olmalari, egitim alaninda sosyal medyayr daha fazla kullanmalari, sosyal
medyada yer alan olumsuz igerikler farkindalik ve bu igeriklerle nasil bas edilecegi
konusunda hizmet i¢i egitim igerikleri olusturulabilir. Bdylece egitim-6gretimin

kalitesinin arttirilmasina da olumlu katki sunabilir.

Yine 6gretmenlerin sosyal medya kullanim diizeyleri, giincellenecek egitim

programlarina da 1s1k tutabilecektir. Egitim programlarmin 6lgme degerlendirme
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boyutunda sosyal medya alternatif bir 6lgme araci olarak kullanilabilir. Sosyal medya
platformlar1 iizerinden anket, goriisme formu vb. formatlarda &grenci goriisleri
toplanip doniit saglanabilir. Programin 6grenme-6gretme siireci boyutunda ise sosyal

medya igerikleri 6gretim materyali olarak kullanilabilir.

Sonug olarak bu arastirmada ortaya ¢ikacak bulgular egitim sisteminin bir¢ok
bilesenini dogrudan ya da dolayli yoldan etkileyeceginden &gretmenlerin sosyal
medya kullanim egilimleri ve egitsel amaglar1 arasindaki iliskinin dogas1 hakkinda

elde edilecek bulgularin yeni arastirmalara yol gosterecegi degerlendirilmistir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Ogretmenler kendilerine uygulanan 6lgekteki ifadeleri samimi ve ictenlikle

cevaplamislardir.

1.5. Arastirmanin Simirhiliklar:

Arastirma 2022-2023 egitim-6gretim yili bahar doneminde, Balikesir ilinde

gorev yapan ¢alismaya goniilli katilim gosteren ortaokul 6gretmenleriyle sinirlidir.

1.6. Tanmimlar

Egitim: Kisinin davranislarinda kendi yasantisi yoluyla ve bilingli olarak
istendik bir sekilde degisim olusturma siirecidir (Ertiirk, 1986, 5.12).

Sosyal Medya: Kullanicilarin tamamen veya kismen agik birer profil
olusturup, iliskide olduklar1 insanlar listesi hazirladiklari, sergiledikleri, paylastiklari

ve diger kullanicilarin profil ve iliskilerini gozlemleyebildikleri sanal ortamlardir

(Kara, 2013, s.54).



2. ILGILI ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cergeve

2.1.1. Sosyal Medya Nedir?

Sosyal medya, bireylerin birbirleriyle sohbet etmelerini saglayan internet
siteleri ve uygulama aglaridir. Ayrica, kullanicilarin internette bulunan igerikleri
olusturmasina, kullanmasina, degistirmesine Ve tartismasina olanak saglar
(Bhandarkar vd., 2021). Sosyal medya, bireylerin birbirleriyle etkilesimine olanak
tantyan web siteleri olarak tanimlanabilir. Geleneksel medyada iletisim tek tarafli
gerceklestirilirken sosyal medya ile iletisim ¢ift yonlii hale gelmistir (Yilmaz, 2019).
Bir bagka deyisle sosyal medya, bireylerin kendilerini tanitmak amaciyla herkese
acik veya sadece belli kullanicilar tarafindan goriilebilen profiller olusturup paylasim
yapmalarina ve paylasilan igerikleri gormelerine imkan taniyan web sayfalaridir

(Menderes, 2019).

Sosyal medya platformlarinda doniit anlik olarak yasanmaktadir. Senkronize
yapistyla sosyal medya, kullanicilara ¢evrimigi programlara veya igeriklere fikirlerini
aktarabilme olanagi sunar. Kullanicilarin sosyal medya uygulamalar iizerinden canli
yaymlanan televizyon programlarina katilarak fikirlerini belirtmesi buna o6rnek
olarak verilebilir (Yilmaz, 2019). Sosyal medyanin interaktif yapisi, kullanim
kolaylig1 ve esnekligi, kullanicilar icin icerik paylasiminda sagladigi ¢oklu ortam gibi
Ozellikleri onu ilgi ¢ekici hale getirir. Bu durum kullanict sayisinin artmasina da

katk1 saglamaktadir.

Internetin vazgecilmez o6zelliklerinden biri olan sosyal medya, bireylerin
paylasimda bulunmalarina ve yorum yapmalarina olanak taniyan, kisilerin iligkiler
kurup gruplasmalarim saglayan internet sitelerinin ortak adidir. Igerik olarak resim,
metin, video, ses ve fotograflart bir araya getiren bu teknoloji kisilere limitsiz

paylagim imkani sunmaktadir (Kocak, 2021).
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Sosyal medyay1 diger Web 2.0 internet sitelerinden ayiran 6zellik, bireylerin
kisisel igeriklerini olusturabilmesidir (Menderes, 2019). Sosyal medya profilleri
bireylerin 6zel alanlarin1 olusturduklari, glinliik hayattaki arkadaslariyla sanal
ortamda da etkilesim kurabildikleri veya tanimadiklar1 bireylerle tanisabilecekleri
internet ortamlaridir. Bireyler bu sanal ortamlari, tanimadiklar1 kimseler hakkinda
bilgi edinmek, fikirlerini ve goriislerini bu ortama aktarmak, fotograflarini ve
videolarin1 baskalariyla paylasmak, bagkalarinin paylasimlarina kisisel yorumlarini
yansitmak amaciyla kullanmaktadirlar. Sosyal medya araglariyla bireylerin anlik
neler yaptigi izlenebildigi gibi kisilerin tiiketimlerini, nerede olduklarini, hangi
miizikleri dinlediklerini, nelerden hoslandiklarini paylagimlarindan yorumlama

imkanm da vermektedir.

Bu mecralar kullanicilara uzun zamandir goriismedigi kisilerden haberdar
olma, goriismek isteyip de ulasamadigi arkadaslarini bulma, izleme ve erigebilme
imkani sunmustur. Sosyal medya ortamlarinda ilgi alanlarina goére olusturulan
sayfalar, ayn1 konulara ilgi duyan bireylerin birbirleriyle tanismasina ve etkilesime
girmesine yardimci olmaktadir (Kocak, 2021). Ozelikle web tabanli olmasi, sosyal
etkilesime olanak saglamasi, g¢evrimi¢i topluluklar olusturulabilmesi, iki yonli
iletisime sahip olmasi gibi 6zellikleri sayesinde internet, 21.yiizyilda insan hayatinin
Oonemli bir parcasi olmustur (Dao, 2015). Web 2.0 tabanin1 kullanan internet siteleri
icinde en ¢ok kullanilanlar sosyal medya platformlaridir. Bu siteler {ist diizey
yOneticilerin, biirokratlarin, politikacilarin, topluma yon veren kanaat 6nderlerinin de
ilgisini ¢ekmistir. Boylece bu kesim Kitle iletisim araci olarak sosyal medya

platformlarin1 kullanmaya baglamistir (Menderes, 2019).

Ikinci nesil internet hizmetlerinin kullanilmaya baslanmasiyla tek tarafli veri
paylasimindan ¢ift yonlii veri paylamisina gecilmis bu da sosyal medyay1 ortaya
cikartmistir. Sosyal medya araclarinda igerikleri kullanicilar olusturur. Sosyal medya
sayesinde kullanicilar birbiriyle siirekli etkilesim halindedirler. Bu etkilesim mekan-
zaman fark etmeksizin devam etmektedir. Kullanicilar olusturacaklari igerikleri
herkesin gérmesine ya da sadece etkilesimde bulundugu kullanicilarin gérmesine izin
verebilir. Profili kisith kullanicilarin tanimadiklar1 insanlarla tanismak yerine,

mevcut gevreleriyle iletisimde olduklari sdylenebilir (Mentese, 2013).



Sosyal medya kullanicilar1 bu platformlar1 kullanarak profillerinde ekli olan
arkadaglariyla iletisim Kkurarlar; fikirlerini, bilgi birikimlerini, dislincelerini ve
edinilmis deneyimlerini global diinyaya duyurma imkani bulurlar. Ozellikle son
yillarda sosyal medyayr bu amagla kullanan insanlarin sayisinda biiyiikk bir artis
gozlemlenmektedir. Bu platformlarda insanlarin yazdiklari, televizyonlarda g¢ikan

gazetecilerin yazilari kadar tesirli olmaktadir (Oztiirk ve Talas, 2015).

Sosyal medyanin, Web 2.0 araglarin1 veya internet tabanli etkilesimli
uygulamalar1 igerdigi soylenebilir. Eley ve Tilley (2009, s.78), sosyal medyanin
kullanicilarin kendi igeriklerini olusturup bunlar1 metin, ses, video ve fotograf gibi
medya araglar tiiriinde, bireysel veya grup halinde paylagsmalarina imkan saglayan
ag tabanli uygulamalar i¢in kullanilan genel bir terim oldugunu ifade etmistir. Sosyal
medya bireysel ve grup temelli etkilesimlere olanak saglar. Icerigi kullanicilar
olusturur. Anlik ileti gonderip alinmasina imkan verir. Kisi hem bagkalarini izler hem
de kendini anlatir. Dolayisi ile sosyal medya araglari, onlarin yapisina ve/veya

ozelligine gore farkli amaglara hizmet edebilmektedir.

2.1.2. Diinya’da ve Tiirkiye’de Sosyal Medya

WeAreSocial’in yaymladigi rapora gore diinyada 2020 yilinda 4,5 milyar
insan interneti ve 3,8 milyar insan ise sosyal medyayr kullanmaktadir. Internete
mobil cihazlardan baglananlarin  sayisi, interneti kullananlarin = %92’sini
olusturmaktadir. Diinyada internet erisimi olmayan insan sayist %40’dan fazladir. Bu
saymin ¢ogunu Afrika iilkelerinde yasayan insanlar olusturmaktadir. Raporda en
popiiler sosyal medya platformlar1 Facebook, YouTube ve WhatsApp seklinde
siralanmigtir (Arslan ve Aybar, 2020).

Diinyada sosyal medyay1 kullananlarin sayis1 her yil artis gostermektedir. Bu
artig internet altyapisinin gelismesiyle ve internete baglanan teknolojik aletlerin
yayginlagsmasiyla aciklanabilir. eBizMBA.com’un arastirmasimna gore en popiler
sosyal medya platformlar1 arasinda ilk sirada olan Facebook’un 2 milyardan ¢ok
aylik ziyaret¢isinin bulundugu tespit edilmistir. YouTube, WhatsApp ve Instagram
platformlarinin aylik ziyaretgisinin ise 1 milyar1 gegtigi gézlemlenmistir. Ote yandan

Facebook’un en ¢ok kullanicisinin ABD’de oldugu goriilmiistiir. ABD’yi Hindistan



ve Brezilya iilkeleri takip etmektedir. ABD’de Facebook kullanicilari niifusun

%60’1ndan fazlas1 durumundadir (Kiigiikali ve Sergemeli, 2019).

Diinya niifusunun %56’s1 internet erisimine sahipken, Tirkiye niifusunun
%751 internet erisimine Sahiptir. Tiirkiye’de internet erisimine sahip olan niifusun
1se %931 mobil kullanicilardir. Bunlarin %72’sinin web kullanicisi, %63’ {iniin ise
etkin sosyal medya kullanicist oldugu gériilmiistir (Ozay, 2019). Dolayis1 ile
Tiirkiye’de internet erisimine sahip niifus, diinya ortalamasinin iistiindedir. Ancak
2018 istatistiklerine gore Tiirkiye, Avrupa Birligi iilkeleri i¢inde Romanya ve
Bulgaristan’dan sonra internet kullanicilarinin toplam niifusa orami en diisiik olan

tilkedir (Gtiner, 2020).

Tiirkiye Istatistik Kurumunun paylastigi biiltende; Tiirkiye’de interneti
kullananlarin oran1 2019 yilinda 16-74 yaslar1 arasindaki kullanicilarda %75,3 iken
bir 6nceki sene %72,9 oldugu belirlenmistir. Yine ayni1 yas araliginda erkeklerin
%81,8’inin, kadimlarmn ise %68,9’unun internet kullandig1 ifade edilmistir. internet
kullanicilart arasinda sosyal medya kullananlarin oraninin ise %81,4 oldugu yapilan

arastirmada ortaya ¢ikmistir (Kiiciikali ve Sercemeli, 2019).

WeAreSocial’in yayinlamis oldugu rapora istinaden Tiirkiye’de sosyal medya
kullanimut ile ilgili veriler agagida verilmistir. 2020 yil1 istatistigine gore lilkede 62
milyondan fazla internete erisim saglayan kullanici bulunmaktadir. Bu say1 bir
onceki seneye gore %4 artis gostermistir. Ayni calismaya gore Tirkiye’de 54
milyondan fazla sosyal medyay1 kullanan birey bulunmaktadir. Bu sayida bir 6nceki
seneye gore %4,2 artis gozlemlenmistir. Sosyal medyayr kullanan bireyler bu
platformlara %99 oraninda cep telefonlarindan erisim saglamistir. Ayni rapora gore
16-64 yas araligindaki bireyler giinde 7 saat 29 dakika internette vakit harcamaktadir.
Bu vakit sosyal medya kullaniminda 2 saat 51 dakikaya diismektedir. Ayrica bu
raporda en popiiler sosyal medya araglar1 YouTube, Instagram, WhatsApp, Facebook
ve Twitter seklinde siralanmistir (Arslan ve Aybar, 2020).

Tiirkiye’de Facebook’u kullananlarin sayist 43 milyondan, Instagram’i
kullananlarin  sayis1 ise 38 milyondan fazladir. Akilli cihazlara indirilen
uygulamalarda ilk olarak WhatsApp goziikmektedir. Onu Instagram takip
etmektedir. Ugiinciisii Messenger, dérdiinciisii ise Facebook platformudur (Ayyildiz,

2020).
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2.1.3. Sosyal Medyanin Tarihgesi

Diinyada "Usenet" adiyla kurulmus tartisma platformu, 1979'da Duke
Universitesinden TomTruscott ve JimEllis tarafindan sosyal iletiler yaymlamalari
icin tasarlanmistir. Bruce ve Susan Abelson Onciiliigiinde yaklasik otuz bes yil kadar
once kurulan ve giinliik tutan kisilerin ¢evrimigi olarak yazdiklar1 yazilar1 bulusturan

"Open Diary", bugiinkii sosyal medyanin baslangicidir (Bonnet, 2010).

Internete ulasim 1990'li yillarda ilk olarak ordu, devlet ve akademik
kurumlarmm kullanimina a¢ilmistir. 1993 yilinda internet alt yapisinin  sehir
merkezlerine ulagsmasi pek ¢ok kurumun internete erismesine imkan saglamistir.
Internet kullanimimin yayginlasmasi, kullanicilarin internet siteleri olusturmalar1 ve

yeni arayiizler gelistirerek daha fazla kisiye ulagmalarina olanak saglamistir.

1995'i yillarda internette ticaret, reklamcilik ve internet teknolojileri
kullaniminda artis yasanmistir. 2000'li yillarda anlik etkilesim imkani olmayan web
sitelerinin popiilerligi azalmig, bu donemde giiniimiizde kullanilan sosyal medyaya
temel olan bazi gelismeler yasanmistir. Anlik mesajlasma sistemi ICQ, bu donemde
hayatimiza girmis ve kisa zamanda el degistirerek giiniimiizde hala popiiler olan
AIM (AOL Instant Messenger) sosyal medya uygulamasina evrilmistir. Bu
uygulamay1 kullanan kisiler, ¢ogunlukla yiiz ylize tanistig1 insanlar ile anlik iletisim
kurarlar. Ayrica bu uygulama bugiin de hala kullanimda olan Twitter'n yap1

taglarindan birini olusturmustur (Ozkan ve Kirmizitas, 2020).

1997 yilinda yayma baglayan SixDegrees.com sitesi sosyal medyanin
liderlerinden biriydi. Sitenin kullanim amaci kisilerin adlarina bir sayfa agarak
tanidiklar1, arkadaglar1 ve aileleri ile yazigmalaridir. SixDegrees mali problemler,
teknik altyapisinin yetersizligi ve rekabet nedeniyle uzun 6miirlii olmayarak 2001'de

kapanmustir (Erol, 2019).

1990 yillarin sonlarinda bloglar, kisilerin giinliigii andiran yazilarini internet
sayfalarinda paylagsmaya baglamasi ile hizlanmistir. "Open Diary" sirketi 1998
yilinda, kullanicilarina anlik giince yazmalari i¢in olanak taniyan ilk firmaydi. Bu
firmadan sonra 1999'da "LiveJournal” isimli firma da giince yazmalari igin

kullanicilarina olanak saglamistir. Bu firmay1 2003'de Google satin almistir. 2000'li
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yillarda internet kullanicilar1 sosyal medyada daha fazla igerik olusturmayi, bagka
aracilar olmadan da yapmayi istedikleri sozlenmistir. Web 2.0 teknolojisi sayesinde
kullanicilarin daha basit sekilde icerik olusturup gelistirerek daha fazla kisiye hitap
etmesi saglanmigtir. Wordpress sitesi bu donemde yazilim hakkinda bir fikirleri
olmasa bile kullanicilarina kendi internet sayfalarini kurma imkéani vermistir. Bu
sitede kullanicilar sadece bilgisayar kullanarak degil, cep telefonlar1 ile de ¢ok basit
bir sekilde igerik olusturabilirler. Bu platform, daha ¢ok gezmeyi seven insanlarin
gezdigi yerler hakkindaki bilgilerin paylasildig: bir site haline gelmistir (Dagitmac,
2015).

Déneminin en popiiler uygulamasi Facebook, Harvard Universitesi
ogrencilerinin birbirleri ile iletisim kurmalar1 i¢in kurulmustur. Siteyi Mark
Zuckerberg ve yakin arkadaslar1 2004 yilinda kurmuslardir. 2005'de site daha ¢ok
tiniversiteli 6grenciler tarafindan kullanilmis ancak 2006’da giiniimiizde kullanilan
Ozellikleri ile her kesime hitap eder hale gelmistir. YouTube ise yayma 2005'de
baslamis, popiilerligi ise 2006 yilinda Google'in himayesine girmesiyle saglanmigtir.
2006 yilinda ise hayatimiza Twitter'n girmesiyle giindelik yasamdan paylasim
yapmak ¢ok basit bir hal almistir. Giinliik hayatta karsilasilan olaylar ve durumlar
hakkinda yazilar yazarak, yolda yiiriirken bile genis kitlelere hitap eden bir yazar
olunabilmektedir (Gogoglu, 2020).

Iphone 3G'nin gelismesi ile 2008'de uygulamalar cep telefonlarinda yerlerini
almislardi. Facebook, Twitter ve WhatsApp gibi uygulamalar ile karsidaki kisilere
ulasmak daha hizli bir sekilde ger¢eklesmeye baslamistir. Bu donemde blog
sitelerine ragbetin azaldigi da sOylenebilir. Sosyal medya araglart giin gectikge
geligserek sayilart artan farkli platformlara taginmaktadir. Yapisindaki etkilesim ve
dinamizm, farkli donanimlarla erigilebilen yapisi, baska bir ifade ile internete
baglanabilen her tiirlii aragla erisim imkani olmasi nedeni ile kullanici sayisinin
arttig1 soylenebilir. Bu talep artisinin, farkli yazilim sirketlerinin bu alana ilgi
duymasina ve bu alanda farkli sosyal medya ortamlarinin gelismesine yol actig1 ifade
edilebilir (Tezci ve Igen, 2017). Sosyal medya ortamlarinin farkli sekillerde
siniflandirildigini  gdzlemlemek miimkiindiir. Oztiirk ve Talas (2015) tarafindan
yapilan c¢alismada, bu tiir siniflamalar yerine genel olarak kullanilan ve bilinen

ortamlara odaklanmigtir. Ciinkii sosyal medyanin ayn1 zamanda dinamik dogasi, giin
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gectikee gelisen Ozellikleri veya yeni gelistirilen sosyal medya ortamlari bu tiir
siniflamalar1 da bir dlgiide gecersiz kilmaktadir. Ornegin, sadece metin gelistirmeye
odaklanan bir sosyal medya aracinda belli bir siire sonra farkli ortamlarin da
(goriintli, video, grafik vb.) kullanicilara sunuldugunu goézlemlemek miimkiin
olabilmektedir. Twitter platformu bastan yalnizca metin paylasimina yonelikken

sonradan fotograf ve video paylagimina da imkan saglamistir.

2.1.4. Sosyal Medya Araclar:

Sosyal medya araglar1 giintimiizde wikiler, bloglar, mikrobloglar, sosyal
aglar, sosyal isaretleme ve medya paylasim siteleri olarak gruplandirilmaktadir
(Oztiirk ve Talas, 2015).

2.1.4.1. Wikiler

Wikiler, bireylerin sayfa olusturmasina, sayfalar1 diizenlemesine ve sayfalari
birlestirmesine imkan saglayan sosyal medya araglaridir. Bu platformlar isbirligine
odakli iletisim ortamlaridir. Wikipedia en fazla bilinen wikilerdendir (Oztiirk ve
Talas, 2015).

Literatiirde internet ansiklopedisi olarak tanimlanan Wikiler, kullanicilarin
veri eklemesine ve ekledikleri veri iizerinde degisiklik yapabilmesine olanak
saglayan sosyal medya araglaridir. ‘“What I Know 1is’ sdzcliklerinin kisaltilmasiyla

olusan Wiki’nin Tiikge anlami ‘Bildigim kadartyla’dir (Acar, 2020).

Wikipedia’y1 2001 yilinin Ocak ayinda Jimmy Wales kurmustur. Kaynaklar
acik olan, degisime ve yeniliklere acik, farkli dillerde hazirlanan, tarafsiz, 6zgiir ve
kullanicilan tizerinden kar saglamayan ansiklopedilerdir. Jimmy’e gore Wikipedia,
kullanicilarin  konustuklart lisanlarda kaliteli ve {icretsiz ansiklopedi olusturma
ugrasisidir. En fazla kullanilan sosyal medya araglarindan Wikipedia, 262 dilde
yayim yapmakta ve bir milyonun {izerinde basliktan olugsmaktadir. 28 milyondan
fazla makale bulunan bu platformun kullanict sayis1 8 milyonu gecmistir. Bu
platform ayn1 zamanda ayda 6 milyardan fazla kullanici tarafindan ziyaret
edilmektedir. Bu sitenin acik kaynak kodlu olmasindan dolay1 kimi zaman olumsuz

durumlar olugmaktadir. Tarafsiz olmayan veya kaynagi bulunmayan basliklar agilip,
1



igerik olusturulmaktadir. Bu durum platformda bulunan bilgilerin dogrulugunun

sorgulanmasina yol agmaktadir (Menderes, 2019).

2.1.4.2. Bloglar

Giinliigii andiran internet sayfasi anlamina gelen Blog “weblog” sdzctiglinden
gelmektedir. Bu terim Dblog kullanicilarindan  birinin -~ “weblog”  sekline
doniistiirmesinden bir yil sonra “blog” seklinde kullanilmaya devam edilmistir
(Dagitmag, 2015).

Bloglar, teknik bilgilere gereksinim duymadan bireylerin  smirsiz
yazabildikleri bir defter veya giinliik gibi karalayabilecekleri internet siteleridir. Bu
platformlar hem giinliiklere benzemekte hem de internet sayfasi olarak kullanilip veri
ekleme imkani1 bulundurmaktadir. Bu veriler yazi, ses, video ve resimler olabilir. Her
yas grubundan milyonlarca kullanicisi olan blog sayfalar1 bulunmaktadir (Menderes,
2019). En yaygin blog siteleri arasinda, yaraticiligi sergilemek igin WordPress,
kigisel tasarimlar olusturma imkani veren Wix; e-ticaret, portféy yonetimi i¢in
Squarespace; Google tarafindan kazandirilan ve depolama alanlarina imkan veren

Blogger sayilabilir.

2.1.4.3. Mikrobloglar

Mikroblog siteleri, anlik mesajlar ve bloglar arasinda olusan bosluklart
doldurarak son yillarin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 arasina girmistir.
Bu platformlar karakter sinirlamasi olan, kapasitesi diisiik bloglardir. Karakter

sinirlamasindan dolayr daha hizli ve ¢ok sayida igerik iiretilip paylasilabilmektedir
(Menderes, 2019).

Twitter: Twitter, JackDorsey’in 2006 senesinde metin ve yazi temali kurmus
oldugu sosyal medya platformudur. Twitter kullanicilari “Tweet” denilen kisa
yazimlar paylasabilmektedir. Kullanicilarin bagka Twitter kullanicilarini takip
etmeleri ve takip¢i edinmeleri miimkiindiir. “Tweet” kelimesinin Tiirk¢edeki anlami
civildamadir. Logosunun iizerinde bulunan mavi renkteki kus simgesi civildamay1
temsil etmektedir. Kullanicilarin olusturduklart tweetleri, tiim kullanicilar veya
kisisel ayarlara gore kullanicilari takip edenler gérebilir. Ayrica bu platformda
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tiyelerin profillerinde, takip edenlerinin ve takip ettiklerinin sayilart ve sayfalar
goriilebilir. Uyeler, diger iiyelerin attig1 tweetleri “retweet”leyerek sahsi sayfalarinda
yayimlayabilirler. Bu mikroblogta giin i¢cinde yaklasik olarak 100 bin civar tweet
atilmaktadir. Tiirkge kullanimina 2015 tarihinde gecilmistir. Bir¢ok tinlii, Twitter’da
sahip olduklar1 ragbet sayesinde bu platformdan para kazanmaktadir. Kullanicilarin
paylastiklar1 tweetler; bir siyaset¢inin giindemdeki olaylar hakkinda goriisleri, bir
tinllinlin konser zamani, bir is insaninin firmasi hakkindaki gelismeleri vb. olabilir

(Acar, 2020).

Twitter baglarda bir tweetteki karakter sayisini 140’da sinirhi tutmustur. 2017
yilindan itibaren karakter sayisi 280’e ¢ikarilmistir. Twitter, “hashtag” sayesinde
ayni  sOzciikleri  kullanarak topluluklarin ayn1  meseleleri  konusabildikleri,
paylasabildikleri alanlar olusturmaktadir. Tiirk¢ede etiket anlamina gelen “hashtag”
kisa siirede kitleleri organize etmekte, ayn1t meseleler iizerinde ortak bir tepki verme

imkani1 saglayabilmektedir (Menderes, 2019).

Twitter’in kullanim amaglarinin basinda tweet atarak sohbet etme 6zelligi
oldugu soylenebilir. En belirgin 6zelligi ise destege ihtiya¢ duyulan toplumsal
meselelerde dayanisma saglamasi ve destek istenilen konu igin Kitlelerin
diisiincelerini yonlendirmeyi bagarabilmesidir. Sadece baskalari ile iletisim i¢in degil
kisinin kendi duygu ve diisiincelerini ifade edebilmeye de olanak tanir. Giinlikk
yasamda haberlesme ve haber almayi saglar. Kisinin sosyal mecradaki pozisyonunu
kontrol etmesini ve giincel olarak takip etmesini miimkiin kilar (Solmaz, Tekin,

Herzem ve Demir, 2013).

Tumblr: David Karp 2007 tarihinde kurmustur. Kurulduktan 2 hafta sonra 75
bin kullaniciya ulasan bu platform, glinlimiizde 24 milyon kullaniciyr asmistir. Bu
platformda metin yazmaktan ¢ok diger kaynaklardan toplanan igerikleri paylasan
kullanicilar bulunmaktadir. Daha ¢ok video veya gorsel paylasimi yapilmaktadir
(Menderes, 2019). Kullanic1 sayis1 hizla yiikselen bu platform, 2009°da iphone,
2010’da ise Blackberry telefonlar i¢cin uygulama yayimlamistir. Agustos 2009°da
“BusinessWeek™ dergisi uygulamanin kurucusu David Karp’1 yilin en iyi teknoloji
girisimcisi olarak se¢mistir. Ulkemizde de kullanici sayisi arttik¢a 2011 yilinda diger
dillerin yanina Tiirkge dil secenegi de eklenmistir (Erbas, 2011).



2013 yilinda Yahoo tarafindan alinan bu sitede 275 milyonu askin blog
bulunmaktadir. Tiirkce destegi durduruldugundan Tiirkiye’de yaygin olarak
kullanilmamaktadir (Acar, 2020).

2.1.4.4. Sosyal Aglar

Sosyal aglar bir platform {izerinden bir araya gelen kitlelerin bulustugu sosyal
medya araclarinin 6rneklerindendir. Bu platformlar insanlarin bir araya geldigi kafe,
park gibi ortamlara benzemektedir (Oztiirk ve Talas, 2015). Sosyal ag platformlar
bireylerin profil olusturmasini, diger bireylerin iliskide olduklar1 kullanicilara
ulagmasint saglayan hizmetlerdir. Bu platformu digerlerinden ayiran o6zellik
profilindeki igerikleri bagka kullanicilarla da paylasilmasidir. Ayrica sosyal ag

sitelerinde devamli online olunabilmektedir (Acar, 2020).

Facebook: Diinyada en fazla ilgi gosterilen sosyal aglarin basinda bulunan
Facebook, Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda kurulmustur. Kullanicilar
cevresiyle ticretsiz bir sekilde iletisim ve etkilesim kurma imkéanina sahip olmustur.
Baslangigta tiiniversite iginde kullanilan bu platform kisa zamanda diinyaya
yayilmustir (Yilmaz, 2019).

Facebook miizik, video ve resim paylasiminin yani sira oyun ozelligine de
sahip olmasi ve bilgiye ulasim kolaylig1 sebebiyle diinyada en ok tercih edilen

sosyal ag konumundadir (Bozkurt, 2019).

Facebook iiyelerine organizasyon olusturmayi, ayni fikirler ¢ergevesinde
toplanmay1 sunan bir platformdur. Bu platform sadece arkadas edinmeyi degil,
kullanicilarin iilkelerinde ve diinyada neler oldugunu &grenme gereksinimini de
karsilamaktadir. Bu site sadece haber almak amaciyla degil, haber vermek veya
haberi sunmak gayesiyle de kullanilmaktadir (Menderes, 2019).

WhatsApp: Akilli cep telefonlart igin gelistirilen WhatsApp 2010’da
kurulmugtur. Bu uygulamada mesaj, ses, resim ve video gondermenin disinda grup
olusturma ve olusturulan gruba baska kullanicilar1 da ekleme 6zelligi bulunmaktadir.

Facebook 2014 yilinda WhatsApp’1 satin almistir (Acar, 2020).
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Anlik haberlesmeyi saglayan bu uygulama kisa zamanda neredeyse tiim akilli
telefonlarda kendine yer bulmustur. Goriintiilii veya sesli arama 6zelligi bulunan bu

platform diinyada en fazla indirilen uygulamalardan biridir (Gé¢oglu, 2020).

LinkedIn: ReidHoffman tarafindan gelistirilen bu platform 2003 yilinda
hizmete ge¢mistir. Diger platformlara nazaran LinkedIn is bulma amach
kullanilmaktadir. Kullanicilar bu platformda isyerlerini, sirketleri takip ederek,

sunulan is ilanlarina basvurabilmektedirler (Yilmaz, 2019).

LinkedIn diinlimiizii, bugliniimiizii, okul ve is durumumuzu yani kariyerimizi
gosteren bir platformdur. Bu platformda bulunmak, hesap olusturmak bireyleri is

hayatinda kolay ulasabilir duruma getirmektedir (Bozkurt, 2019).

LinkedIn sadece bir is bulma platformu olarak degil, ayn1 zamanda
profesyonel anlamda kisilerle sosyal bir bag kurmak i¢in de kullanilan bir
platformdur. LinkedIn is bulma islevinin yaninda ¢aligma arkadaslarinin giinlerinin
nasil gectigi, hangi sirketlerin c¢aligma ortamlarinin nasil oldugu, eski calisma
arkadaslarinin bugiin neler yaptig1 hakkinda bilgi sahibi olunmasina da olanak saglar.
Uygulama, nitelikli personel arama alaninda hizla artan bir kullanic1 Kitlesi
olusturmustur. Firmalarin insan kaynaklari ¢alisanlar1 ic¢in biyiikk kolayliklar
saglamaktadir. Uygulama tizerinde kayith 6zge¢misleri incelemeleri kolaylasirken
ayn1 zamanda diger potansiyel personel adaylar ile kiyaslama yapma imkanlarina da
olanak saglar. Bir kullanici, 6zgegmis profilinde her alan1 uygun bigimde
doldurdugunda, birbirine benzer ve kendine uygun bir¢ok ilana ¢ok rahat bir sekilde
ulagir. Uygulamay1 kullanan igverenler icin ise sagladigi en biiytlik kolaylik, nitelikli

personele diisiik maliyet ile ulagilmasidir (Yagmur, 2019).

2.1.4.5. Medya Paylasim Siteleri

Sosyal medyayla ilgili ortamlarda yazi paylasimindan daha ¢ok resimler ve
videolar paylagim yapilmaktadir. Fotograf paylasim sitelerinin en ¢ok kullanilanlar

Instagram ve Pinterest, video sitelerinin ise YouTube’dur (Acar, 2020).

Instagram, Picasa ve Flickr siteleri kullanicilara fotograflar yiiklemeyi,
paylasilan fotograflara yorumlar yapmayi sunmaktadir. YouTube gibi siteler ise

fotografa nazaran video igeriklerinin olusturulmasi ile meydana gelmektedir.
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Slideshare sitesi ise kullanicilarin = slaytlar1 yiikleyip paylasmasina olanak
saglamaktadir (Oztiirk ve Talas, 2015).

YouTube: YouTube 2005 yilinda video paylasim sitesi olarak agilmustir.
Bireyler video yiikledikleri gibi baskalarinin videolari1 da izleyebilmektedirler.
2019 verilerine goére video izleyen kullanicilar 1,60 milyarin iizerindedir.
Reklamcilik sektoriiniin de gelismesiyle YouTube uygulamasina yiiklenen videolar
zamanla is kapisina doniismiistiir. Kullanicilar video yiikleyerek para ve sohret
kazanmaya baslamiglardir. Ayrica bu platformda canli dersler de verilmektedir.
YouTube iizerinden kullanicilara birgok igerik sunulmaktadir. Bunlar; ders, teknoloji,

saglik, yemek, miizik, cocuk videolar1, filmler ya da diziler gibi (Gé¢oglu, 2020).

YouTube kullanicilarina canli yaym yapma, kanal olusturma, video izleme,
yiikkleme ve yorum yapma gibi 6zellikler sunmaktadir. Miizik ile ugrasanlar igin
resmi hesaplar acarak kullanicilara eserlerini yayimlama imkani sunmaktadir
(Menderes, 2019).

Instagram: Instagram 2010 yilinda kullanicilarin  resim ve video
paylasabildikleri bir platform olarak kurulmustur. Facebook 2012 yilinda bu
uygulamay1 satin almistir. Tiirkge ‘anlik telgraf® anlamina gelen bu uygulamada
kullanicilar ~ yasamlarindan ~ fotograflar  yiikleyerek  diger  kullanicilarla
paylasmaktadir. Yiikledikleri fotograflari diizenleyebilmesi veya filtre kullanabilmesi
uygulamay1 cazip hale getirmektedir. Gizlilik ayarlar1 sayesinde kullanici, profilini

isterse yalnizca arkadaslarina gostermektedir (Menderes, 2019).

Instagram’t  Tirkiye’de kullanan birey sayisi 22 milyonu gecmis
bulunmaktadir. Tiirkiye’de kullanilan en popiiler sosyal medya platformlarindan
biridir (Acar, 2020). Instagram 6nceleri fotograf paylasimi yapmak i¢in kullanilmaya
baslad1 ancak sonradan mesaj gonderme yolu ile kisilerle iletisim kurma ve ayrica
video gonderme ve paylasim yapma ozellikleri eklendi. Instagram gonderileri
herkesle paylasilabildigi gibi ayn1 zamanda gizlilik 6zelligiyle sadece arkadas ¢evresi
ile sinirlandirilabilir.  Kullanicilar video ve fotograf paylasirken hashtag(#)
kullanabilirler. Kullanilan hashtag’a tiklanarak uygulama iizerinde o konuyla ilgili
ayni hashtag’a eklenen diger video ve fotograflari gorerek takip edebilirler
(Yenigikti, 2016).
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Pinterest: 2009 yilinda kurulan Pinterest, bireylerin hobileriyle alakali
icerikleri toplayip kullanicilara sunan bir uygulamadir. Begenilen gorseller panolarda
paylasilarak baskalarina ulastirilabilir. Bu uygulamay1 kullanan kullanicilarin ¢cogunu
kadinlar olusturmaktadir ve 250 milyondan fazla kullanicis1 vardir (Acar, 2020). Bu
uygulamada kullanicilar hosuna gittikleri igerikleri kaydedip, baska kullanicilarla
paylasim yapabilmektedirler (Yilmaz, 2019).

2.1.4.6. Sosyal Isaretleme

Sosyal isaretleme siteleri kullanicilarin web ortaminda isaretleme yaptigi
sitelerdir. Kullanicilar begendigi web kaynaklarini internet kullanicilarinin
gorebildigi bir sitede paylasip, “hashtag” yaparak gruplara ayrabilir (Oztiirk ve
Talas, 2015). Bu platformlardan en ¢ok kullanilanlar1 Delicious ve Friendfeed’tir.
Etiket ismi anlamina gelen anahtar kelimelerle fotograf ve videolar arasinda baglanti

olusturmasini saglamaktadir (Acar, 2020).

2.1.5. Sosyal Medyanin Egitimde Kullanim

Internet kullaniminin yayginlasmasi ve teknolojik gelismelerdeki hizli artis,
egitimde hedeflerden 6grenme-6gretme siireglerine, igerige olan bakis agisina ve
6lgme-degerlendirme siireglerine kadar tiim siiregleri etkilemistir (Tezci, 2011a).
Internet 6grenci ve 6gretmenlere cok genis alanda ulasma imkani sagladigi gibi,
kisilerin kendilerini daha kolay ifade etmesini ve ilgilendikleri alanlar hakkinda
bilgilere kolay ulagsmasini saglar. Sosyal medya ise internetin sagladigi bu kolayliklar

ile insanlara ulasmay1 saglayan 6nemli bir platformdur.

Sosyal medya, anlik mesajlasmalarin  oldugu, olusturulan igeriklerin
paylasildigi, bilgi aligverisi yapilan ve kullanicilarin giindelik yasamda diger
kullanicilar ile bag kurmasini saglayan uygulamalar agidir. Sosyal medya 6zellikle
her kesimden insana hitap etmesi, yas faktoriiniin 6nemli olmamasi, her an
ulagilabilir ve iicretsiz olmasi ile egitimde de kullanilmaktadir. Ilerleyen zamanlarda
da sosyal medyanin yogun bir sekilde kullanildigi egitim alanlar1 olacagi
diistiniilmektedir (Sarsar ve Basbay, 2015).



Internet kullanimi, bireyin sosyal yasami kadar 6grenimlerine de énemli katki
saglamaktadir. Ogrenciler enerjilerini ve zamanlarini sosyal medya platformlarinda
harcadiklarindan dolayi ortak ¢ikarlar ve iliskileri igin topluluklar olusturmaktadirlar.
21. yiizy1l becerileri bu siirecle birlikte gelismektedir. Bu durum egitim topluluklarini
meydana getirmek i¢in miikkemmel bir firsat sunmaktadir (Yaylak, 2017).
Ogretmenlerin de kendi aralarinda ve 6grencilerle egitim ve iletisim gibi amaglar i¢in
kullanmalarina olanak saglamakta ve bu sayede de okulda 6grenme kiiltiiriiniin
olusmasina katki sunmaktadir. Bu durum teknolojinin etkili kullanimma imkan
saglamaktadir (Tezci, 2011b).

Ogretmenler teknolojinin vazgecilmez parcasi olan sosyal medya araglarini
gesitli amagclarla  kullanmaktadirlar.  Okullarda  kullanilan  sosyal ~medya
uygulamalarindan verim alabilmek igin Ogretmenlerin de kendilerini teknoloji
caginin gereklerine hazirlamalart ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Artik hayatin her aninda
kullanilir hale gelen sosyal medya araglarinin 6gretmenler tarafindan egitim-6gretim
stireclerinde etkili ve uygun bir bi¢imde kullanilmas1 gerekmektedir (Ulu, 2021). Bu
kullanimin 6grenme Ogretme siireglerine etkili olarak entegre edildiginde fayda
saglayacagi (Tezci, 2016) ancak etkili bir entegrasyon saglanmadiginda yarardan ¢ok

zarar getirecegi de sdylenebilir.

Sosyal medyanin egitimde kullanilmas: i¢in birden fazla ozelligi
bulunmaktadir. Sosyal medya araglar1 egitim-6gretim ortamlarinda Ggretmenlerle
Ogrenciler arasindaki bagi giiclendirmek amaciyla kullanilabilmektedir. Bu
platformlar ses, video, metin, goriintii gibi 6geler sayesinde kullanicilarin farkli duyu
organlarina hitap edebilmektedir. Bu da egitim ogretim siirecinde &grencinin
ogrenimin kalicilik oraninda artis saglayacaktir. Ayrica okulda 6grenme kiiltiiriiniin
olusmasini da destekleyecegi sdylenebilir. Ancak sosyal medya araglar1 6grenme ve
Ogretme siirecine etkili olarak entegre edilebilirse sz konusu faydalar saglanabilir.
Bunu saglayacak olan ise ogretmenlerdir. Ogretmenlerin bu anlamda teknoloji
destekli bir ogretim tasarimi yapmalari gerekmektedir. Etkili bir entegrasyon
saglanmadiginda ise faydasi olmayacak hatta olumsuzluklara neden olabilecektir.

Ogretim tasarimlari yaparken sosyal medya araglarini kullanmanin birtakim
olumsuzluklar1 da beraberinde getirecegi goz ardi edilmemelidir. Verilerin seri bir

bi¢imde yayilmasi, verileri kontrol ve takip etmeyi zorlastiran faktorlerden biridir.
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Egitimciler sosyal medya araglarin1 kullanirken veya 6grencilerine kullandirirken bu
faktorleri gozden kag¢irmamalidir (Kilig, 2019). Teknoloji bagimliligi, uygun
olmayan igeriklerin dagitimi, zorbalik, istismar gibi hususlar teknolojinin 6zellikle de

sosyal medyanin olumsuzluklarina 6rnek olarak verilebilir.

Sosyal medya kullanicilarinin sayisinda her gegen giin yasanan artis sebebiyle
Ogreticilerin de sosyal medya araglarin1 hem kendilerinin is yasamindaki
becerilerinde artis saglamak hem de Ogrencilerine egitimi etkin hale getirmek
anlaminda kullanmalar1 biiylik 6nem kazanmistir. Cevrimigi etkilesim Kkuran
Ogretmenlerin sayisinin artmasiyla birlikte, sosyal aglarin, 6gretmenlerin mesleki

gelisiminde 6nemli bir rol oynadig1 giderek daha fazla vurgulanmaktadir (Stirling,

2019).

Sosyal medyanin egitim i¢in kullanimi, her alanda erisime agik olmasi,
kullanicilarin kendi istekleri dogrultusunda se¢im yapabilmesi, 6grencilerin aktif
katilim saglamalar ile giderek biiyiiyen bir siirectir. O halde bu siireci hedeflenen
dogrultuda gelistirmek miimkiindiir (Mentese, 2013). Egitsel manada sosyal medya

araclariin kullanilmasinin saglayacagi faydalar asagidaki gibi 6zetlenebilir:

e Sosyal destek ve baglanabilirlik: Twitter ve Facebook gibi uygulamalarin
kullanim1 kigilerin birbirleri ile iletisim saglamalar1 ve yeni sosyal aglar
kurmalarin1 saglar. Ayn1 zamanda kisilerin kendilerini ifade ederken, kisisel
gelisimlerini arttirmast ve kendi benligini kurma agisindan desteklemesine
imkan tanir.

o Isbirlikli bilgi kesfi paylasimi: Giiniimiizde bilgiyi paylasmanin pek c¢ok
uygulama ile ¢ok kolay oldugu sdylenebilir. Ortak ilgi alanlarma sahip
kisiler, ilgi alanlar1 hakkinda birbirlerinden yeni seyler 6grenmekte ve gelisen
teknolojiler ile  bu yeniliklerin daha fazla insana ulasmasim
saglayabilmektedir.

e Icerik olusturma: Kullanicilar kendi isteklerine ve bagskalarinin
gereksinimlerine gore igerikler olusturup, bunlart genis Kitlelerle
paylasabilirler.

e Bilgi ve enformasyon kiimelemesi ve icerik modifikasyonu: Kullanicinin
paylastig1 ve karsi tarafa verdigi bilgiden ¢ok, karsi taraftaki kisinin bilgiyi

isteklerine gdre almasi ve o dogrultuda tiikketmesidir (Oztiirk ve Talas, 2015).
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Sosyal medyanin uzaktan egitim goren ogrencilerin derslerine ¢ok destek
oldugu goriilmiistir. Ozen ve digerlerinin (2018) yaptiklar1 ¢alismada; uzaktan
egitim ile 6grenimlerine devam eden 6grencilerin kendi aralarinda benzer baglar
kurmalarimi saglamistir. Yine ¢alismalarinda, 6grencilerin derste isledikleri konular1
ve ders notlarini sosyal medya iizerinden birbirleri ile paylastiklart gdzlemlenmistir.
Ayn1 zamanda Ogrenciler ders i¢i resim, video, anket gibi icerikleri de yine sosyal
medya {izerinden paylasarak birbirlerine destek olmaktadirlar. Ogrenciler ders
igerikleri ile alakali olarak yasadiklar1 sikintilar1 birbirleri ile konusarak veya
hocalar ile iletisime gecerek ¢ozmeye calismaktadirlar. Sosyal medyanin egitimde

kullaniminin her alanda destek icin gerekli oldugu belirtilmektedir (Ozen vd., 2018).

Sosyal medya, 6gretmenlerin kendi aralarinda, 6grencilerin kendi aralarinda,
Ogretmen-6grenci, Ogretmenlerle yonetim arasinda, o6grencilerle okul yonetimi
arasinda, veliler, 6gretmenler ve yoneticiler arasinda etkili bir iletisimin kurulmasina
katki sunabilir. Sosyal medya ile igerik paylasma ve olusturma, 6devlerden 6grenme-
Ogretme siireclerine kadar bircok egitim siirecinde bu platformlardan yararlanmak

miumkindiir.

2.2. Tgili Arastirmalar

Baritc1  (2022), calismasinda resmi kurumlarda c¢alisan Ogretmen ve
idarecilerin  sosyal medya araglar1 kullanimlarmi incelemistir. Ogretmen ve
idarecilerin sosyal medya kullanimlarinda kidem diizeylerine goére farkliliklar
oldugunu saptamigtir. Sosyal medya platformlarini orgiit i¢i haberlesme amagh

kullanimin gerekli oldugunu isaret etmektedir.

Seyranli (2022), calismasinda Tirk¢e Ogretmenligi okuyan &grencilerin
sosyal medya bagimliliginin dijital okuryazarliklariyla iliskisini incelemistir.
Calismaya katilanlarin simif diizeyleri, cinsiyetleri, webde gegirdikleri siire, sosyal
medya platformlarin1 kullandiklar siire ve senelik okuduklar: kitap adetleri arasinda
anlamli farkliliklar oldugunu tespit etmis, dijital okuryazarliklarinin yiiksek ¢iktigi

gorilmiistiir.

Bayyar (2019), caligmasinda sosyal bilgiler 6gretmenligi okuyan dgrencilerin

sosyal medya araglarini kullanimlartyla mesleki tutumlari arasindaki iliskiyi
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incelemis; sinif, cinsiyet, siklikla kullandig1 sosyal medya araglar1 gibi alt boyutlara
bagl olarak farkliliklar oldugunu tespit etmistir. Buna gore Ogrencilerin sosyal
medyada gecirdikleri zaman ile mesleki tutum arasindaki farkliligin anlamli oldugu

gozlemlenmistir.

Aksakal (2019), c¢alismasinda Ogretmen adaylarinin, sosyal medyayi
kullamimlarin1 farkli degiskenlere gore incelemistir. Yaptigi anket sonucunda
O0gretmen adaylarinin sosyal medya platformlarini eglence ve sosyal bir kagis olarak

kullandiklarini tespit etmistir.

Giiney (2018), calismasimi sosyal bilgiler 6gretmenligi okuyan son sinif
ogrencilerine uygulamistir. Arastirma sonucunda ogrencilerin  sosyal medya
araglarma kars1 yaklagimlarinin kismen olumlu, medya okuryazarlik diizeyinin ise
yiiksek oldugunu tespit etmistir. Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri vakit

arttikca medya okuryazarlik diizeyinin de artis gosterdigini saptamistir.

Seving (2018), calisgmasinda sosyal medyada veri gizliligi {izerinde
durmustur. Aragtirma yaptigi Ogretmen adaylarinin sosyal medya araglarina
bagimliliginin diisiik ve veri gizliliginin orta diizeyde oldugunu c¢alismasinda ortaya
koymustur. Ogretmen adaylarinin sosyal medya araglarma bagimlihigiyla internet
bagimlilig1 arasinda yiiksek diizeyde pozitif yonlii anlamli bir iligki oldugu sonucuna

ulagmustir.

Raut ve Patil (2016), ¢calismasinda sosyal medyanin egitimde kullanilmasinin
ogrenciler iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini incelemistir. Internet sayesinde
kolaylikla erisilebilen sosyal medyanin, kullanicilarin metinsel, gorsel ve isitsel
icerik olusturmak, diizenlemek ve paylagsmak i¢in birbirleriyle etkilesimde oldugu,
kolay ulagim sayesinde 6grenciler iizerinde olumlu etkiler biraktigindan bahsetmistir.
Sosyal medyanin zaman gegtikge milyonlarca insana ulastigi, giiniimiiz toplumuna
nifuz ederek olumsuz etki yaratmaya baslamasiyla birlikte, son zamanlarda
WhatsApp, Facebook ve Twitter gibi uygulamalar aracilifiyla sagliksiz bagimlilig
ortaya cikardigindan s6z etmistir. Makalede, sosyal medyanin insanlari nasil

etkilediginin, iyi ve kotii yonlerinin bilinmesinin bir ihtiyag oldugu ifade edilmistir.

Aycicek (2020), Sheffield Universitesinde yaptigi ¢aligmasinda okul dncesi
egitimde velilerin sosyal medya kullanimlar ile ilgili nitel bir inceleme yapmuistir.

Okul dncesi egitimde gocuklarin ev ortamindan etkilendigi, evde 6grenmeyi sosyal
2



bir ortama baglamak gerektiginin Oneminden bahsetmistir. Tematik analizin
kullanildig1 bu calismada, ev ve okul arasindaki etkilesimleri ortaya ¢ikarmak igin
okula ebeveyn katiliminin gerektiginin tizerinde durulmustur. Etkilesimli ve ¢ok
yonlii olarak sosyal medyayr kullanmanin, Ogrenilen igeriklerin ¢ocuklarin

hayatlarina yansitilmasinin saglayacag yararlari belirtmistir.

Tur ve Marn (2015), caligmalarinda sosyal medyay:1 kullanarak &grenmeyi
gelistiren bir tartisma etkinliginde oOgretmen adaylarinin Twitter hakkindaki
goriislerini incelemislerdir. Calismada, Ispanya'nin Balear Adalar1 Universitesi'ndeki
farkl1 6gretmen egitimi programlarinda tartisma etkinlikleri i¢in Twitter't kullanan
ogrencilerin egitim deneyimlerine odaklanmiglardir. Bu etkinliklerin  egitsel
hedeflerinin, o6gretmen adaylarmin kisisel O6grenme ortamlarini  giiclendirmek,
ogrenci katilmini saglamak ve Ogrenim igin sosyal medya ve mobil cihaz
kullanimlarini  gelistirmek oldugunu one siirmiislerdir. Ogrencilerin ~goriisleri
derslerin sonunda doldurduklar1 bir anket araciligiyla degerlendirilmis, 6grenci
katilimina iligkin bazi istatistiksel veriler elde etmek amaciyla tartismaya iliskin
tweetler de toplanmislardir. Ogretmen adaylarinin miinazara etkinligi i¢in toplanan
Twitter verileriyle, onlarin miinazara konusunu 6grenmeleri ve anlamalari tizerindeki
etkisini gozlemlemislerdir. Ayrica sonuglarin sosyal medyanin egitimde kullanimina

yonelik olumlu algilar olusturdugunu tespit etmislerdir.

Prestridge (2018), ¢alismasini Bilisim Teknolojileri 6gretmenlerinin mesleki
ogrenimleri i¢in sosyal medya kullanimlarini siniflandirmak, sosyal medya
araciligiyla kendilerini gelistirmeye yonelik bir 6grenim mekanizmasi sunmak
amactyla ortaya c¢ikartmistir. Cevrimici kaynaklarin ¢ogalmasi ve erisilebilirligin
artmasi, 0gretmenlerin sosyal medya platformlarinda baglanti kurmasi, fikirlerini
paylasmak ve Kkendi mesleki 6grenme firsatlarini genisletmek igin gevrimigi
olmalarina yol ag¢tigindan bahsetmistir. Calismaya katilan 6gretmenlerin, bu
cevrimigi alanlardaki mesleki 6grenim tutumlarina dayali olarak sosyal medyayla
farkli sekillerde ilgilendiklerini tespit etmistir. Bulgulari, benlik ve etkilesim olmak

tizere iki baslik altinda toplamistir.

Feyzioglu (2016), calismasinda ogretmen ve okul idarecilerinin sosyal

medyay1 egitimde kullanmalaria yonelik goriislerini demografik bilgilerine gore
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incelemistir. Cinsiyet agisindan kadin egitimcilerin lehine anlamli farklilik gosterdigi

sonucuna ulagmistir.



3. YONTEM

3.1 Arastirmanin Modeli

Arastirmalar, bakis acist ve esas aldiklar felsefeye gore nitel ve nicel olmak
tizere ikiye ayrilmiglardir. Nitel arastirma, problemlerin ¢éziimleri i¢in goriisme,
dokiiman analizi ve gozlem gibi veri toplama yontemlerinin kullanilmasiyla yapilan
arastirma siirecini ifade ederken, nicel arastirma ise gergekligi arastirma yapan
kimseden bagimsiz goren, kendi disinda gerceklesen gergekligin objektif olarak
gozlenip, analiz edilip Olgiilecegini  onaylayan pozitivist goriis olarak
tanimlanmaktadir (Sahin, 2019).

Ortaokul ogretmenlerinin  sosyal medya kullanim amaglart ve egitsel
egilimlerine iliskin kullanim diizeylerinin belirlenmesi amaclanan bu ¢alismada ¢ok
sayida elemandan olusan bir evrende, evren hakkinda genel bir yargiya varmak
amact ile evrenden alman bir grup iizerinde yapildigr igin nicel arastirma

yontemlerinden tarama modeli kullanilmastir.

Tarama modeli, su an ya da ge¢miste olan bir durumu dogal haliyle tespit
etmeyi, oldugu gibi gostermeyi amaglayan, arastirilan konuda bahsi gegen kisi ya da
nesneleri oldugu gibi aktarmaya galisan bir arastirma modelidir (Uzun ve Ayik,
2016). Bu arastirmada ortaokul 6gretmenlerinin sosyal medya kullanom amag ve
egilimleri ¢esitli degiskenler bakimindan farklilik gosterip gostermedigi de
belirlendiginden aymi zamanda nedensel karsilastirma arastirmasidir. Nedensel
karsilagtirma arastirmalar1 da herhangi bir manipiilasyon olmadan bir olaymn olas1
nedeni konusunda fikir elde etmeye yarayan arastirma desenidir (Gay, Mills ve
Airasian, 2011). Bu calismada 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlarini etkileyen
baz1 faktorlerin de (cinsiyet, mesleki kidem gibi) incelenmesi nedeni ile nedensel
karsilagtirma arastirmasi oOlarak desenlenmistir. Ayrica sosyal medya kullanim
egilimleri ile egitsel amacli kullanim diizeyleri arasinda iliskiye de bakilmustir. ki

veya daha fazla degisken arasinda iliskinin incelendigi arastirmalar olarak iliskisel
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tarama modeli de bu arastirmada kullanilan bir baska arastirma desenidir. Iliskisel
tarama arastirmalari, tarama arastirmalarmin bir tiridir (Biyiikoztirk, Kilig-
Cakmak, Akgiin, Karadeniz, ve Demirel, 2008). Arastirmada sosyal medya kullanim
egilimleri ve kullanim amaglar1 arasinda iliski ve bu degiskenlerin gesitli faktorler

acisindan farklilik gosterip gostermedigi incelenmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Yapilan caligmanin evreni iki sekilde ele alinabilir. Birincisi genel evrendir.
Ulasilmas1 oldukga zor olan somut olmayan bir kavramdir. Ikincisi ise ¢alisma evreni
olarak kabul edilmektedir. Bu da ulasilabilen kism1 kapsar (Balci, 2001). Calismada
Balikesir ilinde yer alan ortaokul 6gretmenleri ¢alisma evrenini temsil etmektedir.
2022-2023 egitim Ogretim yilinda Balikesir’de ortaokullarda 6579 6gretmen gorev
yapmaktadir. Bunlardan 3901’1 resmi, 2678’1 6zel ortaokullarda galismaktadir.

Bu arastirmanin evrenini, Balikesir ilinde Milli Egitim Bakanligina bagl 6zel
ve devlet ortaokul Ogretmenleri olusturmaktadir. Bu evrenden kolayda ornekleme
yontemi kullanilarak caligmaya goniillii olan 6gretmenlerle yiiriitilmiistiir. Kolayda
ornekleme, veri toplamada hiz ve ekonomiklik saglamaktadir (Biylikoztirk, Kilig-
Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2008). Bu calismada da 6gretmenlere sosyal
medya platformlar1 tizerinden anket gonderilerek katilimlar1 saglanmistir. Veri
toplama aracina goniillii katilm gosteren Ogretmenlerin sayisi1 277 olmustur.

Calismada yer alan 6gretmenlerin bazi1 demografik bulgular1 Cizelge 1°de verilmistir.

Cizelge 1. Demografik Bulgular

Mesleki Kidem (Y1l)
1-5 6-10 11-15 16-20 21+

Toplam

Cinsiyet Kadm Say1 11 31 34 26 29 131
Cinsiyet i¢inde % 8.4 23.7 26.0 19.8 22.1 100

Mesleki Kidem i¢inde %  57.9 52.5 45.3 45.6 433 473

Erkek Say1 8 28 41 31 38 146

Cinsiyet i¢inde % 5.5 19.2 28.1 21.2 26.0 100

Mesleki Kidem iginde %  42.1 475 54.7 544  56.7 527




Cizelge 1-devamm

Toplam Say1 19 59 75 57 67 277
Cinsiyet icinde % 6.9 21.3 27.1 20.6 24.2 100

Mesleki Kidem iginde % 100.0% 100.0  100.0 100.0 100.0 100

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin 131’1 (%47.29) kadin, 146’s1 (%52.71)
erkektir. Ogretmenlerin gorev siirelerine gore dagilimi 19°u (%6.85) 1-5 yil, 59°u
(9%21.30) 6-10 yil, 75’1 (%27.08) 11-15 yil, 57’si (%20.58) 16-20 yil ve 67’si
(%24.19) 21 y1l ve iizeri seklindedir.

Ankete katilanlarin yarisindan ¢ogunu (%51.6) 31-40 yas arast 6gretmenler
olusturmaktadir. Diger oranlar %29.6’s1 41-49 yas, %10.5’1 50-59 yas, %6.9’u 22-30

yas Ve %1.4’°1i 60 yas ve lizeridir.

Arastirmaya katilan 6gretmenler igerisinde 51 kisi yiliksek lisans mezunu, 4

kisi ise doktora mezunudur.

Ankete katilan 180 6gretmen sosyal medyay1 giinde 1-3 saat kullanirken, 91
ogretmen 4-6 saat kullanmaktadir. Ogretmenlerin %85.8°i Instagram, %60.2’si

Facebook ve %52.6’s1 Twitter platformlarini kullanmaktadir.

3.3. Veri Toplama Araclari

Arastirma sorularinin cevabii belirlemek icin veri toplama araci olarak
“Sosyal Aglarin Kullanim Amaglar1 Olgegi” ve “Ogretmenlerin Sosyal Medya
Kullanim Egilimleri Olgegi” kullamilmistir. Ayrica demografik bilgilere yer
verilmistir. Demografik bilgi formunda yas, cinsiyet, egitim durumu, mesleki kidem,
brans, gorev yeri, giinliik sosyal medya kullanim siiresi ve kullanilan sosyal medya

hesaplar1 gibi kisisel 6zellikler yer almaktadir.

Sosyal aglarin kullanim amaglar1 6lgegi Usluel, Demir ve Cinar (2014)
tarafindan sosyal aglarin kullanim amaglarin1 belirlemek i¢in olusturulmustur. Olgek
7 boyut yapisina sahip ve 26 sorudan olusmaktadir. Bu boyutlar iletisim kurma,

isbirligi, arastirma, iletisimi baslatma, igerik paylasma, iletisim siirdiirme, eglence
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boyutlaridir. Faktorlerin giivenirlik katsayilar1 Arastirma 0.78, isbirligi 0.86, iletigimi
Baslatma 0.67, Iletisim Kurma 0.87, iletisimi Siirdiirme 0.82, Icerik Paylasma 0.87
ve Eglence 0.81 scklinde hesaplanmistir. 26 maddenin giivenirlik katsayisi 0.92
olarak belirtilmistir. Bu 6lgek 7’li likert tipinde hazirlanmistir fakat bu ¢alismadaki
diger ol¢ek ile uyumluluk saglamasi igin 5°1i likert tipinde kullanilmistir. Bu
aragtirmada 6lgek verilerinin Cronbach Alfa giivenirligi: Arastirma icin 0.87, Isbirligi
icin 0.93, iletisimi Baslatma icin 0.82, Iletisim Kurma icin 0.89, iletisimi Siirdiirme
0.92, Igerik Paylasma icin 0.90, Eglence igin 0.83 olarak belirlenmistir. Olcek

verilerinin giivenilir oldugu sdylenebilir.

Arastirmada kullanilan “Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullamm Egilimleri
Olgegi” Colak ve Tezci (2022) tarafindan gelistirilmistir. Olgek tek faktdr yapisina
sahip olup toplam acgiklanan varyansin %58.9 oldugu, giivenirligin ise 0.89 oldugu
belirtilmistir. Bu 6lgek Colak’in (2022) tezsiz yiiksek lisans projesinde kullanmaistir.
Bu arastirmada kullanilan Sosyal Medya Egitsel Kullanim Egilimi Olgeginin
Cronbach Alfa giivenirligi 0.90 olarak hesaplanmustir. Olgek verilerinin giivenilir
oldugu soylenebilir. Egitsel egilimleri belirlemede kullanilan bu 6lgek tek boyutludur
ve 7 soru bulunmaktadir. Olgek “5=Kesinlikle Katiliyorum, 4=Katiliyorum,
3=Karasizim, 2=Katilmiyorum, 1= Kesinlikle Katilmryorum” olmak tizere 5’li likert

olarak derecelendirilmistir.

3.4. Verilerin Toplanma Siireci

Arastirmanin  verileri Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
aracilig ile Balikesir I Milli Egitim Midiirliigii’niin izin yazis1 génderilip izin
alindiktan itibaren belirlenen zamanda Balikesir’deki devlet ve 6zel ortaokullarina
gidilerek arastirmaci tarafindan 6gretmenlere ¢evrimici anket uygulamasi yapilarak
toplanmigtir. Ayrica Ogretmenlerin bulundugu okullara sosyal medya iizerinden
Olgegin linki gonderilerek calismaya goniillii olanlarm katilimlari igin haberdar

edilmistir.



3.5. Verilerin Analizi

Arastirmada ortaokul 6gretmenlerinin sosyal medyay1 egitsel amacli kullanim

diizeyleri incelenmistir. Bu amagla arastirma sorular1 gergevesinde;

1-Ogretmenlerin sosyal medya kullanim egilimleri ve kullanim amaclariin

diizeyi icin betimsel analiz yapilmistir.

2-Cinsiyet gibi iki kategoriye sahip bagimsiz degisken oldugu durumlarda
hem sosyal medya kullanim egilimleri hem de egitsel amagl kullanim i¢in verilerin
normal dagildig1 durumlarda iliskisiz Orneklemler t Testi analizi yapilmistir. Normal

dagilimin saglanamadiginda ise Mann Whitney U Testi ile analiz yapilmistir.

3- Mesleki kidem gibi bagimsiz degiskenin diizeyinin 3 ve daha fazla oldugu
durumlarda veriler normal dagildiginda ANOVA (Tek Yonlii Varyans Analizi) ile
analiz yapilmistir. Farkliligin gézlendigi durumda farkin kaynagini tespit etmek i¢in
coklu karsilastirma testi olarak Scheffe Testi uygulanmistir. Normal dagilim
olmadig1 durumlarda ise Kruskal Wallis H Testi ile analiz yapilmistir.

4-Sosyal medya kullanim amaglar ile egitsel egilimlere yonelik kullanim
diizeyi arasindaki iliskiyi belirlemek igin verilerin normal dagilim gosterdigi
durumlarda Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Verilerin normal dagilim

gostermedigi durumda ise Spearman Korelasyon analiz ile analiz yapilmistir.

Calismada 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaglarinin egitsel kullanim
diizeylerini yordama giiciine iligkin yol analizi yapilmistir. Yol analizinde indeksler
(Joreskog ve Sorbom, 1996; Kline, 1994; Tabachnick ve Fidell, 2007) olarak: X2,
serbestlik derecesi, NNFI, NFI, CFl, SRMR, RMR, RMSEA, GFI, AGFI indeksleri

incelenerek en yiiksek indekslere sahip modeller dikkate alinmistir.

Calismada oncelikle verilerin normalligi tespit etmek igin Carpiklik ve
Basiklik olciileri incelenmistir. Bu cercevede Basiklik ve Carpiklik Olclisii +2
araliginda oldugunda ve u¢ degerler bulunmadigi durumda verilerin normal dagilim
gosterdigi, bu smirlarin  disinda oldugu durumda normallik saglanamadigi
degerlendirilmistir (Orcan, 2020). Ayrica analiz siirecinde her bir bagimsiz

degiskenin diizeyi acisindan da basiklik ve ¢arpiklik 6lctileri dikkate alinmustir.
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Analiz sonucunda farklilik gézlendigi durumlarda farkliliin 6nem derecesini
belirlemek igin giic testi analizi uygulanmistir. Gii¢ testi analizinde Cohen d

hesaplanarak yorumlanmuistir.

Bu amagla Balikesir’de gorev yapan ortaokul 6gretmenlerine “Sosyal Medya
Kullanim Olgegi” anket seklinde uygulanmistir. Anket sonucu elde edilen veriler
Statistic Packets For Social Sciences (SPSS) ve Lisrel paket programi ile analiz

edilmistir. Anlamlilik diizeyi i¢in 0.05 diizeyi dikkate alinmastir.



4. BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirmanin bu boliimiinde 277 6gretmenden elde edilen verilerin arastirma

sorular1 baglaminda analizine iligkin sonuglara yer verilmistir.

4.1. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanim Amaclarinin Diizeyi

Arastirmanin  birinci ve ikinci problemi sirasi ile “Ogretmenlerin sosyal
medya kullamim egilimlerinin diizeyi nedir?” ve “Ogretmenlerin sosyal medyay1
egitsel kullanim amaglarinin diizeyi nedir?” olarak belirlenmistir. Bu problemin
cevabini belirlemek i¢in dlgeklerin her bir madde ve boyutuna iliskin betimsel analiz

yapilmistir. Analiz sonuglari Cizelge 2’de verilmistir.

Cizelge 2. Betimsel Analiz Sonuclari

Ort. SS  Carpiklik Basiklik

1-Sosyal medyay1 herhangi bir sorunla ilgili ¢6ziim yollar1 bulmak 3.46 1.24 -.665 -.667
i¢in kullanirim.

2-Sosyal medyay1 merak ettigim ya da ilgi duydugum bir konu 3.75 125 -1.146 .233
hakkinda bilgi aramak igin kullanirim.

3-Sosyal medyay: goriislerimi destekleyecek materyaller (fotograf, 3.62 1.25 -.823 -470
video ve yazi vb.) bulmak igin kullanirim.

Amag: Arastirma 3.61 112 -952 .066
4-Sosyal medyayi arkadaslarimla herhangi bir konu ya dadurum 359 1.30 -.824 -.457
hakkinda isbirligi yapmak i¢in kullanirim.

6-Sosyal medyay1 belli bir amagla ilgili gérev paylagimi igin 335 131 -427 -1.063
kullanirim.
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Cizelge 2-devamm

7-Sosyal medyay1 sosyo-kiiltiirel etkinlik diizenlemek i¢in 3.19 130 -.251 -1.144
kullanirim.

8-Sosyal medyayi ortak bir amag olusturmak i¢in kullanirim. 3.28 129 -482 -.887
9-Sosyal medyayi etkinliklerden haberdar olmak i¢in kullanirim.  3.89  1.21 -1.247 .639
Amag: Isbirligi 346 111 -.673 -424
10-Sosyal medyay1 yeni arkadagliklar kurmak i¢in kullanirim. 237 132 611 -.844
11-Sosyal medyayi arkadaglarima yiiz yiize sdyleyemedigim 1.89 1.07 1.304 1.106
seyleri sdylemek i¢in kullanirim.

12-Sosyal medyay1 samimi olmadigim arkadaslarimla iletigim 215 124 .884 -.347
kurmak i¢in kullanirim.

Amag: Iletisimi Baslatma 213 1.04 .937 254
13-Sosyal medyay1 arkadaglarimla sohbet etmek (anlik iletisim,  3.33 1.41 -.436 -1.153
sesli ve goriintiilii iletisim) igin kullanirim.

14-Sosyal medyay1 arkadaglarimla mesaj alig-verisi igin 343 136 -536 -.959
kullanirim.

Amag: Tletisim Kurma 3.38 132 -.464 -1.015
15-Sosyal medyayi iletisim bilgilerini bilmedigim arkadaslarima 3.21 1.35 -.312 -1.152
ulagsmak i¢in kullanirim.

16-Sosyal medyay1 eski arkadaglarimi bulmak i¢in kullanirim. 329 131 -419 -.994
17-Sosyal medyay arkadaglarimla iletisimimi siirdiirmek i¢in 3.38 128 -.605 -.761
kullanirim.

18-Sosyal medyay1 arkadaglarimla baglantimi koparmamak i¢in ~ 3.40 1.30 -.574 -.819
kullanirim.

Amag: Iletisim Siirdiirme 3.32 117 -.429 =777
19-Sosyal medyay1 herhangi bir konu hakkinda icerik (resim, 3.35 130 -.494 -.904
video ve metin vb.) olusturmak i¢in kullanirim.

20-Sosyal medyayi goriislerimi desteklemek igin olusturdugum  3.10 1.33 -.263 -1.180
gorselleri (resim ve video vb.) paylasmak i¢in kullanirim.

21-Sosyal medyay1 fotograf albiimii olugturmak i¢in kullanirim.  2.89 1.34 .009 -1.263
22-Sosyal medyay1 video alblimil olusturmak i¢in kullanirim. 272 134 251 -1.175
23-Sosyal medyayi kisisel etkinlik giinliigii olugturmak igin 257 122 .378 -.902
kullanirim.

Amag: Icerik Paylasma 293 110 -.046 -.851




Cizelge 2-devamm

24-Sosyal medyay1 komik paylasimlara (karikatiir ve soz vb.) 331 136 -.406 -1.062
bakmak i¢in kullanirim.

25-Sosyal medyay1 mutsuz oldugumda beni mutsuz eden 3.01 136 -.096 -1.264
etkenlerden uzaklagmak i¢in kullanirim.

26-Sosyal medyay1 komik paylagimlar (karikatiir ve sdz gibi ) 265 1.31 .288 -1.108
yapmak i¢in kullanirim.

Amag: Eglence 299 116 -.106 -.897

27-Sosyal medyay bilgi elde etmek-6grenmek i¢in kullanirim. 3.76 122 -1.021 124

28-Sosyal medyayi bir konuda fikir bilgi paylasimi i¢in kullanirim. 3.51  1.26 -.709 -.520
29-Sosyal medyay1 6gretmek —6gretim yapmak igin kullanirrm.  3.24  1.33  -.339 -1.079
30- Sosyal medyay1 ¢ocugumun okul etkinliklerini takip etmek 3.10 133 -.232 -1.190
i¢in kullanirim.

31-Sosyal medyay1 cocugumun 6devlerine yardimei olmak igin -~ 2.85 1.33 .070 -1.217
kullanirim.

32-Sosyal medyay1 cocugumun arkadagliklarim takip etmek igin =~ 2.64 1.33 .327 -1.088
kullanirim.

33-Sosyal medyay1 cocugumun durumunu takip i¢in kullamirim.  2.62  1.34 .371 -1.075
Amag: Egitim 3.10 1.03 -.035 -.557

Analiz sonucunda Ogretmenlerin Arastirma amagl sosyal medya kullanim
diizeyleri yiiksek bulunmustur (Ort.=3.61, SS=1.12). Arastirma amagh kullanimda en
yiiksek ortalama (Ort.=3.75, SS=1.25) “Sosyal medyayr merak ettigim ya da ilgi
duydugum bir konu hakkinda bilgi aramak i¢in kullanirim.” seklinde belirtilmis olan
2. madde, en diisiik ortalamaya (Ort.=3.46, SS=1.24) sahip madde ise “Sosyal
medyay1 herhangi bir sorunla ilgili ¢6ziim yollar1 bulmak i¢in kullanirim.” olarak

ifade edilen 1. maddeye aittir.

Ogretmenlerin Isbirligi amaclh sosyal medya kullamm diizeyleri yiiksek
bulunmustur (Ort.=3.46, SS=1.11). Isbirligi amach kullanimda en yiiksek ortalama
(Ort=3.89, SS=1.21) “Sosyal medyay: etkinliklerden haberdar olmak i¢in

kullanirim.” olarak ifade edilen 9. madde, en diisiik ortalama (Ort.=3.19,
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b

SS=1.30).“Sosyal medyay1 sosyo-kiiltiirel etkinlik diizenlemek igin kullanirim.’
olarak ifade edilen 7. maddeye aittir.

Ik iki boyuta nazaran Iletisimi Baslatma amacli sosyal medya kullanim
diizeyleri diisiik bulunmustur (Ort.=2.13, SS=1.04). Bu amagh kullanimda en yiiksek
ortalama 10. madde (Ort.=2.37, SS=1.32) “Sosyal medyay1 yeni arkadasliklar
kurmak i¢in kullanirim.” iken, en disiik ortalama (Ort.=1.89, SS=1.07) “Sosyal
medyay1 arkadaslarima yiiz ylize sdyleyemedigim seyleri soylemek i¢in kullanirim.”

ifadesindeki 11. maddeye aittir.

Ogretmenlerin Iletisim Kurma amagl sosyal medya kullanim diizeyleri diisiik
bulunmustur (Ort.=3.38, SS=1.32). Bu boyuttaki en yiiksek ortalama (Ort.=3.43,
SS=1.36) “Sosyal medyay1 arkadaslarimla mesaj aligverisi i¢in kullanirim.”
ifadesindeki 14. maddeye aittir. En diisiik ortalama (Ort.=3.33, SS=1.41) ise “Sosyal
medyay1 arkadaglarimla sohbet etmek (anlik iletisim, sesli ve goriintiilii iletisim) i¢in

kullanirim.” olarak ifade edilen 13. maddedir.

Bu calismanm analizinde 6gretmenlerin iletisim Siirdiirme amagli sosyal
medya kullamim diizeyleri diisiiktiir (Ort.=3.32, SS=1.17). lletisimi siirdiirme
boyutunda en yiiksek ortalama (Ort.=3.40, SS=1.30) 18. madde “Sosyal medyay1
arkadaslarimla baglantimi koparmamak i¢in kullanirim.” iken, en diisiik ortalama
(Ort.=3.21, SS=1.35) ise 15. maddeye ‘“Sosyal medyay1 iletisim bilgilerini

bilmedigim arkadaslarima ulagsmak i¢in kullanirim.” aittir.

Ortaokul &gretmenlerinin Igerik Paylasma amaglhi sosyal medya kullanim
diizeyleri bir baska diisiik bulunan boyuttur (Ort.=2.93, SS=1.10). Bu amacin en
yiiksek ortalamasi (Ort.=3.35, SS=1.30) “Sosyal medyay: herhangi bir konu
hakkinda igerik (resim, video ve metin vb.) olusturmak i¢in kullanirim” 19.
maddedir. En diisik ortalama (Ort.=2.57, SS=1.22) ise “Sosyal medyay1 kisisel

etkinlik giinliigii olusturmak i¢in kullanirim.” 23. maddedir.

Analiz sonucunda ortaokul &gretmenlerinin sosyal medyay1 Eglence amacl
kullanma diizeyleri diistiktiir (Ort.=2.99, SS=1.16). Eglence amac¢lh kullanimda en
yiksek ortalama (Ort.=3.31, SS=1.36) “Sosyal medyayr komik paylasimlara
(karikatiir ve s6z vb.) bakmak i¢in kullanirim.” 24. maddeye aittir. Bu amacin en
diisiik ortalamasi (Ort.=2.65, SS=1.31) ise “Sosyal medyay1r komik paylagimlar

(karikatiir ve s6z gibi) yapmak i¢in kullanirim.” olarak ifade edilen 26. maddedir.
3



Ortaokul o6gretmenlerinin sosyal medyanin egitsel kullanim egilimlerinin
diizeyleri de diisik bulunmustur (Ort.=3.10, SS=1.03). Egitim boyutunda sosyal
medyanin kullaniminda en yiiksek ortalama (Ort.=3.76, SS=1.22) “Sosyal medyay1
bilgi elde etmek-6grenmek i¢in kullanirim.” bigiminde ifade edilen 27. madde ise en
diisik ortalamaya (Ort.=2.62, SS=1.34) sahip madde ise “Sosyal medyay1

¢ocugumun durumunu takip i¢in kullanirim.” olarak ifade edilen 33. maddeye aittir.

4.2. Cinsiyet Acisindan Analiz Sonuglar:

Aragtirmanin {iciincii problemi “Ogretmenlerin sosyal medyay: kullanim
egilimleri cinsiyet agisindan farklilik gostermekte midir?” olarak belirlenmistir. Her
bir alt boyutun ve bagimsiz degiskenin incelenmesinde Carpiklik ve Basiklik 6lgiileri
+2 araliginm altinda oldugu gézlendiginden Iliskisiz Orneklemler t Testi ile analiz

yapilmustir. Analize iliskin sonuglar Cizelge 3’de verilmistir.

Cizelge 3. Cinsiyet A¢isindan Analiz Sonuglari

o Levene Testi
Amag Cinsiyet N Ort SS t sd P  Cohend
F P

Erkek 146  3.39 1.22
Arastirma 18.652 .000* 3.549 269.619 .000* 42
Kadin 131  3.85 .95

Erkek 146 3.30 1.17

Isbirligi 8.196 .005* 2.548 274535 .011* 31
Kadin 131 3.64 1.01

Tletisim Erkek 146  3.30 1.38
Kurma Kadm 131  3.46 1.25
Iletisimi  Erkek 146 227 1.08
Baglatma Kadmn 131 1.98 .97
Ietisim Erkek 146 326 1.25
Siirdiirme  Kadin 131  3.38 1.08
Igerik Erkek 146 284 1.15
Paylasma Kadin 131 3.01 1.04

Erkek 146 292 120

Eglence 3.107 .079 1.032 275 .303
Kadin 131 3.06 111

Erkek 146 2.95 1.04

Egitim .661 417 2.563 275 011 31
Kadin 131 3.26 .99

3.560 .060 1.009 275 314

3.098 .079 -2.350 275 .020* .28

4973 .027* 864 274482 .388

2155 143  1.239 275 .216

*p<.05
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Analiz sonucunda Arastirma boyutunda kadin o6gretmenlerin ortalamasi
(Ort.=3.85, SS=.95) ile erkek Ogretmenlerin ortalamasi (Ort.=3.39, SS=1.22)
arasinda kadinlar lehine anlamli farklilik belirlenmistir (t=3.549, p<.05). Etki
buyiikligli degeri farkin orta diizeye yakin 6nemde oldugunu gdstermektedir.
Isbirligi boyutunda da kadin 6gretmenlerin ortalamasi (Ort.=3.64, SS=1.01) ile erkek
ogretmenlerin ortalamas: (Ort.=3.30, SS=1.17) arasinda kadinlar lehine anlamli
farklilik belirlenmistir (t=2.548, p<.05). Etki biyikligi degeri farkin diisiik
oldugunu géstermektedir. Bir diger farklihk Iletisimi Baslatma amacinda
gbzlenmistir. Iletisimi Baslatma boyutunda kadin Ogretmenlerin  ortalamasi
(Ort.=1.98, SS=.97) ile erkek Ogretmenlerin ortalamasi (Ort.=2.27, SS=1.08)
arasinda kadinlar aleyhine anlamh farklilik belirlenmistir (t=-2.350, p<.05). Farkin
onemine iliskin etki biiylikliigii degeri farkin orta diizeye yakin énemde oldugunu
gostermektedir. Ogretmenlerin  sosyal medyayr egitsel kullaniminda kadim
Ogretmenlerin ortalamasi (Ort.=3.26, SS=.99) ile erkek o6gretmenlerin ortalamasi
(Ort.=2.95, SS=1.04) arasinda kadinlar lehine anlamli farklilik belirlenmistir
(t=2.563, p<.05). Farkin 6nemine iliski yapilan etki biiylikliigii degeri orta diizeye

yakin oldugunu gostermektedir.

fletisim Kurma (t=1.009, p>.05), iletisim Siirdiirme (t=.864, p>.05), Icerik
Paylagma (t=1.239, p>.05) ve Eglenme amagli kullanimlarda (t=1.032, p>.05) erkek

ve kadin 6gretmenler arasinda farklilik gozlemlenmemistir.

4.3. Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullamm Amacimin Mesleki Kidem

Acisindan Analiz Sonuc¢lari

Arastirmanin dordiincii problemi “Ogretmenlerin sosyal medyay:r kullanim
egilimleri mesleki kidem agisindan anlamli farklilik gostermekte midir?” seklinde
belirlenmistir. Bagimsiz degisken olan mesleki kidemin her bir diizeyinde Carpiklik
ve Basiklik Olciilerinin £2 araligmin altinda oldugu goézlenmistir. Mesleki kidem
acisindan farklilik olup olmadigina iliskin analiz 6ncesi betimsel ve varyanslarin
homojenligine iligkin Levene Testi yapilmistir. Analiz sonuglari Cizelge 4’de

sunulmustur.



Cizelge 4. Mesleki Kidem Ag¢isindan Analiz Sonuglar:

Levene Testi

Olgek Boyutlar1 Mesleki Kidem N Ort. SS F p
Arastirma a) 1-5 yil 19 3.85 .88 3.896 .004*
b) 6-10 Y1l 59 3.74 1.10
c) 11-15 Y1l 75 3.86 .98
d) 16-20 Y1l 57 3.42 1.16
e) 21 ve Ustii 67 3.30 1.25
Isbirligi a) 1-5 yil 19 3.62 .85 4,057 .003*
b) 6-10 Y1l 59 3.55 1.08
c) 11-15 Y1l 75 3.64 1.07
d) 16-20 Yil 57 3.27 1.19
e) 21 ve Ustii 67 3.29 1.15
Tletisimi a) 1-5y1l 19 2.10 .79 1.537 192
Baslatma b) 6-10 Yil 59 217 108
c) 11-15 Y1l 75 2.27 1.07
d) 16-20 Y1l 57 2.03 112
e) 21 ve Ustii 67 2.03 .96
Iletisim Kurma  a) 1-5 yil 19 3.57 1.15 2.127 .053
b) 6-10 Y1l 59 3.61 1.22
c) 11-15 Y1l 75 3.57 1.21
d) 16-20 Y1l 57 3.24 1.43
e) 21 ve Ustii 67 3.01 1.41
Tletisim a) 1-5y1l 19 3.24 1.14 .284 .888
Siirdiirme b) 6-10 Y1l 59 339 113
¢) 11-15 Yil 75 3.58 1.15
d) 16-20 Y1l 57 3.19 1.22
e) 21 ve Ustii 67 3.09 1.18
Icerik Paylasma a) 1-5 yil 19 3.12 1.01 .287 .887
b) 6-10 Y1l 59 2.84 1.02
c) 11-15 Y1l 75 3.25 1.10
d) 16-20 Y1l 57 2.60 1.10
e) 21 ve Ustii 67 2.84 1.12
Eglence a) 1-5 yil 19 3.25 92 311 871
b) 6-10 Y1l 59 3.16 1.10
c) 11-15 Y1l 75 3.24 1.19
d) 16-20 Y1l 57 2.67 1.17
e) 21 ve Ustii 67 2.75 1.13
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Cizelge 4-devamm

Egitim a) 1-5 y1l 19 3.02 54 2.945 .024*
b) 6-10 Y1l 59 3.07 1.03
c) 11-15 Y1l 75 331 1.00
d) 16-20 Y1l 57 3.01 1.09
e) 21 ve Ustii 67 2.98 1.09
*p<.05

Betimsel analiz sonucuna gore Arastirma amacinda en yiiksek ortalama
(Ort.=3.86, SS=.98) 11-15 y1l mesleki kideme sahip dgretmenlere aittir. En diisiik
ortalama (Ort.=3.30, SS=1.25) ise 21 ve {istii mesleki kideme sahip 6gretmenlere

aittir.

Isbirligi amacinda en yiiksek ortalama (Ort.=3.64, SS=1.07) 11-15 yil mesleki
kideme sahip 6gretmenlere aittir. En diisiik ortalama (Ort.=3.27, SS=1.19) ise 16-20

yil mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir.

Iletisimi Baslatma amacinda en yiiksek ortalama (Ort.=2.27, SS=1.07) 11-15
yil mesleki kideme sahip &gretmenlere aittir. En diisik ortalama (Ort.=2.03,
SS=1.12) ise 16-20 yil mesleki kideme sahip dgretmenlere aittir. Iletisim Kurma
amacinda en yiiksek ortalama (Ort.=3.61, SS=1.22) 6-10 y1l mesleki kideme sahip
Ogretmenlere aittir. En diigiik ortalama (Ort.=3.01, SS=1.41) ise 21 ve {istli mesleki
kideme sahip 6gretmenlere aittir. Iletisim Siirdiirme amacinda en yiiksek ortalama
(Ort.=3.58, SS=1.15) 11-15 y1l mesleki kideme sahip dgretmenlere aittir. En diisiik
ortalama (Ort.=3.09, SS=1.18) ise 21 ve iistii mesleki kideme sahip 6gretmenlere
aittir.

Icerik Paylasma amacinda en yiiksek ortalama (Ort.=3.25, SS=1.10) 11-15 yil
mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir. En diisiik ortalama (Ort.=2.60, SS=1.10)
ise 16-20 yil mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir. Eglence amacinda en yiiksek
ortalama (Ort.=3.25, SS=.92) 1-5 yil mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir. En
diisik ortalama (Ort.=2.67, SS=1.17) ise 16-20 yil mesleki kideme sahip

Ogretmenlere aittir.

Egitsel egilim boyutunda en yiiksek ortalama (Ort.=3.31, SS=1.00) 11-15 yil
mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir. En diisiik ortalama (Ort.=2.98, SS=1.09)

ise 21 ve tstii mesleki kideme sahip 6gretmenlere aittir.
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Varyanslarin  homojenligine

Arastirma ve Isbirligi ile Egitsel Egilim boyutunda anlamli farklilik belirlenmistir.
Basak bir ifade ile bu boyutlarda homojenlik gézlenmemistir. Veriler normal dagilim
gostermekle birlikte s6z konusu boyutlarda varyanslar homojen olmadigindan Tek
Yonlii Varyans Analizi ile analiz yapilmig, farkin kaynagi icin varyanslar homojen

oldugu boyutlarda Tukey, varyanslarin homojen olmadigi boyutlarda Games-Howell

analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 5’de sunulmustur.

iliskin yapilan Levene Testi

sonucunda

Cizelge 5. Sosyal Medya Kullanim Amacinin Mesleki Kidem A¢isindan Analiz Sonuglar:

Kareler Toplam1 sd Kareler Ort. F p  Farklilk Cohend

Gruplar Arasi 15.304 4 3.826 3.091 .016* c>e .50
Arastirma  Gruplar Igi 336.641 272 1.238

Toplam 351.945 276

Gruplar Arast 7.335 4 1.834 1.489 .206 -
Isbirligi Gruplar ici 334.984 272 1.232

Toplam 342.319 276
. Gruplar Arasi 2.686 4 672 .615 .653 -
EZSEEEL Gruplar ici 207229 272 1.093

Toplam 299.915 276
. Gruplar Arast 16.602 4 4151 2.410 .050 -
oS Gruplar fgi 468478 272 1722

Toplam 485.080 276
. Gruplar Arasi 10.253 4 2.563 1.870 .116 -
gﬁg;;:ne Gruplar ici 372814 272 1371

Toplam 383.067 276
' Gruplar Arasi 15.353 4 3.838 3.246 .013* c>d .59
gﬁiﬁ;nul Gruplar ici 321579 272 1182

Toplam 336.932 276

Gruplar Arast 17.425 4 4.356 3.347 .011*  c<d .50
Eglence Gruplar ici 354.048 272 1.302

Toplam 371.474 276

Gruplar Arasi 4.877 4 1.219 1.149 .334 -
Egitim Gruplar Ici 288.722 272 1.061

Toplam 293.599 276
*p<.05
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Analiz sonucunda sosyal medyanin Arastirma amacinda O&gretmenlerin
mesleki kidemi boyutunda anlaml farklilik belirlenmistir (F=3.091, p<.05). Farkin
kaynagina iliskin yapilan analizde 11-15 yil mesleki kideme sahip 6gretmenlerin
ortalamasinin (Ort.=3.86, SS=.98) 21 yil ve {istii mesleki kideme sahip 6gretmenlerin
ortalamasindan (Ort.=3.30, SS=1.25) daha yiiksektir. Farkin 6nemine iligskin etki
biiyiikliigii degeri orta diizeyde bir dneme sahip oldugunu gdstermektedir.

Bir diger farklilik ise Icerik Paylasma amacinda gozlenmistir (F=3.246,
p<.05). Farkin kaynagina iliskin Tukey analizinde 11-15 yil mesleki kideme sahip
Ogretmenlerin ortalamasimin (Ort.=3.25, SS=1.10) 16-20 yil mesleki kideme sahip
ogretmenlerin ortalamasindan (Ort.=2.60, SS=1.10) daha yiiksektir.

Eglenme amagh kullanimda da anlamli farklilik belirlenmistir (F=3.347,
p<.05). Farkin kaynagina iliskin Tukey analizi 11-15 yil mesleki kideme sahip
Ogretmenlerin ortalamasiin (Ort.=3.24, SS=1.19) 16-20 y1l mesleki kideme sahip
Ogretmenlerin ortalamasindan (Ort.=2.67, SS=1.17) daha yiiksektir. Farkliligin

oldugu boyutlarda etki biiyiikliigii analizi 6nemli oldugunu gostermektedir.

Diger sosyal medya kullanim amaglarinda (isbirligi, iletisimi Baslatma,
fletisim Kurma ve letisimi Siirdiirme) ve egitsel amaclh kullamim egiliminde ise

anlamli farklilik gézlenmemistir.

4.4. Ogretmenlerin Branslari Acqsindan Sosyal Medya Kullanim

Amaclarimin Analizi

Aragtirmanin  besinci  sorusu  “Ogretmenlerin  sosyal medyayr kullanim
egilimleri branslar1 agisindan farklilik gostermekte midir?” seklinde belirlenmistir.
Bagimsiz degiskenin her bir diizeyinde normallik saglanamadigindan Kruskall

Wallis H Testi ile analiz yapilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 6’da verilmistir.

Cizelge 6. Sosyal Medya Kullamiminin Brans A¢isindan Analiz Sonuclari

Brans N SiraOrtalamast1 K-W-H p  Farkin Kaynagi
Aragtirma  a-Bilisim Teknolojileri 44 116.94 14.600 .200

b-Beden Egitimi 17 110.06

c-Matematik 44 135.34



Cizelge 6- devam

d-Fen Bilimleri 28 150.70
e-Ingilizce 23 151.61
f-Tirkce 34 156.71
g-Sosyal Bilgiler 26 128.21
h-Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi 11 182.95
1-Miizik 10 172.15
k-Rehberlik 18 132.19
I-Gorsel Sanatlar 7 132.71
m-Teknoloji Tasarim 15 141.40
Isbirligi a-Bilisim Teknolojileri 44 124.24 13.744 248
b-Beden Egitimi 17 138.32
c-Matematik 44 133.32
d-Fen Bilimleri 28 117.11
e-Ingilizce 23 132.89
f-Tirkce 34 174.56
g-Sosyal Bilgiler 26 151.12
h-Din Kdlttrii ve Ahlak Bilgisi 11 159.23
I-Miizik 10 166.35
k-Rehberlik 18 130.81
[-Gorsel Sanatlar 7 123.50
m-Teknoloji Tasarim 15 132.37
Tletisimi a-Bilisim Teknolojileri 44 134.83 7.383 .767
Baglatma ) pojen Egitimi 17 15915
c-Matematik 44 130.33
d-Fen Bilimleri 28 119.95
e-Ingilizce 23 143.39
f-Tirkge 34 149.82
g-Sosyal Bilgiler 26 161.52
h-Din Kdlttrii ve Ahlak Bilgisi 11 140.59
I-Miizik 10 128.30
k-Rehberlik 18 129.50
[-Gorsel Sanatlar 7 158.86
m-Teknoloji Tasarim 15 127.20
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Cizelge 6-devamm

Iletisim a-Bilisim Teknolojileri 44 135.17 21.500 .029 h>a,b,c,d,e,l,m,
Kurma b-Beden Egitimi 17 110.00
c-Matematik 44 128.05
d-Fen Bilimleri 28 136.91
e-Ingilizce 23 129.35
f-Tirkce 34 167.87
g-Sosyal Bilgiler 26 141.50
h-Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi 11 201.50
I-Miizik 10 166.15
k-Rehberlik 18 148.83
I-Gorsel Sanatlar 7 126.64
m-Teknoloji Tasarim 15 94.20
Tletisim a-Bilisim Teknolojileri 44 139.98 15.446 .163
Siirdirme ) poden Egitimi 17 143.09
c-Matematik 44 135.23
d-Fen Bilimleri 28 130.68
e-Ingilizce 23 135.98
f-Tirkce 34 162.03
g-Sosyal Bilgiler 26 114.46
h-Din Kiltirii ve Ahlak Bilgisi 11 200.23
I-Miizik 10 160.25
k-Rehberlik 18 131.89
I-Gorsel Sanatlar 7 123.00
m-Teknoloji Tasarim 15 110.00
Igerik a-Bilisim Teknolojileri 44 109.73 18.725 .116
Paylasma 1y, pojen Egitimi 17 169.59
c-Matematik 44 122.08
d-Fen Bilimleri 28 130.88
e-Ingilizce 23 146.48
f-Tirkce 34 155.38
g-Sosyal Bilgiler 26 153.81
h-Din Kiltirii ve Ahlak Bilgisi 11 151.41
I-Miizik 10 177.85
k-Rehberlik 18 128.39
I-Gorsel Sanatlar 7 151.07
m-Teknoloji Tasarim 15 152.83




Cizelge 6-devamm

Eglence a-Bilisim Teknolojileri 44 12781 6.730 821
b-Beden Egitimi 17 153.85
c-Matematik 44 140.44
d-Fen Bilimleri 28 13541
e-Ingilizce 23 134.78
f-Tirkce 34 162.15
g-Sosyal Bilgiler 26 124.27
h-Din Kilttrii ve Ahlak Bilgisi 11 126.73
I-Miizik 10 142.95
k-Rehberlik 18 130.83
I-Gorsel Sanatlar 7 12943
m-Teknoloji Tasarim 15 157.63

Egitim a-Bilisim Teknolojileri 44 129.50 5.882 .881
b-Beden Egitimi 17 139.56
c-Matematik 44 137.24
d-Fen Bilimleri 28 138.16
e-Ingilizce 23 140.85
f-Tirkce 34 15472
g-Sosyal Bilgiler 26 138.94
h-Din Kiiltirii ve Ahlak Bilgisi 11 130.09
I-Miizik 10 161.90
k-Rehberlik 18 120.00
I-Gorsel Sanatlar 7 11214
m-Teknoloji Tasarim 15 161.20

*p<.05

Ogretmenlerin  branslar1  agisindan

Egitim (K-W-H=5.882, p>.05) acisindan farklilik gozlenmemistir. Iletisim Kurma
amacinda ise anlamli farklilik belirlenmistir (K-W-H=21.500, p<.05). Farkin
kaynagina iliskin analiz sonuglar1 Din Kiiltiirii Ahlak Bilgisi 6gretmenlerinin sira
ortalamasi (Sira Ort.=201.500), Bilisim Teknolojileri (Sira Ort.=135.17), Beden
Egitimi (Sira Ort.=110.00), Matematik (Sira Ort.=128.05), Fen Bilimleri (Sira
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sosyal
incelendiginde Arastirma (K-W-H=14.600, p>.05), Isbirligi (K-W-H=13.744, p>.05),
fletisimi Baslatma (K-W-H=7.383, p>.05), lletisim Siirdiirme (K-W-H=15.446,
p>.05), Icerik Paylasma (K-W-H=18.725, p>.05), Eglence (K-W-H=6.730, p>.05) ve

medya kullanim amaglar



Ort.=136.91), ingilizce (Sira Ort.=129.35), Gérsel Sanatlar (Sira Ort.=126.64) ve
Teknoloji Tasarim (Sira Ort.=94.20) sira ortalamalarindan daha yiiksektir.

4.5. Egitim Diizeyi Acisindan Analiz Sonuglari

Aragtirmanin altinct  problemi “Ogretmenlerin sosyal medyayr kullanim
egilimleri egitim diizeyi acisindan farklilik gostermekte midir?” olarak belirlenmistir.
Her bir alt boyutun ve bagimsiz degiskenin her bir alt boyutunda Carpiklik ve
Basiklik olciileri £2 araliginin altinda oldugu goézlendiginden Bagimsiz Gruplar t

Testi ile analiz yapilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 7°de verilmistir.

Cizelge 7. Egitim Diizeyi Acisindan Analiz Sonuclari

Egitim Levene Testi
Amag ) N Ort. SS t sd p
Diizeyi F p
Lisans 222 3.59 1.15
Arastirma 946  .332* -.663 275 .508*
Lisanstistii 55 3.70 1.01
Lisans 222 3.42 1.13
Isbirligi 1.455 .229* -1.121 275 .263*
Lisansiistii 55 3.61 1.02
Tletigimi Lisans 222 214 1.06
1.718 .191*  .265 275 192*
Baslatma Lisansiistii 55 2.10 .93
Iletisim Lisans 222 338 133
395 530 141 275 .888*
Kurma Lisansiistii 55 3.35 1.28
Iletisim Lisans 222 333 119
432 512* 307 275 .7159*
Siirdiirme Lisansiistii 55 3.27 1.10
Icerik Lisans 222 291 1.12
1.216 .271* -.282 275 778*
Paylagma Lisansiistii 55 2.96 1.03
Lisans 222 2.99 1.16
Eglence .051 .821* .058 275 .953*
Lisansiistii 55 2.98 1.15
Lisans 222 3.09 1.03
Egitim .086 .770* -321 275 749*

Lisansiisti 55 3.14 1.03

*p>.05

Analiz sonucunda Arastirma (t=-.663, p>.05), Isbirligi (t=--1.121, p>.05),
Icerik Paylasma (t=-.282, p>.05), Iletisim Kurma (t=.141, p>.05), Iletisimi Baslatma
(t=.265, p>.05), lletisim Siirdiirme (t=.307, p>.05) ve Eglence boyutlar1 (t=.058,

p>.05) anlaml farklilik gézlenmemistir. Ayrica Egitim amagh (t=-.321, p>.05)
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kullanimda da anlamli farklilik belirlenmemistir. Sonuglar, 6gretmenlerin egitim
diizeyinin sosyal medya kullanom amag¢ ve egilimlerini etkilemedigini

gostermektedir.

4.6. Ogretmenlerin Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siireleri

Aragtirmanin  yedinci problemi “Ogretmenlerin giinliik sosyal medya
kullanim siireleri nedir?” olarak belirlenmistir. Ogretmenlerin giinliik sosyal medya
kullanim diizeylerini belirlemek icin betimsel analiz yapilmistir. Analiz sonuglari

Cizelge 8’de verilmistir.

Cizelge 8. Giinliik Sosyal Medya Kullanim Diizeyi

Giinlik Kullanim Saati Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
1-3 Saat 179 64.6 65.8

4-6 Saat 92 33.2 33.8

9 saat ve iistii 1 4 4
Kullanmayan 5 1.8 100.0
Toplam 272 100

Analiz sonucuna gore O0gretmenler sosyal medyayr 179 kisi (%64.6) ile 1-3
saat arasinda kullanmaktadirlar. Bunu 92 (%33.2) kisi ile 4-6 saat arasinda kullanim
izlemektedir. 7-8 saat arasinda kullanan olmamustir. 9 saat ve siitiinde 1 kisi, 5 kisi de
hi¢ kullanmadigini belirtmistir. Ogretmenlerin biiyiik cogunlugu sosyal medyay1
kullandigin1  gdstermektedir. Ogretmenlerin ¢ok az da olsa sosyal medya

kullanmamalar: da dikkate degerdir.

4.7. Ogretmenlerin Sikhkla Kullandiklar1 Sosyal Medya

Aragtirmanin sekizinci problemi “Ogretmenlerin siklikla kullandiklar1 sosyal
medya araglar nelerdir?” olarak belirlenmistir. Ogretmenlerin kullandiklar1 sosyal
medya araclarinin hangileri oldugunu belirlemek i¢in betimsel analiz yapilmistir.

Analiz sonuglar1 Cizelge 9°de verilmistir.

47



Cizelge 9. En Sik Kullanilan Sosyal Medya

Frekans  Yiizde Toplamh Yiizde

Kullanmayan 8 2.9 2.9
Facebook 10 3.6 6.5
Facebook Instagram 49 17.7 24.2
Facebook Instagram Pinterest 2 T 24.9
Facebook Instagram Telegram 1 4 25.3
Facebook Instagram Twitter 83 30.0 55.2
Facebook Instagram Twitter LinkedIn 1 4 55.6
Facebook Instagram Twitter Phaver 1 4 56.0
Facebook Instagram Twitter Whatsap 1 4 56.3
Facebook Instagram Twitter WhatsApp 1 4 56.7
Facebook Instagram Twitter YouTube 1 4 57.0
Facebook Instagram Twitter YouTube 1 4 57.4
Facebook Instagram WhatsApp 3 1.1 58.5
Facebook Instagram YouTube WhatsApp 1 4 58.8
Facebook Instagram YouTube WhatsApp Telegram 1 4 59.2
Facebook Twitter 7 2.5 61.7
Facebook YouTube 1 4 62.1
Instagram 44 15.9 78.0
Instagram Twitter 39 141 92.1
Instagram Twitter Linkedin 1 4 92.4
Instagram Whatsap Pinterest Strava Telegram 1 4 92.8
Instagram WhatsApp 1 4 93.1
Instagram YouTube 2 T 93.9
Sadece WhatsApp 1 4 94.2
Twitter 7 25 96.8
Twitter YouTube 1 4 97.1
Twitter YouTube Netflix 1 4 97.5
WhatsApp 5 1.8 99.3
YouTube 2 v 100.0
Toplam 277 100.0

Analiz sonucunda 83 (%30) kisi ile ve en yiiksek oranda belirtilen sosyal

medya araglar1 “Facebook Instagram Twitter” bunu 49 (%17.7) kisi ile “Facebook

Instagram” izlemektedir. Ugiincii sirada 44 (%15.9) kisi ile sadece Instagram ve

dordiincii sirada 39 (%14.1) kisi ile “Instagram Twitter” izlemistir. Verilere gore

Balikesir’deki ortaokul 6gretmenlerinin en yaygin kullandiklar1 sosyal medya araci
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Instagram’dir. ikinci olarak sosyal medya platformlarindan Facebook’un geldigi
sOylenebilir. Twitter’in de yaygm kullanilan sosyal medya araglari oldugu
soylenebilir. Ogretmenlerden bazilar1 Pinterest, LinkedIn, Telegram, Phaver,

WhatsApp, YouTube gibi sosyal medya platformlarini da kullanmaktadir.

4.8. Sosyal Medya Kullanim Egilimleri Arasinda iliski

Arastirmanin dokuzuncu problemi “Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanim
egilimlerinin birbirleri arasinda anlamli iliski var midir?” olarak belirlenmistir.
Sosyal medya araglarinin kullanim amaglar1 ve egilimleri arasinda iligki olup
olmadigini belirlemek i¢in korelasyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge

10’da verilmistir.

Cizelge 10. Korelasyon Analizi Sonuglari

. Iletisimi  letisim Iletisim Igerik
Arastirma  Isbirligi Eglence
Baglatma Kurma  Siirdirme Paylasma

Arastirma 1
Isbirligi 71 1
Tletisimi

.282™ .384™ 1
Baglatma
Tletisim

534" 624" 4127 1
Kurma
Tletisim n - " o

.553 .616 472 791 1
Stirdiirme
1Qerik Kk *k **k **k *k

.556 .649 476 .596 .622 1
Paylagma
Eglence 4517 478" 442" 573" .599™ 652" 1
Egitim 657" 704 .388™ 552" 594 .615™ 552"
** p<.01

Korelasyon analizi sonuglarina goére tiim sosyal medya kullanim amaclari
arasinda orta diizeyde pozitif korelasyon goézlenmistir. En yiiksek korelasyon
(r=.771, p<.05) Arastirma ile Isbirligi amaci arasindadir. En diisiik korelasyon
(r=.388, p<.05) ise Egitim ile Iletisim Kurma amaglar1 arsindadir. Egitsel egilim ile

en yiiksek korelasyon (r=.704, p<.05) isbirligi amaci arasinda gézlenmistir.
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4.9. Yol Analizine iliskin Bulgular

Arastirmanin son problemi “Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaclari,
sosyal medyayr egitsel kullanim egilimlerini yordamakta mudir?” seklinde
belirlenmistir. Sorunun cevabini belirlemek i¢in gozlenen degiskenlere dayali yol
analizi yapilmistir. Sosyal medya kullanim amaglar digsal, egitsel egilim ise i¢sel
degiskendir. Yol analizinden elde edilen yol katsayilarini gosteren degerler Sekil

1’de verilmistir.

Arastirm

Chi-Square=0.00, df=0, P-value=1.00000, RMSEA=0.000

Sekil 1. Yol Analizi
(Eglence=Eglenme, Isbirlig=isbirligi, Iibaslat=iletisimi Baslatma, Ilkur=iletisim Kurma,
IISurdur=iletisimi Siirdiirme, IcerPayl=Igerik Paylasma, Arastirm=Arastirma)



Yol analizinde elde edilen jenerik modelin test edildigi ve miikemmel
diizeyde uyum indeksleri (Ki-kare= 0.000, sd=0, p degeri= 1, RMSEA= 0.000,
CFI=1, GFI=1, AGFI=1, NNFI=1, SRMR=0.00, RMR=0.00, NFI=1, NNFI=1) elde
edilmistir. Modelde elde edilen yol katsayilar1 ile bunlara ait t degerleri ise Cizelge

11°de verilmistir.

Cizelge 11.Yol Katsayillarim Gosteren Degerler

. lletigimi TIletisim  Iletisim Igerik
Arastirma  Isbirligi Eglence
Baglatma Kurma  Siirdirme  Paylasma
Egitim 53 .07 .03 11 .06 22 .05
T degerleri 10.63* 1.42 A7 1.99* 1.39 3.65* -1.11
*p<.05

Sekil 1°de goriildigii gibi en yiiksek yordama giiciine sahip degisken 0.53
(t=10.63, p<.05) yol katsayisi ile Aragtirma amag¢lh kullanimdir. Bunu 0.22 (t=3.65,
p<.05) ile icerik Paylasma amach kullamm ve 0.11 (t=1.99, p<.05) izlemistir.
Isbirligi, iletisimi Baslatma, Iletisimi Siirdiirme ve Eglenme amacli kullanimlarin ise
yordayict olmadigi gdzlenmistir. Ogretmenlerin egitsel kullanim egilimlerinde

arastirma, icerik paylasma ve iletisim kurma amaglari etkili oldugu sdylenebilir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonugclar

Arastirma sonucunda ogretmenlerin tim degiskenlerden bagimsiz olarak
sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmadiklari benzer sekilde egitsel egilime
dayal1 sosyal medya kullamim diizeyinin diisiik oldugu sdylenebilir. Ogretmenlerin
sosyal medyay! en ¢ok Arastirma amacina dayali kullandiklar1 sdylenebilir. Ikinci
sirada Isbirligi amact oldugu gozlenmistir. Ogretmenlerin Isbirligine dayali sosyal
medya Kkullanimlarinin yiiksek olmasi, hem okul yonetimi hem de veliler ve
ogretmenlerin  kendi aralarindaki  etkinlikler igin kullandiklar1  bigiminde
yorumlanabilir. Ogretmenlerin iletisimle ilgili; Iletisimi Baslatma, Iletisim Kurma ve
Iletisimi Siirdiirme amaclh kullanimlarmin yam sira Igerik Paylasma ve Eglence
amachi kullanim diizeyleri de diisik oldugu belirlenmistir. Egitsel egilim
diizeylerinin de diisiik olmast 6gretmenlerin sinif i¢inde 6grenme 6gretme siireglerini
yiiriitmeleri ve sosyal medyayi etkili olarak 6§renme-6gretme silirecine nasil entegre
edebilecekleri yoniinde bilgi ve deneyim eksikliginin etkisi olabilecegini
diisiindiirmektedir. Yaylak ve Inan (2018b) Sosyal Bilgiler dgretmenlerinin sosyal
medyanin egitsel agidan yararli olduguna inandiklarim1i ama O6grenme Ogretme
stirecinde kullanim diizeylerinin diisiik oldugunu belirlemistir. Bununla birlikte
Tuglu (2017) Ogrenciler ile yaptig1 ¢aligmada 6grencilerin sosyal medyayr en ¢ok
Iletisim amach kullandiklarmi belirlemistir. Szeto, Cheng ve Hong, (2016)
O0gretmenlerin sinifta sosyal medyayr 6grenme-6gretme stireglerinde yeterli ve etkili
kullanamadiklarini, bu nedenle 6gretmenlerin bu konuda mesleki gelisimlerinin
desteklenmesi gerektigini belirtmistir. Ogretmenler ve dgretmen adaylar ile ilgili
aragtirmalar sosyal medyay1 farkli amaglar i¢in kullandiklar1 yoniinde olup (Aksakal,
2019; Bayyar, 2019; Prestridge, 2018) mevcut ¢alismanin sonuglar1 da bu bulgulari

desteklemektedir.



Bu caligmada yeni arkadasliklar kurmak, yiiz yiize anlatamadiklarin1 sanal
ortamdan iletmek, samimi olmadiklar1 arkadaslariyla iletisim kurmak gibi nedenlerle
sosyal medyayr kullanan o6gretmenlerin oraninin diisiik oldugu tespit edilmistir.
Calismaya gore Ogretmenlerin eglence ve oyun amacghi sosyal medya kullanim
oranlarinin da diisiik oldugu goriilmektedir. Bu duruma neden olarak bos vakitlerinin
az olmasi, sosyal etmenler, 6grencilerine model olmak i¢in kendi kullanimlarini
sinirlandirmak gibi sosyal etkenlerin de etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Ayrica
sosyal medyaya iligkin tutumlarda kiiltiirel faktorlerin vb. etkilerinin de s6z konusu

olabileceginin de goz ard1 edilmemesi gereken bir husus oldugu degerlendirilmistir.

Sosyal medyanin yararlarina inanarak kullanmak ile nasil kullanilacagini
bilmek ayr1 ayr1 degerlendirilmesi gereken hususlardir. Nitekim Prestridge, (2019) ile
Yaylak ve Inan (2018) arastirmalarinda bu durumu ortaya oymuslardir. Dolayisi ile
Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaglart ile kullanma durumlari farkliliklar

gosterebilmektedir.

Bartict (2022) arastirmasinda ¢aligmasina katilan 6gretmenlerin sosyal medya
platformlarini; meslektaslariyla bilgi aligverisi yapmak, 6grencileriyle daha verimli
iletisim kurmak, derslerle alakali duyuru yapmak, velileri bilgilendirmek gibi
amagclarla kullandiklarin1  tespit etmistir. Giildas (2021) da ¢alismasinda
ogretmenlerin iletisim amaghi sosyal medya kullaniminin yogun oldugunu

belirtmistir.

Calismada sadece 5 6gretmen sosyal medyay1 kullanmadigini belirtmis, 179
kisinin 1-3 saat araliginda, 92 kisi 4-6 saat araliginda, 1 kisi ise 9 saat ve iistiinde
kullandigini ifade etmistir. Arastirmaya katilan 6gretmenlerin ¢ogunlugunun giinliik
sosyal medya kullanim siiresinin 1-3 saat oldugu goriilmektedir. Bu durum bagka
calismalarda da ortaya cikmustir (Kilig, 2019). Ogretmenler en cok Instagram
(%85.8) ve Facebook (%60.2) uygulamalarin1 kullanmaktadirlar. Bartic1 (2022) da
anketine katilan Ogretmenlerin  %92’sinin sosyal medya araclarmi her giin

kullandigini s6ylemistir.

Orneklemi olusturan dgretmenlerin ¢ogunlugunun sosyal medyay! Arastirma
ve Isbirligi amagh kullandig1 saptanmistir. Ogretmenler ¢ogunlukla sosyal medyadan
merak ettikleri ya da ilgi duyduklari bir konuyu arastirdiklar1 ve etkinliklerden

haberdar olmak i¢in sosyal medyay1 kullandiklarini belirtmislerdir. Karabulut (2017)
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caligmasinda dgretmenlerin sosyal medyay1 ¢ogunlukla iletisim, eglence, haber alma

ve giincel olaylar1 takip etme amaciyla kullandiklarini belirtmistir.

Bu aragtirmada ¢aligmaya katilan 6gretmenlerin Instagram, Facebook, Twitter
vb. sosyal medya platformlarindan icerik olusturma ve paylasim yapma gibi
nedenlerle sosyal medya kullanimlarinin diisik oldugu sonucuna ulasilmistir.
Aragtirmada arkadaslariyla baglantilarin1 koparmamak icin sosyal medya araglarini

kullanan 6gretmenlerin oraninin ortalamaya yakin oldugu ifade edebilir.

Yapilan aragtirmada ankete katilim oram1 %47,3 kadin, %52,7 erkek olarak
belirlenmistir. Calismaya katilan kadin 6gretmenlerin sosyal medyayr Arastirma,
Egitim ve Iletisimi Baslatma amac1 agisindan erkek dgretmenlere gore yiiksek oranda
kullandiklar1 gériilmektedir. Ayrica kadin dgretmenlerin de Isbirligi amagh sosyal
medya kullanim oranlarinin erkek ogretmenlere nazaran daha fazla oldugu
saptanmustir. 'Yardimciel (2019) de ¢alismasinda bu konuda benzer bulgulara
rastlamistir. Farkli olarak erkek &gretmenlerin sosyal medyay: Iletisimi Baslatma
amaciyla kadin 6gretmenlere nazaran daha ¢ok kullandiklarini belirlemistir. Fakat
Cetinbas (2016) ise 6gretmenlerin sosyal medya platformlarindan Facebook’u egitim
amacli kullaniminda cinsiyet agisindan anlamli bir farklilk bulunmadigini

belirtmistir.

Iletisim kurma, Iletisim Siirdiirme, Igerik Paylasma ve Eglence amaglarinda
kadin ve erkek ogretmenler arasinda anlamli bir farklilik belirlenememistir.
Cinsiyetin s6z konusu basliklarda ayirt edici bir degisken olmadigi sdylenebilir.
Sosyal medyanin s6z konusu amaglara yonelik kullaniminda daha ziyade kiiltiir,

zaman, sosyal kosullar vb. gibi faktorlerin etkili olabilecegi degerlendirilmistir.

Balikesir ilinde gorev yapan 11-15 yil mesleki kideme sahip olan ortaokul
ogretmenlerinin  sosyal medyanin boyutlarindan Arastirma, Isbirligi, Iletisimi
Baslatma, Iletisimi Siirdiirme, Igerik Paylasma ve Egitim amacli kullanimlarinmn
diger ogretmenlerden daha fazla oldugu goriilmektedir. Sosyal medyayr Egitim
amaglh en az kullanan 6gretmenlerin mesleki kidemi en yiiksek (21 yil ve {istii)
ogretmenler oldugu saptanmistir. Mesleki kidemi c¢ok yiiksek olan &gretmenlerin
sosyal medyay1 egitsel egilimlere yonelik kullanimin diisiik olmasi, bu ortamlari
egitsel agidan nasil kullanacaklarina iligkin deneyimlerinin veya bilgilerinin az

olmasi ile agiklanabilir. Ayrica bu araglara yonelik tutumlarmin olumsuz oldugu
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diisiiniilebilir. Cetintas (2016) Istanbul ili Eyiip ilcesinde gdrev yapan gretmenlere
yaptigi c¢alismasinda elde ettigi verilere gore sosyal medya platformlarindan
Facebook’un egitim amacli kullaniminda yas degiskeni bakimindan anlamli farklilik
belirlemistir. Sosyal medya platformlarin1 egitim amaglh kullanan 21-30 yas arasi
ogretmenlerin 31-40 yas arasi dgretmenlerden Isbirligi saglama hususunda daha
olumlu diistindiiklerini ortaya koymustur. Bartic1 (2022) da mesleki kidemi az olan
Ogretmenlerin diger Ogretmenlere goére egitimde sosyal medyayr daha fazla

kullandiklarini belirtmistir.

Yapilan calismada ortaokul 6gretmenlerinin brans bazinda sosyal medya
kullanim amaclar1 incelendiginde Iletisim Kurma boyutu hari¢ anlamli farklilik
gdzlemlenememistir. Sosyal medyada Iletisim Kurma hususunda Din Kiiltiirii ve
Ahlak Bilgisi 6gretmenlerinin diger dgretmenlere gore siralamasinin daha yiiksek
oldugu gorilmiistiir. Bu durumun nitel arastirma ile ortaya konulmasmin faydali
olacag sdylenebilir. Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi 6gretmenlerinin sosyal medyay1
Iletisim Kurma amaciyla kullanmalarmin arkasinda yatan nedenlerin bu acidan

irdelenmesinde fayda vardir.

Arasgtirmaya katilan ortaokul o6gretmenlerinin egitim diizeylerinin (lisans,
yiiksek lisans ve doktora) ¢ikan bulgular agisindan anlamli bir farklilik olugturmadig:
goriilmektedir. Farkli ¢alismalarda da benzer sonuglara ulasilmistir (Cetinbas, 2016).
Sonuglarin 6gretmenlerin egitim diizeyi acisindan farklilik gostermemesi, lisansiistii
diizeyde smif i¢i Ogrenme-6gretme siireglerine iliskin yeterli diizeyde bilgi ve
deneyim kazanmadiklarmi  diisiindirmektedir. Lisansiistii  egitim  siirecinde
Ogretmenlerin sosyal medya araglarina dayali 6gretim tasarimi konusunda egitim
almamis olabilecekleri, dolayisi ile yeterli diizeyde birikime sahip olmadiklari

sOylenebilir.

Sosyal platformlar arasinda bir degerlendirme yapildiginda 6gretmenlerin en
¢ok kullandigr sosyal medya aracinin Instagram oldugu ortaya ¢ikmistir. Bunu
sirasiyla Facebook ve Twitter takip etmektedir. Benzer durum farkli 6rneklemlerde
de olsa yapilan bir dizi arastirmanin sonucu (Al Arif, 2019; Moran, Seaman ve
TintiKane, 2011; Sener, 2009; Tezci ve Igen, 2017) ile paralellik gostermektedir. Bu

araglarin gokga kullanilir olmasi kullanict agisindan sagladig: olanaklar ile
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aciklanabilir. Ayrica igerik paylasiminda sundugu imkanlar, kullanim kolaylig1 ve

¢ogu kisi tarafindan kullaniliyor olmasi1 da bunda bir etken olabilir.

Arastirmada gozlenen bir diger sonug, sosyal medyanin egitsel kullanim
egilimleri ile amaclart arasinda gozlenen pozitif orta diizeydeki iligkidir.
Ogretmenlerin  sosyal medya kullanim amaglar1 artttkca egitsel  kullanim
egilimlerinin de arttig1 sdylenebilir. Ozelikle 6gretmenlerin Arastirma, Iletisim
Kurma ve Igerik Paylasma amacli kullanimin egitsel kullanim egilimini yordadig
gbzlenmistir. Ogretmenlerin arastirma yapma, iletisim kurma ve etkili bir sekilde
icerik sunma bilgilerinin artirilmasi, baska bir ifade ile bu konuda etkili bir 6gretim
tasarimi nasil yapilacagina iliskin deneyimler, egitsel amacl kullanim egilimini de
artirmaktadir. Baz1 arastirmalar (Chang, 2012; Saripudin, Budiyanto, Listiana ve
Ana, 2021; Tezci, 2011a) dgretmenlerin etkili entegrasyon nasil saglayacaklarina
dair bilgi ve deneyimleri arttik¢a teknolojiyi kullanim diizeylerinin arttig1 ve bunun
da 6grenci basarisina yansidigini géstermektedir (Junco, Heiberger, ve Loken, 2011,
Perkmen ve Tezci, 2011). Aslinda sosyal medya ya da diger internet araglarinin
egitimde kullanilmasi ve onun egitime etkileri 6gretmenlerce nasil tasarlandigr ile
ilgili bir husustur (Tezci ve Perkmen, 2013). Dolayisi ile sosyal medya araglarinin
icerigin etkili olarak farkli bir sekilde sunumu, isbirlikli 6grenme gruplarinin
olusturulmasi, teknolojiye dayali bir okul kiiltiirliniin kurulmasi1 gibi amaglari igin
kullanim1 egitsel kullanim1 destekler. Bu tiir yaklagima dayali tasarimlarin da 6grenci
gelisimine katki sunacagi sdylenebilir. Ayrica sosyal medyanin bu tiir bir yaklagimla
ele alinmasi, zaten Ogrenciler tarafindan kullanilan sosyal medya araciligiyla
Ogretmenlerin, 6grencilerin 6grenme siireclerine rehberlik etmelerini saglayacaktir
(Greenhow ve Lewin, 2019). Bu durum bir taraftan sosyal medyanin egitsel agidan
etkili kullanomma model olusturarak sosyal medyanin olumsuzluk ydnlerinin
farkindaligina katki sunabilir. Ozellikle &gretmenlerin igerigin paylasiimasinda
sosyal medyanin sagladigi farkli ortamsal (video, animasyon, metin, ses vb.)
imkanlar, daha zengin bir 6gretim tasarimina katki sunabilir. Bu potansiyelin
ogretmenler tarafindan degerlendirilmesi, hem O6gretmenlere 6gretim deneyiminde

hem de 6grencilere 6grenme deneyimlerinde essiz firsatlar sunabilir.



5.2. Oneriler

Ogretmenlere sosyal medya araglarim etkili olarak nasil 6grenme ve 6gretme
stireclerine entegre edeceklerine yonelik hem hizmet 6ncesi hem de hizmet igi
egitimler diizenlenmelidir. Bu hem O6gretmenlerin hem de o&grencilerin sosyal
medyanin zararl yonlerini 6grenmesine, ayrica etkili 6gretim ve 6grenci bagarisinin

gelistirilmesine katki sunabilecektir.

Yast ve mesleki kidemi yiiksek olan 6gretmenlerin sosyal medya kullanim
diizeylerinin 6zellikle de egitsel kullanim egilimlerinin daha diisiik oldugu
gozlenmistir. Bu nedenle 6zellikle hizmet i¢i egitimlerde sosyal medyay1 egitimde
kullanmalarma yonelik programlarin tasarlanmasinda fayda vardir. Ogretmenlerin
caga ayak uydurmalar i¢in gerekli donanim ve ortamlarin okul idareleri tarafindan

saglanmasi ve 6gretmenlerce kullanimlarinin desteklenmesinin faydasi olacaktir.

Ogretmenlerin arastirma ve igerik paylasim amacinin egitsel amach kullanim
egilimini yordama giiciiniin yiiksek olmasi, 6gretmenlerin 6gretim tasariminda sosyal
medyayr hangi amaglar igin kullandiklari1 ve dolayist ile Ogretmen egitim
programlarina diger kullanim amaglar1 konusunda da olmak iizere o&zellikle
arastirma, igerigin farkli bigimlerde paylasimi ve iletisim kurma big¢imlerinde etkili
tasarimlar nasil yapilacaginin 6gretiminin 6nemli oldugunu gostermektedir. Bu
nedenle de hem hizmet oncesi Ggretmen egitiminde hem de hizmet i¢i egitim
programlarinda bu araglarin arastirma, igerik olusturma ve paylagsma gibi amaglarla

nasil tasarlanacagina dair egitimler verilmesi yararli olacaktir.

Aragtirmaya katilan 277 6gretmenin 275 tanesi sosyal medya kullandiklarinm
belirtmislerdir. 180 6gretmenin 1-3 saat, 91 6gretmenin 4-6 saat sosyal medyada
vakit gecirdikleri goriilmiistiir. Ogretmenlerin eglence ve iletisim amagli sosyal
medyayr kullanimlarindan sonra geriye kalan zamanda, sosyal medyayi egitim
amagh nasil kullanacaklari arastirilmasi ve buna gore programlar tasarlanarak

egitimler diizenlenmesi egitim-0gretimin kalitesini arttirabilir.

Ogretmenlerin 6grenme Ogretme siirecinde sosyal medyayr egitsel agidan
kullanimda en yiiksek arastirma olmakla birlikte icerik paylasma ve sinirli da olsa
iletisim kurma amacimin yordayan degisken oldugu belirlenmistir. Bu g¢ercevede

ogretmenlere sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siirecinde 6rnek uygulamalara
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dayali nasil kullanilacagini gosteren egitimlere yer verilmesinin yararli olacagi

sOylenebilir.

Milli Egitim Bakanligi Bilisim Teknolojileri dersinin programina sosyal
medya konusunu eklemeli ve diger derslerde bu konuyla alakali isbirligi saglayacak

ortamlar1 sunmasi yararli olacaktir.

Giliniimilizde sosyal medya araglar git gide cogalmaktadir. Bu arastirmadaki
sosyal medya araglarindan farkli sosyal medya araglarinin da egitimde

kullanimlarinin arastirilmasi dijitallesme siireglerinin gelisimine katki sunabilir.

Bu caligma sadece Balikesir ilinde gorev yapan ortaokul 6gretmenleri ile
yiirlitiilmistlir. Arastirmanin hem iilke genelinde hem de tilkeler aras1 karsilagtirmali
ve farkli egitim kademelerini icerecek sekilde yiiriitilmesi, Tirkiye’deki
ogretmelerin  sosyal medya kullanim diizeylerinin daha rasyonel temelde

anlasilmasina ve gelismis diger tilkelerle karsilastirilmasina imkan verecektir.

(Calisma sadece nicel verilere dayali yiiriitiilmiistiir. Bu aragtirmanin karma
arastirma desenleri ile yapilmasi hem genel diizeyin hem de kullanim amag¢ ve

diizeylerinin arkasinda yatan nedenlerin agiklanmasina katki saglayacaktir.

Aragtirma sonucuna gore ogretmenlerin en ¢ok kullandigi sosyal medya
uygulamalarina (Instagram %385.8, Facebook %60.2) 6zel ¢alismalarin yapilip, bu

uygulamalari egitimde nasil kullandiklart ve kullanilmalar1 gerektigi arastirilabilir.

Aragtirmada egitsel egilimler {izerinde yordayan degiskenin arastirma
amaciin ilk sirada oldugu gozlenmistir. Bu ¢ercevede 6gretmenlerin sosyal medyayi
O0grenme-ogretme siirecinde kullanmalarina etki eden farkli degiskenlerin de

incelenmesinde fayda oldugu degerlendirilmistir.
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EKLER
Ek 1- Anket Formu

Demografik Bilgiler

Yasiniz

22-30( ) 31-40( ) 41-49( ) 50-59( ) 60+( )
Cinsiyetiniz

Kadin () Erkek ()

Egitim Durumunuz :

Lisans( ) Yiiksek Lisans( ) Doktora( )

Mesleki kideminiz

1-5Yd( ) 6-10Yd( ) 11-15Yud( ) 16-20 Yil () 21+ (
Bransiniz

Gérev yeriniz (Okul-Tlge-I1):

Ortalama Kullanim Siireniz:

1-3Saat( ) 4-6Saat( ) 7-9Saat( )9+ ( )

Kullanilan Sosyal Medya Hesaplari:

Facebook () Instagram () Twitter () Diger( )



Sosyal Medya Kullanim Olcegi

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katihlyorum

Kesinlikle
Katihyor

1-Sosyal medyay1 herhangi bir sorunla ilgili ¢oziim yollar
bulmak igin kullanirim.

2- Sosyal medyay1 merak ettigim ya da ilgi duydugum bir
konu hakkinda bilgi aramak i¢in kullanirim.

3- Sosyal medyay1 goriislerimi destekleyecek materyaller
(fotograf, video ve yazi vb.) bulmak i¢in kullanirim.

1.Alt Boyut: Arastirma Amaci

4- Sosyal medyayi arkadaslarimla herhangi bir konu ya da
durum hakkinda isbirligi yapmak i¢in kullanirim.

5- Sos&/al medyay1 ortak ilgi alanina sahip kisilerle bir araya

gelmek i¢in kullanirim.

6- Sosyal medyayi belli bir amagla ilgili gorev paylasimi
icin kullanirim.

7- Sosyal medyay1 sosyo-kiiltiirel etkinlik diizenlemek i¢in
kullanirim.

8-Sosyal medyay1 ortak bir amag olusturmak igin
kullanirim.

9-Sosyal medyay1 etkinliklerden haberdar olmak i¢in
kullanirim.

2. Alt Boyut: Tsbirligi Amaci

10-Sosyal medyay1 yeni arkadagliklar kurmak i¢in
kullanirim.

11- Sosyal medyay1 arkadaslarima yiiz yiize
sOyleyemedigim seyleri sdylemek i¢in kullanirim.

12- Sosyal medyayi samimi olmadigim arkadaslarimla
iletisim kurmak i¢in kullanirim.

3. Alt Boyut Iletisimi Baslatma Amaci
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13- Sosyal medyay1 arkadaslarimla sohbet etmek (anlik
iletisim, sesli ve goriintiilii iletisim) igin kullanirim.

14- Sosyal medyay1 arkadaglarimla mesaj alis-
verisi i¢in kullanirim.

4. Alt Boyut: Tletisim Kurma Amaci

15- Sosyal medyayi iletisim bilgilerini bilmedigim
arkadaslarima ulagmak i¢in kullanirim.

16-Sosyal medyay1 eski arkadaglarimi bulmak i¢in
kullanirim.

17- Sosyal medyayi arkadaslarimla iletisimimi siirdiirmek
icin kullanirim.

18- Sosyal medyay1 arkadaglarimla baglantimi koparmamak
icin kullanirim.

5. Alt Boyut: Tletisimi Siirdiirme Amaci

19- Sosyal medyay1 herhangi bir konu hakkinda igerik
(resim, video ve metin vb.) olusturmak i¢in kullanirim.

20- Sosyal medyay1 %6I:ﬁ lerimi desteklemek i¢in o
oluftur ugum gorselleri (sremm ve video vb.) paylagsmak i¢in
kullanirim.

21- Sosyal medyayi fotograf albiimii olusturmak igin
kullanirim.

22-Sosyal medyay1 video albiimii olusturmak igin
kullanirim.

23- Sosyal medyayi kisisel etkinlik giinliigii olusturmak i¢in
kullanirim.

6. Alt Boyut: I¢erik Paylasma Amaci

24- Sosyal medyay1 komik paylasimlara (s6z ve karikatiir
vb.) bakmak i¢in kullanirim.

25- Sosyal medyayr mutsuz oldugumda beni mutsuz eden
etkenlerden uzaklasmak i¢in kullanirim.

26- Sosyal medyay1 komik paylasimlar (s6z ve karikatiir
gibi ) yapmak i¢in kullanirim.

7. Alt Boyut: Eglence Amaci

27- Sosyal medyay1 bilgi elde etmek-6grenmek i¢in
kullanirim.

28- Sosyal medyay: bir konuda fikir bilgi paylasimi i¢in
kullanirim.




29- Sosyal medyay1 6gretmek —6gretim yapmak i¢in
kullanirim.

30- Sosyal medyay1 ¢cocugumun okul etkinliklerini takip
etmek i¢in kullanirim.

31- Sosyal medyay1 ¢cocugumun 6devlerine yardimci olmak
icin kullanirim.

32- Sosyal medyay1 ¢cocugumun arkadasliklarini takip etmek
i¢in kullanirim.

33- Sosyal medyay1 ¢gocugumun durumunu takip i¢in
kullanirim.

8. Alt Boyut: Egitim Amaci
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Ek 2- Arastirma izni

TG,
BALIKESIR VALILIGi
il Milli Egitim Miidiirligi

Sayr :E-99191664-605.01-73926833 06.04.2023
Konu : Aragtirma izni
VALILIK MAKAMINA
BALIKESIR
flgi  : a) Milli Egitim Bakanhg Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Miidiirliigiiniin 21/01/2020 tarih ve 2020/2 sayili
genelgesi.
b) Balikesir Universitesi Rektorliigiiniin 27/03/2023 tarih ve 241846 sayili yazisi.
Bagvuru Sahibinin Adi Soyadi Hiiseyin SARI
Danig Prof. Dr. Erdogan TEZCI
Kurumu/Universite/Gorev Yeri Balikesir Universitesi/ Sosyal Bilimler Enstitiisii
Alan/Bélim Egitim Bilimleri ABD/ Egitim Programlari ve Ogretim Bilim Dali
Tez,Arastirma veya Anketin Konusu |'Ortaokul Ogretmenlerinin Egitsel Amacli Sosyal Medya Kullanim Diizeyleri"
Bagvuru Tarihi 03.04.2023 Basvuru SaVlS;I 73628121
| Calisma Baslama Tarihi 15.05.2023
£ itis Tarihi 6.06.2023
Veri Toplama Araclar: e Demografik Bilgi Formu
e Sosyal Medya Kullanim Olgegi
Arastirma Tiirii Wiiksek Lisans Tezi |
CALISMA YAPILACAK EGiTiM KURUMLARININ LiSTESi
Balikesir ili geneli resmi ve 6zel ortaokullarda gérev yapan dgretmenlere uygulanacaktir.

03/04/2023 tarihli aragtirma izni bagvurusu 21.01.2020 tarih ve 2020/2 sayil arastirma, yarisma ve sosyal etkinlik
izinlerine iliskin genelge kapsaminda degerlendirilmistir. Lisans, lisansiistii, TUBITAK ¢alismalarina ve seminer 6devlerine
veri toplamak amaciyla, aragtirma Onerisinin ve veri toplama araglarmin igerik ve kapsam yoniinden Tiirk Milli
Egitiminin amaglarma uygun oldugu, milli ve manevi degerlere aykiri ve kisilik haklarii zedeleyecek herhangi bir unsur
tasimadigl gortlmiistiir.

Bakanligimiza bagh okul ve kurumlarda yapilacak Arastirma, Yarisma ve Sosyal Etkinlik izinleri ilgi (a) genelge
geregince yukaridaki bilgileri belirtilen ¢alismanin, egitimkurumlarinda, okul/kurum miidiirliiklerinin denetiminde, dgrenci ve
velilerin kisisel bilgilerinin alinmamasi/verilmemesi kaydi ile yapiimas: Miidiirliigiimiizce uygun goriilmektedir.

Makamlarinizca da uygun goriildigii takdirde olurlariniza arz ederim.

Mustafa URAS
il Milli Egitim Miidiir Yardimeist

Ek : Anket Formu (2 Sayfa)
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