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Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Ag Kullanim Amaclarinin Belirlenmesi

Determination of the Social Networks Sites Usage Purposes Of Art And Design Faculty Students
Ahu Simla Degerli” - Kader Siirmeli™ - Betiil Alath™

Abstract: The study is planned to describe how the students of art and design faculty utilize the social
networks. Ethics committee approval dated 03.12.2021 and numbered 11 was obtained from the Education
Research Ethics Committee of Aydin Adnan Menderes University for the research. The batch used in the study
is composed of 178 students studying as freshmen, sophomore, junior and senior at Art and Design Faculty of
Yildiz Technical University in 2021-22 academic year. In the first part of the study, demographical data such
as gender, grade level, monthly income level, accommodation affordability are involved. Because it is aimed
to reveal the situation as it is, the study is carried out using survey model. Since both quantitative and qualitative
data are used together, the study can be considered as combined method research. Backing of the combined
method on constructing a bridge between quantitative and qualitative data is remarked as the paradigm of the
study. In the study quintet likert scale questionnaire with 14 items, which was designed, intending to determine
social net sites usage purposes of the university students is used (Karal & Kokog, 2010). The quantitative data
is processed by means of IBM SPSS Statistics 20 software. There are 4 questions asked in the qualitative part
of the research. The qualitative data obtained is analyzed by using descriptive analysis method. In the process
of descriptive analysis firstly either conceptual framework or a framework from research questions is
generated. Then the data obtained is examined and organized in accordance with the framework generated. It
is important to bring the data together sensibly and meaningfully. Frequencies and percentages of the organized
data, and the findings obtained by direct adaptation define, clarify and associate. In this study, the data is
examined based on the framework generated in accordance with the questions, and then the findings obtained
are presented by frequencies, percentages and direct adaptations.

Structured Abstract: Introduction and aim of the study: Today, various developments in technology and
social media have affected the art education environment as well as the art market. Based on the motto "the
only thing that does not change is change itself”, it is inevitable for art and art education to progress in
synchronization with this change. In this context, the focus of our research is to investigate the extent to which
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art education students integrate social networks into their fields. No study on social media involving students
of the faculty of arts and design has been found. It is thought that this study will contribute to the field.

This study was conducted to describe how students studying at Yildiz Technical University Faculty
of Arts and Design used social media. We can list the sub-objectives as follows:

* To find out about what social media sites students mainly use,

* To find out about whether they exhibit their artistic works through social media,

» To find out about which artists students follow on social media about the field,

* To find out about the contribution of social media to the art produced by students,

» To find out about what students use the spaces (profiles, pages, etc.) that they have created for
themselves for, and

* To find out about whether students' use of social media is mostly for educational or social purposes

Methods: Research model: The aim of the research is to reveal the existing situation as it exists;
therefore, a survey model was used in the study. Since qualitative and quantitative data were used together in
the study, a mixed-method research approach was adopted.

The study consisted of three stages. In the first part, demographic data were presented. The second
part included 4 open-ended qualitative questions. The third part included a 14-item 5-point Likert-type scale
that was developed by Hasan Karal and Mehmet Kokog.

IBM SPSS software package was utilized in the analysis of quantitative data. Descriptive analysis was
employed in the analysis of qualitative data. For the first three questions, frequency and percentage values were
presented. Categories were created for students’ responses to questions about the contribution of social media
to art. Students’ responses were examined independently by two researchers to evaluate the reliability of the
categorization of the responses.

The study group: The study group consisted of 178 1%t, 2 3 and 4™-year students studying at
Yildiz Technical University Faculty of Arts and Design in the 2021-2022 academic year.

Data collection: In the study, the "Social Networking Sites Usage Scale,” which was developed by
Karal and Kokog (2010), was used to collect quantitative data to examine the purposes of students studying at
the Faculty of Arts and Design for using social networking sites. The development study of the scale had been
carried out with data obtained from 315 university students.

Students were asked open-ended questions to collect the qualitative data of the study. Students’
responses to the first three questions were presented as frequency and percentage values. Categories were
created for students’ responses reflecting their views on the contribution of social media to art. Students’
responses were evaluated separately by two researchers to examine the reliability of the categorization of the
responses.

Data analysis: Independent groups t-test was used to determine whether the scores obtained from the
scale differed significantly by gender.

To determine whether the normality assumption was met according to the school year, the skewness
coefficients for each factor and the total score values were examined for each level of the school year.
Accordingly, since the assumptions of normality and homogeneity of variances according to the school year
regarding the scores obtained from the scale were met, one-factor analysis of variance was performed to
determine whether there was a significant difference according to the school year.

One-factor analysis of variance was employed to determine whether students' purposes for using social
networking sites differed significantly according to their monthly income.

Independent groups t-test was used to examine whether students’ scores on the Social Networking
Sites Usage Scale differed significantly according to accomodation. One-factor analysis of variance was used
to determine whether students' purposes for using social networking sites differed significantly in terms of the
education level of their mothers.
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One-factor analysis of variance was also employed to determine whether students’ purposes for using
social networking sites differed significantly according to the educational level of their fathers.

The independent groups t-test was used to determine whether students’ purposes for using social
networking sites differed significantly according to the place of residence where they spent most of their lives.

Descriptive analysis was employed in the analysis of the qualitative data obtained in the study. In this
study, the data were analyzed based on the framework created in line with the questions, and the findings were
presented as frequency and percentage values and direct quotations.

Ethics Committee Approval
Ethics committee approval was obtained according to the decision of Aydin Adnan Menderes University
Education Research Ethics Committee dated 03.12.2021 and numbered 11.

Findings and Interpretation: In this part of the study, findings of analyses that were conducted to
examine whether students’ scores on the Social Networking Sites Usage Scale differed significantly in terms
of variables, including gender, school year, monthly income, accommaodation, level of mother's education, level
of father's education, and place of residence where they spent most of their lives, were evaluated.

The mean scores of students on the Social Networking Sites Usage Scale were found to show a
significant difference in terms of the gender variable. Also, there was a significant difference between males
and females in terms of the use of social networking sites for “educational purposes” factor. The scores obtained
from the using social networking sites for “social interaction and communication purposes” factor showed a
significant difference according to income level.

The examination of qualitative data in the study indicated that the students of the faculty of arts and
design primarily used the “Instagram” with 89.90% (f=160), which was followed by "Twitter" with 66.85%
(f=119) and "Pinterest" with 41.57% (f=74), respectively. While 56.7% (f=101) of students stated that they
exhibited their artistic works through social media, 43.30% stated that they did not use it for this purpose. In
addition, 71.29% (f=72) of the students who responded "yes" to this question stated that they mostly used
"Instagram." Another frequently used social media site was found to be ‘“Behance” with 39.60% (f=40).
Students who did not follow an artist on social media related to their field constituted 40.16% (f=51) of the
group, while 59.84% of students stated that they followed artists on social media related to their field. The most
frequently followed artist by the students of the faculty of arts and design was “Refik Anadol” with 20.47%
(£=26), which was followed by “Taner Ceylan” with 14.17% (f=18). In addition, it was determined that
students’ responses to the question about which artists they followed related to their field on social media
varied considerably. It was found that students followed 192 different artists.

Students stated that the main contribution of social media to art included “reaching large audiences”
with 34.83% (f=62). For example, the response of the student coded S4 was as follows: “Art reaches wider
audiences thanks to social media.” Similarly, the student coded as S14 said, "it allows art to reach a wider
audience." Other student views included “provides easy access” with 25.84% (f=46), “provides advertisement
opportunities” with 25.28% (f=45), and “inspires the artist” with 11.24% (f=20).

Some of the students' views about the contribution of social media to art were as follows: “opportunity
to see different artists and works” (f=11); “hearing about art events” (f=11); “enables people to get to know
art” (f=11); “makes it easier for us to follow developments in art” (f=5); “motivates the artist” (f=4); “increases
the creativity of the artist” (f=3); “provides people with knowledge about art” (f=2).

Conclusion: The evaluation of students” mean scores on the total Social Networking Sites Usage
Scale according to the gender variable indicated that female students used social media more than male
students. The examination of the use of social networking sites for "educational purposes" factor showed that
female students used social media for educational purposes more often than male students. It was found that
students with low income got higher scores on the use of social networking sites for "Social Interaction and
Communication Purposes” than other students. It is thought that this may have been due to the difficulty for
students with low economic levels to enter environments, such as gyms, cafes, and restaurants where they can
socialize.

It was found that the students of the faculty of arts and design followed Instagram, Twitter, and
Pinterest, the social networking sites, respectively. These sites were followed by Youtube, Facebook, and
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Behance. Instagram is a photo/picture sharing site and offers various editing and collage features. It is known
that the widespread use of Instagram has increased due to these features. This social networking site is used by
students sometimes as a portfolio and sometimes as an online gallery where they can exhibit their works.
Parallel to this result, more than half of the students participating in the study had already stated that they used
social media to showcase their works. It was concluded that the majority of these students exhibited their works
on Instagram. However, it was found that another frequently used social network was Behance. Behance is a
picture-photo sharing site that is similar to Instagram.

More than half of the students participating in the study followed artists related to their fields on social
networking sites. It was found that the most frequently followed artists were Refik Anadol and Taner Ceylan,
respectively. Refik Anadol has given many works from a different perspective by converting digital data into
visual works. His works are frequently featured on television and social media. In recent years, his works have
appeared in famous art fairs. This shows why he is so popular.

When students’ answers were examined, it was found that the majority of them specified the
contribution of social media to art as "reaching large audiences.” Apart from this, other frequent responses
about the contribution of social media to art included “contributing to making advertisement" and "inspiring
people dealing with art.” Among the opinions expressed by students about the contribution of social media to
art were "the opportunity to see different artists and works of art,” "hearing about art events,” "providing people
with knowledge about art,” "facilitating following developments in art,” " motivating the artist,” "increasing
the creativity of the artist," and "providing information about art."

In the new world, which is blended with today's technologies, social media has turned into galleries
where artists and prospective artists can display their personal portfolios online, rather than just a medium
where they socialize. Artists and prospective artists, who could make their names known only through
television, newspapers, and magazines in the past, have easily reached audiences that they would not be able
to reach under normal conditions, thanks to these digital channels and have the opportunity to introduce
themselves. Thus, they have been able to contact the audience directly, without the need for third parties to
express themselves and exhibit their works. Especially students of the faculty of arts and design are in a
production process, and the interaction of the works they produce with the relevant audiences is essential for
their field. The use of social media has become a necessity rather than a luxury. Inadequate economic
conditions prevent students from many artistic activities. Closing this gap by providing them with unlimited
internet access makes it possible to prevent some inequalities in education. In addition, students need to receive
online portfolio preparation education to present their work most accurately. To do this, photography
workshops should be established in departments and students should be given education on online portfolio
preparation. Moreover, courses related to the use of social media should be added to the curriculum in the
faculty of arts and design.

Keywords: Art education, social media, social network, instagram, facebook

Oz: Calisma sanat ve tasarim fakiiltelerinde 6grenim goren 6grencilerin sosyal aglari nasil kullandiklarim
betimlemeye yonelik olarak tasarlanmistir. Arastirma icin Aydin Adnan Menderes Universitesi Egitim
Aragtirmalar1 Etik Kurulundan 03.12.2021 tarih ve 11 sayili etik kurul onayr alinmistir. Calisma grubu 2021-
2022 egitim ve dgretim yilinda Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi 1., 2., 3. ve 4. siiflarda
egitim goren 178 6grenciden olusmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde ¢alisma grubuna iligkin cinsiyet, sinif
diizeyi, aylik ortalama gelir ve kaldiklar1 yer degiskenlerinin yer aldig1 demografik bilgiler yer almaktadir.
Aragtirma ile var olan durumun var oldugu sekliyle ortaya konulmasi amaglandigindan aragtirma tarama
modelinde bir aragtirmadir. Arastirmada nitel ve nicel veriler birlikte kullanildigindan arastirma karma yontem
aragtirmasidir. Arastirma paradigmasi olarak karma yontemin, nitel ve nicel arastirma arasinda bir kopri
kurulmasina yardimer oldugu da belirtilmektedir. Calismada {niversite dgrencilerinin sosyal ag siteleri
kullanim amaglarint belirlemeye yonelik 14 maddeden olusan 5°li likert tipi dlgek kullanilmistir (Karal ve
Kokog, 2010). Toplanan Nicel veriler IBM SPSS istatistik programi kullanilarak elektronik ortamda
islenmistir. Aragtirmanin nitel bolimiinde 4 adet soru sorulmustur. Betimsel analiz siirecinde Oncelikle
kavramsal g¢erceve veya arastirma sorularindan hareketle bir ger¢eve olusturulur. Sonrasinda bu gergeve
dogrultusunda veriler incelenir ve diizenlenir. Verilerin mantikli ve anlamli bir sekilde bir araya getirilmesi
onemli goriilmektedir. Diizenlenen verilere ait frekans ve yiizde degerleri ile birlikte dogrudan alintilar ile de
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elde edilen bulgular tanimlar, agiklar, iliskilendirir. Bu arastirmada da sorular dogrultusunda olusturulan
cergeveye dayali olarak veriler incelenmis ve elde edilen bulgular frekans, yiizde ve dogrudan alintilarla
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sanat egitimi, sosyal medya, sosyal ag, instagram, facebook

Giris

Insanlik tarihinin baslangicindan bugiine insanoglu, yasadig1 ¢evre igerisinde varligim ve
iliskilerini devam ettirmek ac¢isindan iletisim araglarina ihtiyag duymustur. Bununla birlikte zaman
kavramiyla senkronize degisen ve doniisen insanoglu ihtiyaglarini karsilamak amaciyla icinde
yasadig1 donemin kosullarina uygun araclar kullanmistir. Degisen zamanin ruhu temas ettigi her seyi
beraberinde doniistiirmiistiir. Bu ruh, toplumu olusturan bireyi, onun ihtiyaglarini, aliskanliklarini,

giindelik hayat pratiklerini ve hatta iletisim araglarini belirgin bigimde degistirmistir (Babacan, 2017,
s. 33).

Sanayi devrimi ile birlikte degisen ve doniisen yeni toplum yapisi, bilgi akisinin kiiresel
boyutta dolagiminin yardimiyla da islevsel bir toplum yapisina evrilmistir. Bu yeni toplum bigimi;
zamanla kendini bilgi/enformasyon toplumuna ve ardindan ag toplumuna birakmistir. Olusan yeni
toplum bigimi bireysel ve toplumsal hayati biiylik oranda hareketlendiren, toplumsal hiyerarsiyi ve
iliski bicimlerini gegisken kilan, her an mobilize olabilen bir toplum suretinde belirmistir. (Babacan,
2017, s. 29). Bu toplum yasadig1 ¢evre icerisinde varligini ve iligkilerini devam ettirmek amaciyla
iletisim araglarina ihtiya¢ duymustur.

Modern zamanla birlikte degisime uyumlanan kitle iletisim araglart da insanlarin
ihtiyaclarma cevap vermistir. insanlar arasindaki etkilesimi miimkiin kilan teknolojik gelismeler, var
olan kitle iletisim araglarim1 geri planda birakmis; bununla birlikte bilgisayarin ve internetin
hayatlarimiza girmesi degisimi hizlandirmistir. Bu degisimlerin sonucunda bilgisayar ve internet
aglar1 araciligi ile farkli insanlarla daha kolay etkilesime giren insanoglu geleneksel kitle iletisim
araclarinin ¢ok 6tesinde yeni bir gergeklikle yilizlesmistir. Bu gerceklik bilgi ulagimini kolaylagtirarak
teknolojik bir devrimin ve sanatsal doniisiimlerin kapilarini aralamigtir. Bu baglamda ¢aligmada
ogrencilerin hangi sosyal medya sitelerini kullandiklari, sanatsal ¢aligmalarini bu sitelerde yayinlayip
yayinlamadiklari, hangi sanatgilar takip ettikleri, sosyal medyanin sanatlarina olan katkilar1 ve bagka
hangi amagla sosyal medyay kullandiklar1 6grenilmek istenmistir. Ulkemizde sanat egitimi alan
ogrencilerin sosyal medya kullanimlarina dair bir kapsamli calisma bulunmamaktadir. Bu
arastirmanin hem yol gosterici olacagi ve alandaki eksigi giderebilecegi diistiiniilmektedir.

Sanayi Devrimi ve Sanayi Toplumu

Sanayi Devrimi diger adiyla Endiistri Devrimi, 18. ylizyildan baslayarak devinimini iistiin
bir sekilde arttirip kitlesel tiretime olanak saglayan, insanlik tarihinin en biiyiik kirilma noktalaridan
biridir (Saygili, 2013, s. 265). Tutar (Tutar, 2013, s. 67) Sanayi devrimini “teknolojinin hakim oldugu
makinelesmeye gecisin baslangict olan 18. yiizyilin ortalarinda Ingiltere’de ortaya cikip kisa
zamanda Avrupa’ya yayilan, liretim teknolojisindeki koklii doniisiim hareketi” olarak tanimlar.
Sanayi Devriminin sadece buharli makinelerin bulunmasina indirgenmemesi gerekmektedir.
Boylesine énemli bir gelismenin pek ¢ok toplumsal, siyasal ve ekonomik sonucu bulunmaktadir
(Aksoy, 2016, s. 33). Gliniimiiz diinyasina bigim veren biiyiik teknolojik kesif ve buluslarin yapildig
bu donem toplumun her alanimmi derinden etkilemistir. Endiistrilesme beraberinde diger
donemlerinden farkli olarak hizli bir sekilde ilerleyen teknolojiyi insanlarin hayatina sokmustur
(Tugal, 2018, s. 12).

Sanayi devrimi insanlarin yasam tarzlarinda da degisiklikler yapmistir. Bu degisiklikler
ileriki zamanlarda sekillenecek olan biitiin toplumsal yapilarin kodlanmasinda etkin bir rol
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oynamistir. Bu durum toplumlarin geleneklerini, davranis bigimlerini ve benimsedikleri kurallari
kokli bigimde degistirmistir. Mesela tiretim, insanlarin yasam alanlarina yakin olan atolyelerden
fabrikalara dogru yonelmistir. Boylelikle daginik halde duran iiretim mekanizmalar1 fabrikalarda
iiretimlerine devam etmislerdir (Bumin, 2010, s. 55). Bununla birlikte yeni iiretim merkezleri olan
fabrikalarin etrafinda yerlesim yerleri olusmaya baslamistir. Kentler biiylimiis, kentlerin biiytimesi
beraberinde toplumsal sorunlari da getirmistir. Sanayi Devrimi biiyiik kalabalik ailelerin ¢ekirdek
ailelere dontismesinde etkin rol oynamistir (Goksal, 2003, s. 12; Aksoy, 2016, s. 34).

Sanayi devriminin ardindan toplum hayatindaki degisim ile birlikte doniismekte olan durum
icin “sanayi toplumu” ifadesi kullanilmaya baglanmistir (Giddens, 2013, s. 33). Artik tarim
toplumunda topraga sahip olan aristokrat sinif yerini, sermayenin sahibi olan sosyal sinifa
birakmistir. Yasanilan sanayilesme siireci ile birlikte geleneksel toplumdan modern topluma
doniisiim hiz kazanmistir (Sahin, 2007, s. 117).

Bilgi Cag ve Bilgi Toplumu

Bilgi toplumu; yeni teknolojilerin gelismesi ile birlikte bilgi sektdriiniin, iiretiminin ve
sermayesinin mithimmat kazandigi, temelinde nitelikli insan modelini olusturmay1 amag¢ edinen
toplumdur. Bu toplumda egitimin siirekliligi sahnede 6n plana ¢ikar. Bilgi toplumu, ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve siyasal agidan sanayi toplumunun ilerisine tasinan bir gelisme asamasi olarak
tanimlanabilir (Aktan, 2016, s. 3). Burada bilgi-iletisim teknolojisi her alanda kullanilmaktadir ve
bilgi paylasilan bir olguya doniistiigii i¢in degerlidir (Rukanci & Anamerig, 2004, s. 458)

Bilgi toplumu ile enformasyon toplumunun ne oldugu konusunda farkli sdylemler
bulunmaktadir. Birinci sdylem, bilgi toplumunu maldan ¢ok bilgi {ireten bir toplum olarak lanse eder.
Ikincisi, bilgi toplumunu enformasyon patlamasi olarak algilatir. Sonuncusu, bu toplumu iletisim ve
enformasyon teknolojileriyle 6zdeslestirmektedir. Aralarinda biiyiik farkliliklar olmamasina ragmen
tiim bu yaklasimlar bilgi ile enformasyon arasinda net bir ayrima ulasamamaktadir (Irzik, 2002, s.
6).

Bilgi toplumu giincel bir kavram gibi algilansa da, temellerinin 1900'lii yillardan &nce
atildigi rivayet edilmektedir. Bununla birlikte "iletisim ¢ag1" kavraminin ilk kez Kanada'l iletisimci
Marshall Mc Luhan tarafindan kullanildig1 1962 yilinda, ABD'li iktisat¢1 Fritz Machlup'un da “bilgi
toplumu” terimini kullandig1 (Geray, 1997, s. 37) bilinmektedir. Diger bir goris, bilgi toplumu
terimini ilk olarak Japon Yoneji Masuda, “Sanayi Sonras1t Toplum Olarak Bilgi Toplumu” adli
calismastyla ele aldigini1 savunmaktadir (Sarigdz, 2012, s. 73). Ayrica Porat (1978) ve Masuda’nin
(1990) “bilgi toplumu” kavramini ilk kullananlar arasinda olduklara (Yilmaz, 1998, s. 149) dair
farkli goriislerde vardir (Yesilorman, 2014, s. 119).

Bilgi toplumu, toplumsal gelisme ¢izgisinin son agsamasinda yer alan ve bilginin toplumun
her alaninda niiksettigi yeni bir toplum tipi olarak karakterize edilmeyi istemektedir. Oyle ki
“information society” olarak bilinen bu olgu bilginin toplumun teknolojik, ekonomik, sosyo-kiiltiirel
ve siyasal tiim boyutlarinda kullanilmasinin yol ac¢tig1 degisimi anlatan ¢ok boyutlu toplumsal bir
olgudur. Teknoloji, bilgi ve iletisim teknolojileri bu toplumsal olgunun gelisiminde bilgiyi topluma
hakim kilmaya ¢alisan baslica unsurlardir. Daha detaylandiracak olursak, sanayi toplumunda makine
ve sermayenin isgal ettigi alani, bilgi toplumunda bilisim teknolojileri ve bilgi veri bloklari
almaktadir. Sanayi toplumundaki sermaye, bilgi toplumundaki bilgi ile ayn1 degeri tagimaktadir.
Aralarindaki baslica fark sanayi toplumunda giic ve iktidar sermayenin biriktirilmesi ile
kazaniliyorken, bilgi toplumunda iktidar bilginin paylagilmasiyla kazanilmaktadir (Yesilorman,
2014, s. 118). Ayrica sanayi toplumunun bel kemigi olan “iiretim yapma bilgisi” yerini “teknoloji
tiretim” bilgisine birakmaktadir (Sadiklar, 1995, s. 112-113).

Meslek yapilarina bakildiginda bilgi toplumunda sanayi toplumundan daha farkli meslek
yapisi olusumu fark edilmektedir. Sanayi toplumunda bulunan mavi yakali isgiicii yerini beyaz yakali
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i giicline devretmistir. Daha iist diizey bir teknoloji kullanacak olan Bilgi toplumu tiretimde de daha
az isci ile kalkinmay1 becermistir. Bunun sonucu olarak isgiiciinii sanayide degil hizmet sektoriinde
kullanilmistir (Kocacik, 2003, s. 5).

Bilisim teknolojilerinin destegi ile yenilik¢iligine ve yaraticiligina farkli boyutlar kazandiran
insanoglu karsisina ¢ikan pek ¢ok soruna ¢ozlim getirme yetenegini de degisimlerle dogru orantili
gelistirme imkénina ulagsmigtir. Buharli makinelerin kesfi nasil ki sanayi toplumuna gegisin mihenk
tas1 olmussa, bilgi toplumuna gegisin temelini de bilisim teknolojilerinin goz bebegi olan bilgisayar
ve ardindan diger elektronik araglar olusturmustur. Bilgi teknolojilerinin etkisi altinda sekillenen
kiiltiirel, siyasal, sosyal ve ekonomik gelismeler iiretimin ve verimliligin artmasina yol agmistir. Bilgi
toplumu sayesinde toplumsal verimlilik artmis, ekonominin gelisimi hiz kazanmis ayrica bilimde
yeni gelismeler meydana gelmistir. Gelismis iilkelerin ulastig1 nokta olarak goriilen bilgi toplumu,
ozellikle kiiresellesme siirecinde ¢aba gerektiren bir olgu 6zelligi tasimistir.

Gelinen durum gelisim diizeyinin hiz kazanmasina, ayrica bilimde ve teknolojide yeni
gelismelerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Gelismis iilkelerin ulasmis oldugu bir asama olan bilgi
toplumu, gelismekte olan tilkelerin de kalkinmalar1 ve kiiresellesme siirecinde biitiinlesme agisindan
stiratle ulagmak i¢in ¢aba igerisinde olmalar1 gereken bir siire¢ anlamini tagimigtir. Kiiresellesme ile
gelen siire¢ degisime ve gelisime dayali yenidiinya diizenini zorunlu hale getirmistir. Bu durum
egitim paradigmalar1 kadar sanat egitimi paradigmalarini da yeniden ele almay1 gerekli kilmistir
(Demir, 2015, s. 166).

Ag Toplumu

Her teknoloji, toplumlar {izerinde sosyal ve toplumsal doniisiimler meydana getirmistir.
Ozellikle iletisim teknolojileri, toplumlarin aliskanliklarinda, kiiltiirlerinde, is yasamlarinda, egitim
sistemlerinde kokli degisimler yaratmistir. Modernlesmeyle birlikte ortaya ¢ikan yasam tarzlari,
geleneksel toplumsal diizenin tamamen ortadan kaybolmasina yol agmistir. Modernligin getirmis
oldugu bu doniisiimler, énceki donemlere 6zgii olan degisim bigimlerinden daha etkili ve sarsici
olmustur (Giddens, 2012, s. 12). Ozellikle internet teknolojilerinin gelisimi sayesinde diinya iizerinde
farkli yerlerde olan insanlar aglar sayesinde iletisim ve etkilesim siirecine girmislerdir. Aglarin ag1
olarak ifade edilen internet fiziksel ya ya elle tutulur bir ara¢ olmaktan ¢ok birbirine baglh kiigiik
bilgisayar aglarmin tiimiinden olusan biiyiik bir bilgisayar ag1 olarak tanimlanmaktadir (Timisi,
2003, s. 121).

Yeni donemle birlikte Bilgi Cagi’nda baskin olan islevler orgiitlenmeler artik aglar etrafinda
yapilmaktadir. Toplumlarda yeni sosyal morfolojiyi olusturan aglar; {liretim, deneyim, iktidar ve
kiiltiir siireglerinde isleyisi bliylik dl¢lide degistirmistir. Aglarda var olmak ya da olmamak degisimin
baslica kaynagidir. Sosyal morfolojinin sosyal eyleme istiin gelmesinin meydana getirdigi
toplumdur ag toplumu (Castells, 2005, s. 621). Diger bir anlamda is, iletisim ve yonetime yonelik
amaglarla kiiresel aglar1 diizenli olarak kullanan bir toplum anlamini da tagimaktadir (Anderson,
2006, s. 156). Insani deneyimde niteliksel degisimi temsil eden bu toplum Castelles tarafindan ileri
stiriilen, aglarin yenidiinyay1 sekillendirdigi diizeni ifade etmektedir.

“Sanalliga dayali ag toplumu, bugiine kadar goriilmemis bir diizeyde yayilma ve orgiitlenme
imkani1 sunarak, bir anda birgok insanin ‘gevrimigi bir arada’ bulunmasini saglayabilmektedir. Bu ise
yeni bir Orgiitlenme ve eylem bi¢iminin dogmasint kolaylastirmistir” (Goker & Dogan, 2011).
Bunlarla birlikte yeni teknolojiler, sosyal ortamlar, yeni iletisim sekilleri yeni topluluklar da meydana
gelmistir. Internet agina dayali yeni sosyal yapilanmanin eseri olan bu topluluklar sanal cemaatler
olarak anilirlar. Bunlar internet yani sosyal aglar yolu ile iletisime gecen ve is, aktivite ve oyun gibi
ortak paylasimlarda bulunan insanlardan olusmaktadir. Bu topluluklarm en belirgin 6zellikleri ise
birbirleri ile daha once karsilasmamus kisileri ortak alanlar ¢evresinde toplanmasidir. Bireylerin ilgi
alanlar1 onlarin sanal birlikteliklerini kurmada etkilidir (Abercrombie & Longhurts, 2007, s. 358;
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Sucu, 2016, s. 75). Diinyada yasanan dijital doniistimiin ardindan ag toplumu bireyleri de bu sayede
dijital kimlik sahibi olurlar. “Dijital vatandaglik” diye adlandirilan kavram, sanal cemaatlerin diginda
ve yeni teknolojiden bagimsiz diisiiniilmeyen dijital diinyanin bireyler tizerindeki yansimasi olmustur
(Jenkins, 2006, s. 2-5; Sucu, 2016, s. 92).

Sanat ve Sosyal Aglar

Gelisen teknoloji ile birlikte gelen degisimler yasam dongiisii iginde sanatsal ve kiiltiirel
anlamda doniigiimleri de beraberinde getirmistir. Dijital teknolojinin en iist basamaginda yer alan
bilgisayarlar sayesinde sanat, sanat yapit1 iiretme sekli ve hatta onu sunus bi¢imi bile degismistir.
90’11 yillarn ikinci yarisindan itibaren yaygin olarak kullanilan internet, sanatcilar i¢in bulunmaz
firsatlar sunmustur. Sosyal aglarla beraber gelen 6zgiirliikler neticesinde sanatgilar kendilerini bir
kuruma ya da bir kiiratdre baglamadan bireysel olarak sunma imkéni bulmuslardir. Sanat¢1 ve Sanat
izleyicisi arasindaki iletisim zamanla daha kolay hale gelmistir. Bu bir kirilma noktasi olmustur. Bu
noktadan sonra sanat¢ilar sanatsever kitleye arada koprii gorevi goren kisi ve kuruluslar olmadan
kendi imkanlariyla ulagmay1 basararak, “ara¢” niteligindeki sosyal aglari sanatsal iiretimlerini
sunabilecekleri farkli sergileme ortamlarina doniistirmiislerdir. Bu sergileme ortamlar1 sayesinde
diinyanin ¢esitli noktalarindan genis kitlelere ulagan sanatgilar, eserlerinin altlarindaki hashtag’ler,
begeniler ve paylasimlar sayesinde izleyici sayilarini daha da arttirmislardir. Artan izleyici kitlesiyle
etkilesime girip olumlu doniitler alan sanat¢ilarin motivasyonlari artmis; bu durum onlarin daha fazla
iiretim yapmalarim saglamistir. Gegmiste galerilerde eserlerini sergileyebilmek amaciyla aylar
Oncesinden giin almaya ¢aligan sanatgilar ¢ok islevsel yeni sergileme alanlarina kavusmuslardir. Bu
alan onlar i¢in daha maliyetsiz ve kolay olmustur.

Sosyal medya sanatgilara eserlerini genis kitlelere ulastirma imkani verdigi gibi; sanat
meraklilarina da sergileri uzaktan deneyimleme olanagi saglamistir. Bu sayede yeni izleme
pratiklerinin katilimeist olan sanatsever kitle sosyal medya hesabi olan galerilerle ve sanatgilarla
direk iletisime gegebilme ve onlar1 takip edebilme firsatina sahip olmustur. Sosyal medyada sanatgi
sayfalarinin ve sanat galerilerinin yer almasinin pozitif doniitlerinden biri de sanat egitimi alan
ogrencileri liretkenlige tesvik etmesidir. Ayni sanatcilar gibi iirettikleri caligmalar1 sosyal medyaya
yiikleyip olumlu tepkilerle karsilagan sanatc1 adaylari; daha yliksek motivasyon ile daha orijinal isler
iiretmeye baglamiglardir. Bu da beraberinde olumlu rekabeti getirmistir. Sanat egitimi alan 6grenciler
daha okullarin1 bitirmeden yeteneklerini sergileyerek sosyal medyada taninma ve hatta buradan
gecimlerini saglama imkani bulmuslardir. Oyle ki sosyal medya paylasimlari onlarm dijital
kimliklerini olusturan arag halini almistir.

Yontem
Arastirma Modeli

Bu arastirma ile Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi’nde 6grenim géren
ogrencilerin sosyal medyayi nasil kullandiklarinin betimlenmesi amaglanmaktadir. Arastirma ile var
olan durumun var oldugu sekliyle ortaya konulmasi amaclandigindan arastirma tarama modelinde
bir aragtirmadir (Karasar, 2019). Calisma {i¢ asamadan olugsmaktadir. Birinci bolimde demografik
bilgilere yer verilmistir. Ikinci béliimde 4 adet ucu agik nitel soru yer almaktadir. Ugiincii kisimda
ise 14 maddelik 5°1i likert tipi 6lgek yer almaktadir (Karal & Kokoc, 201, s. 251-263). Arastirmada
nitel ve nicel veriler birlikte kullanildigindan arastirma karma yontem aragtirmasidir (Gay, Mills &
Airasian, 2012; Fraenkel, Wallen & Hyun, 2012).

Cahisma Grubu

Arastirmanin calisma grubunu Yildiz Teknik Universitesi Sanat Tasarim Fakiiltesi’nde
2021-2022 egitim 6gretim yilinda 6grenim goren 178 6grenci olusturmaktadir. Calisma grubuna
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iligkin cinsiyet, sinif diizeyi, aylik ortalama gelir ve kaldiklar1 yer degiskenleri bakimindan dagilim
Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Calisma Grubunda Yer Alan Ogrencilerin Demografik Degiskenler Bakimindan Dagilimi

Degisken Kategori f %
Cinsiyet Kadin 105 58,99
Erkek 73 41,01
Sinif diizeyi 1. stuf 53 29,78
2. simuf 48 26,97
3. simuf 48 26,97
4. simf 29 16,29
Aylik ortalama harglik/ geliriniz (TL) 250 TL ve alt1 18 10,11
251-500 TL 37 20,79
501-700 TL 42 23,60
701-1000 TL 37 20,79
1001-1500 TL 27 15,17
1501 TL ve iistii 17 9,55
Kaldigimiz yer Devlet yurdu 22 12,36
Ozel yurt 16 8,99
Aile ile birlikte evde 103 57,87
Arkadaslar ile birlikte evde 18 10,11
Yalniz basina evde 15 8,43
Diger 4 2,25
Toplam 178 100.00

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan 6grencilerin %58.99’u kadin (f=109), %41.01°1
(f=73) erkek dgrencidir. Ogrencilerin %29,78°1 (f=53) 1. Sinif, %26,97’si (f=48) 2. Sinif, %27,94’si
(f=48) 3. Simf ve %16,29°u (£=29) 4. Smnif 6grencisidir. Ogrencilerin aylik har¢lik ya da gelirlerine
gore dagilimi incelendiginde grubun %10,11°1 (f=18) 250 TL ve alt1, %20,79°u (f=37) 251-500 TL,
%23,60’1 (f=42) 501-700, %20,79’u (f=37) 701-1000 TL, %15,17si (f=27) 1001-1500 TL, %9,55’1
(f=17) 1501 TL ve iistii aylik geliri oldugunu belirtmektedir. Ogrencilerin kaldiklar1 yere gore
dagilimlar1 ise %12,36’s1 devlet yurdunda, %8.99’u 6zel yurt, %57,87’si aile ile birlikte evde,
%10,11°1 arkadaslar ile birlikte evde, %8,43{i yalniz basina evde, %2,25’1 ise diger olarak kaldigi
yeri belirtmigtir. Calisma grubu ilgili degiskenler bakimindan degerlendirildiginde cinsiyete gore
benzer bir dagilimin oldugu, simf diizeyi bakimindan 4. Sif diizeyi hari¢ diger simf diizeyleri
bakimmdan benzer dagilimlarin  oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin aylik harcamalari
incelendiginde en alt ve en iist gelir diizeylerinde daha az 6grenci oldugu ve 6grencilerin en ¢ok
aileleri ile birlikte kaldig: dikkat ¢ekmektedir.
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Tablo 2: Calisma Grubunda Yer Alan Ogrencilerin Bazi Degiskenler Bakimimdan Dagilimi

Degisken f %
Annenizin egitim diizeyi ilkokul Mezunu 34 19,10
Ortaokul Mezunu 30 16,85
Lise Mezunu 64 35,96
Yiksekokul Mezunu 9 5,06
Lisans Mezunu 34 19,10
Lisansiistii Mezunu 7 3,93
Babamizin egitim diizeyi ilkokul Mezunu 22 12,36
Ortaokul Mezunu 23 12,92
Lise Mezunu 64 35,96
Yiksekokul Mezunu 10 5,62
Lisans Mezunu 52 29,21
Lisansiistii Mezunu 7 3,93
Yasammizin  biiyiik cogunlugunu nerede Koy 3 1,69
gecirdiniz? ng 21 11.80
il 23 12,92
Biiyiiksehir 131 73,60
Toplam 178 100,00

Tablo 2°de yer alan dgrencilerin anne egitim diizeyi bakimindan dagilimi incelendiginde
%19,10°u (f=34) ilkokul mezunu, %16,85°1 (f=30) ortaokul mezunu, %35.96’s1 (f=64) lise mezunu,
%5,06’s1 (f=9) yiiksekokul mezunu, %19,10’u (f=34) lisans mezunu, %3,93’ii (f=7) lisansiistii egitim
mezunudur. Ogrencilerin baba egitim diizeyleri ise anne egitim diizeyi ile benzerlik gdstermektedir.
Buna gore baba egitim diizeylerinin dagilimi %12,36’s1 (f=34) ilkokul mezunu, %12,92’si (f=30)
ortaokul mezunu, %35.96’s1 (f=64) lise mezunu, %5,62’si (f=9) yiiksekokul mezunu, %29,21°i
(f=34) lisans mezunu, %3,93’ii (f=7) lisansiistii egitim mezunudur. Ogrencilerin yasamlarm biiyiik
bir ¢ogunlugunu gecirdikleri yerlere gore dagilimi ise %1,7’si (f=3) kdy, %11,8’1 (f=21) ilge,
%12,9'u (£=23) il, %73,6’s1 (f=131) biiyiiksehirde olarak belirlenmistir. Ogrencilerin anne ve
babalarinin ¢ogunun lise mezunu oldugu goriilmektedir. Ayrica yasamlarinin biiyiik bir bolimiini
ise gogunlukla biiyiiksehirde gegirdikleri dikkat ¢cekmektedir.

Verilerin Toplanmasi

Arastirmada Sanat-Tasarim Fakiilteleri’nde 6grenim goren dgrencilerin sosyal ag sitelerini
kullanim amaglarimi incelemek amaciyla nicel verilerin toplanmasi i¢in Karal ve Kokog (2010)
tarafindan gelistirilen “Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaci Olgegi” kullanilmustir. Olgegin gelistirme
calismasi1 315 iiniversite dgrencisinden elde edilen veriler ile gerceklestirilmistir. Olcegin yapi
gegerliligi igin yapilan faktor analizi yapilmistir. Besli likert tipi 14 maddeden olusan 6lgekte 1, 3, 6,
7,9, 10, 11 no’lu maddeler “Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amach” faktoriinii, 2, 4, 14 no’lu
maddelerin “Tanima ve Taninma Amaglh” faktoriinii ve 5, 8, 12, 13 no’lu maddelerin ise “Egitim
Amagcl” faktoriinii olusturmaktadir ve ilgili faktorlerin agikladigi varyans ise sirasiyla %24.10, %
17.20 ve % 15.12 olarak belirlenmistir (Karal ve Kokog, 2010). Buna gore dlgegin agikladigi toplam
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varyans %56,42 olarak belirlenmistir ve bu oranin %40 ile %60 arasinda yer almasi yeterli olarak
kabul edilmektedir (Cokluk, Sekercioglu ve Biiyiikoztiirk, 2012).

Arastirmanin nitel verilerinin toplanabilmesi amaciyla 6grencilere agik uclu olarak su sorular
sorulmustur. Ogrenciler bu sorulara yazili olarak yanit vermistir.

1) En ¢ok kullandiginiz sosyal medya siteleri nelerdir?

2) Sanatsal islerinizi sosyal medya aracilifi ile sergiliyor musunuz? Cevap “EVET” ise hangi
sayfayi/sayfalar1 kullaniyorsunuz?

3) Sosyal medyada alaninizla ilgili hangi sanatgilari takip ediyorsunuz?
4) Sizce sosyal medyanin sanata katkisi nedir?

Ogrencilerin sorulara verdikleri yanitlar ilk ii¢ soru icin frekans ve yiizde olarak ele
almmustir. Ogrencilerin sosyal medyanin sanata katkis1 konusunda goriislerine iliskin yanitlar igin
kategoriler olusturulmustur. Ogrencilerin yanitlarnin kategorilestirilmesine iliskin giivenilirliginin
incelenmesi amacityla yanitlar iki arastirmaci tarafindan bagimsiz olarak incelenmistir. iki
arastirmaci tarafindan yapilan ¢6ziimlemelerin tutarliligina iliskin giivenilirlik katsayisi, Miles ve
Huberman (1994) tarafindan gelistirilen su formiil ile hesaplanmigtir: Giivenilirlik Katsayisi =
Uzlagma sayis1/(Uzlagsma Sayist + Uzlagmama Sayisi). Buna gore hesaplanan giivenilirlik katsayisi
0,88 olarak hesaplanmustir.

Verilerin Analizi

Olgekten elde edilen puanlarin cinsiyet degiskeni bakiminda normalligi incelendiginde kadin
ve erkeklere gore olgek toplam puani ve faktorler bakimindan ¢arpiklik katsayilarr -0.55 ile 0.31
arasinda degismektedir. Buna gore carpiklik katsayilar1 +-1,5 aralifinda deger aldigindan normallik
varsaymminin karsilandigi seklinde yorumlanabilir (Tabachnick and Fidell, 2013). Olgekten alman
puanlarin cinsiyete gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin bagimsiz gruplar t
testi kullanilmistir.

Sinif Diizeyine gore normallik varsayiminin karsilanip karsilanmadiginin belirlenebilmesi
amaciyla her bir sinif diizeyi i¢in her bir faktdr ve toplam puan degerlerine iliskin ¢arpiklik katsayilar
incelenmistir. Buna gore elde edilen carpiklik katsayilari -1.34 ile 0.64 arasinda degismektedir.
Ayrica varyanslarin homojenligi varsayimi da incelenmistir. Hem toplam puan hem de 1, 2 ve 3.
faktorlerden alinan puanlar bakimindan varyanslarin homojenligi varsayiminin incelenmesi amaciyla
yapilan Levene testi sonuglarina gore (Levene Toplam puan = 0.47, LEVENE Birinci Faksr = 1.10, LEVENE ikinci
Fakior = 0.30, Levene veinci Fakisr = 1.28, p>0.05) varyanslarin homojenligi varsayiminin karsilandigi
sonucuna ulagilmistir. Buna gore 6lgekten elde edilen puanlarin sinif diizeyine gore normallik ve
varyanslarin homojenligi varsayimlart karsilandigindan sinif diizeyine gore anlamli bir fark olup
olmadigini belirlemek amaciyla Tek Faktorlii Varyans analizi yapilmistir.

Olgekten alinan puanlarin aylik gelire gére hem toplam puan hem de faktér puanlari
bakiminda normallik varsayimim karsilayip karsilamadigi incelendiginde ¢arpiklik katsayilarinin
0.46 ile -0.85 arasinda deger aldigi belirlenmistir. Bununla birlikte varyanslarin homojenligi
varsayiminin incelenmesi igin yapilan Levene testi sonuglaria gore (Levene toplam puan = 0.31, Levene
Birinci Fakeor = 0. 74, LEVENE ikinci Fakisr = 0.52, LEVENE giincii Fakisr = 0.76, p>0.05) 6lgekten alinan puanlarin
gelir diizeyine gore varyanslarin homojenligi varsayimii karsiladigi sonucuna ulasilmistir.
Ogrencilerin sosyal siteleri kullamim amaglarinin aylik gelire gére anlamh bir farklilik gdsterip
gostermedigini belirlemek i¢in Tek faktorlii varyans analizi kullanilmustir.

Ogrencilerin Sosyal Ag Siteleri Kullannm Amaci Olgegi’nden aldiklar1 puanlarin
Ogrencilerin kaldiklar1 yere gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini incelemek igin
ogrencilerin kategorilere dagilimi incelendiginde ailesi ile birlikte yasayan ogrenciler grubun
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%60’1m1 (f=103) olusturdugundan bu degiskende kategoriler “ailesi ile birlikte yasayanlar” ve
“diger” olarak yeniden kodlanmistir. ilgili kategori bakimindan anlamli bir farklilik olup olmadigin
belirlemek amaciyla Bagimsiz Gruplar t Testi kullanilmistir. Buna gore her iki kategori bakimindan
Olcekten alinan puanlarin normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla garpiklik
katsayilar1 hesaplanmustir. Olgek toplam puani ve faktdr puanlari igin ¢arpiklik katsayilarmin -0.65

ile 0,30 arasinda degistigi ve normal dagilim gosterdikleri sonucuna ulasiimustir.

Ogrencilerin anne egitim diizeyileri bakimindan Sosyal ag siteleri kullanim amaglarmnin
anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla 6ncelikle 6grencilerin kategorileri
dagilimi incelenmistir. Buna gore kategoriler arasinda karsilagtirmalarin daha anlamli olabilmesi
amactyla ilkokul ve ortaokul ile yiiksekokul, lisans ve lisansiistii kategorileri birlestirilmistir. Ug
kategoriden [ilk ve ortaokul (1), lise (2), 6nlisans, lisans ve lisansiistii (3)] olusan anne egitim diizeyi
degiskenine gore anlamli bir fark olup olmadigini belirlemek amaciyla Tek Faktorlii Varyans analizi
kullanilmistir. Analiz Oncesi veriler, ilgili kategori i¢in normallik ve varyanslarm homojenligi
varsayimlari bakimindan incelenmistir. Olgekten alinan toplam puan ve faktér puanlar1 bakimindan
iic kategori (Ilk ve ortaokul, lise, yiiksekokul ve iizeri) carpiklik katsayilari -0.67 ile 0.40 arasinda
deger almaktadir. Buna gore normallik varsayimin karsilandigi sdylenebilir. Bunun yanisira
varyanslarin homojenligi varsayiminin incelenmesi i¢in yapilan Levene testi sonuglarina gore
(Levene toplam puan = 1.55, LEVENE Birinci Fakisr = 1.62, LEVENE ikinci Fakior = 0.37, LEVENE Ugincii Fakisr = 1.48,
p>0.05) olgekten alinan puanlarin anne egitim diizeyine bakimindan varyanslarmm homojenligi
varsayimini karsiladigi belirlenmistir.

Ogrencilerin sosyal ag siteleri kullamim amaglarinin baba egitim diizeyine gore anlamli bir sekilde
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla 6grencilerin ilgili kategorilere dagilimi
incelenmistir. Buna gore kategoriler arasinda karsilagtirmalarin daha anlamli olabilmesi amaciyla
ilkokul ve ortaokul ile yiiksekokul, lisans ve lisansiistii kategorileri birlestirilmistir. Ug kategoriden
[1lk ve ortaokul (1), lise (2), &nlisans, lisans ve lisansiistii (3)] olusan baba egitim diizeyi degiskenine
gore anlamli bir fark olup olmadigini belirlemek amaciyla Tek Faktorlii Varyans analizi
kullanilmistir. Analizlere baglamadan oOnce ilgili kategoriler i¢in normallik ve varyanslarin
homojenligi varsayimlarinin karsilamp karsilanmadigi incelenmistir. Olgekten alman toplam puan
ve faktor puanlari bakimindan {i¢ egitim diizeyi i¢in ¢arpiklik katsayilari -0.79 ile 0.39 arasinda deger
almaktadir. Buna gore normallik varsayimin karsilandigi sdylenebilir. Bunun yanisira varyanslarin
homojenligi varsayiminin incelenmesi i¢in yapilan Levene testi sonuglarina gore (Levene toplam puan
= 0.85, Levene sirinci Fakisr = 1.03, LEVENE ikinci Faksr = 1.54, LEVENE tgiincii Fakwr = 0.15 p>0.05) 6lgekten
alian puanlarin baba egitim diizeyine bakimindan varyanslarin homojenligi varsayimim karsiladigi
sonucuna ulasilmistir.

Ogrencilerin  Sosyal Ag Siteleri Kullamm Amact Olgegi’nden aldiklar1 puanlarin
ogrencilerin yagsamlarinin biiyiik bir boliimiinii gegirdikleri yere gére anlamh bir farklilik gosterip
gostermedigini incelemek i¢in Ogrencilerin kategorilere dagilimi incelendiginde biiyiiksehirde
yasayan Ogrenciler grubun %73.6’m1 (f=131) olusturdugundan bu degiskende kategoriler
“biiyiiksehirde yasayanlar” ve “diger (il, ilge, kasaba, kdy)” olarak yeniden kodlanmigtir. Buna gore
her iki kategori bakimindan &lgekten alinan puanlarin normal dagilim gdsterip gdstermedigini
belirlemek amaciyla garpiklik katsayilar hesaplanmistir. Olgek toplam puami ve faktdr puanlari igin
carpiklik katsayilarinin -0.66 ile 0,37 arasinda degistigi ve normal dagilim gosterdikleri sonucuna
ulasilmistir. Buna gore 6grencilerin yasamlarinin biiyiik bir boliimii gegirdikleri yerlesim yerine gore
sosyal ag sitelerini kullanim amagclar1 anlamh bir farklilik gostermedigini belirlemek amactyla
Bagimsiz Gruplar t Testi kullanilmstir.

Arastirmada elde edilen nitel verilerin analizinde betimsel analiz kullanilmistir. Betimsel
analiz siirecinde Oncelikle kavramsal cerceve veya arastirma sorularindan hareketle bir cergeve
olusturulur. Sonrasinda bu ¢ergeve dogrultusunda veriler incelenir ve diizenlenir. Verilerin mantikli
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ve anlamli bir sekilde bir araya getirilmesi 6nemli gériilmektedir. Diizenlenen verilere ait frekans ve
ylizde degerleri ile birlikte dogrudan alintilar ile de elde edilen bulgular tanimlar, agiklar,
iligkilendirir (Yildinm & Simsek, 2011). Bu arastirmada da sorular dogrultusunda olusturulan
cerceveye dayali olarak veriler incelenmis ve elde edilen bulgular frekans, ylizde ve dogrudan
alintilarla sunulmustur.

Etik Kurul Onay1

Aragtirma i¢in Aydin Adnan Menderes Universitesi Egitim Arastirmalar1 Etik Kurulundan
03.12.2021 tarih ve 11 sayili etik kurul onay1 alinmistir.

Bulgular ve Yorum

Calismanin bu boliimiinde, sosyal siteleri kullanim amagclar1 dl¢geginden alinan puanlarin
cinsiyet, simf diizeyi, aylik gelir, kaldiklar1 yer, anne egitim diizeyi, baba egitim diizeyi ve
yasamlarmin biiyiik bir bolimiinii gecirdikleri yerlesim yeri degiskenleri bakimindan anlamli
farklilik gosterip gostermediginin incelenmesi amaciyla yapilan analiz sonuglarindan elde edilen
bulgular1 ve yorumlari yer almaktadir. Tablo 3’te 6grencilerin sosyal siteleri kullanim amaglarinin
cinsiyetlerine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan
bagimsiz gruplar t testi analizi sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 3: Ogrencilerin Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaglarinin Cinsiyet Degiskeni Bakimindan

Incelenmesi
Sosyal Ag Siteleri Kullamm Amaglar1  Cinsiyet N Ortalama SS Sd t p
Olcegi
Toplam Puan Kadin 105 46,99 9.77 176 2,14 0,034
Erkek 73 73,74 10,25

Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amachh Kadin 105 24,2952 6,04458 176 1,705 0.090

Kullanim Faktori Puam Erkek 73 22,6986 6,29083

Tanima ve Taninma Amach Kullanom Kadin 105 8,2000 3,06526 176 -,130 0.897

Fakiori Puan: Erkek 73 82603 3,00037

Egitim Amagli Kullanim Fakt6rii Puani Kadin 105 14,4952 3,15047 176 3,398 0.001
Erkek 73 12,7808 3,52864

Tablo 3 incelendiginde sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 6lgeginden alinan toplam
puanlar bakimindan cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermektedir (t (176) = 2.14,
p<0.05). Buna gore erkek ogrencilerin sosyal siteleri kullanim amaglar1 6lgeginden aldiklar
puanlarin ortalamasi (X=43.74), kadin 6grencilerin ortalamasindan (X=46.99) daha diisiik olarak
belirlenmistir. Olgegin alt faktorleri bakimindan incelendiginde sosyal etkilesim ve iletisim amagh
ve tanima ve taninma amacgli faktorlerden alinan puanlar bakimindan anlamli bir farklilik
bulunmazken (tize= 1.71, t176=-0.130, p>0.05). Sosyal sitelerin egitim amagh kullanimin faktorii
bakimindan ise kadinlar ile erkekler arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (ti76= 3.40,
p<0.05). Kadin Ogrencilerin egitim amagl kullanim faktor puan ortalamalarn (X=14.50), erkek
Ogrencilerin faktor puan ortalamalarindan daha yiiksektir (X=12.78). Sanat tasarim fakiiltesi
Ogrencilerin sosyal siteleri kullanim amaglar1 6l¢eginden aldiklari puanlarin sinif diizeyi bakimindan
farklilik gosterip gostermediginin incelenmesi amaciyla yapilan tek faktorli varyans analizi
sonuglar1 Tablo 4’te yer almaktadir.

www.turkishstudies.net/turkishstudies



1346 Ahu Simla Degerli - Kader Stirmeli - Betiil Alath

Tablo 4: Sosyal Ag Sitelerin Kullanim Amaglar1 Olgeginden Alian Puanlarin Siif Diizeyine
Gore Incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullammm Kareler Serbestlik Ortalama F p
Amaglar Olcegi Toplami1 Derecesi Karesi
Toplam Puan Gruplar 214,74 3 71,58 70 ,55
arasi
Grup i¢i 17733,35 174 101,92

Toplam 17948,10 177

Sosyal Etkilesim ve Iletisim Gruplar

Amagli Kullanim Faktorii Puant  arasi 111,87 3 37,29 98 40
Grup i¢i 6647,12 174 38,20
Toplam 6758,99 177

e e A G 3133 g
Grup i¢i 1605,68 174 9,23
Toplam 1623,01 177

ﬁfﬁiﬁu Pu:;:la‘?h Kullanim aGr:;f"ar 43,26 3 14,42 125 29
Grup ici 2012,05 174 11,56
Toplam 2055,31 177

Tablo 4’te yer alan bulgular incelendiginde 6grencilerin sosyal siteleri kullanim amaglarinin
hem toplam puan hem de faktorler bakimmdan simif diizeylerine goére anlamli bir farklilik
gostermedigi sonucuna ulasilmistir (F(3,174)=0.70, F(3,174)=0.98, F(3,174)=0.63, F(3,174)=1.25,
p>0.05). Sanat-tasarim fakiiltesi 6grencilerinin sosyal siteleri kullanim amaglarinin gelir diizeylerine
gore incelenmesi amaciyla yapilan tek faktorlii varyans analizi sonuglarina Tablo 5’te yer verilmistir.

Tablo 5: Olgekten Alinan Puanlarin Gelir Diizeyine Gore Incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullanim Kareler Serbestlik Ortalama F p
Amaglan Olgegi Toplami Derecesi Karesi
Toplam Puan Gruplar 631 0g 3 210,36 211 10
arasl
Grup ici 17317,01 174 99,52

Toplam 17948,10 177

Sosyal Etkilesim ve Iletisim Gruplar

Amacli  Kullanim Faktorii  arasi 296,82 3 98,94 2,66 05
Puant Grupici  6462,17 174 37,14
Toplam 6758,99 177
e S e S SO 2603
Grup ici 1596,08 174 9,17
Toplam 1623,01 177
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Egitim Amagh Kullanom Gruplar

Faktorii Puani arast 40,10 3 13,37 1154 329
Grup ici 2015,21 174 11,58
Toplam 2055,31 177

Tablo 5 incelendiginde 6grencilerin sosyal ag siteleri kullanim amaglar1 6l¢eginden aldiklart
toplam puan, tanima ve taninma amagli faktérii ve egitim amagli faktdriinden alinan puanlar
ogrencilerin gelir diizeylerine gore anlamli bir farklilik gostermezken (F(3,174)= 2,114, F(3,174) =
,979, F(3,174) = 0.63, F(3,174) = 1,154, p>0.05), sosyal sitelerin sosyal etkilesim ve iletisim amaglt
kullanimi faktériinden alinan puanlar gelir diizeyine goére anlamli bir farklilik gostermektedir
(F(3,174) = 2,66, p<0.05). llgili faktdr bakimindan anlaml farkin hangi gelir diizeyleri arasinda var
oldugunu belirlemek amaciyla yapilan Tukey c¢oklu karsilastirma testi sonuglarina gére 500 TL ve
alt1 gelir diizeyine sahip 6grencilerin sosyal sitelerin “Sosyal Etkilesim ve iletisim Amagli” kullanimi
faktoriinden alinan puan ortalamalar1 (X=21.82) gelir diizeyi 501-700 TL olan 6grencilerin
ortalamalarindan (X=25.17) daha diisiiktiir. Tablo 6’da 6grencilerin dlgekten aldiklarin toplam ve
faktor puanlarinin 6grencilerin kaldiklar1 yere gore anlamli bir farklilik gosterip gostermediginin
incelenebilmesi amaciyla yapilan bagimsiz gruplar t testi analizi sonuglari yer almaktadir.

Tablo 6: Olgekten Alinan Puanlarin Ogrencilerin Kaldiklar1 Yere Gore incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullanim Cinsiyet N Ortalama SS Sd t p
Amaclari Olcegi
Toplam Puan Evde 103 45,81 9,65 172,00 0,21 0,84
Kalanlar
Diger 71 4548 10,96
Evde 103 23,66 5,93 172,00 0,13 0,90
Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amach Kalanlar
Kullanim Faktoria Puani Diger 71 23,54 6,72
Tanima ve Taninma Amagh Kullanim Evde 103 8,17 3,05 172,00 - 0,64
Faktori Puani Kalanlar 0,47
Diger 71 8,39 3,06
Egitim Amaglh Kullanim Faktorii Puan1  Evde 103 13,97 3,33 172,00 0,80 0,43
Kalanlar
Diger 71 13,55 3,59

Tablo 6’da yer alan analiz sonuglar1 incelendiginde 6grencilerin sosyal ag siteleri kullanim
amaci Olgeginden aldiklar1 puanlarin 6grencilerin kaldiklart yer bakimindan ailesi ile birlikte
yasayanlar ve digerleri olmak iizere iki grup arasinda anlaml bir farklilik olmadig1 belirlenmistir
(t(172)=0.21, t(172)= 0,13, t(172)=-0,47, t(172)=0.80, p>0.05). Olgekten alnan puanlarin
ogrencilerin anne egitim diizeyine gore incelenmesi amaciyla yapilan tek faktorli varyans analizi
sonuglar1 Tablo 7°de yer almaktadir.
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Tablo 7: Olgekten Alinan Puanlarm Ogrencilerin Anne Egitim Diizeyine Gore incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullanim Kareler Serbestlik Ortalama F p
Amaglar Olgegi Toplami Derecesi Karesi
Gruplar 111,30 2,00 55,65 0,55 0,58
arasli
Toplam Puan Grupici  17836,80 175,00 101,93

Toplam 17948,10 177,00

Gruplar 4411 2,00 22,06 0,58 0,56
Sosyal Etkilesim ve Iletisim arast
Amagli Kullanim Faktorii Puant ~ Grup igi 6714,88 175,00 38,37

Toplam 6758,99 177,00
Tammma ve Tanmma Amacgh Gruplar 21,40 2,00 10,70 1,17 0,31
Kullanim Fakt6rii Puani arasi

Grup i¢i 1601,61 175,00 9,15

Toplam 1623,01 177,00
Egitim Amach Kullamm  Gruplar 25,24 2,00 12,62 1,09 0,34
Fakt6rii Puani arasl

Grup igi 2030,07 175,00 11,60

Toplam 2055,31 177,00

Ogrencilerin anne egitim diizeyleri bakimindan sosyal ag siteleri kullanim amaglarmin
anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek faktorlii varyans analizi
sonuclarina gore hem toplam puan hem de faktoér puanlar1 bakimindan anlamli bir farklilik olmadigi
sonucuna ulasilmistir (F(2,175)= 0.55, F(2,175) = 0,58, F(2,175) = 1.17, F(2,175) = 1,09, p>0.05).
Benzer sekilde Ogrencilerin sosyal ag siteleri kullanim amaglarinin baba egitim diizeyine gore
anlamli farklilik gosterip gostermedigin, incelemek amaciyla yapilan tek faktorlii varyans analizi
sonuglar1 Tablo 8’de yer almaktadir.

Tablo 8: Olgekten Alman Puanlarin Ogrencilerin Baba Egitim Diizeyine Gére Incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullanim Kareler Serbestlik Ortalama F p
Amaglan Olc¢egi Toplami Derecesi Karesi
Gruplar 13,09 2,00 6,54 0,06 0,94
arasi
Toplam Puan Grup ici 17935,01 175,00 102,49

Toplam 17948,10 177,00

Gruplar 6,87 2,00 3,43 0,09 0,92
arast
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Sosyal Etkilesim ve Iletisim Grup ici 6752,12 175,00 38,58
Amagcli Kullanim Faktorii Puant Toplam 6758.99 177.00

Tanima ve Tamnma Amacgh Gruplar 3,89 2,00 1,94 0,21 0,81
Kullanim Faktori Puam arasl

Grup ici 1619,13 175,00 9,25

Toplam 1623,01 177,00
Egitim Amagh Kullanim Faktorii  Gruplar 3,86 2,00 1,93 0,17 0,85
Puam arasi

Grup ici 2051,45 175,00 11,72

Toplam 2055,31 177,00

Tablo 8 incelendiginde sanat tasarim fakiiltesi Ogrencilerinin baba egitim diizeyleri
bakimindan sosyal ag siteleri kullanim amaglarinin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek faktorlii varyans analizi sonuglarina gére hem toplam puan hem de
faktor puanlari bakimindan anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna ulasilmistir (F(2,175)= 0.06,
F(2,175) = 0,09, F(2,175) = 0.21, F(2,175) = 0,16, p>0.05). Ogrencilerin yasamlarmin biiyiik bir
boliimiinii gegirdikleri yerlesim birimi bakimindan 6l¢ek puanlari incelendiginde elde edilen analiz
sonuglar1 Tablo 9’da yer almaktadir.

Tablo 9: Olgekten Alinan Puanlarm Ogrencilerin Yasamlarinin Biiyiik Bir Boliimiinii Gegirdikleri
Yerlesim Birimine Gére Incelenmesi

Sosyal Ag Siteleri Kullamm

Amaclan Olgegi Cinsiyet N Ortalama SS Sd t p

Biiyiiksehir 47 46,96 9,69 176,00 1,03 0,30
Toplam Puan Diger 131 45,19 10,20
Biiyiiksehir 47 24,53 5,94 176,00 1,15 0,25

Sosyal Etkilesim ve Iletisim Amagcli

Kullanim Faktoria Puani Diger 131 23,32 6,25
Tanima ve Tanmma Amagh Kullanim _Blytiksehir 47 8,47 2,80 176,00 0,64 0,52
Faktrii Puant Diger 131 8,14 3,11

Biiyiiksehir 47 13,96 3,51 176,00 0,39 0,70
Egitim Amagcli Kullanim Faktori Puani

Diger 131 13,73 3,38

Tablo 9°da yer alan bulgulara gore sanat tasarim fakiiltesi 6grencilerinin yagamlarimin biiyiik
bir boliimiinii gegirdikleri yerlesim birimi bakimindan sosyal ag siteleri kullanim amaclariin anlamli
bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz gruplar t Testi analizi
sonuglarina gore hem toplam puan hem de faktor puanlar1 bakimindan anlamli bir farklilik olmadig:
sonucuna ulagilmistir (t(176)=1.03, t(176)= 1,15, t(176)=0.64, t(176)=0,39, p>0.05).

Arastirmanin Nitel Verilerinden Elde Edilen Bulgular

Sanat tasarim fakiiltesi 6grencilerine sosyal medyaya iliskin sorulan agik u¢lu sorulardan
elde edilen bulgular bu baslik altinda ele alinmistir. Elde edilen bulgulara gore 6grencilere sorulan
“En ¢ok kullandiginiz sosyal medya siteleri nelerdir?” sorusunda verdikleri yanitlar incelenmistir.
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Ogrencilerin kullandiklar1 sosyal medya siteler incelendiginde 23 farkli sitenin kullanildig1 sonucuna
ulagtlmigtir. Tablo 10’da 6grencilerin kullandiklar1 sosyal medya sitelerine iligkin frekans ve ylizde

degerleri yer almaktadir.

Tablo 10: Ogrencilerin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya Sitelerine Gére Dagilim

Sosyal Ag Sitesi f %
Instagram 160 89,89
Twitter 119 66,85
Pinterest 74 41,57
Youtube 42 23,60
Facebook 30 16,85
Behance 19 10,67
Whatsapp 13 7,30
Tumblr 9 5,06
Snapchat 8 4,49
Linkedin 7 3,93
Reddit 6 3,37
Dripple 4 2,25
Kullanmiyorum 2 1,12
Diger 25 12,92

Tablo 10 incelendiginde sanat tasarim fakiiltesi dgrencilerinin en ¢ok %89,90 (f=160)
“Instagram” kullandig1, bunu sirasiyla %66,85 (f=119) ile “Twitter”, %41,57 (f=74) ile “Pinterest”
siteleri takip etmektedir. Bunlarla birlikte 6grencilerin %23,60’1 “Youtube”, %16,85°1 “Facebook”,
%10,67’si ise “Behance” sitelerini kullandigini belirtmektedir. Diisiik frekenslarla olsa da 6grenciler
tarafindan kullanilan diger siteler sirastyla Whatsapp, Tumblr, Snapchat, Linkedin, Reddit, Dripple,
We hear it, letterboxd, eksi sozliik, spotify, devianart, eyeem, VSCO, art station, 9gag, vimeo, onedio
olarak belirlenmistir. Bununla birlikte 178 6grenciden yalniz ikisi sosyal medya sitesi kullanmadigin

belirtmistir.

Sanat-tasarim fakiiltesi Ogrencilerine “Sanatsal islerinizi sosyal medya araciligi ile sergiliyor
musunuz? Cevap “EVET” ise hangi sayfayi/sayfalari kullaniyorsunuz?” sorusu yoneltildiginde
alman cevaplar dogrultusunda elde edilen bulgular Tablo 11°de yer almaktadir.
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Tablo 11: Sanatsal islerinizi Sosyal Medya Aracilig1 ile Sergiliyor Musunuz? Cevap “Evet” ise
Hangi Sayfayi/Sayfalar1 Kullaniyorsunuz? Sorusuna Verilen Yanitlarin Dagilimi

Sanatsal islerinizi sosyal medya araciligi ile sergiliyor musunuz?  f %
Evet 101 56,74
Hayir 77 43,26
Toplam 178 100.00
Cevap “EVET” ise hangi sayfayi/sayfalar1 kullaniyorsunuz?” f %
Instagram 72 71,29
Behance 40 39,60
Pinterest 8 7,92
Vsco 6 5,94
Dribble 5 4,95
Art Station 5 4,95
Devianart 5 4,95
Linkedin 4 3,96
Facebook 4 3,96
Twitter 4 3,96
Cargo Collective 3 2,97
Eyeem 3 2,97
Vimeo 3 2,97
Youtube 2 1,98
Artivive 1 0,99
Tumblr 1 0,99
Bandcamp 1 0,99

Tablo 11°de yer alan bulgulara gére 6grencilerin %56,7’si (f=101) sanatsal islerini sosyal
medya aracilig1 ile sergiledigini belirtirken, %43.30’u ise sosyal medyay1 sanatsal iglerini sergilemek
i¢in kullanmadigini belirtmistir. Bu soruya “Evet” cevabini veren d6grencilerin en ¢ok kullandigi site
%71.29’u (£=72) “Instagram™ kullandigin1 belirtmektedir. Bununla birlikte siklikla kullanilan bir
diger sosyal medya sitesi ise %39.60 (f=40) ile “Behance” oldugu belirlenmistir. Sanat-tasarim
fakiiltesi 6grencilerin sanatsal faaliyetlerini sergiledikleri diger siteler ise Pinterest (f=8), Vsco (f=6),
Dribble (f=5), Art Station (f=5), Devianart (f=5), Linkedin (f=4), Facebook (f=4), Twitter (f=4),
Cargo Collective (f=3), Eyeem (f=3), Vimeo (f=3), Youtube (f=2), Artivive (f=1), Tumblr (f=1),
Bandcamp (f=1).

Sanat-tasarim fakiiltesi dgrencilerinin “Sosyal medyada alanimizla ilgili hangi sanatgilar takip
ediyorsunuz?” sorusuna verdikleri yanitlarin dagilim Tablo 12°de yer almaktadir.

www.turkishstudies.net/turkishstudies



1352 Ahu Simla Degerli - Kader Stirmeli - Betiil Alath

Tablo 12: “Sosyal Medyada Alanimizla ilgili Hangi Sanatcilar1 Takip Ediyorsunuz?” Sorusuna
Verilen Yanitlarin Dagilimi

Sosyal medyada alaninizla ilgili hangi f Sosyal medyada alaninizla ilgili hangi f

sanatgilari takip ediyorsunuz % sanatcilari takip ediyorsunuz %
Refik Anadol 26 20,47 Ayrin Ersoz 2 157
Taner Ceylan 18 14,17 Bager Akbay 2 157
Burak Boyraz 6 4,72 Berkay Daglar 2 157
Sadi Giiran 6 4,72 Burak Sentiirk 2 157
Bedri Baykam 5 3,94 Cem Ustiiner 2 157
Ali Elmaci 4 3,15 Filip Hodas 2 157
Banksy 4 3,15 Geray Genger 2 157
Nebahat Karyagdi 4 3,15 Gizem Vural 2 157
Sedat Girgin 4 3,15 1dil Keysan 2 157
Devrim Erbil 3 2,36 Inci Aksoy 2 157
Emin Ozmen 3 2,36 Karl Kopinski 2 157
Hakan Ertan 3 2,36 Serdar Acar 2 157
Kaan Bagc1 3 2,36 UtluLomlu 2 157
Utku Lomlu 3 236 Yok 51 40,16

Tablo 12 incelendiginde sosyal medyada alaniyla ilgili bir sanatc1 takip etmeyen 6grenciler
grubun %40.16’s1m (f=51) olusturmaktadir. Ogrencilerin %59.84’ii ise sosyal medyada alaniyla
ilgili sanatgilar takip ettigini belirtmistir. Sanat tasarim fakdiltesi 6grencileri tarafindan en ¢ok takip
edilen sanatg1 %20.47 (f=26) ile “Refik Anadol”, ikinci sirada %14.17 (f=18) ile “Taner Ceylan”
olarak belirlenmistir. Bunun yani sira 6grencilerin “Sosyal medyada alaninizla ilgili hangi sanat¢ilar
takip ediyorsunuz?” sorusuna verdikleri yanitlar incelendiginde yanitlarin oldukca cesitlilik
gosterdigi belirlenmistir. Ogrencilerin 192 farkli sanatciy1 takip ettigi belirlenmistir. Bu sanatgilar
arasinda Burak Boyraz (f=6), Sadi Giiran (f=6), Bedri Baykam (f=5), Ali Elmaci1 (f=4), Banksy (f=4),
Nebahat Karyagdi (f=4), Sedat Girgin (f=4), Devrim Erbil (f=3), Emin Ozmen (f=3), Hakan Ertan
(f=3), Kaan Bagci (f=3), Utku Lomlu (f=3), Ayrin Ersoz (f=2), Bager Akbay (f=2), Berkay Daglar
(f=2), Burak Sentiirk (f=2), Cem Ustiiner (f=2), Filip Hodas (f=2), Geray Genger (f=2), Gizem Vural
(f=2), 1dil Keysan (f=2), inci Aksoy (f=2), Karl Kopinski (f=2), Serdar Acar (f=2), Utlu Lomlu (f=2)
gibi sanatgilarin takip edildigi bulgusu elde edilmistir. Burada belirtilen sanatcilar ile birlikte
frekanslar1 bire esit olan 165 farkli sanat¢1 daha yanitlar arasinda yer almaktadir. Sanat tasarmm
fakiiltesi 6grencilerinin “Sizce sosyal medyanin sanata katkisi nedir?” sorusuna verdikleri yanitlar
incelenmistir. Buna gore yanitlar dogrultusunda elde edilen kategorilere Tablo 13’te yer verilmistir.
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Tablo 13: “Sizce Sosyal Medyanin Sanata Katkisi Nedir? Verilen Yanitlarin Dagilini

Sosyal Medyanin Sanata Katkisina {liskin Yanitlar f %
Genis kitlelere ulagim 62 34,83
Kolay erisimi saglar 46 25,84
Reklam imkéani sunar 45 25,28
Sanatgiya ilham verir 20 11,24
Farkli sanat¢1 ve ¢aligmalar1 gérme imkani 11 6,18
Sanat etkinliklerinden haberdar olma 11 6,18
Insanlarin sanati tanimasini saglar 11 6,18
Sanattaki gelismeleri takip etmemizi kolaylastirir 5 2,81
Sanat¢iy1 motive eder. 4 2,25
Sanat¢inin yaraticiligini arttirir. 3 1,69
Sanatla ilgili bilgi sahibi yapar 2 1,12
Diger 10 5,62
Fikrim yok 24 13,48
Katkisi yok 3 1,69

Tablo 13 incelendiginde 6grenciler sosyal medyanin sanata olan katkisinin en ¢ok %34.83
(f=62) ile “Genis kitlelere ulastm” konusunda oldugu yanitin1 vermislerdir. Ornegin O4 kodlu
Ogrencinin yanit1 su sekildedir; “Sosyal medya sayesinde sanat daha genis kitlelere ulasir”. Benzer
sekilde O14 kodlu &grenci de “Sanatin daha genis kitlelere ulasmasina olanak veriyor” yanitini
vermistir. Bununla birlikte 6grencilerin %25.84’i (f=46) “Kolay erisimi saglar”, %25.28 (f=45) ile
“Reklam imkan1 sunar”, %11.24 ile (f=20) “Sanat¢iya ilham verir” goriisii 6grenciler tarafindan
belirtilen yaygin goriislerden biridir. Ornegin O8 kodlu 6grenci “Sanatin kitlelere kolay ulasmasini
saglar”, 021 kodlu 6grenci “bu sayede sanat insanlara daha kolay ulasabiliyor” yanitim1 vermistir.
Reklam kategorisi ile ilgili olarak O2 kod’lu dgrenci “Sanatin reklamii yapmasi”, 0142 kodlu
Ogrenci ise “Sanatin reklaminin daha kolay yapmasi, Hashtagler sayesinde bircok sanatgiya ve
calismalarina kolay bir sekilde ulasilmas1” goriisiinii bildirmistir. 0146 kodlu 6grencini yanit1 ise su
sekildedir; “Cok fazla gorsel akisi oldugundan ilham verici olur”. 0154 kodlu 8grenci ise “insanlara
ilham verir, sanatgilarn kendini duyurmasi saglar. Insanlarin sanata ulasimini kolaylastirir” yanitini
ile li¢ farkl kategori i¢in de goriisleriyle katki saglamustir.

Ogrencilerin sosyal medyanin sanata katkis1 konusunda belirttikleri goriisler arasinda farkh
sanat¢1 ve ¢aligmalart gorme imkani (f=11), sanat etkinliklerinden haberdar olma (f=11), insanlarin
sanat1 tanimasint saglar (f=11), sanattaki gelismeleri takip etmemizi kolaylastirir (f=5), sanatgiy1
motive eder (f=4), sanat¢inin yaraticiligini arttirir (f=3), sanatla ilgili bilgi sahibi yapar (f=2) gibi
yanitlarin yer aldig belirlenmistir. Ornegin O5 kodlu &grenci “Farkl sanatcilar1 ve farkli galismalar:
gdrmemizi saglar” yanit1 ile, 026 kodlu dgrenci ise “Daha ¢ok insana ulasabiliyor. Diinyadaki farkli
sanatcilarin tarzlarini goriip kendi tarzimizi gelistirmemize yardimei oluyor” yaniti sosyal medyanin,
farkli sanatg1 ve galismalar1 gdrme imkam sagladigi goriisiinii ortaya koymaktadir. O51 kodlu
Ogrenci “sanatin yayilmasina olanak saglamaktadir. Sanattaki gelismeleri takip etmemizi
kolaylastirir” yanit ile ilgili kategori bakimindan énemli bir gériisii ortaya koymustur. 059 kodlu
Ogrenci ise sosyal medyanin yaraticilign arttirdifi  gorisiinii su yanitiyla benimsedigini
gostermektedir; “Sanatin ulagilabilirligini arttirtyor. Farkli ¢aligmalar1 gordiikge ilham artiyor,
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yaraticilik artiyor”. Belli bir kategori altinda yer almayan ve bir 6grenci tarafindan belirtilen diger
goriisler ise “Diger” kategorisi altinda ele alimmistir. “Diger” kategorisinde yer alan goriisler ise su
sekildedir; ilgiyi arttirir, mimari olarak etkili, olumlu, ticari katki, rekabeti arttirir gibi yanitlar dikkat
¢ekmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi'nde 6grenim goren 6grencilerin
sosyal aglar1 nasil kullandiklarin1 betimlemeye yonelik olarak tasarlanan bu g¢aligmada sorulan
sorulara verilen yanitlara gore ulasilan sonuglar bu baslik altinda yer almaktadir.

Caligmaya cinsiyet degiskenine gore neredeyse esit sayida kadin ve erkek G&grencinin
katildigimi séylemek miimkiindiir. Bu 6grencilerin yarisindan fazlasi aile ile birlikte evde kaldigim
belirtmistir. Bu sonug yetenek simavi ile girilen bir boliim olan sanat ve tasarim fakiiltesini tercih
edenlerin Istanbul iginde ikamet ettigini gostermektedir. Calisma grubunda yer alan 6grencilerin
annelerinin ve babalarmin egitim diizeyleri incelendiginde ¢ogunlugunun lise mezunu oldugu
goriilmektedir. Lisansiistii mezuniyet derecesi tabloda en diisiik sayidadir. Ogrencilerin yasamlarmin
biliylik bir ¢ogunlugunu gecirdikleri yerlere gore dagilimina gore belirtilen en yiiksek puan
biiyliksehir olmustur. Daha once ailelerinin yaninda ikamet edenlerin ¢ogunlugu olusturdugu
verilerde bu sonug tutarlidir.

Sosyal ag sitelerinin kullanim amaglar1 6lgeginden alinan toplam puanlar bakimindan
cinsiyet degiskenine gore kadin O6grencilerin erkek oOgrencilerden daha fazla sosyal medyayi
kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Sosyal ag sitelerinin “Egitim amagli” kullanimi faktorii incelendiginde
kadin 6grencilerin erkek 6grencilere oranla sosyal medyay1 kullananlarin daha ¢ok egitim amagh
kullanildig1 tespit edilmistir. Sosyal ag sitelerinin “Sosyal Etkilesim ve lletisim Amacl”
kullaniminda diisiik gelirli 6grencilerin diger Ogrencilere nazaran daha yiiksek puan aldiklar
gorlilmektedir. Ekonomik diizeyi diisiik olan o6grencilerin sosyallesecekleri spor salonu, cafe,
restoran gibi ortamlara girmelerinin zor olmasi bu puanin yiiksek olmasimin sebebi oldugu
diistintilmektedir.

Sanat ve tasarim fakiiltesi 0grencilerinin sirasiyla instagram, twitter ve pinterest sosyal
aglarimi takip ettikleri goriilmektedir. Ardindan kullanim siralamasina gore youtube, facebook ve
behance sosyal aglar1 gelmektedir. instagram bir fotograf/resim paylasim sitesidir ve burada cesitli
diizenleme ve kolaj &zellikleri mevcuttur. Instagramin yaygmn kullaniminin bu 6zelliklere bagh
olarak artt1g1 bilinmektedir. S6zii gegen sosyal ag d6grenciler tarafindindan bazen bir portfolyo bazen
de eserlerini sergileyebildikleri ¢evrimigi galeri seklinde kullanilmaktadir. Bu sonuca paralel olarak
calismaya katilan 6grencilerin yarisindan fazlasi sosyal medyay1 kendi ¢aligmalarini sergilemek
amacgh kullandigin1 zaten belirtmistir. Bu 6grencilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun c¢alismalarini
Instagram iizerinden sergiledigi sonucuna ulagilmaktadir. Bununla birlikte siklikla kullanilan diger
sosyal agin Behance oldugu goriilmektedir. Behance de tipki Instagram gibi resim-fotograf paylagim
sitesidir.

Caligmaya katilan 6grencilerin yarisindan fazlasi sosyal aglar iizerinden alanlar ile ilgili
sanatgilari takip etmektedir. Sirasi ile en ¢ok takip edilen sanatgilarin Refik Anadol ve Taner Ceylan
oldugu gorilmektedir. Refik Anadol diinyada dijital verileri gorsellere ¢evirerek farkli bir
perspektifte pek cok ¢alismaya imzasini atmistir. Televizyon ve sosyal medya da galismalar siklikla
yer almaktadir. Son yillarda tinlii sanat fuarlarinda eserleri boy gostermektedir. Bu da onun neden bu
kadar popiiler olduguna cevap niteligindedir.

Ogrencilerin verdikleri cevaplar incelendiginde 6grenciler sosyal medyanin sanata olan
katkisinin en ¢ok “genis kitlelere ulasim” konusunda oldugu yanitim1 vermislerdir. Bunun disinda
sosyal medyanin “reklam amagl” katli sagladigi ve sanatla ugrasan kesime “ilham verdigi” yine
siklikla verilen cevaplar arasindadir. Ogrencilerin sosyal medyanmn sanata katkisi konusunda
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belirttikleri goriisler arasinda ise “farkli sanatc¢i ve ¢alismalar: gérme imkani”, “sanat etkinliklerinden
haberdar olma”, “insanlarin sanati tanimasim saglama”, “sanattaki gelismelerin takibini

kolaylastirma”, “sanat¢iya motivasyon saglama”, “sanat¢inin yaraticiligini arttirma” ve “sanatla ilgili
bilgi sahibi yapma” gibi yanitlarin da yer aldig1 belirlenmistir.

Literatiirde de sanat, sanat egitimi ve sosyal medya ile ilgili gesitli galigmalar mevcuttur. Bu
caligmalar incelendiginde bir¢ok arastirmaci (Karagdl & Kaptanoglu, 2022; Winegard, 2019; Polat
& Inam Karahan, 2022; Polat, 2021) sosyal medyanin ¢ogunlukla sanatta olumlu etkiler yarattig
sonucuna ulagsmistir. Aragtirmacilarin ¢aligmalarindaki bulgular ile bu ¢alismada yer alan sonuglarin
benzer nitelikte olduklar saptanmistir.

Olumlu bulgularin aksine Hi¢yilmaz calismasinda (Hig¢yilmaz, 2020) sosyal medyanin
zaman kaybi, bagimlilik, yaraticiligin kisitlanmasi gibi olumsuz etkiler olusturduguna dikkat
cekmistir. Karagiil ve Kaptanoglu ise (Karagiil & Kaptanoglu, 2022) sosyal medyanin olumsuz
etkilerinden olan sanat¢inin sosyal medyada kendini siirekli goriiniir kilma ¢abasindan bahsetmis;
bunun sonucu olarak sanatg¢ilarin kendilerini seri iiretime zorlayip, psikolojik baski altina girdikleri
bulgusuna ulagmislardir.

Gilinlimiiz teknolojileriyle harmanlanan yeni diinyada sanatci ve sanat¢i adaylari igin sosyal
medya sadece sosyallestikleri bir mecra olmaktan ¢ikip kisisel portfolyolarini ¢evrimici olarak
sergiledikleri galerilere doniismiistiir. Oyle ki eski donemlerde adim sadece televizyon, gazete ve
dergilerle duyurma imkani bulan sanatgilar ve sanatg1 adaylari bu dijital mecralar sayesinde normal
sartlarda ulagsamayacaklar1 kitlelere kolaylikla ulasmislar ve kendilerini tanitma imkéani bulmuslardir.
Boylelikle kendilerini ifade etmek ve eserlerini sergilemek icin ii¢iincii kisilere ihtiyag duymayarak
izleyicilerle direk olarak temasa gegebilmislerdir.

Ozellikle sanat ve tasarim fakiiltesi dgrencileri bir iiretimin icindedir ve iirettikleri islerin
ilgili kitelerle etkilesimi onlarin alani i¢in elzemdir. Sosyal medya kullanimi bir likks olmaktan ¢ikip
etkinlikten alikoymaktadir. Bu acig1 onlara sinirsiz internet erigimi saglayarak kapatmak egitimdeki
bazi esitsizliklerin de Oniine gecebilmeyi miimkiin kilmaktadir. Ayrica 6grencilerin islerini en dogru
sekilde sunmalar i¢in ¢evrimi¢i portfolyo hazirlama egitimi almalar1 gerekmektedir. Bunun igin
boliimlerde fotograf atdlyeleri kurulmali ve ¢evrimigi portfolyo hazirlamak igin egitim verilmelidir.
Ayrica sanat ve tasarim fakiiltelerinde sosyal medya kullanimi ile ilgili dersler miifredata
eklenmelidir.

Sanayi devrimi ile birlikte degisen ve doniisen yeni toplum diizeni, bilgi akiginin kiiresel
boyuta taginmasinin yardimiyla da iglevsel bir toplum yapisina evrilerek bilgi/enformasyon ve daha
sonra ag toplumunu meydana getirmistir. Ag toplumu ile diinyadaki teknolojik devrimler artmis;
artan devrimlerden sanat diinyas1 da payin1 almistir. Gegmisten gliniimiize i¢inde bulunduklar1 her
doneme ve ortama uyumlanan sanatcilar ve sanat egitimi alan sanat¢i adaylar1 bu degisime de
kolaylikla adaptasyon saglamiglardir. Nitekim yenidiinya diizeninde her tiirli etkilesimi miimkiin
kilan teknolojik gelismeler var olan kitle iletisim araglarini geri plana atarak daha pasif hale
getirmistir. Bilgisayarin ve internetin yasam sahamiza girmesi ile sanat g¢evresi yenidiinya
gergekligiyle yiizlesmistir. Bu gergeklik sanatsal doniisiimiin kapilarini sonuna kadar aralamistir. Bu
doniisiim sanat egitiminde de kaginilmaz reformlar1 beraberinde getirmistir. Var olan bu teknolojik
devrimi gérmezden gelmeyip onu alana en uygun sekilde entegre etmek gelecegin sanatgilari ve sanat
egitimcileri i¢in bir gerekliliktir.
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