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OZET

MADRA DAGI’NIN ZEYTIN KULTURU iLE ZEYTIN TERAPI
TURIZMINE YONELIK NiTEL BiR CALISMA: BAHADINLI KOYU
ORNEGI

BERBEROGLU, Batuhan
Yiiksek Lisans, Konaklama Isletmeciligi Anabilim Dah
Tez Damsmani: Dog. Dr. Sabriye CELIK UGUZ

2023, 97 Sayfa

Gilinimiizde degisen tiiketici davraniglar1 bireyleri Kitle turizminden alternatif
turizm ve 6zel ilgi turizmi turlerine yonlendirmektedir. Bu noktada kirsal alanlarda
gerceklestirilen turizm faaliyetleri 6nem arz ederek gelisim gostermektedir.
Zeytincilik faaliyeti gergeklestirilen kirsal alanlarda yeni bir turizm tlir( olarak zeytin
ve zeytinyagi turizmi 2010 yilindan itibaren bilimsel literatlirde arastirllmaya
baslanmistir. Zeytin ve zeytinyagi turizmi kapsaminda gerceklestirilen faaliyetlerde
zeytinyaginin saglik ve saghikli yasam amach kullanimina yer verilmemektedir.
Buradan hareketle hem zeytin ve zeytinyagi turizmi faaliyetlerini hem de
zeytinyaginin saglik ve saglikli yasam amaclh kullanimini kapsayan zeytin terapi
turizmi (ZTT) kavramu gelistirilerek bilimsel literatiire kazandirilmasi: amaglanmustir.
ZTT kavrami zeytin bakim, onarim, hasat ve igleme, zeytin ve zeytinyag: tadimi,
oleoteca ziyaretleri, zeytin ve zeytinyag1 miize gezileri, zeytinlik manzaralar, zeytin
bahgeciligi, zeytin ve zeytinyagi banyosu, zeytin rotalari, zeytin anit agag ziyareti gibi
zeytin ve zeytinyagi ile gerceklestirilen biitiin turistik ve saglik ve saglikli yasam ig¢in

faaliyetleri kapsamaktadir.

Aragtirma sahasi olarak hem zeytincilik gegmisi ve Kkiltirtine sahip hem de
zeytin varhigir ve dretilen zeytinyaginin kalitesi nedeniyle Balikesir ili Burhaniye
ilgesine bagli Bahadinli KOyl (Balikesir’in biiyliksehir olmast sonucunda mahalle
statiisiine gecen Bahadinli, kirsal alan 6zellikleri tasimasi nedeniyle bu arastirmada
koy olarak ifade edilmektedir) segilmistir. Arastirmanin 6rneklemini Bahadinli koyt

muhtart ve kdyde faaliyet gosteren zeytinyagi isletmeleri sahipleri olusturmaktadir.
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Aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden yari-yapilandirilmis goriisme kullanilarak
Bahadinli koyli muhtar1 ve zeytinyagi isletmesi sahiplerinin zeytin terapi turizmine
bakis acisi, saglayacaklar1 katkilar ve bolgede gerceklestirilebilecek zeytin terapi
turizmi faaliyetleri belirlenerek Bahadinli koéyiiniin ZTT potansiyelinin ortaya
¢ikarilmasi amaglanmistir. Arastirma sonucunda Bahadinli koyiinde zeytin terapi
turizmi kapsaminda gergeklestirilebilecek faaliyetler belirlenmis olup, isletme
sahipleri ve kdy muhtarinin bélgede turizmi gelistirmek istedikleri ve zeytin terapi
turizmine kapsaminda diizenlenecek gQezi, hasat, senlik, festival gibi turistik

etkinliklere katki saglanacagi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Zeytin turizmi, Zeytinyagi turizmi, Zeytin terapi turizmi,
Edremit Korfezi, Madra Dagi



ABSTRACT

A QUALITATIVE STUDY ON OLIVE CULTURE AND OLIVE THERAPY
TOURISM OF MADRA MOUNTAIN: THE CASE OF BAHADINLI
VILLAGE

BERBEROGLU, Batuhan
Master Thesis, Department of Hospitality Management
Advisor: Assoc. Prof. Dr. Sabriye CELIK UGUZ
2023, 97 pages

Today, changing consumer behaviours direct individuals from mass tourism to
alternative tourism and special interest tourism types. At this point, tourism activities
carried out in rural areas that are important and developing. Olive and olive oil tourism
as a new type of tourism in rural areas where olive cultivation activities are carried out
has started to be researched in the scientific literature since 2010. In the activities
carried out within the scope of olive and olive oil tourism, the use of olive oil for health
and healthy life is not included. From this perspective, the concept of olive therapy
tourism (ZTT), which covers both olive and olive oil tourism activities and the use of
olive oil for health and wellness, was developed and introduced to the scientific
literature. The concept of ZTT includes all touristic and health and wellness activities
carried out with olives and olive oil such as olive care, repair, harvesting and
processing, olive and olive oil tasting, oleoteca visits, olive and olive oil museum
visits, olive grove landscapes, olive gardening, olive and olive oil bathing, olive routes

and olive monument tree visits.

Bahadinl Village of Burhaniye district of Balikesir province (Bahadinli, which
became a neighbourhood as a result of the metropolitanisation of Balikesir, is referred
to as a village in this study due to its rural area characteristics) was selected as the
research area due to its olive farming history and culture as well as the presence of
olives and the quality of olive oil produced. The sample of the research consists of the
headman of Bahadinli village and the owners of olive oil businesses operating in the
village. In the research, it was aimed to reveal the olive therapy tourism potential of

Bahadmli village by determining the perspective of Bahadinli village headman and

Vi



olive oil business owners on olive therapy tourism, The contributions they will provide
and the ZTT activities that can be carried out in the region by using in-depth interviews
from qualitative research methods. As a result of the research, the activities that can
be carried out within the scope of olive therapy tourism in Bahadinli village have been
determined and it has been concluded that the business owners and the village
headman want to develop tourism in the region and will contribute to touristic
activities such as trips, harvests, festivals and festivals to be organised within the scope

of olive therapy tourism.

Keywords: Olive Tourism, Olive oil Tourism, Olive Therapy Tourism, Gulf
of Edremit, Madra Mountain
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1. GIRIS

Turistik tiiketici davranislarindaki degisimlerle birlikte bireyler Kitle turizmi
yerine, doga ile i¢ ige vakit gegirebilecekleri ve otantik bir tatil deneyimi yasayacaklari
turizm tarlerini tercih etmeye baglamislardir. Bu noktada 6zel ilgi turizm tarleri 6nem
arz etmektedir. Ozel ilgi turizmi; bireylerin sahip olduklar: ilgileri tatmin etmek
amaciyla, belirli bir 6zellige sahip destinasyonlara gerceklestirdikleri seyahat ya da
seyahat bicimleridir (Kaya, 2006, s. 43).

Kirsal alanlara seyahat eden turistler, turizm deneyimlerinde otantiklige,
kiltirel mirasa ve yoresel driinlere 6nem vermektedir, bu da kirsal bdlgelerin
turistlere, 6zgiin deneyimler ve yeni alternatifler sunmasi gerektigini gostermektedir
(Campon-Cerro, Folgado-Fernandez ve Hernandez-Mogollon, 2017, s.1625). Bu
baglamda Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu [UNESCOQ], tarafindan
‘Insanligin Somut Olmayan Miras1’ ilan edilen zeytin ve zeytinyagi, yeni bir turizm
tlrd olarak turistlere 6zgiin ve otantik deneyimler yasatabilmektedir. Zeytinyagi
turizmi veya oleoturizm, bilimsel literatiirde 2010 yilinda arastirilmaya baslanan ve
hala tizerinde calisilan yeni bir temadir (Almeida ve Silveira, 2021, s. 154). Bilimsel
literatiir taramas1 sonucunda, zeytinyagi turizminin akademisyenler ve uygulayicilar
tarafindan ¢ok az ilgi gordiigl tespit edilmistir (Campon-Cerro, Folgado-Fernandez ve
Hernandez-Mogollon, 2017, s. 1626). Bu durum zeytinyagi turizminin arastirilmasi ve

gelistirilmesi gereken bir turizm tird oldugunu gostermektedir.

Zeytinyag1 turizmi, zeytin yetistirme alanlariyla baglantili maddi ve maddi
olmayan varliklarin korunmasini destekledigi i¢in 6nemli bir ¢evresel ve kilturel
degere sahiptir (Alonso ve Krajsic, 2013’den aktaran Hernandez-Mogollén vd., 2019,
S. 3). Zeytin ve zeytinyagi turizmi kapsaminda gerceklestirilen faaliyetler kirsal
alanlarin gelisimine, ekonomik kalkinmasina ve imajina katki saglayarak turistik Grdn
¢esitlendirmesi i¢in 6nem arz etmektedir. Gunimizde tibbi tedaviye olan gilivenin
azalmasi1 ve tibbi tedavi fiyatlarimin artmasi nedeniyle bireyler ilagsiz tedaviye
yonelerek sagligi hayatin merkezine alan ilgilere yonelmistir (Celik Uguz, 2021, s.

627). Bu durumda zeytinyaginin ge¢miste daha ¢ok saglik, giizellik ve kozmetik
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amagl kullanimi g6z Oniine alindiginda, gunumuzde unutulmaya yiz tutmus
zeytinyagt ile  gerceklestirilen saglik  uygulamalarinin  turizm  amagh
kullanilabilecegini gostermektedir. Buradan hareketle zeytin ve zeytinyagi turizminde,
zeytinyaginin saglik ve saglikli yasam amach kullaniminin eksik oldugu belirlenmis
olup literatiire yeni bir kavram olarak zeytin terapi turizmi kavrami kazandirilmistir.
ZTT’nin, zeytinyag1 turizmi faaliyetlerine ek olarak zeytinyaginin halk hekimligi ve
geleneksel tiptaki kullamim yontemlerini turizm ile birlestirilerek ZTT uygulamalari
ile zeytin ve zeytinyagi ftretimi gerceklestirilen bolgelerin hem ekonomik
kalkinmasmma hem de kiiltiirel degerlerinin yasatilmasina katki saglayacagi

distiniilmektedir.

Aragtirmanin konusu olan zeytin terapi turizmi kavramu ile zeytincilik faaliyeti
gerceklestirilen bolgelerde gegmisten giiniimiize biriken zeytin ve zeytinyag: Kltlrd,
mirast ile zeytinyaginin saglik ve saglikli yasam amach kullanimlari belirlenmis olup
zeytincilik faaliyetinin asirlar Oncesine dayandigi Bahadinli kOylnin mevcut
potansiyeli ortaya ¢ikartilarak, zeytin terapi turizminin uygulanabilirligi incelenmis ve
zeytin terapi turizmi ile ilgili bircok faaliyet 6nerilmistir. ZTT kavraminin bilimsel
literatiire kazandirilmis olmasi arastirmanin 6zgiinliigiinii ortaya koymaktadir. Ayrica
aragtirmanin, literatiirdeki boslugu doldurarak gelecekteki ¢alismalara kaynak olma ve
zeytincilik faaliyeti gergeklestirilen bolgelerin paydaslart ve karar vericileri igin yol

gosterici olacagi diigiiniilmektedir.

1.1. Arastirmanin Problemi (Konusu)

Zeytinyagmin Akdeniz Diyeti ve UNESCO tarafindan ‘Insanligin Somut
Olmayan Mirast’ ilan edilmesi ile beraber tiim diinyada popiilaritesi artmistir.
Zeytinyaginin bilinen hic¢bir olumsuz etkisi bulunmamakla birlikte saglhiga faydalari
tim dunyada kabul edilmektedir. Giiniimiizde degisen turistik tiiketici davraniglari ile
beraber bireylerin seyahat tercihlerinin kirsal alanlara ve 6zel ilgilere kaymasi goz
Ontine alindiginda kutsal kitaplarda yer alan ve tiim diinya tarafindan kabul goéren bir
deger olarak zeytin ve zeytinyagmin turizm amagh kullanimi ile zeytincilik faaliyeti
gergeklestirilen kirsal alanlarda yeni bir turizm tiiri olarak 2010 yilindan itibaren

zeytin ve zeytinyagi turizmi bilimsel literatiirde arastirilmaya baslanmis ve diinya



genelinde  zeytincilik  yapilan  bOlgelerde  bu  kapsamda  faaliyetler

gerceklestirilmektedir.

Eski Misir’da yemek pisirmekten ¢ok farmakolojik ve kozmetik amacl
kullanilan, halk hekimliginde tarihi bir mirasa sahip olan zeytin ve zeytinyaginin,
(Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 2) zeytinyag turizmi lizerine yapilan
arastirmalarda ve gerceklestirilen faaliyetlerde saglik amagli kullanimlarina ve
faaliyetlerine yer verilmemesi zeytin ve zeytinyagiin saglik, farmakolojik, giizellik

ve kozmetik amagli kullanimlarinin unutulmaya yiiz tuttugunu géstermektedir.

Arastirmanin konusu, zeytin ve zeytinyagmin saglik, kozmetik, farmakoloji,
guzellik ve terapttik amagli kullanimlarinin arastirilarak bu kapsamda faaliyetler
belirlenmesi ile zeytin ve zeytinyagi turizmi faaliyetlerini de igerisine alan butincul
bir yaklasima sahip ZTT kavramu gelistirilip, bilimsel literattire 6rnek bir uygulamayla
kazandirilmasi hedeflenmektedir. ZTT kavrami ile zeytin ve zeytinyaginin giiniimiizde
unutulmaya yiiz tutmus degerlerinin turizm ile geri kazanilarak zeytincilik
faaliyetlerinin 6niindeki en biiyiik belirsizlik olan yillik verimin hesaplanamamasi ve
mevsimsellik sorununa zeytin terapi turizmi faaliyetleri ile bolgenin yilin on iki ay1

turist gekmesi saglanarak bolge ekonomisine fayda saglayacagi diisiiniilmektedir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin iki temel amaci1 vardir. Birinci temel amac1t ZTT kavraminin
bilimsel literatlire kazandirilarak, zeytin ve zeytinyaginin, saglik ve turizm ile beraber
zeytincilik faaliyeti gerceklestirilen bolgelerin kalkinmasina fayda saglamasidir. Ikinci
temel amaci ise zeytincilik faaliyetleri ile kokli bir gegmise dayanan Bahadinl
kdylnun zeytin terapi turizmi kavramu ile var olan turizm ve zeytinyagi potansiyelinin
ortaya ¢ikarilarak bolgenin ZTT faaliyetlerini uygulayan ilk bolge olmasidir. Bu

amagclar dogrultusunda, arastirmada asagidaki sorulara yanit aranmaktadir;

1-) Bahadinli kdyiiniin ZTT potansiyeli (giiclii ve zayif yonler, firsatlar ve
tehditler) nedir?

2-) Arastirmaya katilan igletmelerin zeytin ve zeytinyagi ve turizm kapsaminda

gerceklestirdikleri mevcut faaliyetleri nelerdir?



3-) ZTT’nin sosyo-kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik agidan olumlu ve olumsuz

etkileri neler olabilir?
4-) ZTT kavramu ve uygulamalari igin paydaslarin diisiinceleri nelerdir?

5-) Bélgede ZTT kapsaminda gerceklestirilebilecek faaliyetler nelerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirmada zeytin ve zeytinyagmin turizm ve saglik amagh kullanimi
arastirilarak bilimsel literatiire zeytin terapi turizmi kavraminin kazandirilmasi
amaglanmistir. Bilimsel literatiirde 2010 yilindan itibaren arastirilmaya baslanan ve
dinyada zeytincilik bolgelerinde ¢esitli uygulamalart gergeklestirilen zeytinyagi
turizmi kavraminin ve faaliyetlerinin, zeytinyaginin saglik, giizellik ve kozmetik
amacli kullanimina yer vermedigi gorilmiistir. Buradan hareketle zeytin ve
zeytinyaginin giizellik, kozmetik, saglik ve saglikli yasam amagli kullanimlaria da
yer veren yeni bir kavram olarak ZTT kavraminin bilimsel literatiire kazandirilmasi

amagclanmustir.

ZTT kavraminin uygulanmasi agamasinda merkezi yonetim temsilcilerinin ve
zeytinyagi isletmelerinin zeytin terapi turizmine bakis agisi ve katkilart ile bélgenin
zeytin terapi turizmi potansiyeli 6nem arz etmektedir. Bu baglamda arastirmada
Bahadinli koyii muhtar1 ve zeytinyagi isletme sahiplerinin zeytin terapi turizmine
bakis acilari, saglayabilecekleri katkilar ve beklentileri ile bélgenin potansiyeli
incelenerek, arastirmanin zeytin terapi turizminin uygulanmasi ve gelistirilmesi

asamasinda paydaslara ve uygulayicilara yol gosterici olacagi diisiiniilmektedir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Derinlemesine goriisme sorularinin ¢aligmanin amacina uygun bir sekilde
hazirlandig1 varsayilmaktadir. Katilimcilarin goriisme sorularina tarafsiz ve gercgekei

cevaplar verdigi varsayilmaktadir.

Bahadinli kdylinde zeytin ve zeytinyag iiretimi ve ticaretinin asirlar dncesine
dayanmasi c¢aligmanin 6rneklemi olarak segilmesinin nedenlerinden birisidir. Bu
baglamda Bahadinli kOylnun turizm gelisimine agik oldugu, zeytin ve zeytinyagi

kalturd ile ZTT potansiyeline sahip oldugu varsayilmaktadir.
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1.5. Arastirmanin Simirhhiklar:

Bu arastirmanin ulasim, maliyet gibi kisitlamalardan dolayr Bahadinh
mahallesi (kdyu) ile sinirlandirilmasi arastirmanin  tim Edremit Korfezini
kapsamamasi acgisindan cografi smirlilik olarak yer almaktadir. Dolayisiyla
aragtirmanin katilimcilart Bahadinli kdyii muhtar1 ve Bahadinli kdyiinde bulunan 5

fabrika sahibi ile sinirlandirilmistir.

1.6. Tanimlar

Zeytin ve Zeytinyagl Turizmi: Zeytin ve zeytinyagi turizmi, zeytinlik
alanlarda gerceklestirilen zeytinyagi tadimi, zeytinyagi fabrika ziyareti, zeytin ve
zeytinyagi festivallerine katilim, zeytinlik manzaralari izleme gibi zeytin ve zeytinyagi

ile ilgili faaliyetlere dayali bir turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir.

Zeytin  Terapi Turizmi: Zeytin terapi turizmi, zeytinyagl turizmi
faaliyetlerine ek olarak basta zeytinyaginin saglik ve saglikli yasam amagli kullanimi
olmak {izere zeytin ve zeytinyagi saglik merkezleri, zeytin bahgeciligi, zeytin banyosu,
zeytin koyli’kampr gibi zeytin ve zeytinyag: ile gerceklestirilen biitiin faaliyetleri

kapsamaktadir.

Ozel Tlgi Turizmi: Ozel Tlgi Turizmi; “tatil tercihleri belirli motivasyonlar
tarafindan belirlenen ve memnuniyet diizeyleri gergeklestirdikleri deneyime gore

degisebilen tiiketicileri igeren bir turizm tiirii” olarak tanimlanmaktadir (Novelli, 2005,

s. 13).



2. iLGILIi ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

Arastirmanin bu boliimiinde zeytin ve zeytinyagi Kiltird ile turizm arasindaki
iliski, zeytin turizmi, zeytinyagi turizmi, zeytin ve zeytinyagi turisti motivasyonu,
zeytin ve zeytinyagl turizmi pazarlamasi, zeytin ve zeytinyagi turizminin bolgesel
kalkinmaya etkisi, zeytin ve zeytinyagi turizminin arz ve talebi, dlnyada ve
Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi turizmi incelenmistir. Bu incelemenin sonunda zeytin
ve zeytinyagina dair her tiirlii faaliyetleri igeren, zeytin ve zeytinyaginin dogal, tarihi,
kiiltiirel, sanatsal, saglik ve saglikli yasam agisindan 6nemi dikkate alinarak yeni bir
kavram olarak zeytin terapi turizmi kavrami gelistirilmistir. Zeytin terapi turizminin,
diger turizm tiirleri ile iligkisi incelenerek zeytin terapi turizmi faaliyetleri belirlenmis
olup bu kavram gergevesinde Bahadinli kdyiine yonelik uygulanabilirligine ait birgok

Oneri ortaya konulmustur.

2.1.1. Zeytin ve Zeytinya@ Kiiltiirii ile Turizm

Tarih boyunca barigin, bereketin, saghigin simgesi olan zeytin agaci ve
meyvesi, dini kitaplarda yer almasi ve kiiltiirel degeri sayesinde kutsal kabul
edilmektedir. Zeytin, zeytin agaci ve zeytin dalina tarih boyunca ¢esitli kulttrel
degerler yiiklenmistir. Zeytin ile ilgili tirkiler, atasozleri, maniler yazilmasi, zeytin
dalinin baris1 temsil etmesi ve zeytin agacinin 6limsuzlik simgesi olarak kabul
edilmesi bunun bir gostergesidir. Ayrica zeytin agacinin kiiltiirii, zeytinlikler ile

birlikte harika bir manzara sunmaktadir (Millan, Morales ve Agudo, 2010, s. 9).

Mitolojik ve dini metinlerde siklikla kullanilan zeytin ve zeytin agacini
Akdeniz kiiltiiriintin bu kadar 6nemli bir parcas1 yapan unsur, zeytin agacinin kullanim
alanlarinin genisligi, giiclii ve uzun 6miirlii olmasidir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 181).
Zeytin agacinin meyvesinden elde edilen zeytinyagindan ‘sivi altin’ olarak

bahsedilmektedir. Zeytinyagi, Akdeniz halklar i¢in sadece bir iiriin olmanin 6tesinde,
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gercek bir kiiltiirdiir. Sifali, biiyiilli, sonsuz bir hayranlik ve merak uyandiran biiyiik
bir zenginlik ve gu¢ pinari olmustur (Millan, Morales ve Perez, 2010, s. 740).
Zeytinyagi, Unlii Akdeniz diyetiyle baglantilar1 nedeniyle yalnizca tarimsal veya
beslenme acisindan degil, ayn1 zamanda tipik olarak Giliney Avrupa iilkelerini
karakterize eden kulttrel miras ve yerel kimlik ile ilgili olarak iiretim alanlari igin
onemli bir varlik saglamaktadir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 71). Zeytinyagi, zeytin
agacinin yetistirilmesi, zeytin hasadi1 ve yag {iiretimi, kendine has argosu, Orf ve
adetleri, yasam tarzlar1 ve “zeytin ve zeytinyag kiiltliriinii” olusturan kimligi ile farkli
bir kalturddr (Murgado, 2013, s. 100). Zeytinyag kiiltiiri ve {iretimi, yerel
topluluklarin kendine has ozellikleri, yasam tarzlar1 ve peyzajlar1 iizerinde etkilidir

(Campon-Cerro vd., 2014, s. 71).

Bu tanimlar, tim zeytin ve zeytinyagi faaliyetlerinin etrafinda dondiigii temel
dayanak noktasi olarak zeytinyagini vurgulamaktadir. Bu nedenle insanlar1 ¢ceken sey,
bu tarimsal gida iiriini ve etrafindaki kiiltiirdiir (Pulido-Fernandez, Montilla ve
Hidalgo, 2019, s. 5). Bu kultlr "oleoturizm" ya da zeytinyagina dayali turizmi ortaya
cikarmaktadir. Bilimsel diizeyde, ¢ok az ¢aligma bu turizm tiiriine ve turistik faaliyete

odaklanmustir, ¢linkii heniiz gelisimin erken asamalarindadir (Murgado, 2013 s. 100).

Turizm ac¢isindan bakildiginda, zeytinyagi kiltiiri, kirsal alanlarin {riin
cesitlendirmesi i¢in 6nemli bir firsat1 temsil etmektedir (Campdn-Cerro vd., 2022. s.
2). Bu iiriin etrafinda, belirli bir turizm talebinin yeni istekleri dogrultusunda bir turizm
Onerisi gelistirilerek, bolgenin ¢ok sayidaki yerel aktorine fayda saglanabilir
(Campon-Cerro vd., 2014, s. 71). Turizm, yalmzca bir fon kaynagi olarak
algilanmamalidir. Aslinda turizm, kiiltiirle birlikte ziyaret¢iler icin deneyimler iireten
bir endistridir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 145). Biitiin bunlar, zeytinyagi
kiiltiirtine dayal1 turistik dinamiklerin harekete gecirilmesi icin degerli bir baslangic¢

noktasi teskil etmektedir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 71).

Zeytinyag1 turizmi ile gelenek ve kiiltlir arasindaki bag o kadar giicliidiir ki,
zeytinyag ile baglantili kiiltiiriin korunmasi ve yaygilastirilmas:t amaciyla, tarih
boyunca zeytinyagi mirasina iligkin tiim bilgilerin derlendigi eserler bulunmaktadir
(Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2021, s. 70). Zeytincilik tarihi, zeytin
yetistiriciligl ve zeytinyagi iiretimi kiiltiirli, tematik miizelerde, 6zel fuarlarda ve
etkinliklerde, rehberli zeytinlik alanlar1 turlarinda ve yag fabrikalarinda sunulmaktadir

(Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 142). Ay sekilde restore edilen, siislenen ve
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geemiste kullanilan eski tarim alet ve makinelerinin korundugu miizelere doniistiiriilen
eski fabrikalara ziyaretler diizenlenmektedir (Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo,
2019, s. 6).

Zeytinyag1 Kaltird hem turizm hem de tarim sektorlerinin yani sira yerel
toplumlarin yararlanabilecegi ¢ok cesitli firsatlar sunmaktadir (Campon-Cerro vd.,
2014, s. 71). Son yillarda, temel amaci zeytinyag: ile ilgili kaynaklarin gelistirilmesi
olan is etkinlikleri ve ¢esitli kurumsal projeler gerceklestirilmistir (Murgado, 2013, s.
100). Hem isletmeler hem de yerel halk i¢in zeytinyagi turizmi, zeytinyagi kiiltiiriiyle
baglantili yeni faaliyetler gelistirerek ek gelir yaratan yerel kaynaklar i¢in alternatif bir

kullanim sunmaktadir (Pulido-Fernandez vd. 2022, s. 2).

2.1.1.1. Yeni Bir Pazar Segmenti Olarak Zeytinyagi Turizmi

Tiiketici aliskanliklarindaki yeni egilimler, farkli gruplarin ve pazar
segmentlerinin yeni ihtiyacglara uyarlanmis daha kaliteli ve farkli tirtinlere olan ilgisini
artirmaktadir (Millan, Arjona ve Amador, 2014, s. 181). Turizmde yasanan gelismeler
sonucunda geleneksel deniz-kum-giines tatili kavrami yerini farkli turizm
faaliyetlerine birakmis ve farkli arz kaynaklari sunan yeni turizm tiirleri ortaya
¢ikmistir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 181). Yeni deneyimlere yonelik talebin artmasi ile
beraber yeni turizm turleri her gecen giin daha fazla 6nem kazanmaktadir (Canero
Morales vd., 2015, s. 146).

Zeytinyagi turizmi ya da oleoturizm biiyiik bir dogal, tarihi ve kiiltiirel degere
dayali bir teklifle, 6zel mekanlarda yeni ve benzersiz tekliflerin sunuldugu alternatif
bir turizmdir (Folgado-Fernandez vd., 2020, s. 21). Zeytinyag ile yapilan bu turizm
uygulamasi, genellikle bu iirliniin iiretiminde giiclii bir gelenegin oldugu ve eski
zeytinliklerin bulundugu bolgelerde gerceklestirilir, ¢linkii zeytin agaci diinyadaki en
eski agaglar arasindadir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 2). Bu tir
turizmde hem kultiirel hem de dogal kaynaklar gergekten turistler igin cazibe merkezi
olacaktir. Ancak katma deger, miisterilere yeni ve yenilik¢i bir deneyim saglayan
zeytinyagi fabrikalar tarafindan saglanmaktadir (Quesada, Molina ve Ruiz, 2010, s.
1557). Zeytinyag1 turizmi, sarap turizmi veya kirsal turizm gibi biraz daha konsolide
olan yeni tiirlere esit olabilen onemli bir alternatiftir (Canero Morales vd., 2015, s.
146).



Gunimuzde sarap, zeytinyagi gibi tarihi ve kirsal degeri olan alanlarda
deneyim kazanmak (izere daha fazla zaman geciren ve daha fazla harcama yapan insan
sayis1 gittikce artmaktadir (Millan, Morales ve Perez, 2010, s. 740). Bu anlamda
zeytinyagi turizmi, belirli bir bélgenin sosyal, ekonomik ve kiltirel modernizasyonu
icin bir firsat kaynagi olarak islev gormektedir (Orgaz-Aguera vd., 2017, s. 438).
Turizmin kalkinmaya etkisini ortaya koyan akademik caligmalar, gida diriinleri
araciligiyla bir bolgenin kiiltliriine ve kimligine asina olmak isteyen merakli bir turist
kategorisi i¢in potansiyel cekicilik olarak zeytinyagina onemli bir rol vermeye

baslamislardir (De Salvo vd., 2013, s. 25).

Zeytinyag1 turizmi kavrami turizm sektoriinde yeni bir nistir ve onu diger
turizm alanlarindan agikga ayiran bir dizi yonii vardir (Ruiz, Molina ve Quesada, 2018,
s. 10). Nisle ilgili ¢esitli faaliyetler ve 6zellikler nedeniyle zeytinyagi turizminin,
kirsal, doga temelli ve kiiltiir turizmi olmak {izere li¢ genel ilgi alanina dayanan ve
diger 6zel ilgi tipolojileriyle (6r: gastronomik ve endiistriyel turizm) ortak 6zellikleri
olan bir 6zel ilgi turizmi oldugu diistinilmektedir (Almeida ve Silveira, 2021, s. 154).
Bu nedenle, turist pazari nisleri veya turizmin 6zel ilgi bigimleri, turizmin genel ilgi
bigimlerine gére guclii bir avantaja sahiptir. insanlarm hobilerini ve/veya ilgi
alanlarin1 daha da gelistirmeye dayalidirlar, boylece seyahatlerini bos zamanlarinda
gergeklestirdikleri aktivite veya pratiklerin bir uzantisi haline getirirler (Pulido-
Fernandez vd., 2022 s. 1). Oleoturizmi olusturan tiim bu unsurlar dikkate alindiginda,
bu tiir turizmin ¢evresel kaynaklarin (endiistriyel tesisler, dogal kaynaklar) kullanimi
nedeniyle uluslararasi diizeyde yeni turizm trendleri arasinda yer alma konusunda
blyuk bir potansiyele sahip oldugunu sdéylemek miimkiindiir (Pulido-Fernandez,
Montilla ve Hidalgo, 2021, s. 71).

2.1.1.2. Zeytinyag1 Turizmi/Oleoturizm

Zeytinyag1 turizmi, kiiltiirel mirasin korunmasina ve toplumsal kalkinmaya
katki saglayan, zeytin ve zeytinyagi diinyasiyla ilgili bir turizm turudir (Canero
Morales vd., 2015, s. 133). Bilimsel literatiirde zeytin turizmi, zeytinyagi turizmi,
zeytin bazli tarimsal turizm veya oleoturizm ic¢in benzer tanimlar bulunmaktadir.
Zeytinyag1 turizmi, zeytinyagi ile ilgili herhangi bir seyden ve zeytin yetistiriciligi ile

ilgili kaynaklar (toprak, su, kirsal, kiiltiir veya iklim) ile motive edilen bir turizm tiirti



olarak tanimlamaktadir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 144). Sahin ve Aydin’a gore
(2017, s. 182) zeytinyag1 turizmi, genel olarak zeytinyagi ile ilgili faaliyetlere dayanan
kiltlir, doga ve gastronomiyi birlestiren bir turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir.
Millan, Morales ve Perez (2010, s. 740) ise zeytinyagi turizmini, zeytinyagini tatmanin
ve/veya zeytinyagi bolgesinin 6zelliklerini deneyimlemenin ziyaretcileri motive eden
baslica unsur oldugunu belirterek zeytinliklere, zeytinyag: fabrikalarina, zeytinyagi

festivallerine ve zeytinyag1 gosterilerine yapilan ziyaretler olarak tanimlamaktadir.

Oleoturizm olarak da bilinen zeytinyagi turizmi, zeytin ve zeytinyagina dayali
etkinlikler ~sunmaktadir. Bu sayede zeytinyagi, ziyaretcilere zeytinliklerin
manzarasinin tadim1 ¢ikarabilecekleri ve farkli zeytin ve zeytinyagi cesitlerini
tadabilecekleri turizmde yeni bir teklif olusturmaktadir (Folgado-Fernandez, Campon-
Cerro ve Hernandez-Mogollon, 2019, s. 1). Zeytinyagi turizmi, kiltiir, doga ve
gastronomiyi birlestiren serbest zamanin tadini ¢ikartarak, topragin yasam bigimini,
zeytinyagmin faydalarin1 yaymanin ve zeytin agaciyla ilgili her seyden keyif almanin
bir yoludur (Millan, Hidalgo ve Fuentes, 2015, s. 210). Zeytinlikler, zeytinyagi
fabrikalar1 ve miizelerin gezilmesi, zeytinyagi ve tiirevlerinin tadina bakilmasi, ilgili
tirtinlerin satin alinmasi gibi faaliyetler bu tiir turizm kapsaminda gelistirilmektedir

(Campon-Cerro, Folgado-Fernandez ve Hernandez-Mogollon, 2017, s. 1625).

Zeytinyagt turizmi turistik yerler i¢in miikemmel bir tamamlayicidir.
Turistlerin  seyahatlerinde  yeni deneyimlere olan ilgileri g6z 6nunde
bulunduruldugunda, zeytinyagi turizmi yillara ve teknolojiye ragmen ayni tutarlilik ve
uretkenlik ile devam eden bir streci temsil etmektedir (Quesada, Molina ve Ruiz,
2010, s. 1557). Zeytinyag: turizmi kapsaminda gergeklestirilecek etkinliklerin bir
kismy, turistlerin sarapta oldugu gibi tat, koku, dokunma, gérme ve ses zevkini yasadigi

duyusal deneyim ile ilgilidir (Canero Morales vd., 2015, s. 138).

Zeytinyag1 turizmi, zeytinyag ile ilgili olarak belirli bir kiiltiirii yansitan kirsal
alanlarda gelismektedir (Orgaz-Agulera vd., 2017 s. 438). Zeytinyagi, kirsal zeytinlik
alanlarda turizmin cesitlendirilmesinde 6nemli bir unsur olma 6zelligine sahiptir.
Ayrica gezilerinin ana motivasyonlarindan biri olarak, yerel gastronomiye deger veren
Ve zeytinyagi mirasini takdir eden yiikselen bir turist talebi bulunmaktadir (Campén-
Cerrovd., 2014, s. 64). Oleoturizm veya zeytinyagi turizmi, kirsal alanlarin kalkinmasi
icin bir motive edici bir glic olmakta ve diisiik gelir diizeyine sahip ciftgiler i¢in bir ek

gelir yaratmaktadir (Millan, Agudo ve Morales, 2011, s. 181). Bu alanlarin bazilarinda
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zeytin yetistiriciligi ana ge¢im kaynagidir ve zeytinyagi turizmi burada kurulan
zeytinyag sirketleri igin bir ¢esitlendirme yolu olusturmaktadir (Parrilla-Gonzélez,
Murgado ve Torres-Ruiz, 2020, s. 1). Ciinkii zeytinyagi tretimi mevsimliktir, bu
nedenle zeytinyagi turizmi, modern zeytinyagi degirmenlerinin faaliyetlerini zeytin
toplama ve Ogltme zamanmin Otesinde c¢esitlendirebilir ve turizm ziyaretlerini
baslatmaktadir (Campon-Cerro vd., 2022, s. 12).

Zeytinyagi turizmine katilma motivasyonu, iiretildigi bolgelerde zeytinyagina
0zel bir odaklanma ile yerel {iriinler hakkinda daha fazla bilgi edinmek isteyen belirli
bir turist segmentinin ziyaretgileri arasinda belirli bir profil olusturmaktadir (Oplanic,
Cop ve Cehic, 2020, s. 148). Yeni turist, tipik ve kaliteli tiriinleri tiiketmenin yani1 sira
bu {rlinler hakkindaki bilgisini derinlestirmeyi ve bunlar iretildikleri bolgeyle

iliskilendirmeyi amaglamaktadir (Almeida ve Silveira 2021 s. 154).

Turizm sektoriinin yeni rekabetci ortamlara, siirdiiriilebilir ve etkili kalkinma
modellerinin tanimlanmasi ihtiyact géz Oniine alindiinda, zeytinyagi turizminin
gelismekte olan bir ¢alisma alani olarak hem akademik hem de pratik bakis agisi
tarafindan daha fazla ilgiyi hak eden bir girisimcilik firsati oldugunu belirtmek
gerekmektedir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 71).

2.1.1.3. Zeytin ve Zeytinyag Turisti / Oleoturist

Millan, Hidalgo ve Fuentes, (2015, s. 202) ‘e gore zeytinyag turistleri, belirli
bir yerde vakit gecirmek zorunda kalmadan, zeytinin ve yaginin altinda yatan kiiltiirti
daha derinden incelemek amaciyla, tatil zamanlarin1 yasadiklart yer disinda bir yere
adayan ve asagidaki faaliyetlerden bazilarin1 gerceklestiren kisiler olarak

tanimlanmaktadir;

e Zeytin preslerine, eski yag fabrikalarina, 6zel magazalara ve zeytinyagi
miizelerine yapilan ziyaretlerdir. Bu sekilde, zeytinyag: tiretiminin ardindaki
spesifik siire¢ hakkinda bilgi edinmek mimkundur.

e Zeytinlik ziyaretleri ve zeytinlik manzaralarinin estetiginin tefekkiir edilmesi
ile baz1 iretim alanlarinda bulunabilecek anitsal 6rnekleri incelemek igin
ziyaretler gerceklestirilmektedir.

o Belirli Gretim yerlerinde dlzenlenen zeytinyagi festivallerine katilimak.

e Zeytin agacinin kiiltiiriiyle baglantili farkli gelenekler hakkinda bilgi edinmek.
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e Zeytinyagiin ana cazibe merkezi oldugu gastronomik faaliyetlere katilmak.
e Zeytinyagi ile ilgili fuarlara katilimak.
e Zeytin ve zeytinyagi ile ilgili diger endiistrilerin 6zellikleri hakkinda bilgi

edinmek (kozmetik, konserveler, agag isleri, marine edilmis zeytinler, vb.)

Arastirmacilar tarafindan bir zeytinyag: turisti i¢in en yaygin olarak kabul
edilen tanim, zeytin hasadindan zeytin agaglarinin peyzajina kadar zeytinyaginin
iretim siirecini dogrudan tanimak i¢in ikamet ettigi yerin disina seyahat eden kisidir

(Ruiz, Molina ve Quesada, 2018, s. 3).

Zeytinyag turist profili ile ilgili yapilan farkli arastirmalar benzer sonuglar
ortaya koymaktadir. Murgado (2013, s. 101) tarafindan yapilan ¢alismada zeytinyagi
turisti, kentsel bir yasam alanindan aylik geliri 1,001 ile 1,500 avro arasinda olan ve
esas olarak zayif turizm altyapisi nedeniyle zeytin bolgesinde nadiren konaklayan 45
yas ve ustii evli bir erkek olarak tanimlanmistir. Millan, Pablo-Romero ve Sanchez-
Rivas, (2018, s. 16) tarafindan Endiiliis'te yapilan bir aragtirmada ise, oleoturistin
sosyo-ekonomik profili erkek, 45 yas iistii, orta diizeyde egitim almis, aylik 1001 € ile
2000 € arasinda gelir diizeyine sahip ve evli birey olarak belirlenmistir. Sonu¢ olarak
daha Once yapilan arastirmalara gore zeytinyagi turisti orta-yiiksek gelir ve egitim
diizeyine sahip, kirk bes yas ve lizeri, emekli ve kentsel alanlarda yasayan, ailesi,
arkadaglar1 veya gruplar halinde seyahat eden bireylerdir (Almeida ve Silveira, 2021,
s. 155).

Zeytinyag turistleri, zeytinyag1 ve cevresinde donen yerel kiiltlire, mirasa,
manzaraya ve geleneklere dayali bir dizi faaliyet tarafindan motive olmaktadirlar. Bu
nedenle, zeytinyag: turizmi onlar1 bos zamanlarinda, dogayla i¢ ice, kirsal alanlarda
seyahat etmeye ve ¢ok cesitli oleo-turistik faaliyetlere katilmaya motive eden ¢ok 6zel

bir ilgidir (Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 5).

2.1.1.4. Zeytin ve Zeytinyag Turisti Motivasyonu/Oleoturist Motivasyonu

Turistlerin motivasyonlarini anlamak ciddi 6nem tasimaktadir. Clnki seyahat
etme niyeti, motivasyonu davranisa doniistiirmeye yol acan zihinsel bir siirecin
sonucudur (Campon-Cerro vd., 2022, s. 3). Motivasyon, ic¢sel bir gucun belirli bir
davranig1 tesvik ettigi genel bir psikolojik/biyolojik ihtiya¢ veya arzuyu ifade
etmektedir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 143). Yeni yerler, deneyimler, kilttrler
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ve aktiviteler kesfetme diirtiisii, turistleri her seyahat ettiklerinde yeni bir destinasyon
secmeye yonlendirmektedir (Pulido-Fernandez vd., 2022, s. 1).

Zeytinyagi ile ilgili bir destinasyon segerken, zeytinyagi turistinin psikolojik
segmentasyonu, turistin degerlerini, tutumlarini ve yasam tarzini yansittig i¢in 6nem
arz etmektedir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 4). Zeytinyagi
tilkketicisinin, zeytinyagi iiretim siirecini 0grenmek i¢in zaman ve parasini yatirim
amaciyla, ziyaret etmeyi diisiindiigli destinasyonlarin ekonomi, kiiltiir ve toplumsal
yonleriyle zeytinyagi turizmi arasinda baglanti kuran faaliyetleri igeren bir turizm
cesidi talep ettigini soylemek mimkunddr (Ruiz, Molina ve Quesada, 2018, s. 10). Bu,
oleoturistin giinlilk olarak zeytinyag:i tiketen bir kisi oldugu gergegiyle de
desteklenmektedir (Canero Morales vd., 2015, s. 147).

Sonu¢ olarak zeytinyagi turizmine katilan turistler, zeytin ve zeytinyagi
kalturana derinlemesine incelemeye motive olan bireylerdir (Oplanic, Cop ve Cehic,
2020, s. 147).

2.1.1.5. Zeytin ve Zeytinyag1 Turizmi Pazarlamasi

Zeytincilikle 1iligkili 6zel bir turizm tiirii olan zeytinyagi turizmi Akdeniz
tilkelerindeki biiyiik kiiltiirel koklere sahip bir {irlin olan zeytin ile baglantisindan
dolay1 benzersiz, motive edici ve egitici deneyimler yasamak isteyen turistlerin
taleplerini karsilamaktadir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 142; Campon-Cerro vd.,
2022, s. 1). Zeytinyagi turizmi temel olarak faaliyetlerin g¢esitlendirilmesi
gerekliliginden ve kirsal alanlarda artan gelirden dogmakta olup, zeytinyagi
tiiketiminin artmasi i¢in bir pazarlama araci islevi gérmektedir (Almeida ve Silveira,
2021, s. 154-155). Zeytinyag1 turizmi, zeytin lrlinleri ile tiiketiciler arasinda zeytin
yetistiricileri i¢in ek gelir yaratan bir dogrudan pazarlama bi¢imidir (Oplanic, Cop ve
Cehic, 2020, s. 144). Uretimdeki ve dolayisiyla tarimla ugrasan insanlarin
gelirlerindeki diisiislerle basa ¢ikmak icin, zeytin sikma degirmenlerinin, bin yillik
zeytin agaclar1 ve zeytin ormanlarinin turistik bir cazibe olarak kullanilmasi gibi
(Millan, Arjona ve Amador, 2014, s. 184) zeytin yetistiriciliginden yararlanarak
tamamlayic1 faaliyetler olusturulabilir. Belirli bir bolgede ne kadar ¢ok segenek
sunulursa, o bolge o kadar rekabetci bir turizm destinasyonu haline gelmektedir
(Alonso ve Northcote, 2010, s. 706-707). Bununla birlikte, geleneksel destinasyonlarin
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doygunlugu ve kirsal destinasyonlara, kaliteli, ekolojik ve sertifikali iirlinlere olan
talebin artmasi gibi faktorler, zeytinyagi turizminin gelismesine katkida bulunmaktadir

(Almeida ve Silveira, 2021, s. 155).

Bir bolgede Uretilen Grlnler, dogrudan turistlere bélgenin Mense Korumali
Markasi ile satilabilir ve bu sekilde bolge, deneyimler ve orada tiretilen kaliteli Grlinler
arasinda ilging bir bag kurulacaktir (Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve
Hernandez-Mogollon, 2019, s. 7). Bilimsel literatiirdeki ¢alismalarda vurgulandigi
lizere, turistlerin zeytin toplama, zeytinden yag sikma gibi siireglere bizzat
katilmalarin1  saglayacak etkinliklerle daha zengin deneyimler yasamalari
saglanmalidir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 194). Deneyime dayali pazarlama, iyi
kurulmug bir pazarda rekabet edebilmek icin yenilik¢i yonetim yaklagimlarina ihtiyag

duyan gelismekte olan turistik bolgelerde 6zellikle 6nem arz etmektedir (Murgado,

2013, s. 98).

2.1.1.6. Zeytinyag1 Turizminin Bolgesel Kalkinmaya Etkisi

Bir bolge igin zeytinyagi turizmi gelir kaynaklarinin gesitlendirilmesi, {iriin
satiglarinin  artmast ve istihdam yaratilmasi yoluyla bolgesel kalkinmay1
canlandirmakta (Almeida ve Silveira, 2021, s. 155) ve gelismekte olan bolgelerde
yiiksek igsizlik oranlar1 nedeniyle diger alanlara gocii onlemek i¢in ekonomik bir unsur
olarak degerlendirilmektedir (Millan, Arjona ve Amador, 2014, s. 180). Ayrica
zeytinyagi turizmi ¢ercevesinde gergeklesen yerel kalkinma, tarimsal faaliyetler, ¢iftei
cikarlari, yerel ve tarthi miras gibi baslica faaliyetlerle yerel kalkinma ivme
kazanmaktadir (Ruiz, Molina ve Quesada, 2018, s. 1). Boylece, bu alanlarin turistik
kaynaklara doniistiiriilmesi, yeni isler yaratarak yerel ekonomilerin yeniden
etkinlestirilmesine izin vermektedir (Folgado-Fernandez vd., 2020, s. 28). Bu nedenle,
zeytinyagl turizmi, zeytinyagi isletmeleri veya faaliyet gosterdigi bolgeler igin
cesitlendirme araci olarak hareket eden, (Pulido-Ferndndez, Montilla ve Hidalgo,
2021, s. 70) aym1 zamanda zeytin Ureten bdlgelerin sirdiiriilebilir kalkinmasini ve
rekabetgiligini destekleyen bir turizm tiirii olarak kabul edilmektedir (Almeida ve

Silveira, 2021, s. 155).

Bir bolgenin herhangi bir unsuru (yerel flriinler, bunlari elde etmenin

geleneksel yollari, manzaralar, konaklama, mimari, gastronomi vb.) potansiyel bir
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gelisme faktorii olarak islev gorebilmektedir (Millan, Hidalgo ve Fuentes, 2015, s.
196). Bu baglamda zeytinyag: turizmi ile ilgili, yag fabrikalarina ziyaretler, yag
tadimlari, rehberli turist ziyaretleri gibi zeytinyagi tiretimi ile ilgili yerel kaynaklardan

yararlanilan faaliyetler ger¢eklestirilmektedir (Millan, Morales ve Agudo, 2010, s. 9).

2.1.1.7. Zeytin ve Zeytinyagi Turizminin Arz ve Talebi

Turizm tipolojilerinin ve segmentlerinin dogasi, turizmin tretim-tiketim
sisteminin her iki ucu, yani arz ve talep tarafindan belirlenmektedir (Pulido-
Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 7). Bolgeyle giiglii baglantisi olan kaynaklar,
yeni irlinler tanimlama yetenegine sahip olduklarindan dolayr énem kazanmaya
baglamigtir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 65). Kirsal ¢evrenin ayrilmaz bir pargasi olan
zeytinyagi turizminde (Orgaz-Aguera vd., 2017, s. 438-439) bolge arz ve talebi
belirleyen kilit faktorlerden birisidir. Ispanya, italya Yunanistan, Fransa ve Portekiz
ile birlikte geleneksel zeytinyag: iireten iilkelerin ekonomisinin ¢ekirdegini ve ayrica
ekolojik dengelerinin temelini olusturmaktadir (Millan, Fuentes ve Hidalgo, 2017, s.
101). Zeytinyag1 turizmi ile ilgili literatiirdeki mevcut ¢alismalar genel olarak iig¢

kategoriye ayrilmaktadir (Hernandez-Mogollén vd., 2019, s. 6);
1) Oleoturizm talebi iizerine caligsmalar,
2) Oleoturizm arzi ile ilgili ¢alismalar,
3) Oleoturizm potansiyeli ve SWOT analizi ¢alismalar.

Zeytinyagi turizminin arz kaynaklarini zeytinyagi miizeleri, zeytin ve
zeytinyag ile ilgili etkinlikler/festivaller, zeytinyag isletmeleri ve satis magazalari,
turizm isletmeleri, zeytin ve zeytinyagi ile ilgili egitimler ve calistaylar
olusturmaktadir. (Arikan Saltik ve Yildiz, 2019, s. 152). Zeytinyagi, son yillarda talebi
onemli Ol¢iide artan bir gida tirliniidiir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s.
2). Zeytinyag1 turizmine olan talep hakkinda derinlemesine bilgi edinmek i¢in son
yillarda ¢esitli arastirmalar yapilmistir (Pulido-Fernandez vd., 2022, s. 1). Talebi
bilmek, turistlerin seyahat ederken zeytin hasadi ve zeytinyag liretim siireci hakkinda
bilgi edinme istegini, zeytinyagi ¢esitlerinin saglik ve gastronomiye sagladigi faydalari
ogrenme gibi, turistleri zeytin ve zeytinyagi ile ilgili faaliyetlere katilmaya iten
motivasyonlarin neler oldugunu kesfetmeye yardimci olmaktadir (Pulido-Fernandez,

Montilla ve Hidalgo, 2021, s. 68). Sonug olarak zeytinyag: turizmi gibi yeni baslayan
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turizm uygulamalari s6z konusu oldugunda, basarili bir kalkinma stratejisi ¢izmek igin
bu tiir iiriinlere yonelik mevcut ve potansiyel talebi yakindan takip etmek

gerekmektedir (Hernandez-Mogollon vd., 2019, s. 9).

2.1.1.8. Duinyada Zeytin ve Zeytinyagi Turizmi

Zeytinyag, bitkisel yaglar i¢inde uluslararasi pazarin ancak %5'ini olusturan
bir iiriin olmasma ragmen, Ispanya, italya, Yunanistan, Fas, Tunus gibi iilkelerin
diyetleri ve ekonomileri icin temel bir Griindir (Quesada, Molina ve Ruiz, 2010, s.
1534). Zeytinyagr c¢ogu Akdeniz Ulkeleri olmak uzere 32'den fazla Ulkede
uretilmektedir. Mevcut diinya tretimi yilda 2,8 ila 3,2 milyon ton arasinda
degismektedir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 3). Ispanya, Italya,
Yunanistan, Fransa ve Portekiz gibi geleneksel olarak zeytinyag: iireten iilkelerin
ekonomisinin temelini ve ekolojik dengelerini olusturmaktadir (Molina, Quesada ve

Ruiz, 2011, s. 536). Cizelge 1°de diinyada zeytinyagi iretimine iligkin veriler

sunulmustur.
Cizelge 1. Diinya Zeytinyag Uretimi (Milyon Ton)
2018/19 2019/20 2020/21 2021/22(1) | 2022/23(2)
Dinya 3304 3269 3020 3398 2730
Geneli
Ispanya 1790 1125 1389 1491 780
Turkiye 194 230 194 235 380
Yunanistan | 185 275 275 232 350
Italya 174 366 274 329 235
Suriye 154 118 143 106 134
Fas 200 145 160 200 156
Tunus 140 440 140 240 180
Portekiz 100 140 100 206 125
Cezayir 97 126 70 91 40
Misir 41 40 38 20 40
Arjantin 28 30 30 33 28
Urdin 21 34 24 26 28
Avustralya | 20 8 23 20 24
Amerika 16 16 16 16 15

Kaynak: 10C, 2023

Zeytin yetistirme ve zeytinyagi tiiketimi kiiltiirii Akdeniz bolgesi ile yakindan
iliskilidir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 158). Ispanya veya Italya gibi iilkelerde

zeytinyag1 yiizyillardir tarimsal gida geleneginin bir pargasi olmustur (Campon-Cerro
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vd., 2014, s. 64). Zeytinyag1 turizmi zeytin agaclarinin baskin mahsul oldugu, 6zellikle
Akdeniz Havzasi ilkelerinin kirsal alanlarinda gelisen bir turizm tiiriidiir (Pulido-

Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 1).
2.1.1.8.1. ispanya’da Zeytin ve Zeytinyag Turizmi

Zeytinlik hem iiretim ve cografi kapsami hem de tarihi ve kiiltiirel a¢idan
Ispanya'daki en Oonemli tarim alt sektoriidiir (Millan, Morales ve Perez, 2010, s. 741).
Ispanya ekonomisi igin zeytinyagi endiistrisi, Ispanyol tarimsal gida sirketlerinin
%5'ini ve tarimsal gida {irlinleri ihracatinin %9'unu temsil ettigi icin Onem arz
etmektedir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 3). Ispanya, son yillarda 1
ile 1,5 milyon ton arasinda zeytinyagi tiretimi ve 2,5 milyon hektar zeytin tretimi ile
diinyanin lider treticisidir (Millan, Morales ve Perez, 2010, s. 741). 1985 yilinda
Ispanya’da yaglik zeytin yetistiriciligine ayrilmis alan 1929,10 bin hektar iken, 2010
yilinda 2.280.5 bin hektar olarak belirlemistir. Bu durum Ispanya’da zeytinciligin her
gecen giin gelistigini ve onem arz ettigini gostermektedir. (Ruiz, Martin Lopez ve
Molina, 2012, s. 155). ispanya, 2010/11'de 1.389.600 ton iiretim seviyesi ve kisi basina
9.66 litre tiiketim oran1 ve (Murgado, 2013, s. 100-101) 2015-2016 hasadinda diinya
tretiminin %60'ma tekabiil eden 1,393,572 ton tretim ve 700,000 tonluk ihracat ile
diinyanin 6nde gelen zeytinyag iireticisi ve ihracat¢isidir (Millan, Pablo-Romero ve
Sanchez-Rivas, 2018, s. 5).

Ispanya'da zeytinyag: iiretimi homojen degildir ve bir Otonom Topluluktan
digerine farklilk gostermektedir. Endiiliis, {iretimin ¢ogundan (Ispanya tarafindan
uretilen 1.790.309'un 1.458.863 tonu; yani 2018-2019 sezonunda %81,5'i) sorumludur
(Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 3). Ayrica Endilis,
1,5 milyon hektardan fazla zeytin iiretim alam ile Ispanya'daki zeytin iiretiminin
%60,15'ini ve Avrupa Birligi toplaminin %35'ini kargilamaktadir (Millan, Fuentes ve
Hidalgo, 2017, s. 103). Ispanya’da bulunan 32 PDO (natiirel ve sizma zeytinyagi
sertifikas1) *dan 14 Endiiliis'te bulunmaktadir. (Millan, Pablo-Romero ve Sanchez-
Rivas, 2018, s. 6). Endlus, bolgedeki ana ekonomik faaliyetlerden birini temsil eden
zeytinyagi liretimi ile su anda diinyanin en bilyiik zeytin yetistiren bolgesi olarak kabul
edilmektedir (Millan, Hidalgo ve Fuentes, 2015, s. 200). Zeytinyag: ile ilgili
faaliyetler, 300'den fazla Endulis belediyesinde 250.000'den fazla aile i¢in ana
ekonomik kaynaktir (Millan, Pablo-Romero ve Sanchez-Rivas, 2018, s. 6).
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Turizm agisindan bakildiginda, zeytinyagi kiltiirii arz1 ¢esitlendirmek igin
onemli bir firsat1 temsil etmektedir. Bol sertifikali zeytinyag1 tiretimine sahip bir iilke
olan Ispanya, turizm girisimlerini bu iiriin etrafinda yapilandirmaya baslamistir. Genel
olarak, zeytinyagi iiretimi ile yakindan baglantili ekonomik ve kiiltiirel bir gelenege

sahip bolgelerde tematik rotalar gelistirmektedir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 66).

2.1.1.8.2. italya’da Zeytin ve Zeytinyag: Turizmi

Italya, Ispanya'dan sonra diinyanm en biiyiik ikinci zeytinyag: iireticisidir
(Tempesta ve Vecchiato, 2019, s. 1). italyan zeytin iiretimi yaklasik 1.700.000 hektari
kapsamaktadir ve bunun %80'i Italya'nin giiney bélgesinde yer almaktadir. Ozellikle
Puglia bolgesi yaklagik 370.000 hektardan sorumludur ve ardindan Calabria ve Sicilya
bélgeleri gelmektedir. Bu ii¢ bolge, Italyan zeytinyag: iiretiminin %60'indan fazlasini
olusturmaktadir (Guarino vd., 2019, s. 396).

Italya'da sarap yollarinin olumlu deneyimi, 6zellikle zeytinyag1 olmak iizere
diger kaliteli tiriinlerin gelistirilmesi i¢in de kullanilmaktadir (De Salvo vd., 2013, s.
31). Ispanya en fazla hektar ekilen iilke olmasina ragmen, Italya daha fazla sertifikaya
sahiptir (Campon-Cerro vd., 2014 s. 66). 2013 yilinda Ispanya’da 24 tane sertifikali
zeytinyag1 varken, Italya’da 42 tane sertifikali zeytinyagi mevcuttur (De Salvo vd.,
2013, s. 26). italya’da zeytinyagi turizmi, Ispanya kadar gelismemis ve akademik
aragtirmalar yapilmamis olsa da sertifikali zeytinyagi sayist gilinlimiizde de
Ispanya’dan fazladir. Ayrica diinyanin en iinlii zeytinyagi miizelerinden birisi
Italya’da yer almaktadir. Italya'nin Cenova kentindeki Museo dell'Olivo bir zamanlar
Carli Brothers tarafindan merkez ofis olarak kullanilan Art Nouveau tarz1 bir binada
yer almaktadir. Miizede onlarca yil boyunca toplanan 0zel bir koleksiyon
sergilenmektedir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 187).

Genel olarak, zeytinyagi turizmi, Italyan turizminde giderek daha énemli bir
konum kazanmus, istikrarli bir sekilde gelismekte ve dikkate deger ilk basarilarini elde
etmektedir. Zeytinyag1 turizminin gelismesinin italya’da uzun vadede iilkeye ve yerel

halka ekonomik faydalar saglayacag diisliniilmektedir (Nguyen, 2018, s. 55).

18



2.1.1.8.3. Hirvatistan’da Zeytin ve Zeytinyag Turizmi

2018 yil1 itibariyle Hirvatistan’da zeytin agaclartyla kapl toplam alan 18.683
hektardir ve 5.000 ton zeytinyagi iiretilmektedir (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 152-
153). Hirvatistan, iiretilen zeytinyag1 miktara gore Avrupa iilkeleri arasinda Ispanya,
Yunanistan, italya, Portekiz ve Kibris'n ardindan 6. sirada yer almaktadir (Cehic,
Mesic ve Oplanic, 2020, s.6). Zeytinler Hirvatistan'in ¢ogu turizm faaliyetinin
gerceklestigi Adriyatik bolgesinde yetistirilmektedir. Hirvatistan'da mensei korumali
(PDO) bes zeytinyagi vardir. Bunlar; Istria (Maslinovo ulje Istra), Primorje-Gorski
Kotar (Krcko maslinovo ulje ve Ekstra djevicansko maslinovo ulje Cres), Split-
Dalmatia (Soltansko maslinovo ulje), Dubrovnik-Neretva (Korculansko maslinovo
ulje) ilgelerinde mevcuttur. Zeytin agaglariyla kapli yiizey bakimindan 6nde gelen iki
ilce, Split-Dalmatia Ilgesi (4.898 ha) ve Istria (3.648 ha) ilgesidir (Oplanic, Cop ve
Cehic, 2020, s. 153). Su anda Hirvatistan'da 189 zeytinyagi fabrikast mevcuttur (Cehic
vd., 2020, s. 7).

Hirvatistan'da zeytinyagi turizminin geligsmesi i¢in en yiiksek potansiyele sahip
ilgeler, ziyaretcilere en fazla agik zeytinyagi degirmenine sahip olan Istria ve Split
Dalmatia ilgeleridir (Cehic, Mesic ve Oplanic, 2020, s. 10). Istria’da 2003 yilinda
baslayan zeytinyagi markalastirma projesi, ¢esitli sunumlar ve egitim kurslariyla,
Hirvatistan i¢inde yeni bir zeytinyagi markas1 yaratmada lider konumdadir. Bugiin
zeytinyagl arzinda siirekli olarak yeni tesisler gelistirerek, her yil en az bir yeni
zeytinyag fabrikasi, bir veya daha fazla yeni tadim odasi ve yeni bir zeytinyag: sisesi
gelistirerek yeni gorsel kimlikler ve etiketler tasarlamaktadirlar (Zuzic, 2014, s. 173).
Hirvatistan bolgesinde zeytin ve zeytinyagina adanmig 16 etkinlik/fuar vardir. Etkinlik
sayisina gore Istria Ilcesi bes, Split-Dalmatia ilgesi ise yedi etkinlikle basi cekmektedir
(Cehic, Mesic ve Oplanic, 2020, s. 9).

Sonug olarak iilkedeki turizm faaliyetleri agirlikli olarak yedi ilgeye ayrilan
kiy1 bolgelerinin etrafindaki merkezlerdir. Hirvatistan'da turizmin mevsimselligi
genellikle yiiksek olarak kabul edilmektedir ve mevsimselligin azaltilmas1 Hirvat
turizminin ortak stratejik hedefleri arasinda yer almaktadir (Oplanic, Cop ve Cehic,

2020, s. 152).
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2.1.1.8.4. Portekiz’de Zeytin ve Zeytinyag Turizmi

Portekiz’de 2017 yilinda 345.000 hektarin tizerinde zeytinlik ve 469 zeytinyagi
fabrikasi ile 94.000 ton zeytinyag: Uretilmistir. Alentejo bdlgesi, liretimin %62'sini
temsil etmektedir ve onu sirasiyla Tras-0s-Montes %17, Ribatejo e Oeste %6, Beira
Interior %6, Beira Litoral %6, Algarve %2 ve Entre Douro e Minho %1 izlemektedir
(Bezerra ve Correia, 2018, s. 67). Portekiz 2020 NYIOOC Diinya Zeytinyagi
Yarigmasi’nda 17 altin madalya ve 15 glimiis madalya kazanmistir (Almeida ve
Silveira, 2021, s. 156). Fakat Akdeniz Havzas1 iilkelerinde yeni bir segment olarak
ortaya c¢ikan ve gelisim gosteren zeytinyagi turizminde, Portekiz’de bu bolgede yer
almasina ragmen iilkede zeytinyagi turizmi arastirmasi ve tanitimi neredeyse sifirdir

(Almeida ve Silveira, 2021, s. 153).

Sonug olarak Portekiz'de zeytinyagi turizmi heniiz baslangi¢c asamasindadir ve
Almeida ve Silveira (2021) tarafindan yapilan ¢alisma, lilkede 6nemli bir gelisme

potansiyeline olan bir segment ile ilgili yapilan ilk ¢alismalardan birisidir.

2.1.1.9. Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyagi Turizmi

Tarih boyunca zeytinyaginin iretildi§i en Onemli cografyalardan biri
Anadolu'nun Ege ve Akdeniz bolgeleridir. Anavatant Akdeniz Havzasi olan zeytin ve
zeytin agaci, Akdeniz medeniyetleri arasindaki ticari ve kiiltiirel aligverisin en 6nemli
unsurlarindan birisidir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 181). Diinya lizerinde zeytinin yaygin
olarak yetistirildigi Akdeniz Havzasi’nda yer alan Tiirkiye, cografi konumu, iklimi ve
jeomorfolojik ozellikleri ile Ispanya, Italya, Yunanistan, Suriye ve Tunus gibi

diinyanin 6nde gelen zeytin ve zeytinyagi iiretici lilkeleri arasinda yer almaktadir (Efe
vd., 2013, s. 93).

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi liretimi basta Ege Bolgesi olmak {izere,
Marmara, Akdeniz, Giineydogu Anadolu ve Karadeniz Bolgeleri’nde yapilmakta olup,
yaklasik 320 bin aile isletmesi zeytincilik ile ugragsmaktadir (Arikan-Saltik ve Ceken,
2017, s.96). Zeytin iiretimi 81 ilin 36’sinda yapilmakta olup, Ege Bolgesinde %48,9’u,
Marmara Boélgesinde %25,9’u, Akdeniz Bolgesinde %20,1’1, Giineydogu Anadolu
Bolgesinde %4,9’u ve Karadeniz Bolgesinde %0,2°s1  gerceklestirilmektedir
(Kuigtikkomiirler ve Oztekin Uluksar, 2018, s. 197).
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Sekil 1. Tiirkiyede Zeytin Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi

1. Ege, 2. Marmara, 3. Akdeniz, 4. Gineydogu Anadolu, 5. Karadeniz)
(numaralar bolgelerin agag sayis: ve Uretim miktarlanna gére goktan aza dogm verilmigtar:

Kaynak: Giimriik ve Ticaret Bakanligi, Kooperatifcilik Genel Miidiirliigii, 2015 Yili Zeytin ve
Zeytinyag1 Raporu

Sekil 1°de goriildiigii zere Ege Bolgesi zeytin agag sayisi ve liretim miktari ile en
onemli bolge olma 6zelligi tasimaktadir. Ege Bolgesi, Tlrkiye zeytin agac varliginin
%67,2’sine, dane liretiminin %65,7’sine sahiptir. Ayrica zeytin agacinin en iyi
yetistirilme sartlarina sahip bolge olan Ege bolgesinde yetistirilen zeytinlerin biiyiik
bir kismu yaglik olarak kullanilmaktadir (Durlu Ozkaya vd., 2018, s. 267).

Tiirkiye’de yaglik zeytin tiretimindeki 6nemli iller Cizelge 2°de yer almaktadir.

Cizelge 2. Tiirkiye Yaghk Zeytin Uretiminde Onemli iller (2022)

1A Turkiye Geneli Yiizdesi
Manisa %23,3
Balikesir %13,4
[zmir %10,4
Aydmn %09,4
Hatay %6,7
Gaziantep %5,7
Mugla %5,5
Antalya %5,2
Canakkale %5,0
Osmaniye %3,9

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanhgi, 2022
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Ege Bolgesi’nde zeytinyag1 isleme tesisi olarak Balikesir’de (460), izmir’de
(262), Aydin’da (72), Manisa’da (53), Canakkale’de (37) tesis yer almaktadir. Sofralik
zeytin isleme tesis sayisinda ise Manisa’da (779), Balikesir’de (480), Aydin’da (160),
Izmir’de (88), Bursa’da (81) tesis mevcuttur (Arikan-Saltik ve Ceken, 2017, s. 97).
Turkiye’de 2022 yil1 itibariyle zeytin agaci sayist 194.519 adet olarak belirtilmis olup
bu agaglarin 163.035 adedi meyve vermekte, 31484 adedi ise meyve vermemektedir
(Tarim ve Orman Bakanligi, 2022).

Cizelge 3. 2021-2022 Yili illere Gore Zeytin Verileri

iL ADI Agac Sayist Agag Elde Yemeklige Yagliga Elde 1 Kg.

Basina Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Zeytinyag1

Meyve Meyve Zeytin Zeytin Zeytin Zeytin Zeytinyag1 Icin Zeytin

veren vermeyen | Danesi (Ton) (Ton) (Ton) (Ton) Danesi (Kg)

(Kg)

MANISA 21.783.434 | 4.212.646 | 12,4 269.309 150.088 119.221 21.289 5,6
AYDIN 21.559.929 | 2.228.534 | 13;3 287.749 43.693 244.056 42.370 5,8
MUGLA 16.857.257 | 1.777.688 | 10,8 182.688 16.646 166.042 28.363 59
izMIiR 16.823.256 | 3.792.130 | 10,0 168.931 18.366 150.564 30.113 5,0
HATAY 13.732.722 | 3.059.735 | 8,7 120.000 12.000 108.000 24.000 4,5
BURSA 11.792.955 | 189.360 12,4 146.521 117.311 29.909 8.830 5,0
BALIKESIR | 11.320.434 | 555.862 15,7 177.833 42.993 134.840 26.850 5,0

Kaynak: Ulusal Zeytin ve Zeytinyag1 Konseyi (UZZK), 2022

Cizelge 3’de belirtildigi tizere TUrkiye 2021-2022 zeytin verilerine baktigimiz
zaman, Manisa ili en fazla meyve veren agac sayisina sahip olmakla beraber, agag
basina elde edilen zeytin danesinde ise en iyi verim Balikesir iline aittir. Manisa ve
Bursa illeri zeytinlerinin biiyiik bir kismini yemeklik olarak kullanirken Aydin, Izmir
ve Balikesir illeri elde edilen zeytinlerin bir¢ogunu zeytinyagi liretimine ayirmaktadir.
Tiirkiye’de aga¢ basina verim yillara gore degismekte olup yaklasik 11 kg olarak
hesaplanmaktadir (Efe vd., 2013, s. 94). Ayrica 2021 yili itibariyle Tiirkiye’de 2 adedi
melez ve 1 adedi klon olmak iizere toplam 100 tescilli zeytin ¢esidi bulunmaktadir

(Sevim, Kdseoglu ve Varol, 2022, s. 417).

Tiirkiye zeytin ve zeytinyag: iiretimindeki yiiksek kapasitesini, kiiltlirel ve
dogal giizellikleri ile harmanlayarak zeytinyagi turizmi arzinda onemli bir yer
edinebilme potansiyeline sahiptir (Arikan-Saltik ve Ceken, 2017, s. 97). Tirkiye’de

zeytinyag1 turizmi ile ilgili akademik ¢aligmalar ve sektorel faaliyetler heniiz yeterli
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diizeye ulagsmamis olsa da son yillarda gelisim gdstermektedir. 2023 Turizm
Stratejileri kapsaminda Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan alternatif turizmin
gelistirilmesi amaciyla hazirlanan 7 tematik turizm koridoru belirlenmistir. Bu
koridorlardan bir tanesi Balikesir, Bursa ve Canakkale illerini kapsayan zeytin
koridorudur (Biiyiik ve Can, 2020, s. 199). Ayrica Durlu Ozkaya vd., (2018, s. 272)
yaptiklar1 ¢aligmada Tirkiye’de, ulusal taninirligi dikkate alinarak segilen zeytin
cesitlerinin yetistirildigi bolgelerde yer alan 13 ilde, 11 zeytin/zeytinyagi ¢esidini ve
29 ¢esit zeytinyagli yemegi kapsayan ‘Zeytinyagli Yemekler Rotast’ belirlemislerdir.
Ayrica Avrupa’nin en biiyiik zeytinyagi miizesi olan Izmir Oleatrium Miizesi ile
birlikte (Kii¢iikkomiirler, Sirvan ve Sezgin, 2018, s. 83) Tirkiye’de 3 tanesi
Uluslararas1 Zeytin Konseyi listesinde yer alan toplam 7 adet zeytinyadi miizesi

bulunmaktadir.

Tirkiye zeytinciligi, turizm ve Tirk misafirperverligi ile birlestirerek
zeytinyagl turizmi faaliyetleri saglama potansiyeline sahip ilkeler arasinda yer
almasina ragmen zeytinyagi turizminde sinirl sayida isletme bulunmaktadir (Arikan

Saltik, 2017, s. 135).
2.1.1.9.1. Balikesir

Balikesir, zeytin ve zeytinyagi tiretiminde tilkemizin 6nde gelen illerindendir
(Balikesir Valiligi, 2023). Balikesir ili giiniimiizde Aydin, Manisa, Izmir, Mugla,
Hatay ve Bursa’dan sonra 11 milyonu asan zeytin agaci varligi ile 7. sirada yer

almaktadir.

Balikesir ili 81 bin 291 hektar alan ve yaklasik 11 milyon zeytin agaci ile
Tiirkiye zeytin tretiminin yaklagik % 17,2'sini karsilarken, elde edilen zeytinlerin
%20'si sofralik zeytin, %80'1 de zeytinyag: {liretimi i¢in kullanilmaktadir (Balikesir
Valiligi, 2023). Cizelge 4’de Balikesir ilinin yillara gére zeytin verileri incelendiginde
meyve veren aga¢ sayisi, aga¢ basina zeytin danesi, zeytin miktar1 ve elde edilen
zeytinyaginin her gegen yil arttigi gézlemlenmektedir. 1 kg zeytinyagi elde etmek igin
zeytin danesinin verimi yillara gore degisiklik gostermekle birlikte genel olarak verim
ayni diizeydedir. Balikesir ilinde elde edilen zeytinler yag amagli kullanilmaktadir ve

agac basina zeytin danesi verimi her gecen yil artmaktadir.
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Cizelge 4. Yillara Gore Bahkesir ili Zeytin Verileri

YIL Agag Sayisi Agag Elde Yemeklige Yagliga Elde 1 Kg.

Basina Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Zeytinyagi

Meyve Meyve Zeytin Zeytin Zeytin Zeytin Zeytinyagi | Igin Zeytin

veren vermeyen Danesi (Ton) (Ton) (Ton) (Ton) Danesi (Kg)

(Kg)

2012-2013 10.862.683 | 568,493 16,5 178.787 34,877 143.910 28.782 5,0
2013-2014 10.826.051 | 543.244 6,7 72.704 26.407 46.296 9.448 5,0
2014-2015 10.772.039 | 529.660 14 149.768 28.549 121.129 24.244 5,0
2015-2016 10.829.549 | 569.462 55 59.774 15.160 44583 8.917 50
2016-2017 10.888.511 | 510.065 17 187.282 28.689 158.593 22.900 7,0
2017-2018 11.024.813 | 497.990 22,3 245.392 40.688 204.704 34.579 59
2018-2019 11.038.624 | 473.990 10,0 109.902 26.455 83.447 15.269 55
2019-2020 11.085.551 | 503.547 14,7 163.131 41.307 121.824 24.365 50
2020-2021 11.156.055 | 571.645 11,7 130.575 14.958 115.617 20.777 5,6
2021-2022 11.320.434 | 555.862 15,7 177.833 42.993 134.840 26.850 50

Kaynak: Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi (UZZK), 2022

Balikesir ilinde Edremit Korfezi ve ¢evresi zeytinliklerin siiphesiz en yogun
oldugu kesimdir. Edremit Korfezi Balikesir’de bulunan zeytinlik alanlarin %89,7’sine
sahiptir (Kocadagli, 2009, s. 35). Edremit Korfezi kiyilarinda zeytinyag: iiretimi
Edremit, Burhaniye, Havran, Gome¢ ve Ayvalik’ta 6n plana ¢ikarken; sofralik zeytin
tiretimi ise Erdek, Gonen ve Bandirma’da agirlik tasimaktadir (Kocadagli, 2009, s.
35). Edremit Korfezi sinirlar igerisinde yer alan Burhaniye ilgesi, zeytin agaci sayisi
ve zeytinyagi tiretimi ile Korfez Bolgesi’nin en onemli ilgelerinden birisi olup kirsal

kesimde yasayan aileler i¢in zeytincilik ana gecim kaynagidir.

2.1.1.9.2. Burhaniye

Burhaniye’nin yiizol¢limii, yarist tarim arazisi olarak kullanilmakta olup
toplam 431 km2’dir (Efe vd., 2011, s. 26). Burhaniye’de 2.130.000 adet zeytin agaci
bulunmakta olup, bu agaclardan yillik ortalama 31.300 ton yaglik zeytin ve 8.260 ton
sofralik zeytin Uretimi yapilmaktadir. Yillik zeytinyag: tretimi ise ortalama 9.500 ile

11.000 ton arasindadir (Burhaniye Belediyesi, 2023). Burhaniye’de tarim arazisinin

24



%75’1ni zeytinlikler olugturmaktadir ve bu durum zeytinciligin Burhaniye’de 6nemli

bir yere sahip oldugunu gostermektedir (Efe vd., 2011, s. 28).

Cizelge 5. Balikesir, Edremit Korfezi ve Burhaniye’de Zeytin Agaci Sayisi ve Zeytinyag Uretimi

Bolge Kapladigi  Alan | Agac Sayisi (Adet) Uretim (Ton)
(da)

Balikesir 820,880 da 11.384.026 181,306,00

Korfez Bolgesi (Edremit, | 739,438 da 9.530.663 165.646,00

Havran, Burhaniye,

Gomeg, Ayvalik)

Burhaniye 175,750 da 2.120.000 31.252,00

Kaynak: Burhaniye Kaymakamhgi, 2023

Cizelge 5°de goriildiigii tizere Burhaniye kapladigi zeytinlik alan bakimindan
Balikesir ilinin %21,4’iinii, Edremit Korfezi’nin ise %23,8’ini olusturmaktadir. Zeytin
agaci sayisi ise Balikesir’in %18,6’sina, Edremit Korfezi’nin ise %22,2’sine denk
gelmektedir. Burhaniye Balikesir ilinde iiretilen zeytinyaginin %17,2 ‘sini, Edremit

Korfezi’nin ise %18,9’unu karsilamaktadir.

Burhaniye Zeytinyagi Cografi Isareti 2020 yilinda Burhaniye Ticaret Odasi
tarafindan Tiirk Patent Enstitiisiine tescil ettirilmistir (Burhaniye Ticaret Odas1 [BTO],
2023). Ayrica 2019 yilinda BTO zeytinyag1 duyusal ve kimyasal analiz laboratuvari
kurularak hizmet vermeye baslamistir (Burhaniye Ticaret Odas1 Ozel Gida Kontrol

Laboratuvari [Burtolab], 2023).

Sonug olarak Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi liretiminde en onemli illerden
birisi olan Balikesir ili gliniimiizde 11 milyonu asan zeytin agaci varlig1 ile zeytin
Uretimi ve zeytinyag1 islenmesinde 7. sirada yer almaktadir. Balikesir ilinde ise zeytin
tiretimi ve zeytinya8i islenmesinde Edremit Korfezi ilk sirada yer almaktadir.
Burhaniye ilgesi zeytin agaci sayis1 ve zeytinyai uretimi ile Edremit Korfezi’nin

onemli il¢elerinden birisi olarak yer almaktadir.

2.1.2. Zeytin Terapi Turizmi (ZTT) Kavram

Zeytinyagi turizmi bilimsel literatiirde farkli yazarlar tarafindan birgok turizm
tirii 1ile iligkilendirilmistir. Bazi yazarlar, zeytin turizminin tarimsalligin bir
tezahiirlinlin yam1 sira, kiiltiirel turizm ve saglik turizmi ile iligkili oldugunu
diistinmektedir (Lopez-Guzman vd., 2016, s. 58; Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s. 144).
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Zeytin ve zeytinyagi kiiltlirline dayali turizm deneyimleri, gelenekleri,
efsaneleri, tarifleri, endiistriyel mirasi, senlikleri vb. ile eglenceli, saglikli ve egitici
faaliyetler gelistirmenin bir aracidir (Campon-Cerro vd., 2022, s. 12-13). Zeytinlikler,
miras varliklar1 yaratma konusunda muazzam bir kapasiteye sahiptir. Tabii ki
zeytinliklerin bu potansiyeli, agacin uzun Omiirliilligi, rustikligi ve estetik durusu
nedeniyle tarih boyunca kazandigi simgesel karakterden, iiriinlerinin prestijli ve gesitli
besleyici, kozmetik ve terapotik kullanimlarindan kaynaklanmaktadir (Sanchez ve
Ortega, 2016 s. 378). Zeytinyag1, saglik iizerindeki yararl etkileri nedeniyle yiliksek
itibar1 artiran bir triindiir (Campdn-Cerro vd. 2022, s. 6). Zeytinyagi turizminin bir
pargast olarak tanitilmamasina ragmen, zeytinyaginin 6zelliklerinin saglik ve esenlik

amactyla kullanimi birgok kaplica tarafindan arastirilmaktadir (Almeida ve Silveira,

2021, s. 162).

Zeytinyagmin ilk referanslarmin Eski Misir'da bulunan bir tarihi ve kimligi
vardir. Misirhilar, kit oldugu icin zeytinyagina biiyiik 6nem vermislerdir ve yemek
pisirmekten ¢cok farmakolojik veya kozmetik iirlinlerde kullanmislardir (Dancausa-
Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 2). Antik ¢agda zeytinyaginin kozmetik amach
kullanim1 bedendeki kirin temizlenmesi amaciyla tim viicudun zeytinyagi ile
ovulmasinin ardindan ‘strigilis’ ad1 verilen 6zel bir alet ile kirin viicuttan temizlendigi
bildirilmektedir. Ayrica yarisma oncesinde sporcularin adalelerini yumusatmak ve
1sitmak i¢in zeytinyagi ile ovmalari, uzun yolculuklara ¢ikacak kisilerin yara olmasin
diye ayaklarina zeytinyag: siirmeleri ve viicutlarinin yumusak olmasi amaci ile zengin
kadin ve erkeklerin hamam sonrasi viicutlarina zeytinyagi siirdiikleri de
bildirilmektedir (Durlu Ozkaya vd., 2018, s. 269). Cilt bakimi igin zeytinyaginin
ozelliklerinden yararlanan bireyler, zeytinyaginin masaj ve kese dahil olmak tiizere
cesitli tedaviler i¢in kullanildigi dinlenme merkezlerine ve kaplicalara yonelmistir

(Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 7).

Zeytin agaciin saglik acisindan faydalar1 arasinda sadece meyvesi ve
meyvesinden elde edilen yag1 degil, yapragi da 6nem arz etmektedir. Yiizyillardan beri
yetistigi cografyalarda ilag olarak kullanilan zeytin yapraginin giiniimiizde sagliga
olan faydalarin1 gdsteren bilimsel ¢alismalar mevcuttur (Giirbiiz ve Ogiit, 2018, s.
244). Zeytinyag diinyadaki en saglikli yaglardan biridir ve tibbi kullanimlari da vardir
(Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 1).
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Ozellikle yara ve agrilarda kullamlmak {izere degisik bitkilerin karistirilip
doviilerek, zeytinyagi ile karisimindan olusturulan merhemin orta yas ve tistii kisiler

arasinda kullanimi olduk¢a yaygindir;

- Dis agrisia kars1 zeytin agacinin govdesinden salinan salgi (zeytin sakizi)

agriyan disin iistiine konulursa dis agris1 gegmektedir.

- Mide hastaliklarina (iilser, gastrit) karsi sabahlar1 a¢ karnina sar1 kantaron ve
kudret nar1 bitkilerin zeytinyagi iginde bekletilen eriyiklerinden birer kasik

tiketilmektedir.

- Eklem ve bacak agrilarina karsi zeytin bitkisinin ¢igekli dallarinin

kaynatilmasi ile hazirlanan ¢ay tiiketilmektedir.

- Mide bulantisi, kusmay1 6nlemek ve kan sekerini diisiirmek i¢in zeytin ¢icegi

ve yapraklarinin kaynatilmasi ile hazirlanan cay tiiketilmektedir.

- Meme iltihabina hastaligina karsi sar1 kantaron bitkisinin zeytinyagi i¢inde

bekletilen eriyikleri hayvanlarda kullanilmaktadir.

- Soguk havalarda hayvanlar1 hastaliklara kars1 korumak amaciyla zeytinyagi
ile cam recinesinin kaynatilmasindan elde edilen merhem siiriilmektedir (Polat ve

Satil, 2010, s. 25).

Yiizyillardir tedavi amacl kullanilan ve ana siitii olarak da bilinen zeytinyagi,
ayrica kansizlik, karaciger bozukluklari, damar sertligi, mide ve bagirsak tlserleri,
yiiksek tansiyon, kolestrol, safra kesesi, romatizma ve cilt hastaliklar1 tedavisinde de

kullanilmaktadir (Ozata ve Comert, 2016, s. 106).

Sonug olarak zengin bir beslenme ve tibbi kullanim ge¢misine sahip olan,
zeytin agacinin meyvesi, zeytinyagi ve yapraklarinin (Arslan vd., 2021, s. 844) antik

cagdan gilinlimiize kadar kozmetik, saglik ve terapdtik amagli kullanimi1 mevcuttur.

Zeytinyag1 turizmi igerisinde her ne kadar yer verilmese de zeytinyaginin
saglik ve kozmetik amagli kullanimina dair bilgilere ulusal ve uluslararasi
calismalarda rastlanmaktadir. Yiizyillardir tip, kozmetik, farmakoloji gibi saglik ve
saglikli yasam ile ilgili alanlarda kullanilan zeytinyaginin giinlimiizde sadece Akdeniz
diyeti ile kullanimi degil, terapi ve tedavi amaci ile kullaniminin da 6n plana
¢ikarilmasi gerekmektedir. Bu baglamda, zeytinyagi turizmi kendisini yeniden icat

etme ve yeni faaliyetler gelistirme konusunda biiyiik bir potansiyele sahiptir ve giderek
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daha 6zel ihtiyaglara dayali cesitli talepleri ele alarak, turizmin mikro-segmentasyon
stireglerine uyum saglamasini ideal hale getirmektedir (Pulido-Ferndndez, Montilla ve
Hidalgo, 2019, s. 7).

Zeytin terapi turizmi, basta saglik ve saglikli yasam olmak lizere zeytin ve
zeytinyagi ile gergeklestirilen zeytin hasadina katilim, zeytin banyosu, zeytin ve
zeytinyagi saglik merkezleri, terapOtik manzaralar, anit agag ziyaretleri, zeytinlik

manzaralari, zeytin bahgeciligi, zeytin koyii/kampi gibi faaliyetleri kapsamaktadir.

2.1.3. Zeytin Terapi Turizminin Diger Turizm Tiirleri ile Tliskisi

Turizm ve zeytinyag: arasindaki iliski, zeytin turizmi, zeytinyag1 turizmi, agro
turizm veya zeytin bazli tarimsal turizm gibi farkli isimler ile anilmaktadir (LOpez-
Guzman vd., 2016, s. 58). Zeytinyag1 sadece bir gida iiriinii olmayip, kiiltiir, saglik,
ekoloji, ekonomi ve turizm gibi alanlar1 etkilemektedir (Lopez-Guzman vd., 2016, s.
57). Son yillarda, bolgesel siirdiiriilebilirligi artirmak i¢in tarimsal endiistriler ile
turizm arasindaki iliskiye artan bir ilgi olmustur (Alonso ve Northcote, 2010, s. 1).
ZTT’nin bireylerin 0zel ilgilerine hitap ederek, pazardaki boslugu dolduracagi ve
kaynaklarin  mevcudiyetini  koruyarak gelecege aktarimimi saglayabilecegi

distiniilmektedir.

Ozel ilgi turizmi, bireylerin belirli ilgi alanlar1 hakkinda bilgi edinmek ve
deneyim sahibi olmak igin gergeklestirdikleri seyahatler olarak tanimlanmaktadir
(Parrilla-Gonzalez, Murgado ve Torres-Ruiz, 2020, s. 2). Ozel ilgi turizmi kapsaminda
degerlendirilen birgok turizm ¢esidi mevcuttur. Bunlarin basinda termal turizm,
genclik turizmi, kirsal turizm, eko-turizm, yayla turizmi, Milli parklar ve turizm,
botanik turizm, kalttr turizmi, golf turizmi, yat turizmi, inang turizmi, saglik turizmi
ve kongre turizmi gelmektedir. Uzun yillar 6nce Ingiltere’de yapilan bir arastirmada
36 farkli 6zel ilgi turizmi tiiriiniin oldugu belirlenmistir (Brotherton ve Himmetoglu,
1997°den aktaran Cizreliogullar1, Altun ve Altintas, 2020, s. 1251). Gunumuzde ise
yuz ellinin tizerinde 0zel ilgi turizm tiiriiniin oldugu diisiiniilmektedir (Tanrisevdi ve
Cavus, 2003, s. 15).

ZTT’ nin 6zel ilgi turizmi tiirleri ile tamamlayiciligi g6z oniine alindiginda
kirsal alanlarin iriin c¢esitlendirmesine katki saglayacagi ve cevreyi koruyacagi

disiiniilmektedir. Saglik ve saglikli yasam turizmi, kirsal turizm, tarim turizmi,
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gastronomi turizmi, doga temelli turizm, eko-turizm, kultdr turizmi (kultirel miras,
endustriyel miras turizmi), etkinlik ve festival turizmi, yaratici turizm, kamp ve
karavan turizmi, glamping turizmi zeytin ve zeytinyagi Uretimi gerceklestirilen

bolgelerde uygulanabilecek turizm tlrleri arasinda yer almaktadir.

ZTT, biitiincil bir turizm anlayisinin uygulanmasi igin itici bir gl¢ olarak
degerlendirilmektedir. Cunki ZTT, &zel ilgi turizmi perspektifinden yola ¢ikarak
mevcut turizm anlayis1 ve uygulamalarini degistirmek ve farkli, yeni ve degisik turizmi
insa etmek tlizere son yillarda degisen turizm talebine yonelik hassasiyetleri
O6nemsemekte ve biitiinciil bir turizm anlayis1 ile sunulan faaliyetleri gelistirmektedir.

Sekil 2’de zeytin terapinin diger turizm tiirleri ile iliskisi gosterilmistir.

Sekil 2. Zeytin Terapi Turizminin Diger Turizm Tiirleri ile Iliskisi
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Yazar tarafindan olusturulmustur (Kaynak: Pulido-Fernandez, J.1., Casado-Montilla, J. and
Carrillo-Hidalgo, 1. (2019). Introducing Olive-Oil Tourism as a Special Interest Tourism.

Heliyon, 5 (12), 1-8. cahismadan esinlenilmistir)
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ZTT, 6zel ilgi turizm tlrleri ile tamamlayicilig ifade etmektedir. Bu baglamda
kirsal turizm ile kirsal alanlarin kalkinmasina, ¢evrenin canlandirilmasini saglayabilir,
tarim turizmi ile bdlge ekonomisine katki saglayabilir, gastronomi turizmi ile bélgenin
yemek kiltird tanitilabilir, kiiltiir turizmi ile zeytin, zeytinyagi, zeytincilik ve bolgenin
kiiltirii  turistler tarafindan Ogrenilip, miize ziyareti gibi kultlrel geziler
gerceklestirilebilir. Yaratici turizm ile zeytin budama, hasat ve tadim faaliyetlerine
katilim saglanabilir, Saglik ve saglikli yasam turizmi ile zeytin ve zeytinyaginin saglik
tizerindeki etkileri 6grenilip kozmetik, gilizellik bakimlari, diyet gibi saglikli yasam
aktiviteleri gerceklestirilebilir, doga temelli turizm kapsaminda zeytinlik alanlarda
doga ile i¢ ice inziva, yoga, meditasyon gibi faaliyetler gergeklestirilerek, eko turizm
uygulamalari ile zeytinlik gezileri gibi faaliyetler ZTT nin diger turizm tarleri ile

iligkisini ortaya koymaktadir.

2.1.3.1. Saghk ve Saghkli Yasam Turizmi ile Zeytin Terapi Turizmi fliskisi

Saglik turizmi, beslenme, diyet, meditasyon, yoga, kaplicalar, viicut bakimi ve
giizellik bakimlar1 gibi fiziksel ve zihinsel sagligin1 korumak veya iyilestirmek isteyen
bireylere saglik ile ilgili tedaviler sunmaktadir. (Brooker ve Joppe, 2014, s. 3).
Alternatif veya tamamlayici tedaviler terimi refah1 artiran ¢ok cesitli terapileri ifade
etmektedir. Doktorlar tarafindan kabul edilen, stresi azaltan ve sagligi destekleyen
binlerce yillik birikime sahip geleneksel tedaviler mevcuttur. Bu tedavilerin yani sira
hem teshis hem de tedaviyi iceren yontemleri ile kendi i¢inde eksiksiz yontemlere
sahip tedaviler oldugu da 6ne siiriilmektedir (Smith ve Kelly, 20063, s. 18). Cagdas bir
saglikli yasam turizmi deneyiminin, fiziksel etkilerin yan1 sira psikolojik, ruhsal
ve/veya duygusal olarak da bireye olumlu anlamda katkilar yapmasi1 gerekmektedir
(Smith ve Kelly, 2006b, s. 2). Son yillarda tibbi tedaviye olan giivenin azalmasi ve
tibbi tedavi fiyatlarinin artmast ile beraber bireylerin ilagsiz tedaviye ve sagligi hayatin
merkezine alan yasam big¢imlerine yonelik ilgileri artmistir ve artmaya devam
etmektedir. Bu siire¢ dogal {riinlerin kullanimin1 yayginlastirirken, doga ile i¢ ice

yasamay1 motive etmektedir (Celik Uguz, 2021, s. 627).

Zeytin ve zeytinyaginin sagliga bilinen higbir olumsuzlugu olmamakla birlikte
faydalari siiphesiz tiim insanlik tarafindan kabul edilmektedir. Zeytin ve zeytinyaginin

halk hekimligindeki kullanimlarma baktigimizda dis agrisi, kabizlik, incinme,
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yaralanma, romatizma, cilt hastaliklar1 gibi pek ¢ok hastaligin tedavisi ve guzellik,
kozmetik alanlarinda kullanimina dair bilimsel literatiirde bilgiler mevcuttur. Bu
noktada insanlarin gliniimiizde ilagsiz ve dogal tedavilere yonelerek sagligi hayatin
merkezine alan yasam bi¢imlerine olan ilgilerinin artmasi ve her gecen giin artmaya
devam etmesi ile birlikte zeytin ve zeytinyagi, dogal, geleneksel ve halk
hekimligindeki tedavi yontemleri ile saglik ve saglikli yasam turizmi i¢in vazgegilmez
bir deger olabilmektedir. Ayrica zeytinin sadece meyvesi degil, zeytinlik
manzaralarinin da terapotik manzaralar olarak terapi amacglh kullanimi géz Oniine
alindiginda zeytin terapi turizmi kavraminin, saglik ve saglikli yasam ile zeytin ve
zeytinyaginin fiziksel ve zihinsel amagl tedavi yontemlerindeki kullanimlarini bir gati

altinda toplamaktadir.

2.1.3.2. Kirsal Turizm ile Zeytin Terapi Turizmi Tliskisi

Kirsal turizm i¢in kisaca ‘kirsal alanlarda gergeklestirilen turizm tiiriidir’
denilebilir ve ana ekonomik faaliyeti tarim ve hayvancilik olup turizm bunlara
sonradan eklenmistir (Soykan, 1999, s. 68). Kirsal turizm, gilinlimiizde turistik
tiikketiciler icin ortaya ¢ikan ihtiyaglar1 digerlerinden daha biiyiik dl¢lide karsilayan
yukselen bir modalite haline gelmistir (Millan, Morales ve Perez, 2012, s. 79).

Kirsal ¢evre, on yillardir tarimdaki krize bagli olarak bir diisiis yasamaktadir,
bu nedenle kirsal ¢evrenin gelismesi i¢in yeni diirtiilere ihtiya¢ duyulmaktadir.
(Campon-Cerro vd., 2022, s. 1). Kirsal turizm, kaynaklarin mevcudiyeti sayesinde
birka¢ alt sektorii (tarim turizmi, ekoturizm, kiiltlir turizmi, macera turizmi, bilim
turizmi, egitim turizmi, saglik turizmi, is turizmi, av turizmi, etnik turizm, gastronomi
turizmi vb.) kapsamaktadir (Millan, Agudo ve Morales, 2011, s. 184). Zeytinliklerin
ve zeytinyag fabrikalarinin ¢ogunun bulundugu c¢evre kirsaldir, bu da zeytinyagi
turizminin kirsal turizmle baglantili bir uygulama olarak kabul edilebilecegi anlamina
gelmektedir (Millan, Hidalgo ve Fuentes, 2015, s. 208). Peyzajlari, iklimi ve kendine
has oOzellikleri ile kirsal ¢evre, zeytinyagi turizmi deneyiminin bir pargasini
olusturarak, belirli bir kiiltiirden kaynaklanan yasam tarzini temsil etmekte ve turist
imaj1 olusturmaya katkida bulunmaktadir (Quesada, Molina ve Ruiz, 2010, s. 1539;
Carrillo-Hidalgo, Casado-Montilla ve Pulido-Fernandez, 2021, s. 21).
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Sonug olarak, kirsal turizm artik kirsal ¢evrelerdeki diger gelir kaynaklarini
tamamlamaktadir. Bu destekleyici rol ancak bdlgesel tarimsal gida {iriinlerinin
ticarilestirilmesi ile tam olarak gelistirilebilir (Campon-Cerro, Folgado-Fernandez ve
Hernandez-Mogollon, 2017, s. 1624). Zeytinyag1 gibi gelencksel kirsal alan tirtinleri,
yetistirildigi bolgelerin kiltiiriiniin ve gastronomisinin merkezinde yer aldigindan,
yerel topluluk icin potansiyel bir kaynagi temsil etmektedir (Pulido-Fernandez,

Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 4).

ZTT’nin, zeytin iliretimi gerceklestirilen kirsal alanlar icin tamamlayici bir
faaliyet olarak bolgede gerceklestirilen velveya gerceklestirilebilecek turizm
faaliyetlerini gesitlendirerek yerel halka istihdam saglayacagi, kirsal gogii 6nleyecegi,
gelir Uretecegi ve yerel triinlerin tanittimina katki saglayarak bolge imajinin

guclendirilmesine katki saglayacagi diistiniilmektedir.

2.1.3.3. Tarim Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi iliskisi

Yeni turizm tiirleri (zeytinyagi turizmi, sarap turizmi vb.) bir¢ok ciftci icin tek
gecim kaynagi olmadigindan, tarima tamamlayici faaliyetler olarak goriilmektedir
(Millan, Morales ve Agudo, 2010, s. 4). Bu faaliyetler ekonomik agidan, tarim
sektorilinlin en biiylik sorunlarindan birisi olan mevsimsellikten kopmaya da yardimei
olmaktadir (Millan, Arjona ve Amador, 2014, s. 181). Hem tarim sektorii hem de
turizm, benzersiz ve taninan bir gidanin iiretildigi yerde kiiltlir ve tarihe dayali bir
destinasyon kimligi olusturabilir (Henderson, 2009’ dan aktaran Folgado-Fernandez,
Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon, 2019, s. 2). Bu baglamda zeytin ve
zeytinyagi etrafindaki faaliyetlere dayali olarak ZTT turistlerin zeytin ciftliklerini
ziyaret edereck bakim, onarim, hasat gibi iriiniin toplanmasindan zeytinyagi elde
edilmesine kadar gecen siirece katilim saglayarak ardindan zeytin ve zeytinyaglh
yoresel yemek atolyeleri gerceklestirebilir ve en son da turistler bolgesel iriinleri satin
alarak hem ciftliklere ek gelir saglayabilir hem de yoresel iiriinleri ikamet alanlarina
gotlirerek destinasyonun tanitimini ve reklamini yaparak destinasyon kimligi

olusumuna katki saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

2.1.3.4. Gastronomi Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi
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Gastronomi Turizmi 2000 y1linda Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) tarafindan
Kibris'ta diizenlenen Diinya Gastronomi Turizmi Kongresi'nden sonra diinyanin farkli
yerlerinden bilim insanlarinin ilgisini fazlasiyla ¢ekmistir (Millan ve Agudo, 2010, s.
92). Murgado, (2013, s. 99)’ya gore gastronomi turizmi genellikle bir bolgenin mirasi
ve kiiltlirel kaynaklar ile iligkilendirilir ve bu anlamda, belirli bir bolgenin kiiltiiriine,
gelenegine ve tarihine yaklagmak icin bir arag olarak, yerel yemek tadimu ile baglantili
turistik aktivite olarak tanimlanmaktadir. Kavrami genisletirsek, gastronomi turizmi,
birincil ve ikincil gida f{ireticilerine, gastronomi festivallerine, restoranlara ve
yemeklerin tadina bakmanin ve/veya gida iiretiminde uzmanlagsmis bir bolgenin
urtinlerinin denenmesinin temel neden oldugu belirli yerlere yapilan ziyaretler olarak

tanimlanabilir (Millan, Morales ve Perez, 2012, s. 80).

Gastronomi, bir bolgenin kiiltiirel kimliginin bir parcasidir. Tarihsel ve kiiltiirel
karakteri goz Oniine alindiginda, yemek sadece turist deneyiminin kolaylastiricisi
olarak degil, bir turist kaynagi haline gelmistir (Millan, Agudo ve Morales, 2011, s.
185). Kiiltiirel mirasla baglantili daha genis bir tanim da gastronomi turizmini, ziyaret
edilen yerin yemeklerini tatmaktan olusan, cografi bolgenin kiiltiirline, tarihine ve
geleneklerine yaklagmanin bir aract olan turistik aktivite olarak tanimlamaktadir
(Millan ve Agudo, 2010, s. 95). Gastronomi turizmi, turizmde hem temel hem de
destekleyici bir iiriin olarak kullanilabilecek yeni turizm tiirleri arasinda yer almaktadir
(Sahin ve Aydin, 2017, s. 181-182). Bolgesel iiretken kiiltiirii pekistirebilir, bolgesel
iriinleri gelistirebilir, lirtin ve yemek kiiltiirtinlin tanitim1 yoluyla bolgesel ekonomileri
canlandirabilir (Murgado, 2013, s. 99). Bu yilizden gastronomi, destinasyonlari
farklilagtiran bir unsur ve seyahat kararini kosullandiran ana motivasyonlardan biri
olarak kabul edilmektedir (Almeida ve Silveira, 2021, s. 154). Kiiltiirel gelenegi
nedeniyle bir destinasyonu ziyaret etmeye motive olan bir turist, yerel gastronomiyi
tatmaya ve bolgenin gastronomi kiiltliri hakkinda bilgi edinmeye daha istekli
olabilmektedir (Campon-Cerro vd., 2022, s. 4). Uygun turistik drinler formile
edilirse, gida sadece bir destinasyonun degerini degil, ayn1 zamanda kendisinin de
degerini artirarak, bolge ve yemek arasinda yerel kimligi oynamaktadir (Millan,

Agudo ve Morales, 2011, s. 185).

Gastronomik mal ve hizmetler, bir yerin turistik bir destinasyona
doniistiiriilmesinde 6nemli faktorlerdir. Bu agidan zeytincilik ve zeytinyagi iiretimi

gastronomi turizmi i¢in birer kaynaktir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 182). Gastronomi,
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zeytinyag1 merkezli, zeytinyagi turizmi faaliyetlerinin altinda yatan 6nemli bir unsur
olarak yer almaktadir (Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 3) ve turistik
faaliyetlerde biiyiik 6nem tagimaktadir (Campon-Cerro vd. 2022, s. 2). Bu noktada
ZTT ile turistlere gergeklestirebilecekleri birgok aktivite sunulmaktadir: ekim alani
ziyaretleri, zeytinyagli yemek yapim atolyeleri, tadimlar gibi etkinlikler ile bolgesel
tirtinlerin ve gastronomik kiiltiiriin tanitimi1 yapilarak turistlerin bolge ile bag kurmalari

saglanarak bolge ekonomisi canlandirilabilmektedir.

2.1.3.5. Doga Temelli Turizm ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi

Doga temelli turizm; bireylerin ikamet ettikleri ¢cevre disindaki dogal alanlara
gerceklestirdikleri, rekreasyonel ve doga-temelli aktiveleri iceren ziyaretler olarak
adlandirilmaktadir (Karagah, 2018, s. 116-117). Doga temelli turizmde, bireylerin
kiiltiirel ve ekolojik agidan daha duyarli seyahatlere yonlendirilmesi ile beraber,
(Koroglu ve Karaman, 2014, s. 96) dogal ve kiiltiirel kaynak degerlerinin korunmasi
ve yerel halkin ekonomik kalkinmasini saglamak ©6nem arz etmektedir (Kurt

Konakoglu ve Kurdoglu, 2020, s. 83)

Bireylerin her gegen giin dogaya verdikleri 6nem ve doganin iyilestirici etkileri
g6z Ontline alindiginda zeytinliklerde yapilan doga fotografciligi, trekking, bisiklet
striilmesi  gibi dogaya dayali aktiviteler ZTT kapsaminda dogada
gerceklestirilebilecek faaliyetler olarak yer almaktadir.

2.1.3.6. EKo-Turizm ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi

Dogal ve kiiltiirel kaynaklar1 korumasi ve dogaya yonelik olmasi agisindan
stirdiiriilebilir 6zelligi tastyan eko-turizm, dogayi tanimayi, anlamayi, gozetmeyi,
dogadan zevk almay1, dogal ve kiiltiirel degerleri gorerek, bu kaynaklarin artirilmasi,
korunmasi ile birlikte sosyal, ekonomik kosullar1 en iyi diizeye getirmeyi
saglamaktadir (Erdogan, 2003’den aktaran Celik Uguz, 2011, s. 343). Eko turizme
katilan bireyler, dogal giizelligi bozulmamis veya kirlenmemis dogal ortamlara
seyahat ederek, bolgedeki manzaray: izleyebilir, bitkileri, hayvanlar1 ve kiiltiirel
degerleri inceleyerek eko-turizm ile ilgili faaliyetlere katilim saglamaktadir (Orams,

1995, s. 4).
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Zeytinlik alanlarda gergeklestirilecek eko-turizm uygulamalart ile ZTT ne
katilim saglayan bireyler doga yiiriiyiisleri, botanik bahge gezileri, zeytinlik gezileri
ve rotalari, terapotik zeytinlik manzaralarimi izleme, zeytinliklerde inziva, yoga ve

meditasyon gibi faaliyetler gerceklestirebilmektedir.

2.1.3.7. Kiiltiir Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi iliskisi

Kltlr turizmi, bireylerin egitim, sanat, festivallere katilim, tarihi ve kiiltiirel
degerleri tanima, kutsal mekanlari, anit ve sitleri ziyaret etme gibi kiiltiirel motivasyon
amaciyla gerceklestirdikleri faaliyetler olarak tanimlanmaktadir (Celik Uguz, 2011, s.
340). Zeytin ve zeytinyagi, tarihi mirasinin 6nemi nedeniyle kiiltlir turizmi ile
iliskilendirilmektedir (Lopez-Guzman vd., 2016, s. 66). Zeytin agaci ve zeytinyagi
kiiltiiri boylece tarihe, gastronomiye, geleneklere, manzaraya ve cevreye deger
katmaktadir (Ruiz, 2011’ den aktaran Folgado-Fernandez vd., 2020, s. 22). Bu
baglamda turistler zeytinyagi ile ilgili yerleri ziyaret etmeyi kiiltiirel gezilerinin bir

pargasi olarak gormektedirler. (Lopez-Guzman vd., 2016, s. 66).

Zeytinlik diinyasmin kiiltlirel ¢ergevesini ortaya c¢ikaran temel degerin
zeytinyag1 oldugu bilinmektedir. Zeytinyaginin gastronomi, endiistri, kozmetik, vb.
amagch geleneksel kullanimiyla ilgili biitiin faaliyetler, zeytinyaginin kiiltiirel mirasinin
bir pargasidir (Sanchez ve Ortega, 2016, s. 389). Kiiltiirel iirlin, yerel bir kirsal
karaktere sahip konaklama, restoranlar ve geleneksel zeytin kdyleri gibi dzellikleri
icermektedir (Molina, Quesada ve Ruiz, 2011, s. 536). Zeytinlikler, miras varliklari
yaratma konusunda essiz bir potansiyele sahiptirler. Elbette ki bunun nedenleri
arasinda zeytin agacinin uzun dmiirliiliigi, rustikligi ve estetik durusu nedeniyle tarih
boyunca kazandig1 simgesel karakterler ve {iriinlerinin ¢esitli beslenme, kozmetik ve
terap6tik kullanimlarindan kaynaklanmaktadir (Anglés, 2009°dan aktaran Sanchez ve
Ortega, 2016, s. 378). Zeytinyag1 endiistriyel mirasi, tiim diinyada giderek artan bir
sekilde turistik kaynaklarina dontistiiriillmektedir (Folgado-Fernandez vd., 2020, s. 17).

Zeytin ve zeytinyagi kiltiiriiniin yasatilmasinda ZTT’ nin buytk bir etkiye
sahip olacagi distinilmektedir. Turistler miize ziyaretleri gergeklestirebilir, el

sanatlar1 at6lyeleri, festivaller ve sanatsal etkinliklere katilim saglayabilmektedir.

2.1.3.8. Etkinlik ve Festival Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi iliskisi
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Etkinlik turizmi, destinasyonlara ait otantik turizm kaynaklariin turistik bir
cekicilik haline getirilerek, 6zel etkinliklerin planlanip, uygulanmast ile
destinasyonlara gelen turist sayisinin artirilmasi amaglanmaktadir. Etkinliklerin belirli
zamanlarda yapilmasi ve tekrarlanmasi etkinlik turizminin en 6nemli 6zelliklerinden
birisidir (Komurcu ve Gunli Kugukaltan, 2020, s. 2722). Bu etkinlikler fuarlar,
festivaller, sergiler seklinde olabilecegi gibi kiiltiirel ya da sportif etkinlikler seklinde
de gerceklesebilmektedir (Timur, Cevik ve Kiyik Kicir, 2014, s. 57).

Festival, ’donemi, yapildig1 ¢evre, katilanlarin sayis1 veya niteligi programla
belirtilen ve 0zel Onemi olan sanat gosterisi’ olarak tanimlanmaktadir. Spor
festivalleri, tiyatro festivalleri bu tanima o6rnek olarak g0sterilebilir. Festival
kavraminin bir diger tanimi ise ‘bir bélgenin en iinlii {irlinii i¢in yapilan senlik, gdsteri’
olarak tanimlanmistir. Bu tanim dogrultusunda kayisi festivali, ot festivali 6rnek
olarak gosterilebilir (Tirk Dil Kurumu [TDK], 2023). Festivaller toplumlarin sahip
oldugu kiiltiirel 6gelerin gelecek nesillere aktarilip, gelenegin yasatilmasi agisindan
onem arz etmektedir (Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015, s. 308). Festivallerin olumlu
etkileri arasinda, bolgede turizm faaliyetlerinin gelisimini saglayarak bos zamanlar
degerlendirmede alternatif sunmasi, yerel halkin yasam kalitesini iyilestirmesi, sosyal
yasami canlandirmast ve bolgenin imajim1 gelistirmesi olarak siralanmaktadir

(Bezirgan ve Colakoglu, 2017, s. 76).

ZTT kapsaminda pek ¢ok bolgesel etkinlik ve festival dizenlenebilmektedir.
Diinyada bir ilk olarak Olea Therapia Festa (Zeytin terapi festivali) diizenlenerek hem
bolgenin hem de yoresel tirtinlerin tanitim1 yapilarak bolge halkina ek gelir saglanarak
bolgenin imaj1 gelistirilebilir. Festivaller geleneksel hale getirilerek zamanla
uluslararas1 diizeyde katilimda gergeklestirilebilir. Ayrica zeytin temali sanatsal

sergiler, sportif etkinlikler de diizenlenebilecek etkinlikler arasinda yer almaktadir.

2.1.3.9. Yaratic1 Turizm ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi

Yaratici turizm, bir destinasyonun geleneksel el sanatlarina, kiiltiirel mirasina
ve/veya kendine has karakterine ilgi duyan bireylerin, seyahatleri sirasinda yerel halk
ve yagayan kiiltiirle baglant1 kurarak hem otantik bir deneyim yasamasini hem de
yaratici potansiyellerini gelistirme firsati sunan bir turizm tdrudir (Richards ve

Raymond, 2000, s. 18; Gulim, 2015, s. 88). Farkli turizm tiirlerini biinyesinde
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barindiran veya farkli turizm tiirlerini gelistirebilecek 6zelliklere sahip destinasyonlar,
yaratict turizm  sayesinde ekonomilerini  gelistirerek, rekabet giiglerini
artirabilmektedirler (Glven, 2016, s. 326). Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo
(2019, s. 5) tarafindan zeytinyagi turizminin yaratici turizme O6zgl ayirt edicCi
ozelliklere sahip oldugu belirtilmistir. Ayrica Alyakut ve Akpulat (2020, s. 119)
tarafindan ‘Balikesir- Ayvalik’dan Yaratict Turizm Uygulamalarma Ornekler: Zeytin
Hasati- Tadim1’ yaratic1 turizm uygulamalarima ornek olarak gdésterilmistir. Biitiin
bunlar goz oniine alindiginda ZTT kapsaminda anitsal zeytin agaci ziyareti, zeytin
agaci ve c¢ekirdegi ile hediyelik esya yapimi, zeytin terapi atolyesinde krem ve sabun
yapimi, gibi aktivitelerin yaratici turizm uygulamalar1 olarak turistlere 0zgiin
deneyimler yasatacagi ve turistlerin destinasyonu tekrar ziyaret etmelerini saglayacagi

diistiniilmektedir.

2.1.3.10. Kamp ve Karavan Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi

Gilinlimiizlin 6nemli tatil degerlerinden birisi olan kampgilik faaliyeti bireylerin
doga ile i¢ ice tatil yapmalarini1 ve doga ile etkilesim kurmalarin1 saglayan, kokeni
Antik Yunan’a dayanan en eski a¢ik hava rekreasyon faaliyetlerinden birisidir (Birdir,
Unur ve Dalgig, 2015, s. 168). Insanlar kent yasaminin zihinsel ve fiziksel
baskilarindan kisa siireli de olsa uzaklasma ve dogada yasama istegi ile beraber dogal
alanlarda gergeklestirilebilen rekreatif etkinliklere yonelmektedir. Buradan hareketle
kamp etkinligi bireylerin yiiksek diizeyde dogada vakit gegirmelerini saglamasi, dogal
sportif aktivitelere ve konaklama bigimlerine olanak sunmasi nedeniyle oldukca fazla
tercih edilmektedir (Topay ve Kocgan, 2009, s. 116). ZTT ile zeytinlik kirsal alanlarda
dogaya zarar vermeden doga ile i¢ ige, doganin dinlendirici etkisinin insan ruhu ve
bedeninde hissedilecegi, zeytinliklerin golgesinde essiz deneyimlerin yasanacagi

otantik bir kamp ve karavan deneyimi gergeklestirilebilir.

2.1.3.11. Glamping Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi Iliskisi

Glamping; Kitle turizmi ve bilindik turizm faaliyetlerine alternatif olarak,
‘glamper’ ismiyle adlandirilan farkli talep kitlesi ile bireylerin kamp alani bulma ve
kamp malzemesi tasima kaygisi olmadan, sehrin giiriiltiilii ve stresli ortamindan

uzaklasarak otel konforunda likksten Odiin vermeden dogada tatil deneyimi
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yasamalarini saglayan turizm ¢esididir (Ttiter vd., 2018, s. 207). Liiks kampgilik olarak
adlandirilan glamping kavraminin ge¢misine bakildiginda, Osmanli doneminde
padisahlarin 6zellikle savasa giderken yanlarinda gotiirdiikleri saray1r aratmayacak
sekilde dizayn ettikleri ¢adirlari, liikks esyalari, ipek halilar1 ve mobilyalari ile varliginm
gostermektedir (Olcay ve Turhan, 2017, s. 982). Liiks kamp hayatinda, biiyiileyici dis
mekanlarda kral yatagi, klima ve 6zel banyo gibi dogada liikks olarak kabul edilen
imkanlar sunulmaktadir (Vrtodusic Hrgovic, 2018’den aktaran Ardi¢ Yetis, 2021, s.
134). ZTT ile zeytincilik bolgelerinde dogaya zarar vermeden, zeytin agacindan
yapilmis liiks ve otantik esyalar ile 6zel zeytin banyolar esliginde, fiziksel konforu tist
dizeyde arayan turistlere yonelik otantik ve essiz bir deneyim sunacak isletmelerin

faaliyete gegirilebilecegi diistiniilmektedir.

2.1.4. Zeytin Terapi Turizmi (ZTT) Faaliyetleri

Geleneksel turizme alternatif olarak one ¢ikan zeytinyagi turizmi, “zeytinyagi
uretim yerlerine ziyaretler, bu alanlarda konaklama, zeytinyag1 bazli yemekler {izerine
ascilik kurslari, zeytinyagi satin alma gibi faaliyetleri igeren bir turizm sekli” olarak

ele alinmaktadir (Sahin ve Aydin, 2017, s. 182).

Zeytinyagl turizmi, zeytinya8i etrafinda olusturulan faaliyetler biitiinline
dayanmaktadir. Turistler, lirlinlin zeytinlikten zeytinyagina nasil doniistiiriildiigiini
O0grenmek icin gilizergahlardan ve turistik faaliyetlerden yararlanabilmektedirler
(Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon, 2019, s. 2). Zeytinyagi
etrafinda turist deneyimleri yaratmak i¢in en iyi stratejik secenek, turistin c¢esitli
deneyimsel agsamalardan ge¢mek zorunda kalacagi bir rota olusturmaktir (Murgado,
2013, s. 107-108). Bunlar arasinda, bazen zeytin hasadiyla ayni zamana denk gelen
zeytinliklere ve zeytinyagi isletmelerine ziyaretler, yaglarin tadimi, zeytinyaginin ana
bilesen oldugu tipik yoresel yemeklerin denenmesi ve ziyaretgilerin bolge ile iliski
kurmasina izin veren diger kiiltiirel ve doga ile ilgili faaliyetler yer almaktadir
(Parrilla-Gonzalez, Murgado ve Torres-Ruiz, 2020, s. 2). ZTT faaliyetleri, zeytin ve
zeytinyagl turizmi faaliyetlerini kapsamakla birlikte zeytin ve zeytinyagi saglk
merkezleri, zeytin bahgeciligi, zeytin anit agag ziyaretleri gibi zeytin ve zeytinyagi ile
gerceklestirilen saglik, giizellik, dinlenme amagh ¢esitli faaliyetleri de kapsayarak bir

biitiin olusturmaktadir.
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2.1.4.1. Zeytin ve Zeytinyag Rotalar

Turist rotalarinin olusturulmasi, gidaya dayali turistik {irlinlerin tasarimi ve
gelistirilmesinde stratejik seceneklerden birisidir. Genel olarak rotalar, farkli alanlar
arasindaki is birligini tesvik ederek turizm yoluyla ekonomik kalkinmayi saglamak
icin bir ara¢ olarak hizmet eden bir dizi etkinlik ve cekiciligin yaratilmasi olarak
tamimlanmaktadir (Murgado, 2013, s. 103). Turist teklifinin bu sekilde
tematiklestirilmesi, kirsal turizmde farklilagsma ve uzmanlasmaya yonelik yeni trendler
acarak halihazirda var olan (tesisler, bilgi ve beceriler, vb.) degerlerin 6zgiinliglinii
kaybetmeden farkli sekillerde turistlere sunulmasini gerektirmektedir (Molina,

Quesada ve Ruiz, 2011, s. 540).

Zeytin agaclarinin yetistirilmesi ile karakterize edilen kirsal alanlarin tarim
ekonomilerinin gelisimi i¢in zeytinyagi ve turizm baglantisinin 6nemli bir unsur haline
geldigi diger deneyimler, zeytinyagi rotalaridir (De Salvo vd., 2013 s. 31). Zeytinyagi
rotalari, zeytinyagi turizminin en 6nemli unsurlarindan biridir. Bu rotalar Greticilerin,
konaklama ve yiyecek-igecek sektorii temsilcilerinin, zeytinyaginin tiretim siirecini ve
yoresel mutfaktaki varligin1 agiklamalarina olanak taniyan bir glzergah olarak
tanimlanmaktadir (Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon,
2019, s. 2). Bir zeytinyagi turunu karakterize eden unsurlar arasinda sunlar

bulunmaktadir (Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer, 2022, s. 4);
(a) onu bagka bir bolgeden ayiran zeytinyag tiretimi (PDO),
(b) bir yol ag1 tizerinde gelistirilen giizergah,
(c) tura bagli iiretim yapan kuruluslar (zeytinyagi dagitmak veya satmak),

(d) zeytinyag1 kullanan restoran ve kuruluslarda zeytinyagi ile yapilan yemek

sunumu.

Deneyimsel bir yaklagima dayanan zeytinyagi rotalari, belirli bir bolgede
tiketicilere sunulan zeytin ve zeytinyagi ile ilgili bir dizi deneyimden olusarak, zeytin
kiiltiirtinii ve zeytinyagimin degerlendirilmesini pekistirmektedir (Murgado, 2013, s.
104). Zeytinyag1 rotasinin uygulanmasi, kirsal turizm, gastronomi turizmi, kiiltiir
turizmi ve farkli turizm tipolojileri arasinda sinerji yaratmak i¢in bir firsat olarak
kullanilabilmektedir (Oliveira vd., 2014). Bu baglamda, zeytinyag1 turizm rotasindaki
isletmeler arasindaki mevcut is birligi eksikligi, zeytinyagi turizm hizmeti saglayicilar

arasindaki deneyimsizlik, personel egitimi eksikligi, zayif is altyapisi, turistik
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tirtinlerin eksikligi ve ilgili faaliyetlerin kitlig1 bu alanda basarili turizm gelistirmenin

Oniindeki engeller olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Murgado, 2013, s. 107).

Sonug olarak giizergah1 karakterize eden iirlinlerle ilgili sayisiz faaliyet
olabilmektedir. Bunlar arasinda turistleri kabul eden {ireticileri ziyaret ederek
zeytinyagi liretim siirecine turistlerin katilimi, {irinlerin tadim i¢in numunelerinin
sunulmasi, yerel Urtnlerle geleneksel yemekler sunan restoranlara ziyaretler, miize
ziyaretleri vb. etkinlikler tiriinii mensei yerine baglamaktadir (Millan, Fuentes ve
Hidalgo, 2017, s. 101).

2.1.4.2. Zeytin ve Zeytinyag1 Miizeleri

Uluslararas1 Miizeler Komitesi tarafindan miize “insanligin maddi ve manevi
mirasini biinyesinde barindirarak koruyan, saklayan, gelecek kusaklara aktarilmasini
saglayan, toplumun gelisiminde 6nemli bir rol sahibi olan halka agik ve kar amaci
giitmeyen kuruluslar olarak tanimlanmaktadir (Cetin ve Kiiciikkomiirler, 2019, s. 4).
Yasayan kiiltiir ve egitim kurumlar1 olan miizeler, biinyelerinde barindirdiklar:
kiiltiirel 6geleri, iletisim icerisinde olduklar1 toplum ve ¢evreye aktarmanin yani sira
kendileri de onlardan beslenmektedir. Ayrica miizeler biinyelerinde barindirdiklar
kendi uzmanlik alanlarina ait objeler ile kiiltiirel mirasin aktarilmasinda 6nemli bir rol

oynamaktadir (Miral Cavdirli, ve Adan Gok, 2020, s. 2244).

Son yillarda siirdiiriilebilir turizm anlayis1 kapsaminda geleneksel miizecilik
faaliyetlerinin yani sira, odak noktalar: farkli kiiltiirel unsurlar olan farkli konseptlerde
yeni miizeler ortaya ¢ikmaktadir (Arikan Saltik ve Yildiz, 2019, s. 151). Gastronomi
turizmine olan ilginin ve merakin artmasi ile beraber diinya genelinde gastronomi
temal1 miizeler kurulmaya baslanmistir. Gastronomi miizeleri tema olarak peynir, bal,
sarap, zeytinyagi ve mutfak kiiltiirii gibi gesitli temalarda faaliyet gostermektedir

(Savaskan ve Cavus, 2021, s. 95).

Sayilan giderek artan gastronomi miizeleri, ait olduklari iilkelerin mutfak
kiiltiirlerini, zevklerini, yemege atfedilen anlami ve Onemi, yemeklerin {ilke
ekonomisine etkisini yansitan dikkat cekici turistik mekanlardir (Sahin ve Aydin,
2017, s. 186-187). Gastronomi miizeleri somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi
acisindan 6nemli kiiltiirel kuruluslar arasinda yer almaktadir. Mutfak kiiltiiriiniin yazili

ve soOzIi anlatimlarla gegmisten gelecege aktarilmasini, geleneksel iiretim
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yontemlerini, geleneksel mutfak aletlerinin  korunmasint ve sergilenmesini

saglamaktadir (Lokman, Yarmaci ve Giidiil, 2022, s. 382).

Zeytinyag1 miizeleri de bu kapsamda gelisen miizecilik uygulamalar1 arasinda
yer almaktadir. Antik caglardan giinlimiizde gerceklestirilen modern teknolojiye kadar
olan surecin, en ilkel isleme tekniklerinden baslayarak canlandirildigi ve bilgilerinin
sunuldugu alanlardir (Arikan Saltik ve Yildiz, 2019, s. 151). Ayrica miizelerde ilgili
tirlinlerin ¢esitlerini tadimlayabilme ve satin alabilme imkanlar1 da bulunmaktadir
(Savaskan ve Cavus, 2021, s. 95). Uluslararas1 Zeytin Konseyi verilerine gore diinya
genelinde otuz dokuz tane zeytinyagi miizesi bulunmaktadir. Bunlarin on dokuz tanesi
Ispanya’da, alt1 tanesi italya’da, alt1 tanesi Fransa’da, ii¢ tanesi Tiirkiye’de, ii¢ tanesi
Yunanistan’da, bir tanesi Portekiz’de ve bir tanesi Israil’de bulunmaktadir (I0C,

2023).

Sonug olarak zeytinyagi turizminin varlig1 geleneklerin korunmasina katkida
bulunmaktadir ve genglerin geleneksel zeytinyagi ¢ikarma ve Uretme yontemlerini
ogrenmelerine yardimci olmaktadir. Bu baglamda miizeler, sergilenen ve aksi takdirde
zamanla kaybolacak olan eski zeytin ve zeytinyag ile ilgili aletlerin iyi durumda
muhafaza edilmesini saglamaktadir (Canero Morales vd., 2015, s. 147). Ayrica
zeytinyagi turizminin uygulanmasi, turistik kullanim i¢in restore edilen eski tesislerin
yeniden degerlendirilmesine ve zaman igerisinde sanayilesme nedeniyle kaybolmaya
baslayan geleneklerin geri kazanilmasina katkida bulunmaktadir (Pulido-Fernandez,
Montilla ve Hidalgo, 2021, s. 70).

2.1.4.3. Fabrika Ziyareti

Zeytinyag1 turizmi, sirketlerin iirlinlerini geleneksel bir sekilde satmalarini
saglamanin yaninda, zeytinyagi lretimi ve zeytin yetistiriciligi alanindan katma
degerli turistik {irtin ve hizmetler sunmaktadir (Pulido-Fernandez vd., 2022, s. 2).
Giderek artan talep 1s1¢inda zeytinyagi fabrikalar1 yavas yavas kapilarimi turistlere
acmaya baslamiglardir (Millan, Morales ve Perez, 2010, s. 740).

Zeytinlerin hasat edilemedigi Mart’tan Ekim’e kadar olan ddnemlerde
zeytinyagl turizmi tesislere gelir saglayarak ekonomik kosullarinda iyilestirme
saglayabilmektedir (Tregua, D’Auria ve Marano-Marcolini, 2018, s. 15). Tesisin bir

kismu satiga ayrilarak iiriin dogrudan ziyaretgiler tarafindan satin alinabilir ve bu da
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iirtin ve tiirevleri i¢in yeni bir pazarlama kanali acarak turizm gelirlerini ve satislar
arttirabilmektedir (Millan, Fuentes ve Hidalgo, 2017, s. 105-106). Bu durumda
zeytinyagl fabrikalarinin, tesislerini turistlerin ziyaretine agma stratejisi cazip
olmaktadir (Molina, Quesada ve Ruiz, 2011, s. 537).

Bir fabrikay1 ziyaret edilebilecek sekilde uyarlamak, girisimci i¢in altyapiya
(tesisin belirli glivenlik standartlarini karsilamalidir) ve personele (turistlere tiretim
teknikleri ve Ozellikleri hakkinda bilgi verebilmek i¢in personel egitimi) yatirim
yapmasi gerektiginden bir maliyet icermektedir (Millan, Arjona ve Amador, 2014, s.
182). Bu nedenle pek cok fabrika siibvansiyonlar olmadan bu yatirimlari yapmay1
tercih etmeyerek, irettikleri zeytinyagi ile tanisacak turistleri kaybetmektedirler
(Millan, Fuentes ve Hidalgo, 2017, s. 106). Zeytinyaginin dogrudan satis1, turistlerin
fabrika ziyareti, zeytinyagi tadimi, zeytinyagi diinyasini 6grenmesi gibi zeytinyagi
turizminin gelistirebilecegi faaliyetler arasinda yer almaktadir (Lopez-Guzmén vd.,
2016, s. 59).

2.1.4.5. Zeytin ve Zeytinyag1 Tadim Etkinligi

Zeytinyagi turizmi faaliyetleri arasinda zeytinyagi tadimu, tiretim faaliyetlerine
katilim, peyzaj diizenlemesi ve zeytin agaci ile ilgili tirlinlerin satin alinmasi en ¢ok
tesvik edilen faaliyetlerdir (Almeida ve Silveira, 2021, s. 162). Zeytinyag: iireticileri
tadimlarinda hem kendi {iriinlerini hem de maddi olmayan degerlerini ziyaretgilere
dogrudan erisim ve egitim seklinde sunmaktadirlar (Oplanic, Cop ve Cehic, 2020, s.

142).

Tarimsal gida iiretiminin bulundugu bdlgenin tipik bir yerel iiriiniiniin eslik
ettigi  zeytinyagi tadimi, turistlere yerel gastronomiyi tanitmayi, kullanilan
zeytinyaginin Ozelliklerini vurgulamayi ve hangi {riinlerin ona en iyi eslik ettigini
aciklamay1 igermektedir (Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 6).
Yiyeceklerin tadimi ve tipik yerel yemeklerin liretim siiregleri, turistin karmasik bir
kimlik, yasam tarz1 ve gelenek mirasi ile temasa ge¢mesini saglayan uygulamalardir
(De Salvo vd., 2013, s. 25). Ayrica zeytinyagi tadimi bilgilerini genisletmek isteyen
profesyoneller i¢in tasarlanmis 6gretici bir kaynagi temsil edebilir ve bu durumda
tadim seanslar1 daha karmasik ve ileri diizeyde olup, profesyonel motivasyona sahip

turistlere yonelik olmaktadir (Pulido-Ferndndez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 6).
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Sonu¢ olarak turistler zeytinyagi fabrikalarini ziyaret ederek, zeytinyagi
Uretimi hakkinda daha fazla bilgi edinebilir ve bir destinasyona 6zgii farkli yag
cesitlerini tadarak, asirlik zeytinlik manzaralarinin keyfini ¢ikarabilmektedir (Oplanic,

Cop ve Cehic, 2020, s. 143).

2.1.4.6. Zeytinlik Manzaralari

Zeytinlik manzaralar1 da turistlerin zeytinyagi turizmini deneyimlemeleri i¢in
cok c¢esitli faydalar saglamaktadir. Zeytinliklerin hem peyzaji hem de florasi ve
faunasi, yiiksek gevresel kalitede bir teklif tasarlamaya izin vermektedir (Pulido-
Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s. 5). Yiizyillar boyunca zeytinlikler
cevresinde, genellikle su kaynaklarina ve derelere yakin yerlere fabrikalar
kuruldugundan bu bélgelerde turizm i¢in ¢ekici bir altyapr ag1 olusturulmustur ve bu
sayede zeytinliklerin etkileyici manzaralarina, fabrikalar gibi kiiltiirel miras unsurlari

da katilmaktadir (Campon-Cerro vd., 2014, s. 64).

Ayrica, zeytinlik manzaralart UNESCO'nun insanligin somut olmayan kiiltiirel
miras1 listesine dahil edilmek iizere aday gosterilebilir. UNESCO'nun bu konudaki
calismalarinin kapsamu, kiiltiirel miras degerini desteklemek ve yerel kiiltiirii tanitmak
amactyla benzersiz alanlarin (zeytinlikler ve zeytinyagi miras1) kullanimina,
sergilenmesine ve korunmasina odaklanmaktadir (Parrilla-Gonzélez, Murgado ve
Torres-Ruiz, 2020, s. 9).

Insan eyleminin, zaman i¢inde dnemli dlgiide gelisen iiretken etkinliginin bir
sonucu olarak Jaen’de olusturulan ve su anda Jaen’in kimliklerinden birisi haline gelen
"zeytin agaclar1 denizi" manzarasi, zeytinlik manzaralarina verilebilecek en giizel

orneklerden birisidir (Sanchez ve Ortega, 2016, s. 390).

Sonug olarak zeytinyagi turizmi, zeytin diinyasini kapsayan kiiltiiriin 6ziiniin
yakalanmasini saglarken, yemek de dahil olmak {izere zeytinyag: ile ilgili her sey
hakkinda bilgiyi genisleten, tipik mimarinin zeytin bahceleri, giizellik, saglik
bakimlar1 ve dinlenme ile biitiinlestigi bir turizm seklidir (Oplanic, Cop ve Cehic,
2020, s. 144). Bu nedenle degirmenleri ziyaret etmekten kaplica tedavisine kadar gok
cesitli aktiviteler arasinda bu yeni turizm tipolojisi, yeni deneyimler arayan turistler
arasinda popiilerlik kazanmaktadir (Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo, 2019, s.

7).
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2.1.4.7. Diger Zeytin Terapi Turizmi Faaliyetleri

Zeytin Bakim, Onarim, Hasat ve Isleme: Turistler 6ncelikle zeytin bakimi
ve onarimina ardindan zeytin hasadi ve zeytinin islenmesi asamalarina katilim
saglayarak zeytinyag tiretimi ile ilgili bilgi edinebilir ve sonrasinda kendi elde ettikleri
triinlerden  zeytinyagli  yoresel yemekler yaparak 06zgiin  deneyimler
yasayabilmektedir. Ayrica bu tiir faaliyetler turistlerin bolge ile duygusal bag
kurmalarina, zeytinyagi isletmelerinin hasat doneminde ek gelir ederek tanitimlarini
yapmalarina, iirlin satiglarina ve turistlerin tekrar ziyaret etme niyetlerine katki

saglamaktadir.

Zeytin Koyii/Zeytin Kampi: Zeytin kdyii ve zeytin kampi bireylerin zeytin
agaclar ile ic ice bir tatil deneyimi yasayabilecegi, zeytin terapi turizmi faaliyetleri
arasinda yer almaktadir. Tirkiye’de Zeytin Kamp (http-1) ve Kamp Olive (http-2)
zeytin agaclar1 altinda konaklayabileceginiz zeytin kamplar olarak otantik bir deneyim

sunmaktadir.

Zeytin ve Zeytinyagi Akademileri/Enstitiilleri: Zeytin ve zeytinyagi
akademileri / enstitiileri, bireylerin zeytinyagi ile ilgili temel ve profesyonel diizeyde
egitimler alabilecegi hem 06zel ilgi turistleri hem de uzmanlasmak isteyen
profesyoneller igin zeytincilik tarihine sahip bolgelerde sadece teorik olarak degil
zeytinlikler igerisinde uygulamali dersler ve bolgesel etkinlikler ile turistlerin zeytin
ve zeytinyagi kiltirini  deneyimleyerek  bilgi edinebilecegi faaliyetler

gerceklestirilebilir.

Oleoteca Ziyaretleri: Oleoteca kelime anlami olarak zeytinyagi kiitiiphanesi,
kitaplign anlamina gelmektedir. Diinya genelinde Ispanya ve Italya’da Oleoteca’lar
mevcut olmakla birlikte oleotecalar’da zeytin ve zeytinyagi ile ilgili iirlinlerin satist
gerceklestirildigi diikkanlar olmakla birlikte icerisinde yeme-igme faaliyetleri de

gerceklestirebileceginiz alanlar mevcuttur.
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Zeytin Amt Agac Ziyareti: Anit agaglar uzun dmiirliiliikleri sebebi ile gecmis
ile gelecege baglayan yasayan tarih olarak nitelendirilebilmektedir. Zeytin anit agag
ziyaretlerinin bireylere uzun Omiirliliigli ve sagligi simgeleyerek farkindalik
duygularini arttiracatin diisiiniilmektedir. Ayrica zeytin anit agag ziyaretleri bizlere
bolgenin zeytincilik tarihi ve kiiltlirii hakkinda bilgi verirken bu kiymetli agactan
toplanan zeytinlerden elde edilen zeytinyagi, {irlinlin degerini artirmaktadir. Bu
noktada zeytin terapi turizmi kapsaminda gerceklestirilen zeytin anit agag¢ ziyaretleri
ile turistlerde farkindalik yaratilarak bolgenin otantik ve essizligi belirtilmis

olmaktadir.

Zeytin UrUnleri ve El Sanatlar1 Atdlyeleri: Zeytin iiriinleri ve el sanatlart
atolyelerinde zeytin ile ilgili resim g¢aligmalari, zeytin agacindan enstriiman yapimi,
zeytin agacindan sepet yapimi, zeytin agaci islemeciligi ve zeytin ile ilgili hediyelik

esyalar yapimi gergeklestirilebilmektedir.

Zeytin ve Zeytinyag1 Banyosu: Zeytinyagi banyosu Antik Caglardan beri
giizellik ve kozmetik amaciyla kullanilan zeytinyag: ile viicudu dinlendirmek ve
yenilemek amaciyla gerceklestirilmektedir. Zeytinyaginin nemlendirici 6zelligi ile
beraber cildin nefes almasi ve 0lu derilerin atilmasi saglanarak vicuda zindelik

kazandirilmaktadir.

Zeytin Bahgeciligi: Zeytin bahgeciligi bireylerin dogada vakit gegirme ve
paylasimda bulunma isteklerini karsilayarak, zeytin bahgelerinde toprak ve su ile stres
atilmasi, meditasyon, yoga ve inziva gibi faaliyetlerin gergeklestirilebilecegi alanlar

olarak zeytin terapi turizmi icin 6nem arz etmektedir.

Zeytin ve Zeytinyag1 Saghk Merkezleri: Zeytin ve zeytinyagi saglik
merkezlerinde zeytinyagi ile gergeklestirilen kozmetik ve giizellik bakimlari ile
zeytinyaginin halk hekimligi ve saglik amach kullanimlari uzmanlar tarafindan
turistlere uygulamali olarak Ogretilerek turistlerin bakim yaptirarak evlerinde

uygulayabilecegi teknikleri Ogrenmis olmalar1 artan tibbi maliyetler ve saglik
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turizmindeki son yillarda yasanan gelismeler goz oOniline alindiginda zeytin ve

zeytinyag1 saglik merkezlerinin 6nemini ve gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Doga Temelli Rotalar (Yiiriiyiis, Bisiklet, ATV vb.): Doga temelli zeytin
rotalart bdlgenin yapisina gore yiiriiylis, bisiklet, ATV motor rotalar1 seklinde
degisiklik gosterebilmektedir. Bu tur rotalar turistlere bolgeyi yerinde deneyimleme
ve gérme avantaji ile beraber turistlerin bolge ile bag kurmalarimi saglayarak

unutulmaz deneyimler yagamalarini saglayabilmektedir.

2.1.5. Bahadinh Koyunin ZTT Potansiyeli

Calismanin bu kisminda Bahadinli koyliniin Swot analizine yer verilmistir.
Yapilan swot analizi ile Bahadinli kytiniin ZTT potansiyelinin glglii ve zayif yonleri

tespit edilerek, sahip oldugu firsatlar ve tehditler belirlenmistir.

Cizelge 6. Bahadinh Kéyiinin Zeytin Terapi Turizmi Potansiyelinin Swot Analizi

Guclu Yonler Zayif Yonler

Bolgenin buyk bir zeytin ve
zeytinyagi gelenegine sahip olmast,
Bolgenin 6nemli bir ticaret gegmisine
ve anitsal mirasa sahip olmasi,
Zeytin ve zeytinyagi ile ilgili tarihi
fabrika ve zeytincilik envanterlerine
sahip olmasi (tas baski makineler,
kiipler, siriklar),

Koye 6zgii festival ve senliklerin
diizenlenmesi,

Koytin kamp ve karavan turizmi, doga
temelli turizm, icin uygun alanlara
sahip olmasi,

Yerel halkin turizm faaliyetlerine
katilmaya istekli olmast,

Koylin tasima merkezi olmasi,
Ulasim ve altyap1 imkanlarinin

gelismis olmast.

Kdyde yiyecek-icecek ve konaklama
isletmesi bulunmamasi,

Koyde turistlerin sadece temel
ihtiyaglarini karsilayacak yerlerin
olmasi (bakkal, wc),

Isletmelerin hasat donemi faaliyet
goOstermesi,

Yerel halkin turizm konusunda egitim
eksikligi,

Adadag1 zeytinyaginin tanitim
eksikligi,

Koy imajimin zayiflig1.
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Cizelge 6-devam

Firsatlar

Tehditler

ZTT faaliyetlerini uygulayan ilk kdy
unvani alinmasi,

Koyiin farkli turizm tiirlerini
uygulamaya elverisli olmasi,

Koy halki ve isletme sahiplerinin
ZTT’ne olumlu bakmasi,

K&y halkinin turizmden gelir saglama

istegi,

Koyiin tasima kapasitesinin asilip,
tahribata yol agilmasi,

Cevre, giiriiltii, trafik kirliligi olusmasi,
Madra dagmdaki altin madeni
nedeniyle zeytinliklerde verim
diistikliigli yasanmasi ya da kuruma
riski,

Finansman problemleri.

e  Genglere is imkani saglanarak, gog

onlenebilir

2.2. Tigili Arastirmalar

Millan, Morales ve Agudo (2010) Cordoba (ispanya) ‘da zeytinyag1 turizmine
katilan turistlerin profilini belirlemeye yonelik yaptiklari ¢alismada, zeytinyagi
turistini olgun yastaki, orta-ylksek gelir duzeyine sahip bireyler olarak tespit
etmislerdir. Ayrica bolgedeki halka a¢ik degirmenlerin sayisinin 6zellikle hafta sonlar
ve tatillerde diisiik oldugu belirlenip, bdlgenin zeytinyagi turizm teklifinin mevcut

talebi yeterince karsilamadig1 sonucuna varilmistir.

Millan, Morales ve Perez (2010) Cordoba (Ispanya) ‘da yaptiklar1 ¢alismada
zeytinyagi turizm rotalarina ¢ekilecek olan turistlerin profilini belirleyerek mevcut arzi
analiz etmislerdir. Incelenen zeytinyag: giizergahlarinda, 6zellikle hafta sonlari ve
uzun siireli tatillerde halka agik zeytinyagi degirmenlerinin sayis1 az olarak tespit
edilerek, incelenen bdlgede zeytinyagi turizmi arzi, mevcut ve potansiyel talebi
yeterince karsilamadigi sonucuna varilmistir ve rotalar1 ziyaret eden turist profili
ortalama geliri 1001 Euro ile 1500 Euro arasinda, orta diizeyde egitim seviyesine sahip

bireyler olarak belirlenmistir.

Millan, Agudo ve Morales (2011) yaptiklar1 caligmada 2008 yilinda
Ispanya'nin giineyinde gergeklestirilen bir saha ¢alismasini analiz ederek zeytinyagi
turizm talebini sosyoekonomik bir profilden ve mevcut arz agisindan incelemislerdir.
Sonug olarak zeytinyagi turizminin gelismesiyle motive olmayan 6zel kuruluslarin
ilgisizligine kars1, turistlerin zeytinyagi islemeyi ve ilgili endiistrileri tanimaya yonelik

artan bir 1lgisi oldugu ve bu iki farkli sinerjinin yeni bir turizm segmenti gelistirmek
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ve kirsal alanlarda i ve zenginlik yaratilmasina katkida bulunmak i¢in etkilesime

girebilecegi sonucuna varilmigtir.

Ruiz, Martin Lopez ve Molina (2012) yaptiklar1 ¢alismada zeytinyaginin
maddi olmayan duran varliklar aracilifiyla ticari olarak yeniden konumlandirilmasi
icin yeni stratejiler ve kullanimlarini incelemislerdir. Sonuglar zeytinyagi turizmi
konseptini olusturmak i¢in maddi olmayan duran varliklarin kavramsallastirilmasini
onermektedir. Ayrica zeytinyagimin soyut gelisiminin kavramsallastirilmasi, kiiresel
pazarlarda rekabetin Oniinde iriinlin yeniden konumlandirilma stratejisine yanit

vermektedir.

De Salvo, Hernandez Mogollon, Clemente ve Calzati (2013) yaptiklari
calismada Ispanya ve ltalya’da gerceklestirilen zeytinyagi turizmi faaliyetlerini

karsilastirmislardir.

Murgado (2013) yaptig1 calismada Ispanya'da zeytinyag1 turizminin durumunu
analiz etmektedir. Zeytinyagi ve gastronomi turizmi uzmanlartyla yapilan nitel
gorlismeler sonucunda, zeytinyagina dayali turizm irilinlerinin tasarimina,
gelistirilmesine rehberlik edecek ve ilgili deneyimlerin yaratilmasina yardimer olacak

tavsiyeler onerilmektedir.

Campon-Cerro, Clemente, Hernandez-Mogollon, De Salvo ve Calzati (2014)
yaptiklar1 ¢aligmada biitiinciil, siirdiiriilebilir ve katilimci bir bakis agisiyla zeytinlik
alanlarin gelistirilmesine yonelik Oneriler sunularak, Giliney Avrupa'nin zeytinlik

alanlarina uygulanabilecek bir turizm yonetim modeli 6nermislerdir.

Millan, Arjona ve Amador (2014) yaptiklar1 ¢alismada Endiiliis (Ispanya)’da
son bes yilda halka acik degirmenleri ziyaret eden zeytinyagi turistlerinin sayisi
lizerinden zeytinyagi turizmine olan talep incelenmistir. Sonu¢ olarak Endiiliis’te
zeytinyag1 turizmi talebi aylara gore belirlenmis olup, zeytinyagi turizminin gelisimi

i¢in stratejiler onerilmistir.

Millan, Hidalgo ve Fuentes (2015) yaptiklar1 ¢calismada Endiiliis (Ispanya)’da
zeytincilik bolgelerinde gerceklestirilen zeytinyag: turizmi faaliyetlerinin kirsal ve

bolgesel kalkinmaya etkilerini degerlendirilerek SWOT Analizi yapmislardir.

Lopez-Guzman, Morales, Cuadra ve Orgaz-Agiiera (2016) yaptiklar
calismada Endiiliis (Ispanya)’da zeytinyagi turizmine katilan turistlerin sosyo-

demografik profillerini ve motivasyon unsurlarini incelemislerdir.
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Sanchez ve Ortega, (2016) yaptiklari c¢alismada Jaen (Ispanya)’da
zeytinliklerin yillara gore iiretimi, kapsadigi alan, peyzaj ve ekonomik boyutlari ile

zeytinin kiltlirel miras degerini incelemislerdir.

Millan, Fuentes ve Hidalgo (2017) yaptiklar1 ¢alismada Endiiliis (Ispanya)’da
bolgenin zeytinyagi turizmi kapsamindaki mevcut durumunu inceleyerek, zeytinyagi
rotasindaki sirketler ile anket yapilmis ve bdlgede =zeytinyagi turizminin

gelistirilmesine katilim diizeyleri incelenmistir.

Orgaz-Aguera, Cuadra, Lopez-Guzman ve Morales (2017), Endulus
(Ispanya)’da yaptiklar1 calismada zeytinyag: turizmine katilan turistlerin profillerini
incelenmistir. Sonuglar emekli, orta-yiiksek gelirli, tiniversite egitimine sahip, 60 yas
ve iustii kadinlarin baslica turistler olarak one ¢iktigin1 goéstermektedir. Ayrica
turistlerin ana motivasyonlar1 cografi bolgeyi ziyaret etmek, zeytinyagi diinyasini

ogrenmek ve bolgesel gidalart tiiketmektir.

Ruiz, Molina ve Quesada (2018), yaptiklar1 ¢alismada zeytinyagi turizmine
katilan turistlerin zeytinyaginin soyut yonlerini nasil algiladiklarin1 degerlendirmek ve
zeytinyag1 turizmi i¢in potansiyel talebi tahmin etmeyi amaglamislardir. Sonug olarak,
ankete katilanlarin yilizde 60'indan fazlasi, zeytinyag iiretim siirecini 6grenmek igin
zaman ve parasini yatirnm amaciyla, ziyaret etmeyi diisiindiigii destinasyonlarin
ekonomi, kiiltiir ve toplumsal yonleriyle, zeytinyag: turizmi arasinda baglant1 kuran

faaliyetleri iceren bir turizm ¢esidi talep etmektedir.

Pulido-Fernandez, Montilla ve Hidalgo (2019) yaptiklari ¢alismada zeytinyagi
turizminin, turizm tipolojisini karakterize etmek ve ana faaliyetlerini belirlemeyi
amaglamiglardir. Sonuglar kapsamli bir bibliyografik incelemeye ve bir uzman
paneline dayanarak, bu turizm tipolojisinin 6zel ilgi turizmine karsilik geldigini ve
diger belirli turizm tiirleriyle baglantilar1 olan ii¢ tlir genel ilgi turizminden (kirsal,

doga ve kiiltiirel) kaynaklandigin1 gostermektedir.

Folgado-Fernandez, Campon-Cerro ve Hernandez-Mogollon (2019) yaptiklar
caliymada Extremadura (Ispanya)’'min La Serena ilgesinde zeytinyagi turizminin
gelisimini analiz etmislerdir. Caligma seyahatleri sirasinda zeytinyagi turizmi
hakkindaki deneyimleri sorulan 208 turisti icermektedir. Sonu¢ olarak zeytinyagi
turizminin siirdiiriilebilir destinasyonlar olarak kirsal ortamlarda elde edebilecegi

biiyiik bir gelisim potansiyeli vurgulanarak, zeytinyagi gelenegine sahip kirsal
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yerlesim yerleri yoneticilerinin, turizm stratejilerini bu yerel {iriiniin gastronomik ve

kiiltiirel baglamina dayandirabilecegini sonucuna varilmaistir.

Folgado-Fernandez, Alarcon, Viscomi ve Hernandez-Mogollén (2020)
yaptiklar1 ¢alismada nicel bir analiz yoluyla turizm baglaminda zeytin endiistriyel
mirast ile ilgili literatiirii incelemislerdir. Elde edilen sonuglar bu konunun kavramsal
acidan derinlestirilmesine yardimei olup zeytin endiistriyel mirasi temasinin turizm
yonetiminden ziyade mimari, miras, cografi ve bolgesel calismalarla daha yakindan

baglantili oldugunu ortaya koymaktadir.

Oplani¢, Cop ve Cehic (2020) yaptiklar1 ¢alismada Istria (Hirvatistan)’da
magazasi bulunan bir zeytinyagi miizesinin ziyaretgilerinin motivasyonlarini nitel ve
nicel yaklasimlarla incelemislerdir. Elde edilen sonuglar, ziyaretcilerin ortalama
profilini tanimlamakta ve mensei iilke ile miizeyi ziyaret etme nedenleri arasinda

onemli bir farklilik ortaya koymaktadir.

Carrillo-Hidalgo, Casado-Montilla ve Pulido-Fernandez (2021) yaptiklar
calismada Endiiliis (Ispanya)’da zeytinyagi turizm sirketlerinin yoneticileriyle
goriliserek zeytinyagi turizmi sirketlerinin birbirleriyle ve turizme dahil olan diger
aktorlerle is birligi yapma egilimini belirlemeyi amaglamislardir. Sonuglar, sirketlerin
1§ birligi yapma onceliginin diisiik oldugunu, kamu sektoriiniin tercih edilen aktor
oldugunu ve is birligi aglarma ekonomik sermaye yatirma egiliminin asgari diizeyde

oldugunu gostermektedir.

Dancausa-Millan, Millan ve Alcocer (2022) yaptiklar1 ¢alismada zeytinyagi
turizmi gibi gastronomi rotalar1 igerisinde bir gurme unsuru olarak, zeytinyagini turist
bakis acisiyla incelemislerdir. Spesifik olarak amag, gidanin, onu iireten insanlarin
gelirlerini artiran bir turistik cazibe merkezi haline gelebilecegini incelemektir.
Zeytinyag1 turizmi ile ugrasan kisilerin profilini ve bu faaliyeti gergeklestirme
motivasyonlarini belirlemek amaciyla bir anket c¢alismasi yapilmistir. Sonuglar
zeytinyag1 turizmine, zeytinyaginin benzersizligine ragmen ¢ok az talep oldugu ve
gelismekte olan bir turizm segmenti oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica zeytinyagi
turizmi, bu faaliyet ile ugrasan kisiler tarafindan yiliksek puan almasina ragmen,

uluslararasi pazara sinirl giris yapmistir.

50



3. YONTEM

Bu boliimde arastirmanin yontemi, evren ve orneklemi, veri toplama araglari
ve teknikleri, veri toplama slreci ve verilerin ¢ozimlenmesine iliskin bilgilere yer

verilmektedir.

3.1. Arastirmanin Deseni

Nitel arastirmalar, arastirmaci tarafindan, insanlarin deneyimledigi bireysel ve
toplumsal olay ve olgularin temel niteliklerini agiklamak igin, bireyleri dogal
ortamlarinda gozlemleyerek, olay ve olgularin olusum siireclerini incelemek amaciyla
yiriitiilen agiklayict ve yorumlayic bir siireci ifade etmektedir (Baltaci, 2018, s. 233).
Ayrica ele aldig1 konulari, insanlarin olay ve olgulara verdikleri anlam bakimindan
inceleyerek, arastirmaciya yorumlayici ve kesfedici zihinsel siire¢ler sunmaktadir
(Baltaci, 2019 s. 370). Bu arastirmada agik uglu ve kesif odakli bir ydntem oldugu i¢in
nitel arastirma yontemlerinden yari-yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir.
Katilimcilara agik uglu sorular sorulmus ve yerinde gézlem ¢alismalari (kGy hayrina
katilim, deve yatagi mevki, degirmen, fabrika ziyaretleri vb.) ile elde edilen verilen
desteklenmigstir. Arastirma sorular1 detayli bilimsel literatlir taramasi ve benzer

caligmalardan yararlanilarak olusturulmustur.

Bu arastirmada Bahadinli koyii muhtar1 ile yapilan derinlemesine goriisme
sonucunda kdyln mevcut durumu ile ilgili bilgiler, kdyde zeytincilik tarihi, zeytin ve
zeytinyag kiiltiirli, zeytin ve zeytinyaginin halk hekimligindeki kullanimi, kdydeki
inaniglar, ritiieller, kdyde gergeklestirilen turistik faaliyetler, senlikler, festivaller
Ogrenilmis olup, ZTT’ ne bakis agis1, ZTT’ ne saglanabilecek katki ve faydalar ile ZTT
kapsaminda bolgede gergeklestirilebilecek faaliyetler belirlenerek Bahadinli’nin ZTT
potansiyelini ortaya ¢ikarmak hedeflenmistir. Zeytinyagi isletme sahipleri ile yapilan
derinlemesine goriismelerde isletmelerin  zeytinyagi turizmine bakis agilari,
isletmelerde gerceklestirilen turistik faaliyetler, ZTT’ ne bakis acgilari, ZTT
kapsaminda  isletmelerde  gerceklestirilebilecek  faaliyetler  ile  bdlgede
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gerceklestirilecek ZTT etkinliklerine katilim dizeyleri ve katkilari belirlenmeye
calisilmigtir. Aragtirma sonucunda yerinde gozlem ve katilimcilardan elde edilen
veriler analiz edilerek Bahadinli kdyiliniin ZTT potansiyeli ve uygulanabilirliginin

ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir.

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Nitel arastirmalarda evren, insan topluluklari, sosyal gruplar veya ¢ok ¢esitli
olay ve olgular olabilecegi gibi, arastirmacinin gergekte inceledigi ve arastirdigi
olgular1 igerisinde barindiran bir kita, bir iilke, bir sehir, ya da bir kurum da evreni
olusturabilir (Baltaci, 2018, s. 234).

Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden kasith o6rnekleme yontemi
secilmigtir. Kasith oOrneklemede, Ornekleme kimlerin secilecegi arastirmacinin
yargisina birakilmaktadir ve bu sayede arastirmaci, aragtirmanin amacina en uygun
kisileri aragtirma siirecine dahil edebilmektedir (Balci, 2011°den aktaran Celik ve
Icbay 2017, s. 92). Bu baglamda arastirmanin evrenini Burhaniye ilgesi olustururken,
arastirmanin 6rneklemini ise Cizelge 7’de belirtildigi tizere Burhaniye ilgesinde en
fazla zeytinyag isletmesine sahip olan Bahadinli koyli olusturmaktadir. Bahadinh
kdylnde 1 tanesi kooperatif isletmesi, 1 tanesi de kapali olmak {izere toplam 6 adet

zeytinyag1 isletmesi bulunmaktadir.

Cizelge 7. Burhaniye Tl¢esinde Bulunan Zeytinyag Uretim Isletmeleri

(o]

Bahadinli

Cumhuriyet
Hurriyet
Kirtik
Kizikl
Kocacami
Pelitkdy
Sahinler
Sarkoy
Tayleli

AR INOORRFRIER(EFEIN

Burhaniye ilce Tarim ve Orman Miidiirliigii, 2023

3.3. Veri Toplama Arag ve Teknikleri

Bu arastirmada veri toplama araci olarak yari-yapilandirilmis goriigme formu

kullanilmistir. Yar: yapilandirilmis goriismeler yazmaya ve doldurmaya dayali testler
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ve anketlerdeki sinirliligi ortadan kaldirarak, sahip oldugu belli diizeydeki standartligi
ve esnekligi nedeniyle, belirli bir konuda derinlemesine bilgi edinmeye yardimci
olmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2003’den aktaran Altunay, Oral ve Yalginkaya, 2014,
S. 64).

Yar1 yapilandirilmis goriigme sorulari, muhtar gorliigme sorulart ve isletme
goriisme sorulart seklinde olmak tizere 2 farkli formda olusturulmustur. Muhtar
goriisme sorulari detayli bilimsel literatiir taramasi ve Tarhan (2020) tarafindan ‘Kirsal
Kalkinma Kapsaminda Lavanta Tarimi1 - Ekoturizm Iliskisi: Isparta ili Kuyucak Koyii
Omegi’ adli ¢alismada kullanilan kdy muhtar1 anket formundaki sorularindan
yararlanilarak 68 soru olusturulmustur. Isletme goriisme sorulari detayli bilimsel
literatiir taramas1 ve Civelek (2013) tarafindan ‘Siirdiiriilebilirlik Kapsaminda Agro-
Turizm ve Kirsal Kalkinma iliskisi: Mugla Yoresindeki Tatuta Ciftliklerinin Agro-
Turizm Potansiyeli Yoniinden Degerlendirilmesi’ adli ¢alismada kullanilan isletmeye
yonelik sorularindan yararlanilarak 25 soru olusturulmustur. Goriismeler Bahadinl

koyli muhtari ve 5 adet zeytinyagi isletmesi sahipleri ile yliz ylize gerceklestirilmistir.

3.4. Verilerin Toplanma Sireci

Verilerin toplanma siirecinde Bahadinli koyli muhtar1 ve isletme sahipleri ile
yiiz ylize goriismeler Temmuz — Agustos 2022 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.
Goriisme yapilacak kisiler konu hakkinda 6nceden bilgilendirilip, randevu alinarak,
katilimcilarin hepsi ile yiiz yiize goriisme gerceklestirilmistir. Gorlisme esnasinda

katilimcilardan ses kaydi i¢in izin alinarak, sonrasinda goriismeler analiz edilmistir.

3.5. Verilerin Cézumlenmesi

Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden yari-yapilandirilmis goriisme
teknigi uygulanmis, kdy muhtar1 ve isletme sahiplerinden elde edilen veriler ses
kayitlart 2 kez dinlenerek bilgisayar ortaminda yaziya gecirilmistir. Yaziya gecirilen
bulgular bilgisayar ortaminda program kullanilmadan arastirmaci tarafindan betimsel

analiz gergeklestirilerek, siniflandirilmig ve yorumlanmaistir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirmanin bu boliimiinde Bahadinli kOyii muhtar1 ve Bahadinli kdyiinde
bulunan zeytinyagi isletmeleri ile yliz yiize yapilan derinlemesine goriismelerin

bulgular siniflandirilarak analiz edilmis ve yorumlanmustir.

4.1. Bahadinh Koy Muhtan ile Gergeklestirilen Yari-Yapilandirilmis

Goriisme Sonuclari

Bahadinli koyii muhtart ile yapilan derinlemesine goériisme 2022 yilinin
Temmuz ayinda gergeklestirilmistir. Miilakat sorularinda: kdy hakkinda genel bilgiler,
koylin tarihi, kdylin zeytin varligi, dogal ve kiiltiirel yapilar, altyap: ve list yapisi,
kdyde zeytinciligin tarihi, zeytin ile ilgili ritiieller, halk hekimliginde kullanimi,
bolgede zeytin ve zeytinyagi odakli gergeklestirilen faaliyetler, ZTT ne bakis agisi,
koyiin ZTT kapsaminda potansiyelinin belirlenmesi ve gergeklestirilebilecek
faaliyetler ile ilgili sorular sorulmus ve yanitlar arastirmaci tarafindan nitel olarak

smiflandirilarak betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Bahadinli kdyli muhtarinin yari-yapilandirilmis gériisme sorularina verdikleri

yanitlar asagidaki gibidir:

Bahadinh Kaoyiiniin Tarihi: KOyiin tarihi hakkinda arsivlerde bilgiye
rastlanilmamaktadir. Koyiin ismi ve tarihi ile ilgili net bir bilgi bulunmamakla birlikte
asagidaki rivayetler mevceuttur. <... ik rivayet Burhaniye'yi Burhanettin kurdugu ve
Burhanettin’in yegeni Bahattin koyiin bulundugu bolgeye yerlesince Bahattin’in yeri
olarak amldig1 sonrasinda Bahattinli ve Bahadinli olarak anildig séyleniyor. Ikinci
rivayet ise koy isminin hala faaliyet gésteren Yagci fabrikasinin kurucusu Bahattin
Yagci'dan geldigi yoniinde. Bahattin Yagci 'min Adadag 'in yarisina sahip oldugu igin
koytin ismini Bahattin Yagci'dan aldigi soyleniyor. KOyun en az 200 yillik bir kéy
oldugu soyleniyor. 1940°li ve 1950°li yillarda kéyde 30-40 hane oldugu varmus,
Sonrasinda iist tarafinda bulunan koylerden (Kuyucak, Calli, Yaylacik, Karadere,
Kurucaoluk) gé¢ alarak merkez koy olmusuz. 1990°li yillarda koy niifusu 900 ’iin

tizerine ¢tkmis ama 2000l yillarda go¢ vermis ve su anda 613 nufusa sahip.”
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Bahadinli kyli muhtari ile gergeklestirilen goriisme sonucunda Bahadinli kdyti

niifusu, hane halki, gelir kaynaklari, kdyde bulunun kamu, hizmet binalari, altyap,

iistyap1, ulasim olanaklar1 ve koy ile ilgili genel bilgiler Cizelge 8’de Bahadinl

koyiinde bulunan dogal, kiiltiirel ve tarihi yapilar ve kutlama/senlikler/festivaller gibi

etkinlikler ile koye ait tim kaynak degerler Cizelge 9’da gosterilmistir.

Cizelge 8. Bahadinh Koyii Hakkinda Genel Bilgiler

Kdy nufusu 613

Hane sayisi 350

Konut sayis1 428 Adet

Koye 6zgii en 6nemli degerler Zeytin,
Zeytinyagi,
Adadag

Kdyiin ana gelir kaynag Zeytincilik

Kadyiin diger gelir kaynaklar:

Bitkisel uretim
Hayvansal iiretim (yaklasik 10 hane)

Aricilik (birkag hane)
Zeytin Arazisi 400 Donlim
Zeytin agaci sayisi 202.500 Adet
Tarmm arazisi (Meyve, Sebze, Tahil | Cok az
dranleri)
Zeytin dis1 agac tiirleri Dere kenarinda Cinar, S6giit vb. agag vardir.
[Ikogretim okulu
Kdyde bulunan kamu hizmet ve | Saglik Ocagi
binalar Cami
Koy odast
Mubhtarlik Binasi

Kéyde Bulunan Hizmet, Uretim

Yerleri ve Tesisler, isletmeler

Zeytin ve Zeytinyagi Fabrikasi/ Yaghane (5 adet aktif olan
ve 1 adet kullanilmayan toplam 6 tane ve de ge¢miste
evlerin bodrumunda bulunan yaghaneler ve/veya yag
depolari),

Bakkal (2 Tane),

Su kuyular (2 Tane),
Marangoz (1 Tane),

Demirci (1 Tane),

Kahvehane (2 Tane) ve altinda bulunan atil olan
diikkanlar,

Berber (2 Tane)

Mezarlik (Eski ve Yeni),
Harman Yeri,

Kopri (3 Tane),

Diger (Futbol Sahasi plan1 var),
As evi.

Ortak Kullanim Alanlar

Okul avlusu,
Cami,
Kahvehane 6n.

Kooperatif

Bahadinli Tarimsal Kalkinma/Kirsal Kalkinma Kooperatifi
(1968 Bahadinli, Camtepe, Kurucaoluk, Yaylacik,
Karadere, Kuyucak kdylerinden 162 kisinin bir araya
gelmesiyle kooperatif kurulmus 1970 yilinda ise
Kooperatif fabrikasi hizmete gecmistir.)

Egitim

4+4 egitim sistemi i¢in tasima merkezi (1990’11 yillardan
sonra Yaylacik, Korucaoluk, Camtepe ve Karadere’de ki
okullar kapanmis ve d6grenciler Bahadinli kdyiine
servislerle ulagim saglayarak gelmektedir.)
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Cizelge 8-devam

Ulasim Koye ulagim asfalt yol, kdy ici parke tasi.
Altyapr 1994 yilinda kdy kendi altyapisini imece usulii
yapmugtir.
Bahge icin yiizeysel yeralt: sular1 vardir. igme
Ustyap suyu olarak Dudikli suyu haricinde koyiin
sebeke suyuna katki saglayan kuyu ve derin
sondaj mevcuttur.
Yasanan Dogal Olaylar 1996 yilinda biiyiik sel,

2004-2006 arasi 2.sel olmustur.

Cizelge 9. Bahadinh Kéyiinde bulunan Dogal, Kiiltiirel, Tarihi Degerler ve Yapilar

Magaralar / Vadiler / Ovalar

Inkaya Magarasi

Dere/ Golet/ Selaleler / Baraj

Karinca Deresi,
Resit Barajini destekleyecek Bahadinlt
Regiilatorii (eleme, yikama) projesi mevcuttur.

Arkeolojik alanlar

Dedekaya (kale-karakol-g6zetleme kulesi olarak
kullanilmis ve {lizerinde lahit mezar
bulunmaktadir) ve inkaya (inanis merkezi
oldugu séylenmektedir)

Tarihsel degerler

Adadagi ve eteginde bulunan Deve Yatagi
mevKii,

Tarihi Yapilar

Adadagi Mevkii/Eski Su Degirmeni,

Papazin evi,

Ev ya da Rum karakolu olarak kullanilmis yap1
(Bas degirmenin yani),

Bas degirmen,

Koz dibi degirmenti,

Yar dibi degirmeni

Uzunoluk degirmeni

Adadagi Mevkii/Deve yatagi (Arnavut doseme
yol vardir.)

Inkaya Magaras,

Eski Hamam,

Konuk evi

Manzara ve Seyir Noktalari

Dedekaya mevki (Vadi manzarasi)

Adadag1 mevkii (Korfez manzarast)

Inkaya mevkii (Karinca ¢ay1 manzarast)

Gran tepe (Korfez ve Adadagi manzarasi) (Gran
tepede manzarasindan dolayr 2018 yilinda
kahvalti salonu agilmis ve 2020 yilinda
kapatilmistir.)

Trekking parkurlar: / Bisiklet Rotalar1

Dere kenari koy igi ring,
Adadagi Rotasi,

Festivaller / Senlik / Kutlamalar

Koy hayr1 (Gran/Kran hayri da denilmektedir),
Hidirellez kutlamalari,

3 giin 3 gece diiglinler.

Piknik ve mesire yerleri

Dere kenari
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Bahadinli kdyli muhtart ile yapilan goriisme 15181inda kdyiin temel sorunlari,

zeytincilik faaliyetindeki sorunlar, kamusal sorunlar / eksiklikler ve turizm alanindaki

eksiklikler cizelge 10°da belirtilmistir.

Cizelge 10. Bahadinh Kéyii ile ilgili Sorunlar / Eksiklikler

Kay ile ilgili Temel
Sorunlar

Issizlik

Gog

Iletisim problemleri (ve tanitim)

Kuraklik

Zeytincilik ile Tlgili
Sorunlar

(Uriin direkt tiiketici ile bulusturulamay1p aracilar ile satis

gerceklestirilmektedir, bu da iiriiniin satig fiyatin1 arttirmaktadir)

Marka eksikligi vardir.

(silkme, budama, giibreleme, is¢i tayfasi)

Uretim maliyetinin ¢ok olmasi

Tanitim ve pazarlama eksikligi

Devlet destegi yetersizligi

Uriintin yiiksek fiyattan satmak ya da Griinden en iyi verimi
alabilecegi seklinde (yaglik-zeytinlik vb. sekilde)

ayristirmamaktadir.)

Uretici bilingsizligi

(Geleneksel yontemde zeytin sirik ile toplanirken dallarin kirilmasi
ve dallarin bir y1l sonra tekrar gelisip meyve vermeye baslamasi ile
var yil1 yok yili yasanmasi, zeytin toplama makinasinda béyle bir

sorun yaganmamaktadir.)

Teknolojik aletlerin pahalilig

Kamusal
Sorunlar/Eksiklikler

(2012 yilinda mevzuattan gegen ve 2014 yilinda yiiriirlige giren
biiyliksehir yasasi ile birlikte (Avariz) muhtarliga ait agaclar (108
doniim arazi) biiyiiksehir belediyesi tarafindan toplatiimaktadir ve bu

durum kdy i¢in gelir kaybina yol agmistir.)

Biiyiiksehir Yasast

Turizm Alamindaki
Eksiklikler

Kdye gelen turistler i¢in konaklama ve yiyecek-icecek

isletmesi eksikligi

Bahadinli kdyli muhtart ile yapilan goriisme 15181nda koyde zeytinciligin

tarithine, ticaretine, zeytin ve zeytinyagi ile ilgili ritiiel ve inaniglara, halk

hekimligindeki kullanimlarina, kdyde zeytin ve zeytinyagina verilen deger, zeytin ve

zeytinyag1 gelenegi ve kiiltiirii, yoresel yemekler, el sanatlari, zeytin, zeytinyagi,

zeytin agaci ve dali ile yapilan geri doniisiim faaliyetleri, zeytinyag: liretim yontemleri,
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depolama yontemleri, koyde gerceklestirilen rekreatif / egitsel faaliyetler, senlikler ve
kdyiin gelisimi i¢in neler yapilabilecegine iligkin sorulara verilen yanitlar sonucunda

asagidaki ifadelere ulasilmistir.

Bahadinh Kdéyiinde Zeytinciligin Tarihi Hakkinda Bilgiler: Bahadinli kdyt
muhtarinin kdyde zeytinciligin tarihi hakkindaki sorulara verdigi yanitlar 1s1ginda

asagidaki ifadelere ulasilmistir.

I8

. ... Adadagi’ndaki ilk zeytin agacglart Yunanlilar tarafindan
dikilmistir. Koy icerisindeki diger zeytin agaglarinin ise 1910 yilindan sonra dikildigi
sOyleniyor.

. “... Adadagi’ndaki zeytinlerden iiretilen zeytinyagi Osmanll
Imparatorlugu’nda kandil yagi olarak kullanilmistir.

° ... Koyde ge¢mis zamanda tas baski oncesinde evlerin altinda
mengeneler vardi. Yaglar o sekilde sikilirmis, bizim evin altinda da vard.

Bahadinh Kéyiinde Zeytin ve Zeytinyagi Ticaretinin Tarihi: Bahadinh
kdyli muhtarinin kdyde zeytin ve zeytinyagi ticaretinin tarihi hakkindaki sorulara
verdigi yanitlar 1s1¢inda asagidaki ifadelere ulasilmustir.

o ... Dedekaya M.O. 4. Yiizyilda kale, karakol ya da gozetleme kulesi
olarak kullaminug. Ticareti, bolgeyi korudugu ve yardimlasma amaci ile bolgesel
nokta oldugu diisiiniiluyor.”

. ... Inkayanin orada sunak oldugu ve ticareti yiiriitmek, haberlesmek
ve kontrolii sagladig diisiiniilmektedir.”

. ... Ipekyolu’nun Madra dagimin sirtindan gectigi ve Ipekyolundan bir
yol dondiigii soyleniyor. Bizim kéyiin karsisinda Adadagimin sirtindan Yaylacik
dagindan (Yaylacik ve avunduk koyiiniin ortasindan) deve yatagi denilen mevkiiye,

diizliige iner. Tevatura gore deniz oraya kadar geliyormus. Kiiciik bir liman oldugu

soyleniyor. Muhitin adinin deve yatagi olmasi develerin dinlenmesinden geliyor.”

Bahadinh Koéyiinde Zeytin ve Zeytinyag1 verilen deger ile gelenek ve
kidlttrt: Bahadinli k6yii muhtarinin kdyde zeytin ve zeytinyagina verilen deger ile
gelenek ve Kkiiltirine yonelik sorulara verdigi yanitlar 1s18inda asagidaki ifadelere

ulasilmustir.
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o V... Zeytin agact zahmetsiz bir agactir, zarart yoktur ¢ok kiymetlidir,
Ve zeytin ya da zeytinyaginin, zeytinle ilgili bir seyin herhangi bir zarart ya da
olumsuzlugu yoktur, zeytin agact kutsaldir o olmazsa yasayamayiz.”

o “...Edremit Korfezi i¢erisinde en iyi zeytinyagimin Adadagindan elde
edildigine inaniriz. Zeytinyaginin en yogun tiiketildigi bolgeyiz.”

o ... Zeytin yapragi barist simgelemektedir.”

o ... Eskiden zeytin mezat: yapulirdi, kahvehaneleri éniinde cazgir biri

gelir bagirrd, yillik kiraya verilirdi zeytinlikler.”
Zeytin, Zeytinyagl, Zeytin Agac1 ve Dah ile Ilgili Ritiiel ve Inamslar:
Bahadinli koyili muhtarinin kdyde zeytin, zeytinyagi, zeytin agaci, dali ile ilgili ritlel

ve inaniglara yonelik sorulara verdigi yanitlar 1s1¢inda asagidaki ifadelere ulagilmistir.

. ... Nisanliyken aralarindaki bag bozulmasin, 6liimsiiz olsun diye, giil

dibine altin yiiziik gomiiliirmiis.”

. ... Zeytin toplarken c¢atal zeytin bulmak krymetlidir, bereket anlamina
gelir.”

. ... Zeytin agacimin dibinden ¢ikan deliceden sapan yapilirmis.”

. ... Gelenek olarak o6liiniin yitkanacagi cenaze suyu isitilirken igerisine

mezarliktan alinan servi agact dali ve zeytin dali koyulur.”
. ... Zeytin hasadi sonunda miilk sahibi is¢ilerine helva ekmek yedirir.”
. ... Siinnet ¢ocugu 6gle namazint miiteakip camiden atla bayraklar
esliginde eve geldiginde attan inmeden anneanne, babaanne, dedeler kisaca biiyiikler
cagrilir ve ne veriyon ne istiyon denilir, ne veriyon ne istiyon sonra buyiklerin kimisi
5 tane zeytin agacim var ya da 10 tane zeytin agacim var ne derse onu veriyom der ve

stinnet ¢ocugunun olur.”

Zeytin ve Zeytinyaginin saghk iizerine etkileri ve geleneksel tipta
kullanimi: Bahadinli kdyii muhtarinin zeytin ve zeytinyaginin saglik lizerine etkileri
ve geleneksel tipta kullanim1 hakkindaki sorulara verdigi yanitlar 1s181nda asagidaki

ifadelere ulasilmistir.

o V... Saglik iizerinde etkisi vardir. Son yillarda kolon kanserinin arttig
fakat bolgede bu oramin az oldugu ve bunun zeytinyagi sayesinde oldugu

sOylenmektedir.”
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o V... Agryan yer zeytinyagi ile ovulup naylon ile sarilir. Cocuklara
kabizlikta zeytinyagu igirilir.”

J ... Agn sislikte swrta beze siiriiliip koyulur.”

o ... Kiigiikbas hayvanlara zeytin yapragi yem olarak yedirilerek fayda
sagladig diistiniilmektedir.”

o ... Bagiwrsak sorunu olan kisilere sabah 1 kasik zeytinyagi icmesi

onerilmektedir.”

Yoresel Yemekler: Bahadinli kdyii muhtarmin kdye ait yoresel yemekler

sorusuna verdigi yanitlar 1s1ginda asagidaki ifadelere ulagilmistir.

. ... Zeytin kebabi yapariz, sele zeytinler yeni olgunlasirken toplanir,
tuzlanmir. 1-1,5 ay tuzlu suda bekletiyorsun sonra ¢ikarip ¢omaga diziyon ve komiiriin
icine atryon yarim dakika bir dakika sonra ¢ikarirsin ve yersin.”

. ... Biitiin yemekler zeytinyagu ile yapilir. Pilaki, hamur ¢orbasi, piyaz,
geleneksel tiirlii ¢orbasi, bulgur pilavi, zeytinyagh yaprak sarma, zeytinyagli biber

dolmast, imam bayildi.”

El Sanatlari: Kdyde zeytin ile ilgili el sanatlari iiretimi glinlimiizde
yapilmamaktadir, fakat gegmiste var oldugu sdylenmektedir. *’... Gegmiste hali, gul

dokumasi ve oyma yapilirmis.”

Koyde bulunan tarihi fabrika ve zeytincilik envanterleri: Bahadinli kdyi
muhtarinin k@yde bulunan tarihi fabrika ve zeytincilik envanterlerine yonelik sorulara

verdigi yanitlar 1s1ginda asagidaki ifadelere ulagilmustir.

) ... Koyde tarihi fabrika var, tarihi tas baski sistemleri, kiipler, siriklar,

Darcik denen tagima ve depolama kabi var.”
Zeytin, zeytinyagi, zeytin agaci ve dal ile yapilan geri doniisiim
faaliyetleri: Bahadinli kdyii muhtarinin kdyde zeytin, zeytinyagi, zeytin agaci ve dali

ile yapilan geri doniisiim faaliyetlerine yonelik sorulara verdigi yanitlar 151ginda

asagidaki ifadelere ulasilmistir.

o .. Zeytin dali ogiitiiliip giibre, Zeytin dali 1Se ocakta yakit olarak

kullanilir.”
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Zeytinyag iiretim yontemleri: Bahadinli koyili muhtarinin zeytinyagi iiretim
yontemleri hakkindaki sorulara verdigi yanitlar 1s18inda asagidaki ifadelere

ulasilmstir.

. > ... Zeytin geleneksel yontemde sirik, modern yontemde ise makine ile
toplama, sallama, ¢irpma yéontemi ile toplanwyor. Zeytinyagi iiretiminde giintimiizde
kontinii sistem kullaniyoruz. Bu sistem verimliligi ve giinliik iiretim kapasitesini

arttirtyor.”

Zeytin ve zeytinyagi depolama yontemleri: Bahadinli koyli muhtarinin
zeytin ve zeytinyagi depolama yontemlerine yonelik verdigi yanitlar 1s1ginda asagidaki

ifadelere ulasilmustir.

. “... Uriinler eski kiip ya da plastik bidonda, giines gérmeyen serin ve
kuru yerde saklan:r.”
. ... Eskiden ama c¢ok eski zamanda deride tasirlarmis zeytinyagini,

hayvan derisinden yapilirmis boyle biiyiik¢ce saklama depolama kabi.”

Bahadinh Koyiinde Gergeklestirilen Rekreatif ve Turistik / Egitsel
Faaliyetler/ Senlikler / Festivaller: Bahadinli koyii muhtarinin kdyde gergeklestirilen
rekreatif, turistik, egitsel faaliyetler ile senlikler, festivaller sorularina verilen cevaplar

1s181inda elde edilen ifadelere asagida verilmistir.

. ... Dere kenarinda Adadagi eteklerinde karavan kampt yapiliyor.”

o ... Fabrika ve degirmen (Eski su degirmeni, Bas degirmen, Koz dibi
degirmeni, Yar dibi degirmeni, Uzunoluk degirmeni) ziyareti gerceklestirilmektedir.”

. ... Gegmis zamanlarda dere kenarinda tatl su balik¢iligr yapilird, iki
cesit balik vardi (biri kefalin kiigiigii seklinde beyaz sade balik digeri ise kahverengi
renkli katirca denilen baliktir) 1996 ve 2006 yilinda ger¢eklesen afetlerden sonra dere
vapisi degismis ve baliklar olmiistiir.”

o ... Kavak Mantar1 Rotast (dere kenarindan Karadere yaylasina
dogru) vardir. Koyde rehberlik yapacak bilgili kisiler vardir.”

. ... Calli, Kuyucak, Camtepe’den Bahadinli’ya inen rota var.”

o ... Her yil Bahar aylarinda 2022 yilinda 24 Mayis 'ta yapilmis Koy
hayrt vardir (Gran hayrt ya da Kran Hayri da denilmektedir) Geleneksel corba
(hayirdan bir giin once hamurun agilip, kesilip ardindan kurutulup ¢orba yapilmasi),

etli pilav ve ayran ile kéy halki ve disaridan gelen insanlara ikram edilir.”
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o ... Ramazan ay1 iginde gengler olarak biz boyle gordiik yetigen
genglere de boyle biraktik arife aksami sabahi bayram olcak ya o giin gece davulu
gengler alwr biitiin koyiin i¢ini gezer gece sabaha kadar, iste o eve gider baklava alwr
bu ev para veriri dyledir yani.”

. ... Diigiinler U¢ gun Uc¢ gece surer, cuma giinii ogleden sonra baslar
pazar gunu aksam biter.”

. ... Gezek gelenegi vardir. Eski zamanlarda biitiin yil boyunca her giin
kahve éniine misafirler, yash ve yoksullar tiiketsin diye iKi sofra kurulurmus. Eskiden
tiim yil boyunca verilirdi, kéyiin zenginligini, bolluk ve bereketini simgelerdi simdi
gezek gelenegi sadece ramazan ayinda yapiliyor. Muhtar ramazann ilk iftar yemegini
Verir ardindan ramazan ayr boyunca her giin bir aile yemek verir. Kahve onlerine de
misafir gelebilir, evi uzak olan yashlar yorulmasin diye onlara tepsiyle yemek
gonderilir.”

. ... Halk egitim el sanatlari, dokuma, dikis nakis gibi kadinlara yonelik

kurslar diizenlendi.”

Bahadinh Koyiiniin Gelisimi Icin Yapilabilecekler: Bahadinli koyii
muhtarmin kdyiin gelisimi i¢in yapilabilecekler sorularina verdigi yanitlar 1s1ginda

asagidaki ifadelere ulagilmistir.

o ... Tiizel kigiligin kaldirilmas: gerek.”

o ... Zeytin altina baska bitki ekimi gibi zeytincilik harici gelir getirecek
gelir kaynaklari iretilmeli.”

o ... Koyiin kallinmasi icin zeytincilik faaliyetleri, turizm ve zeytin
turizmi faaliyetleri, bitkisel iiretim/organik tarim faaliyetleri gibi faaliyetlerin

gelistirilmesi lazim.”

Bahadinli koyii muhtar1 ile yapilan derinlemesine miilakat 1s1ginda zeytin
terapi turizmine bakis agisi ve sosyo-ekonomik etkileri, ZTT kapsaminda bolgede
gerceklestirilebilecek faaliyetler, ZTT etkinliklerine yerel halkin katilm diizeyi ve

katkilarina iliskin sorulara verilen yanitlar sonucunda asagidaki ifadelere ulagilmistir.

Zeytin Terapi Turizmine Bakis Acis1 ve Sosyo-Ekonomik Etkileri:
Bahadinli kdyii muhtarinin ZTT ne bakis agist ve sosyo- ekonomik etkilerine yonelik
sorulara verdigi yanitlar 1s1ginda derlenen olumlu ve olumsuz ydnler asagida

belirtilmistir.
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Olumlu Yonleri: ... Kéyiin / bélgenin tanitimi, iy imkani, Koyiin imajina,
Uriin satisina katki saglar, hizmet ve destekler artar, gencler go¢ etmez, cevrenin
korunmasi, koy halki icin alternatif bir gec¢im kaynagi olabilir, bolgenin gé¢
vermesinin oniine gegerek, go¢ almayt bile saglayabilir, ekonomik gelir, is imkant

saglar.”

Olumsuz Yonleri: ©’... Olumsuz yonii yoktur. Her anlamda katma deger

saglar.”
Zeytin Koy veya Zeytin Terapi Koy unvani almak istenir.

Zeytin Terapi Turizmi kapsaminda Bahadinh koyiinde
gerceklestirilebilecek faaliyetler: Bahadinli kdyii muhtarinin  kdyde ZTT
kapsaminda gergeklestirilebilecek faaliyetlere yonelik sorulara verdigi yanitlar

1s18inda asagidaki ifadelere ulasiimustir.

. ... Zeytinyagi tadim turlari diizenlenebilir.”
o ... Zeytin Terapi Turistlerine yonelik organik iiriin yetistirme ve/veya

satis hizmetleri yapilabilir.”

o ... Ev pansiyonculugu veya benzeri konaklama hizmetleri yapilabilir.”
o ... Geleneksel yemeklerin hazirlanmasi ve satisi yapilabilir.”

o ... Rehberlik hizmetleri (kirsal alan kilavuzlugu) gercgeklestirilebilir.”
o ... Geleneksel zeytin Uretimi, hasat vb. etkinlikler dizenlenebilir.”

. ... Hobi bahgeciligi ve tibbi bitki ve aroma yetistiriciligi yapilabilir.”
. ... Bisiklet rotalari, anitsal agag rotasi vb. rotalar olusturulabilir.”

ZTT kapsaminda diizenlenecek etkinliklere / festivallere katihm diizeyi:
Bahadinli koyli muhtarinin kdyde ZTT kapsaminda diizenlenecek faaliyetlere yerel
halkin katilimina yonelik sorulara verdigi yanitlar is1ginda “’... yerel halk zeytin terapi
festivali diizenlenirse bunu senlige doniistiirmek ister ve festivalden yoresel Grunler

satarak ek gelir edebilir” sonuglarina ulagilmistir.

4.2. Bahadinh Koéyiinde bulunan Zeytinyag isletme Sahipleri ile

Gerceklestirilen Yari-yapilandirilmis Goriisme Sonuclari

Katilimeilar ile yapilan yari-yapilandirilmig goriisme 2022 yilinin temmuz

ayinda gercgeklestirilmistir. Derinlemesine goriisme sorularinda: Bahadinli kdyiinde
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bulunan zeytinyagi isletmelerinin kurulus yillart ve nedenleri, zeytin varliklari,
istihdam edilen personel sayisi, faaliyet siireleri, yerel halk ile iliskileri, zeytincilik ile
ilgili sorunlar, isletmelerin turizme bakis agilari, isletmelerin turizm amagh kullanima,
isletmelerde gelecekte planlanan faaliyetler, ZTT’ne bakis agisi, ZTT’ne
saglayabilecekleri katki, destek, faydalar ve isletmelerin ZTT kapsaminda
degerlendirilebilme potansiyelleri ile ilgili sorular sorulmus ve yanitlar arastirmaci

tarafindan nitel olarak siniflandirilarak betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Cizelge 11. Katihmecilarin demografik bilgileri

Isletme Kodu | Cinsiyet | Yas Egitim Isletmedeki | isletmede Cahsilan
Durumu | Gorevi Sure

K1l Erkek 58 [lkokul Isletme 10 y1il
Mudura

K2 Erkek 47 Lisans Isletme 3yil
Ortag1

K3 Erkek 53 Lise Isletme 20 y1l
Sahibi

K4 Erkek 70 Lisans Isletme 40 y1l
Sahibi

K5 Kadin 53 Lisans Isletme 8 yil
Sahibi

Isletmeler hakkinda genel bilgiler: Bahadinli kdyiinde 1’i kooperatif
isletmesi olmak iizere toplam 6 adet zeytinyagi isletmesi bulunmaktadir. 1 isletme
giiniimiizde aktif olmadig1 i¢in herhangi bir bilgiye ulagilamamis ve 5 zeytinyagi
isletmesi ile goriismeler gergeklestirilmistir. Verilen cevaplar 1s18inda isletmeler
giiniimiizde kontinii sistem zeytinyag tiretimi gergeklestirmektedir. Ayrica K2 ve K5
isletmeleri zeytinlik icar etmektedir. Cizelge 12°de isletmelerin kurulus yillari, tiretim
kapasiteleri, isletmelere ait zeytin varliklar1 ve icar alinan zeytinlikler detayli olarak

gosterilmektedir.
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Cizelge 12. isletmeler Hakkinda Genel Bilgiler

Isletme Kurulus Yih Makine(ler) ve isletmeye ait icar ahnan zeytinlik
Kodu Uretim zeytin varhgi
Kapasiteleri
K1 1910 - 60’lik makine /24 | 1200 donum | -
saatte 60 ton (600 | (12.000 agac)
cuval)
- 40’k makine / 24
saatte 40 ton (400
cuval)
K2 1960 -60’lik makine /24 | 150 déniim | - 1500 déniim (15.000
saatte 60 ton (1500 agag) agac)
K3 1968 - 90 ton /24 saatte 200  donim | -
(2000 agag)
K4 1983 -36 ton / 24 saatte 400  donim | -
(4000 agacg)
K5 2015 -60 ton / 24 saatte 100  donim | - 500 doénim (uzun
(1000 agag) donem kiralik)
- 500 / 1000 ddniim her
sene koyliuden glnlik
Ve icar zeytin
F Isletme faaliyette olmadig1 icin herhangi bir bilgiye ulasilamamustir.

*Her doniim 10 agactan hesaplanmaktadir.
Katilimeilarin  yari-yapilandirilmis goériisme sorularina verdikleri yanitlar

asagidaki gibidir:

Isletmelerin kurulus amaci: Isletmelerin kurulus amaglari genel olarak
benzer ozellikler tagimaktadir. Verilen cevaplar derlendiginde 4 isletme hasat zamani
yasanan sorunlara bireysel veya kolektif olarak ¢oziim bulma arayisi ile kurulmustur.
K5 isletmesi ise ... atalarindan yadigar zeytinlikleri ¢ocuklarina miras birakma’

diisiincesi ile kurulmustur.

I%]

zeytin fazla oldugu ve baska fabrikalarda sikim esnasinda sorun
yasamamak i¢in fabrika kurulmugtur (K2).”

[8]

. hamm’in boyle bir geg¢misi oldugu ve ¢ocuklarina béyle bir miras

birakmak istemeleri ile faaliyetlerine bashyorlar (K5).”

Isletmelerin faaliyet gosterdigi donemler: K1, K2, K3, K4 isletmeleri y1lin
yaklasik olarak 4-5 ay1 (sezonun verimine gore degismektedir) faaliyet gostermektir.

Zeytin hasat doneminde faaliyetlerine baslayip, yag sikimi gerceklestikten sonra
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yaklasik olarak subat ay1 gibi faaliyetlerini sonlandirmaktadir. K5 isletmesi ise {iriin

yelpazesinin genisligi sayesinde yilin 12 ay1 faaliyet gostermektedir.

Isletmelerin istihdam olanaklar:: Isletmelerde istidam edilen personel sayisi
mevsimsel olarak farklilik gostermektedir. 3 isletme, 12 ay sabit personel istihdam
ederek hasat zamani personel sayisini artirirken, 2 isletme sadece zeytin hasat donemi
personel istihdam etmektedir. Cizelge 13’de isletmelerde istihdam edilen personel

sayis1 detayl1 olarak gosterilmistir.

Cizelge 13. isletmelerde istihdam Edilen Personel Sayisi

Isletme Ad 12 Ay listihdam Mevsimlik
Edilen Personel Sayisi Calistirlan Personel Sayisi
K1 1 7
K2 - 10
K3 - 10
K4 2 4
K5 6 6

Isletmelerin faaliyet alanlari: Isletmelerin ana faaliyetleri zeytinyag iiretimi
olmakla beraber faaliyetler isletmelere gore ¢esitlilik gostermektedir. K1, K2 ve K4
isletmeleri yalnizca zeytinyagi tiretimi gergeklestirirken, K3 isletmesi zeytinyagi,
sabun ve zeytin agacindan hediyelik esya (askilik, yer sehpasi) Uretimi
gerceklestirmektedir. K5 isletmesi ise zeytin, zeytinyagi, dogal iirlinler (regel, sirke)
iiretimi, zeytin ve zeytinyagi ile yapilan kozmetik {iriinler, 6zel zeytinyagl sabunlar
ve ucucu yaglar liretimi gergeklestirmektedir. Ayrica K5 isletmesinin igerisinde tibbi

ve aromatik bitkiler bah¢esi bulunmaktadir.

Isletmelerin yerel halkla olan iliskileri: Verilen yanitlar isletmelerin yerel

halk ile 1yi bir iliski igerisinde oldugu ve personeli kdyden istihdam ettigi yoniindedir.

Isletmelerin tarihi zeytincilik ekipmanlarina sahiplik diizeyi: Verilen
cevaplar 15181inda K4 isletmesi hari¢ her isletmede zeytincilige ait tarihi varliklar
mevcuttur. K1 isletmesinde gecmiste kullanilan alanlar olarak 1 Atdlye, 3 tane Depo,

1 Personel Yatakhanesi mevcuttur. Ayrica fabrika igerisinde tarihi zeytinyagi sikim
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sistemi, fabrikanin girisinde ge¢cmiste pirina tasinmasi i¢in kullanilan rayli sistem,
kozak tas1 ve eski yag tanklar1, K2 isletmesinde tarihi zeytinyagi sikim sistemi, tarihi
klpler, tarim aletleri ve ekipmanlari, K3 isletmesinde gegmiste kullanilmis yag kiipleri

ve aletleri, K5 isletmesinde zeytin ¢uvallar1 ve kozak tasi mevcuttur.

... Kozak tas1 10-15 yilda bir degistirilir. Tas koreldikce ¢ekigle dis acilir ve

zamanla tas kiigiildiigii igin zeytini ezmedigi zaman tas degistiriliyor (K1).”

“... Zeytin gecmisi icin isletme girisine dekor amacglh tas ve eski zeytin

cuvallart koyulmugstur (K5).”

Isletmelerin zeytincilik ile ilgili uyguladigi/uygulanmasi planlanan geri
doniisiim/atik yonetimi faaliyetleri: Verilen cevaplar derlendiginde isletmeler genel
olarak pirinay1 ticret karsilig1 pirina fabrikalarina vermektedir. Ayrica K2 islemesi
zeytin dalin1 odun ve zeytin yapragini hayvan yiyecegi olarak kullanirken K3 isletmesi
zeytin yapragindan cay yapmaktadir. Bunlara ek olarak isletmelerde gelecekte
yapilmasi planlanan geri doniisiim faaliyetleri mevcuttur. K2 isletmesi karasuyun
zararsiz olabilecegini diisliniip bunu arastirmak isterken, K5 isletmesi zeytin

yapragindan kagit ve posasindan peeling yapmak istemektedir.

s

. Zeytin agaci yapragindan kagit tiretimi, Zeytin posasindan peeling
yapimak istenmektedir (K5).”

(8]

Karasuyun faydali olabilecegini diisiiniiyorum. Zeytin bu kadar
kiymetliyken suyunun bile faydali olacagi diisiiniiyorum.  Gelecekte bunun

arastirmasinin yapilmasi gerekiyor (K2).”

s

. Zeytin yapragi ¢ayr yapilmaktadir (Ilagsiz yerden secilen yapraklar
golgede kurutulur). Zeytin agaci ile yapilan hediyelikler, 5 cm boyutunda agacin
kesilip 1 yil golgede kurutulmasimin ardindan kullanilmaktadwr. Yoksa ¢atlamaktadir
(K3).”

I3

... zeytin yapragi bizde zeytin islenirken ayrilan yaprak olarak koylii hayvani

icin maliyetsiz olarak gelir alir gotiiriir kii¢iikbas hayvanina verir (K4).”

Zeytincilik ile ilgili sorunlar: Isletmeler tarafindan zeytincilik ile ilgili birgok
sorun belirtilmigtir. Ortak belirtilen sorunlar arasinda maliyetlerin artmasi, modern
zeytin aletlerinin pahaliligi, devlet desteginin yetersizligi ve isletmelerin mevsimsel

faaliyet gostermesi yer alirken, Madra dagindaki altin madeni, tanitim ve pazarlama
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eksikligi, ekolojik dengenin bozulmasi, alim giicliniin diisiikligii ile beraber
zeytinyaginin tiiketilememesi, bilingsiz iireticinin atadan kalma ydntemleri bilmemesi

ve yanlis ilaglama, belirtilen diger belirtilen sorunlar arasinda yer almaktadir.

... Zeytinyaginin toplumsal agidan degeri bilinmemektedir. Ciftciye yapilan
mazot destegi, doniim parasi vb. destekler yetersizdir. Tanitim ve pazarlama eksikligi

vardir (K3).”

... Denetim eksikligi (Soguk sikim, Tas baski adi altinda hijyen kosulu ve
sicaklik gibi kosullarin uygun olmadig1 yerlerde iiretim yapilmaktadir), Isletmelerin
sertifika eksikligi vardwr ve kéyliiniin az mahsule ¢ok para kazanma istegi, ihracat

eksikligi, zeytinyaginin yerele anlatilmasi gerekiyor (K5).”

“... Bolgedeki altin madeni zeytinlikler i¢in sorun olusturmaktadir (K1).”

I%]

. Zeytin ve zeytincilik konusundaki en temel sorun Madra’daki altin
madenidir. Altin madeni dolayisiyla zeytinliklerin kuruma riski olabilecegi
diistintilmektedir. Son aylarda bélgedeki ¢inar agaglari kurumustur. Daha once Kozak
bolgesindeki altin madeni sonrasinda fistik camlari fistik vermedi. Ayrica disaridan
bilmeyen kisilerin zeytinlik alip bilgisizce bakim yapilmasi, iklim degisikligi ve

fabrikalarin 12 ay is yapamamasi en temel sorunlarimiz arasindadir (K2).”

Isletmelerin turizm amach kullamm: K1, K2, K3 ve K5 isletmelerinde
turizm amach isletme i¢i geziler yapilmaktadir. E isletmesi farkli olarak zeytinyagi
tadimi1 ve atolye ¢alismalart diizenlenmektedir. K1, K2 ve K3 isletmeleri talep olursa
turist amagh farkli etkinlikler diizenleyebileceklerini belirtmistir. K4 isletmesi ise

soruya cevap vermek istemedigini belirtmistir.

(8]

. Geleneksel zeytin yontemleri turizm amagli kullamlabilir, turistlere

gosterilip, uygulamali olarak égretilebilir, tadim etkinligi gerceklestirilebilir (K1).”

... Modern ve geleneksel yontemler fabrikada gosterilip, turistik amagh
kullanilabilir. Yontemlerin biitiin asamast ve uygulamasi isteyen turistlere uygulamali

olarak gosterilebilir K(3).”

V... Atolyemiz var. Egitimler, zeytin ve zeytinyagi tadimlari ile hasattan
itibaren zeytin ve zeytinyagi iiretimine katilarak yoresel yiyeceklerle son bulan

etkinlikler yapilmaktadir (K5).”
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Isletmelerde turizm amach kullamlabilecek alanlar: Verilen bilgiler
is1ginda K1 isletmesinde depo, personel yatakhanesi ve isletme avlusu, K5
isletmesinde Yonetim Binasi (konaklama yapilabilir) 5 odali ve 3,5 banyolu, satis
ofisi, K2, K3 ve K4 isletmelerinde isletme avlusu turizm amagh kullanilabilecek

alanlar olarak yer almaktadir.

Isletmelerin zeytin terapi turizmine bakis acisi: K1, K2, K3 ve K5 zeytin
terapi turizminin olumsuz higbir etkisi olmayip, olumlu etkileri arasinda *’isgiicii ve
gecim kaynagi olabilecegi, kéyiin ticari, ekonomik ve tamitimina katki saglayacagini
belirtilirken,” K4 ise“’turistik faaliyetlerin olumlu bir etki saglamayacagin.”
belirtmistir.

I%]

. Ticari ve ekonomik olarak gelir saglar. Kiiltiirel olarak ise koyiin

tamtimina katki saglar (K1).”

... Zeytine ait hi¢bir faaliyetin olumsuz etkisi olmaz. Olumlu olarak, tanitim

saglanmirsa tilkemizde zeytinyag tiiketim kiiltiirii artabilir (K3).”

Zeytin terapi turizminin marka imajina katkisi: K4 isletmesi hari¢ tim

isletmeler zeytin terapi turizminin marka imajlarini giiclendirecegini belirtmistir.
... Evet giiclendirir. I¢ ve dis pazarda daha ok kisiye ulasiimis olur (K5).”

Isletmelerin zeytin terapi turizmine yatirnm istegi: Verilen cevaplar
derlendiginde K1 ve K4 isgletmesi ZTT’ne yatirim yapmak istemediklerini
belirtmislerdir. C igletmesi sadece yatirim yapmak isterken K2 ve K5 isletmeleri hem
yatirim yapmak hem de zeytin terapi turizmini uygulayan isletmeci olmak istediklerini

belirtmislerdir.
... Evet. ZTT ni uygulayan igletmeci olmak istenir (K2).”

Isletmelerin Olea Therapia Festa (Zeytin Terapi Festivali) katilhm istekleri
ve katkilari: Verilen yanitlar derlendiginde K1, K2, K3 ve K5 isletmeleri Olea
Therapia Festa diizenlenirse katilim saglamak istediklerini ve ellerinden gelen her
tiirlii destegi verebileceklerini belirtmistir. K4 isletmesi ise katilim saglamak
istemedigini belirtmistir.

“’... Maddi ve manevi elden gelen her turll destek verilir (K2).”

... Festivale katithim saglanmak istenir, her tiirlii destek verilir. Festival

tamitima ¢ok biiyiik katkr saglar (K3).”
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... Atélye destegi verilebilir (K5).”

Isletmelerin zeytin terapi turizmi kapsaminda diizenlenebilecek
workshoplara katihim istekleri: Verilen cevaplar 1siginda isletmeler genel olarak
duzenlenecek workshoplara katilim saglamak istemektedirler. K1 isletmesi kendi
markasi olmadig1 i¢in katilim saglayamayacagini belirtmis, K5 isletmesi workshop’u
duzenleyen Ana sponsor olabilecegini belirtmistir. K4 isletmesi ise soruya cevap

vermemistir.

... Evet. Workshoplarda etkinligi diizenleyen (Ana Sponsor) olmak istenir
(K5).”

... Bolgesel olarak katilim saglanabilir. Ekonomik kogullar uygun olursa

diinya ¢apinda da katilim saglanabilir (K3).”

... Isletmemizin markasi olsa workshopa katilmak isteriz fakat toptan satis

yapryoruz (K1).”

Isletmelerin zeytin terapi koyii ve zeytin terapi akademisine katkilari: K1
ve K3 isletmeleri paydas olabileceklerini belirtirken K2 ve K5 isletmeleri kurucu
olmak istediklerini belirtmislerdir. K4 isletmesi ise soruya yanit vermek istemedigini

belirtmistir.

Isletmelerde zeytin terapi turizmi kapsaminda gelecekte yapilmasi
planlanan faaliyetler: Bu soruya farkli cevaplar verilmistir. K1 ve K4 isletmeleri
zeytin ile ilgili gelecekte yapilmasi planlanan herhangi bir faaliyetleri olmadigini
belirtmislerdir. K2 isletmesinde miize ve restoran yapimi, K3 isletmesinde geleneksel
yontemde kullanilan aletlerin sergilenmesi i¢in alan ve restoran yapimi, KS5

isletmesinde ise workshoplar ve egitim akademisi yapiminin planlandig1 belirtilmistir.

(8]

Gelecekte miize ve restoran yapilmasi istenmektedir. Galeri, sergi
yvapulabilir (K2).”

s

. Gelecekte geleneksel yontemde kullanilan aletlerin sergilenmesi ve

restoran yapimi planlanmaktadir (K3).”
... Egitim Akademisi yapilmasi diigtiniilmektedir (K5).”

Isletmelerin tur acentalari ile is birligi: K4 isletmesi hari¢ K1, K2, K3 ve K5
isletmeleri tur acentalari ile is birligi yapmak istemektedir. Farklilik olarak K5

isletmesi zeytin hasat sezonu disinda is birligi yapabileceklerini belirtmistir.
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... Senlik, Dénemsel aktiviteler olarak acentalar ile ¢alisilabilir. Zeytin hasat

sezonu hari¢ dénemlerde (K5).”

Isletmelerin zeytin terapi turizminin tesvik edilmesi ve desteklenmesine
bakis acisi: K4 isletmesi hari¢ K1, K2, K3 ve K5 isletmeleri zeytin terapi turizminin
devlet tarafindan tesvik edilip desteklenmesini belirtirken, K5 isletmesi sadece devlet
degil Avrupa Birligi ve Tarim Miidiirliikleri tarafindan da desteklenmesi gerektigini

belirtmistir.

4.3. Bulgularin Yorumlanmasi

Bahadinli koyli muhtar ile yapilan yari-yapilandirilmig gériisme sonucunda

asagidaki sonuglara varmak miimkiindiir:

o Bahadinli kdyli muhtarinin ana kdyiin gecim kaynagi, altyapi, {istyapi,
ulagim ve egitim olanaklarina yonelik sorulara verdigi yanitlar 1518inda kdyiin ana
gecim kaynagi zeytincilik olarak belirtilmis ve koy halkinin imece usulii koyiin
altyapisini insa ettigi belirtilmistir. Ayrica hem koylin ana yollarinin asfalt ve koy i¢i
yollarin parke tas1 olmast hem de egitim olarak ilkdgretim ve ortadgretimde tasima
merkezi olmasi kdyde ulagim sorunu olmadigini ve kdyiin gelismislik diizeyini
gostermektedir.

. Bahadinli koyii muhtarinin kdyde zeytinciligin tarihine yonelik sorulara
verdigi yanitlar 1s18inda Bahadinli koylinde zeytinciligin tarihi net olarak
bilinmemekle birlikte atalardan aktarilan bilgiler 15181inda Adadagi mevkiindeki ilk
zeytin agaglarimin Rumlar tarafindan dikildigi ve Adadaginda yetisen zeytinlerden
iiretilen zeytinyagmin Osmanli Imparatorlugu’nda kandil yagi olarak kullanmildig
belirtilmektedir.

J Bahadinli koyli muhtarimin kdyde ticaretin tarihine yonelik sorulara
verdigi yanitlar 1s18inda Bahadinli kdyilinde ticaretin asirlar oncesine dayandigini
diistiniilmektedir. Atalardan aktarilan bilgilere gore bugiin kalintilar1 bulunan Deve
yatag1 mevkiinin Ipek yoluna baglandig1 ve liman olarak kullanildig1 diisiiniilmektedir.
Ayrica Dedekaya ad1 verilen ve (M.O. 4. yiizyilda kale ve gdzetleme kulesi) olarak
kullanilan ve Inkaya ad1 verilen yapimin (ticareti yiiriitmek, haberlesmek ve kontrolii
saglamak) amaci ile kullanildig1 g6z oniine alindiginda deve yatagi mevkii hakkindaki

anonim goriisleri dogrular nitelikte oldugu diistiniilmektedir.
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J Bahadinli kdyli muhtarinin kdy ile ilgili sorunlara yonelik verdigi
yanitlar 151831inda Bahadinli koyii ile ilgili sorunlar arasinda ilk sirada 2014 yilinda
yiriirliige giren tiizel kisiligin ardindan kdy statiisiinden ¢ikarilarak avariz adi verilen
muhtarli§a ait zeytin agaclarimin belediyeye tarafindan hasat ettirilip koye gelir
saglamamas1 gelmektedir. Diger sorunlar arasinda gog, issizlik, tanitim ve pazarlama
eksikligi ile koye gelen turistlerin kullanabilecegi yiyecek-icecek ve konaklama
isletmemesi bulunmamasidir.

J Bahadinli koyli muhtarinin kdyde bulunan dogal, tarihi ve kiiltiirel
yapilar ile gerceklestirilen rekreatif ve turizm amaclh faaliyetler yonelik sorulara
verdigi yanitlar 1s18inda Bahadinli kdyiinde tarihi degirmenler, magara, gézetleme
kulesi gibi dogal, tarihi ve kiiltiirel degere sahip yapilar bulunmaktadir. Koy icerisinde
turistik kullanim amacl olarak dere kenarinin kamp, piknik ve mesire yeri olarak
kullanilmasi, kavak mantar1 rotasi gibi faaliyetlerin gerceklestirildigi alanlar mevcut
olmakla birlikte kdyde kisith diizeyde faaliyet gergeklestirilmektedir.

o Bahadinli kdyili muhtarinin kdyde gerceklestirilen senlikler/festivallere
yonelik sorulara verdigi yanitlar sonucunda kdyde ge¢misten giiniimiize aktarilan kdy
hayr1 ve Gezek gelenegi kdy halkinin senlik ve festivallere katilim saglayarak dnem
verdigini gostermekle birlikte neredeyse tek gecim kaynagi zeytincilik olan Bahadinl
koylinilin zeytin agaci bollugunu, zeytinden iy1 bir gelir ettigini ve kdyiin zenginligini
gostermektedir.

o Bahadinli kdyiinde zeytin ve zeytinyaginin saglik iizerine etkilerine
etkileri ve geleneksel tipta kullanimma iliskin sorular verilen cevaplar 1s181inda
Bahadinli kdyiinde zeytin, zeytinyagi, zeytin dal1 ve zeytin yapragi halk hekimliginde
atalardan 6grenilen yontemler ile insanlar ve hayvanlar {izerinde uzun yillara dayali
kullanim ge¢misine sahip oldugu belirlenmistir.

o Bahadinli kdyii muhtariin zeytin ve zeytinyagi hakkindaki goriislerine
o0grenmeye yonelik sorulara verdigi yanitlar 1s18inda zeytin agaci kutsal kabul
edilmektedir ve zeytin agaci1 olmazsa yaganamayacagi belirtilmis olup, zeytin agaci
hakkinda hi¢bir olumsuz diisiince belirtilmemistir.

. Bahadinli kdyii muhtarina sorulan kdye 6zgii zeytin, zeytinyagi, zeytin
agaci1 ve dali ile ilgili ritiieller, inanislar, zeytin ve zeytinyag kiiltiirii ve gelenegi
hakkindaki sorulara verilen yanitlar 1s183inda Bahadinli kdyiinde zeytin, zeytinyagi,

zeytin agaci ve dali ile ilgili bir¢ok ritiiel ve inanis oldugu belirtilmis olup, Darcik adi
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verilen ve gecmiste kullanilan (hayvan derisinden yapilan, zeytinyagi ve diger
malzemeleri tasima ve depolama araci) tasima ve depolama araci ile gegmiste evlerin
altinda bulunan yaghaneler kdyde zeytin ve zeytinyag kiiltiirti ile geleneginin varligini
destekler nitelikte oldugu diisiiniilmektedir.

J Bahadili kdyiiniin ZTT kapsaminda potansiyelini ortaya c¢ikarmaya
yonelik sorulara verilen yanitlara gore kdydeki zeytin ve zeytinyagi ile ilgili ritiieller
ve inaniglar, zeytinyaginin halk hekimliginde kullanimi, zeytin ve zeytinyag: kiiltiiri,
kdyde bulunan zeytinyagi isletmeleri, degirmenler ve zeytincilik ile ilgili diger dogal,
tarithi ve kiiltiirel yapilar Bahadinli koytliniin ZTT potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedir.

. Bahadinli kdyli muhtarinin ZTT’ne bakis acist ve ZTT nin koye
etkilerini ortaya koymaya yonelik sorulara verdigi yanitlara gére ZTT kdy igin
alternatif gecim kaynagi olarak go¢ verilmesini dnleyecegi ve ¢evrenin korunmasini
saglayarak her anlamda katma deger saglayacagi diisiiniilmektedir. Olumsuz higbir
etkisinin olacagi diisiiniilmemektedir.

o Bahadinli kdyli muhtarima kéy halkinm  ZTT kapsaminda
gerceklestirebilecekleri faaliyetleri 6grenmeye yonelik sorulara verdigi yanitlar
1s181nda koy halkinin Ztt kapsaminda sirasiyla zeytin terapi turistlerine yonelik organik
irlin yetistirme ve satis hizmetleri, ev pansiyonculugu, geleneksel yemeklerin
hazirlanmasi ve satisi ile kirsal alan kilavuzlugu yapabilecegi belirtilmistir.

o Bahadinli kdyli muhtarinin ZTT ne yonelik sorulara verdigi cevaplar
15181nda zeytin koy veya zeytin terapi kOyli unvani alinmak istenerek kdyde ZTT ile

ilgili faaliyetler gerceklestirilmek istenmektedir.

Bahadinli koylinde bulunan zeytinyag:i isletme sahipleri ile yapilan yari-

yapilandirilmig gériisme sonucunda asagidaki sonucglara varmak miimkiindiir:

. Isletmelerin kurulus amaglar1 baz1 yonleriyle farklilik gésterse de ¢ikis
noktalar1 genel olarak aynmidir. Zeytin varliginin bollugundan dolayr hasat
zamanlarinda fabrikalarda olusan yogunluk ve zeytinyag: sikim asamasinda yasanan
sorunlar neticesinde bireysel ya da kolektif ¢oziim bulma arayislar1 zeytinyagi
isletmelerinin kurulmasi ile sonuglanmistir. Isletmelerin sahip oldugu zeytin agaci
varligi bu durumu desteklemektedir. Giiniimiizde zeytinyagi iiretiminde kontinii

sistem makinalar kullanmaktadir
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o Isletmeler yilin yaklagik 4-5 ay1 faaliyet gostermektedir ve bu durum
isletmelerde ¢alisan personel sayisinin donemsel olarak farklilik gostermesine sebep
olmakla birlikte personel genel olarak kdy halkindan istihdam edilmektedir.

o Isletmelerde fiiretilen iiriinler ve saklama kosullar1 tesiste bulunan
makinalara techizata gore degisiklik gostermekle beraber tesislerin ana liretim faaliyeti
zeytinyag1 olmakla beraber zeytin ve zeytinyagli kozmetik triinler, 6zel zeytinyagh
sabunlar, dus jeli, dogal iiriinler (regel, sirke) ve zeytin ile hediyelik esya iiretimi
gerceklestiren isletmeler mevcuttur.

o Katilimcilarin - zeytincilik ile ilgili uygulanan ya da gelecekte
uygulanmasi planlanan geri doniisiim ve atik yonetimi sorularina verilen cevaplar
giiniimiizde zeytin dalinin odun ve zeytin yapraginin ¢ay olarak degerlendirilmesi
olmakla beraber isletmeler gelecekte zeytin yapragindan kagit, posasindan peeling
yapimi ve zeytinden ¢ikan karasuyun zararsiz oldugu diisiiniilmekle beraber gelecekte
bunun arastirilarak karasuyun zararsiz olmasi halinde karasuyu degerlendirebilecekleri
alternatif tirlinler aramaktadir.

o Katilimcilara zeytincilik ile ilgili sorunlar soruldugunda verilen
cevaplar maliyetlerin artmasi, modern zeytin aletlerinin pahalilig1, yetersiz devlet
destegi ve isletmelerin mevsimsel olarak faaliyet gdstermesi iizerine yogunlagmistir.
Bu nedenle isletmeler ek gelir saglayacak faaliyet arayisi igerisindedir.

. Katilimcilara isletmelerin turizm amaglh kullanimina iliskin sorulara
verilen yanitlara gore isletmelerde genel olarak igletme i¢i geziler, zeytinyag: tadimi
ve atlye ¢alismalar1 yaptirilmasina ragmen katilimcilar isletmelerin turizm amagh
kullanimim1  6nemsemektedir ve gelecekte turizm amach farkli faaliyetler
gerceklestirmek istemektedirler.

o Isletmelerin ZTT ne yonelik algilarini ortaya koymaya yonelik sorulara
verilen yanitlara gore isletmeler ZTT nin olumlu etkileri arasinda isgiicii, bolgenin
tanitim1 ve ekonomik gelir saglayacagi ve marka imajlarim1 giiglendirecegi yoniinde
olurken, olumsuz higbir etkisinin olacagi diisiinlilmemektedir.

. Isletmelerin ZTT kapsaminda diizenlenecek workshoplara, festivallere
vb. etkinliklere katilim isteklerine yonelik sorulara etkinlik, festival gibi faaliyetlerin
bolgenin tanitimin1 yapacagi ve gelir saglayacagi igin katilim saglamak istediklerini

ve maddi manevi her tiirlii destegi vereceklerini belirtmislerdir. Ayrica katilimcilar tur
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acentalar1 ile ig birligi yaparak isletmelerini turizm amagli kullanmak istediklerini
belirtmislerdir.

. Isletmelerin ZTT ne verecekleri destekleri ortaya koymaya yonelik
sorulara verilen yanitlara gore isletmelerin bazilar1 zeytin terapi kdyii ve zeytin terapi
akademisinde kurucu isletme bazilar1 ise paydas olmak istemekle beraber isletmelerin
cogunlugu ZTT ne yatirnm yapmak istemektedir.

. Katilimcilara ZTT kapsaminda gelecekte yapilmasi planlanan
faaliyetlerini ortaya koymaya yonelik sorulara verilen yanitlara gore isletmeler ZTT
kapsaminda gelecekte faaliyetlerini ¢gesitlendirerek miize, restoran ve egitim akademisi
yapmak istediklerini belirtmislerdir. Ayrica isletmelerde turizm ve konaklama amagh

kullanima uygun acik alanlar, tarihi bina ve zeytinlik manzarali yapilar mevcuttur.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Bu arastirmada Bahadinli kdyiiniin ZTT potansiyeli ortaya ¢ikarilarak kdy
muhtar1 ve zeytinyagi isletme sahiplerinin ZTT ne bakis acilari, gergeklestirilebilecek
faaliyetler, destek ve katkilarini belirlemek amaclanmistir. Bu baglamda Bahadinli kdy
mubhtari ile yapilan goriigmeden elde edilen bulgulara goére Madra Dagi’nda yer alan
Adadag1 simirlari igerisinde bulunan Bahadinli kdyiiniin ana ve neredeyse tek ge¢im
kaynag1 zeytincilik olmakla birlikte koyde zeytin ve zeytinyagi ticaretinin tarihi
Osmanli Imparatorlugu’na dayanmaktadir. Adadagi mevkiindeki zeytinlerden elde
edilen zeytinyagi, Osmanli Imparatorlugu’nda kandil yakiti olarak kullamlmistir.
Adadag1 mevkiindeki ilk zeytin agaglarinin Rumlar tarafindan dikildigi bilinmekle
birlikte koy igerisindeki diger zeytin agaglari 1910 yilindan sonra dikilmistir.
Bahadinli’da bulunan tarihi zeytin ve zeytinyagi liretim arag ve geregleri, kdyde

zeytinyagi Uretiminin asirlar 6ncesine dayandigini gostermektedir.

Koy muhtar1 ve isletme sahipleri tarafindan koy ile ilgili temel sorunlar,
zeytincilik ile ilgili sorunlar, kamusal sorunlar/eksiklikler ve turizm alanindaki
eksikler olarak birgok sorun ve eksik belirtilmistir. Maliyetlerin artis1 zeytinciligin
onundeki en blylk engel olarak belirtilmekle birlikte, Madra Dagi’nda
gerceklestirilen altin madeni sonrasinda zeytinliklerin kuruma ve yok olma riski,
yetersiz devlet destegi, 2014 yilinda yiiriirliige giren Biiyiiksehir yasasi ile birlikte
muhtarliga ait ‘Avariz’ adi1 verilen zeytin agaclarinin biiyiiksehir belediyesi tarafindan
toplanip elde edilen gelirin belediyeye ait olmasinin kdyde gerceklestirilmek istenen
faaliyetler ve sorunlarin ¢6ziimiinii geciktirerek girisimciligi 6ldiirdiigii, koy icerisinde
herhangi bir konaklama ve yeme-igme isletmesi bulunmamasi kdyde turizmin
gelistirilebilmesi agisindan koyiin gelisiminin Oniindeki en biiylik sorunlar arasinda
yer almaktadir. Bahadinli kdylinde tarihi degirmenler, magara, gézetleme kulesi gibi
dogal, tarihi ve kiiltiirel degere sahip yapilar ve dere kenarinin kamp, piknik ve mesire
yeri olarak kullanilmasi1 kdyde kiiltiirel, tarihi yapilar ve turizm amagh kullanilabilecek

alanlar oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
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Koy muhtar1 ve igletme sahiplerinden elde edilen bulgulara gore koyde
atalardan miras kalan zeytin ve zeytinyaginin halk hekimligindeki kullanimlari, zeytin,
zeytinyagi, zeytin agaci ve dali ile ilgili ritliel ve inaniglarin mevcudiyeti, zeytinyagh
yoresel yemekler, zeytinciligi ait tas bask1 sistemler, tarihi kiipler, siriklar, kozak tasi
vb. zeytincilik envanterlerine sahiplik diizeyi sonucunda Bahadinli kdytliniin ZTT

potansiyeline sahip oldugu sonucuna ulasilmistir.

Koy muhtar1 ve isletme sahiplerinden elde edilen bulgulara gore ZTT ne kars1
olumsuz bir bakis acis1 olmamakla birlikte, olumlu bakis ac¢ilari arasinda kdyiin
tanitimma katki saglayacagi, imajim1 ve ekonomisi giiclendirecegi, istihdam
saglanarak gociin Onlenebilecegi sonuglarina ulasiimistir. Isletmelerin  ZTT
kapsaminda turistik faaliyetler gerceklestirmek istemeleri, acentalar ile is birligi,
workshop (atdlye caligmasi) ve festivallere katilim saglamak istemeleri, zeytin terapi
koyili ve zeytin terapi akademisinde kurucu ve paydas olmak istemeleri ile Olea
Therapia Festa’y1 uygulayici ve paydas isletme olmak istemeleri sonucunda bolgede
ZTT nin gelistirilmek istenerek, gergeklestirilecek faaliyetlere destek verilerek katilim
saglanacagi sonucuna ulasilmistir. Bahadinli kodylinde geg¢miste ve glinlimiizde
gerceklestirilen etkinliklere baktigimizda gezek gelenegi, li¢ giin ii¢ gece diigiinler,
koy hayri gibi faaliyetler koytin kiiltiirel zenginliginin ve yerel halkin festival, senlik
gibi faaliyetlere katilim saglayarak onem verdigini gostermektedir. Ayrica koy
muhtar1 ve isletme sahiplerinin Olea Therapia Festa’ ya olumlu bakis agilar1 ve
diizenlenmesini istemeleri, biitiin kdy halkinin bu festivale destek verecegi inancina

sahip olduklarini diisiindiiklerini géstermektedir.

Sonu¢ olarak Bahadinli kdyiinde zeytin terapi turizmi potansiyelinin
bulundugu, muhtarin ve zeytinyagi isletmelerinin zeytin terapi turizminin gelisimine
destek olacaklar1 ve zeytin terapi turizmi ile kdyiin hem ekonomisinin hem de imajinin
giiclenecegine yonelik olumlu diislincelere sahip olduklar1 tespit edilmistir. Elde
edilen bulgular Bahadinli’da ZTT gelisimi ile ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yagamiyla

0zgiin bir destinasyona doniistiiriilebilecegini gostermektedir.

5.2. Tartisma

Bu aragtirmada zeytin ve zeytinyaginin giizellik, kozmetik, saglik ve saglikli
yasam amacli kullanimlarina da yer veren, yeni bir kavram olarak ZTT kavraminin

bilimsel literatiire kazandirilmasi1 amaglanmistir. Bu kapsamda arastirmada Bahadinl
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kdyii muhtar ve koyde faaliyet gosteren zeytinyagi isletmeleri sahipleri ile goriismeler
gerceklestirilmistir. Bu goriismeler sonucunda Bahadinli koyii muhtart ve zeytinyagi
isletmesi sahiplerinin zeytin terapi turizmine bakis acisi, saglayacaklar1 katkilar ve
bolgede gerceklestirilebilecek ZTT faaliyetleri belirlenmistir. Arastirma sonucunda
Bahadinli  k@yldnun SWOT analizi ile ZTT potansiyeli ortaya konulmasi

amaglanmstir.

Millan, Hidalgo ve Fuentes (2015)’de yaptiklari ¢alismada Endiiliis Ispanya’da
zeytincilik bolgelerinde gerceklestirilen zeytinyagi turizmi faaliyetlerinin kirsal ve
bolgesel kalkinmaya etkilerini SWOT Analizi yontemi ile degerlendirmiglerdir.
Sanchez ve Ortega, (2016) ise Ispanya’da yapmis olduklari calismada zeytinyagi
turizmini ekonomik, peyzaj boyutlariyla incelemis olup zeytinin kultirel miras
degerini ortaya koymuslardir. Bu ¢aligmada ise bdlgenin zeytin, zeytinyagi, zeytin
terapi turizmi potansiyeli, SWOT analizi ile ortaya konularak sosyal, toplumsal

ekonomik ve kulttrel boyutlariyla incelenmistir.

Millan, Fuentes ve Hidalgo (2017)’da Endiiliis (ispanya)’da yaptiklar:
calismada bolgenin zeytinyagi turizmi kapsamindaki mevcut durumunu inceleyerek,
zeytinyagi sirketleri ile goriismeler yapmis ve bolgede zeytinyagi turizminin
gelistirilmesine katilim diizeyleri incelenmistir. Arastirma sonucunda ise isletmelerin
zeytinyag turizminin gelisimine katilim diizeyleri %50°nin altindayken, bu ¢alismada
zeytinyagi isletmeleri ile yapilan gériismeler sonucunda bdlgede zeytin, zeytinyagi ve
zeytin terapi turizminin gelistirilmesi igin katilim diizeyinin yiiksek seviyede oldugu

ortaya konulmustur.

5.3. Oneriler

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore, Bahadinli’da ZTT nin ve ZTT
faaliyetlerinin uygulanmasi ve gelisimi ile ilgili paydaslara, yerel halka, girisimcilere

ve arastirmacilara yonelik bir¢ok oneri sunulmustur:
Paydaslara Yonelik Oneriler

. Kamu/6zel kurum ve kuruluslar, igletmeler ve Sivil Toplum Kuruluslari
(STK) gibi tiim paydaslar tarafindan Bahadinli’da ZTT potansiyeli degerlendirilerek
turizm arzina yonelik alt yap1 ve listyap1 calismalari ivedilikle baglatilmalidir.
. Yerel halkinda dahil oldugu tiim paydaslarin katilimiyla Bahadinli’da
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Zeytin Terapi Koyii ve/veya Zeytin Terapi Kamp1 ve Zeytin Terapi Akademisi i¢in bir
proje hazirlanarak ulusal ve uluslararasi nitelikteki ¢agrili projelere bagvuru yapilmali
ve kabul edildikten sonra yuruattlmeli

. Zeytin Dostu Koy unvani i¢in ¢alismalar yapilmalidir.

. Koyde zeytin ve zeytinyagi saglik merkezleri, akademileri ve enstitiileri
acilarak zeytin ve zeytinyaginin halk hekimligi ve geleneksel tiptaki kullanimlar
turistlere uygulamali olarak 6gretilebilir.

o Zeytin Terapi Festivali (Olea Therapia Festa) diizenlenmesi ve
uluslararasi nitelik kazanmasi i¢in tiim paydaslarin temsilinde bir komisyon kurulmali.

o Festivalde veya festival disinda duzenlenmek Uzere zeytin, zeytinyagi
ve zeytin terapi ile ilgili yenilikei, farkli, bilgi verici ve egitici unsurlar tagiyan yaratici
atolye caligmalar1 gerceklestirilerek, zeytin, zeytinyagr ve zeytin terapi temali
etkinlikler (zeytin kdyii senlikleri, zeytin hasat gunleri, zeytinli sanat bienali, gonillu
zeytin isleme kutlamalar1 vb.) dlizenlenmelidir.

o ZTT kapsaminda Dedekaya ve Inkaya magarasina tirmams, kampl
gokylizii izleme ve seyir etkinlikleri i¢in altyap1 ¢caligmalar1 baslatilarak, bu alanlarda

konaklama imkani1 saglanabilir ve turizme kazandirilabilir.

o Koyde kamp ve karavan alanlar1 belirlenerek dus, wc gibi olanaklar
saglanmalidir.
J ZTT kapsaminda Adadagi mevki zeytin banyosu, zeytin gezintisi,

hiking, trekking, bisiklet, gokyuzl izleme vb. faaliyetlerin yiiriitiildiigii rotalarda
merkez olarak turizmde one ¢ikarilmalidir.

o Siirdiiriilebilir turizm ilkesi dogrultusunda zeytin, zeytinyagi ve zeytin
terapi temali rotalar (doga ylriiylisii, bisiklet, zeytin gezintisi, zeytin banyosu,
terapOtik zeytin manzarasi) olusturulmali ve uygulanmali,

o Efe vd., 2011 tarafindan belirlenen Bahadinli’da bulunan tarihi agaclar
(Dedekaya Kizilgami, Bahadinli Fistik Cami 1, Bahadinli Fistik Cami 2, Bahadinli
Cinar1, Kuyubasi Cinari) igin anit agaglar rotasi belirlenebilir.

J Celik Uguz ve Ataman 2021 tarafindan belirtilen Bahadinli kdyiinden
gecen Kirtik/Organik Tarim Rotasi, Calli/Yamag Evler Rotas1 ve Karadere ve Gizle
Yaylas1 Bisiklet Rotasi aktif hale getirilebilir.

. Tarihi tas baski sistemi, pirina yolu, kozak tas1 ve tarihi zeytincilik arag

ve gerecglerine sahip Mustafa Sami Yagci fabrikasi miize yapilmalidir.
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J Zeytinyag1 fabrikalarinda bulunan eski ara¢ ve geregler i¢in zeytinyagi
galerileri agilmali.

J Koy kahvehanesinin altindaki diikkanlar, zeytin ve zeytinyagi ile ilgili
tiriinleri lireten ve satan girisimcilere ve 6zellikle kadin girisimcilere tahsis edilmeli,

J Kooperatife ait olan zeytinyagi fabrikasinin bahgesine zeytin temali kdy
kahvalt1 salonu agilmalidir.

Yerel Halka Yonelik Oneriler

. Yerel halkin ek gelir saglamasi i¢in bdlgede ev pansiyonculugu
gelistirilmelidir.
o Koy kadinlar tarafindan Bahadinli Zeytin Kooperatifi kurulmasi i¢in

destek verilmelidir.

Girisimcilere Yonelik Oneriler

o Zeytin ve zeytinyagi satis magazasi (oleoteca) agilarak bolgesel
iiriinlerinin  satis1  gerceklestirilebilir. Internet ortaminda da satis yapilmasi
onerilmektedir.

o ZTT kapsaminda Korfez ve Adadagi manzarasina sahip Gran tepedeki
kahvalti salonu aktif hale getirilebilir.

) Bahadinli’da dinlence, eglence, beslenme, macera gibi turistik
hizmetlerin sunulmasi i¢in turizme yatirim yapilmali ve turizm isletmeleri (butik otel,
pansiyon, restoran, kafe, muze, kahvalti salonu) kurulmali ve 6zendirilmelidir.

Gelecek Arastirmalara Yonelik Oneriler

o Gelecek arastirmalarda yerel halka ve paydaglara yonelik goriisme
sorular1 eklenerek caligmalar yapilabilir.

J Gelecek arastirmalarda orneklem genisletilerek daha fazla zeytinyagi

isletmesine sahip kirsal alanlarda arastirmalar gerceklestirilebilir.
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APwbhE

10.

11.

12

EKLER

EK 1: isletme Gériisme Sorular:
Kisisel Bilgiler

Cinsiyetiniz:

Yasiniz:

Egitim Durumu:

Isletmedeki Gorevi:

Isletmede Calisilan Siire:
Goriisme Sorulari

Isletmeniz kag yildir faaliyetini siirdiirmektedir?

Isletmenizin kurulus amaci ve dykiiniiz nedir?

Isletmeniz hangi dénemlerde faaliyet gostermektedir?

Zeytin agaci sayiniz, toplam araziniz, liretim alan1 ve ¢alisma kapasiteniz ne
kadardir? Zeytin, zeytinyagi (yakit, posa, geri doniisiim) ve diger iiretim
(hediyelik esya) faaliyetleri gesitleri nelerdir? Isletmenizde sizden baska kisiler
calistyor mu? Calisiyorsa sayist nedir?

Uriinlerinizi kendiniz mi {iretiyorsunuz, disaridan m1 temin ediyorsunuz?
Uretim yontemleriniz (toplama, isleme ve depolama) geleneksel yontem,
modern yontem veya karma yontem mi agiklayimiz?

Bu yontemler hakkindaki diisiinceleriniz nedir?

Turizm igin hangi yéntemi ne amagla kullanirsiniz? (Or. Modern ydntemi
ticaret amagli, geleneksel yontemi turizm i¢in vb.) Ve bu yontemleri hangi
asamada turistlerle hangi paylagmak ister misiniz? (toplama, iiretim, zeytin
bakim ve onarimi, tadim, satis, budama vb.)

Stirdiiriilebilirlik dogrultusunda neler yapmaktasiniz? (Koruma, kullanma ve
kimliklendirme) Siirdiiriilebilir kalkinma ve siirdiiriilebilir turizm i¢in zeytin
ve turizm nasil gelistirilmelidir? (Kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik agidan
degerlendiriniz)

Yerel halkla 15 birligi igerisinde misiniz? Faaliyetlerinizden haberdarlar mi1?
Personel ihtiyacinizi kdyden mi digaridan mi1 temin etmektesiniz?

Zeytin turizmi kapsaminda ne tiir hizmetler sunmaktasiniz agiklayiniz? Zeytin
turizmi kapsaminda ne gibi iyilestirmeler yapilmalidir?

Sizce bolgemiz ve iilkemiz i¢in en temel sorun nedir? isletmenizdeki temel
sorun ve/ veya sorunlarla ilgili midir?

Isletmenizde zeytin ve turizmi ile iliskilendirebilecegimiz turizm faaliyetleri
var midir?

. Isletmenize zeytin ile ilgili turizm faaliyetleri i¢in turist geldiginde ne tiir

faaliyetler yaptirirsiniz? (Fabrika / Atolye / Yaghane / Galeri ziyaretleri,
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Gezinti, Yiiriiyiis, Zeytin hasadina katilim, Zeytin ve zeytinyagi tadimi,
zeytinyag1 lretimine katilim, Zeytinyagh yoresel lezzetler tadimi, Festival ve
senlikler, vb.)

Zeytin terapi turizmi hangi turizm tiirleri ile iligkilendirilebilir? (Kirsal
Turizm, Tarim Turizmi, Eko Turizm, Gastronomi turizmi (kiiltiir, tadim ve
yemek), Saglik Turizmi, Biitiinsel turizm (sessizlik, huzur, inziva ve sifa),
Saglikli Yasam Turizmi (Wellness),Ekoloji Temelli Saglik Turizmi (Eco
Wellness) Kiltur / Kalturel Miras Turizmi (mize, galeri, yerel mimaride
konaklama, yeme-igcme, rota), Endistriyel Miras Turizmi ( fabrika,
yaghaneler ve atolye imalathanelerine ziyaret), Sanat Turizmi (zeytin ile ilgili
sanat eserleri liretimi, sanat atolyeleri ve hediyelik esya, Giizellik turizmi
(zeytin ve zeytinyagi icerikli bakim ve giizellik iirtinlerinin kullanimzi),
Mutluluk turizmi, Doga Turizmi (Zeytinlikler icerisinde yiiriiyiis, bisiklet,
kamp vb.), Manzara Turizmi (manzara ve zeytin bahceleri) vb. ve Zeytin
Terapi Turizmi Rotalari, Zeytin Terapi Festivali ( Olea Therapia Festa)
Zeytin ile sanat arasindaki iliskiyi nasil yorumlarsiniz? (Van Gogh’un
Zeytin agaclari resmi, Zeytin konulu filmler (Or. 2012 yilinda yaymlanan
Zeytin adh filmde “Olive” bir ¢ocugun savasin ortasinda babasinin
amisina Filistin’deki koyiine bir zeytin fidan gotiirme ve dikme ¢abasini
konu ahyor), Siir (Or. Fikret Turhan Siiri Bir.../ Zeytin agacu.. /
ekmeliyim Ki.../ Bin y1l.../ yasasin diye...) Dizi, Tiyatro, Kitap, zeytin
konulu belgesel, zeytin tasarimli heykel vb. / Bolgenizde bu tiir sanatsal
faaliyetlerin yer almasini ister misiniz?

Isletmenizde zeytin ile ilgili yapilan ya da yapilmasi planlanan sanatsal
faaliyetler var midir? (Galeri, Sergi, Atdlye Calismalari, El Sanatlari,
Kozmetik vb.)

Sizce ZTT imaj1 markanmiz1 giiglendirir mi?

Zeytin, Zeytinyag1 ve Zeytincilik ile ilgili workshoplar yapilsa katilir
misiniz?

Olea Therapia Festa yapilsa katilir misini1z? Katilirsaniz ne tiir katkilar
saglarsiniz? (Destek, Katki, Fayda)

ZTT i¢in yatirim yapar misiniz? Yaparsaniz bu yatirimlar neler olur? ZTT ni1
uygulayan igletmeci olmak ister misiniz?

Isletmenizde ZTT kapsaminda tur acentalar ile isbirligi yapmak ister
misiniz?

Isletmenizde zeytin terapi turizminin gelisimine katki saglamak icin neler
yapilabilir?

Zeytin agac1 ve yapragi ile yapilan mevcut geri doniislim, atik
yonetimi/degerlendirilmesi gibi faaliyetleri ya da gelecekte yapilmasi
planlanan faaliyetler var midir? Varsa nelerdir?

Zeytin, zeytincilik, zeytin kaltlrd, zeytine ait tum faaliyetler ve zeytin terapi
turizmi dogal, kiiltiirel ve cevresel kaynaklar iizerindeki etkileri ve ekonomik
katkis1 nelerdir? (Olumlu ve olumsuz)

ZTT devlet ve diger kurumlar tarafindan tesvik edilmeli ve desteklenmeli
midir?
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25. Zeytin terapi turizmi faaliyetlerinin gelisimini katki saglayarak zeytin terapi
koyl ve zeytin terapi akademisini siz mi kurmak istersiniz yoksa paydas mi1
olmak istersiniz?

EK 2: Koy Muhtar1 Goriisme Sorulari
BAHADINLI KOYU GENEL BiLGI FORMU
LI : BALIKESIR

ILCESI : BURHANIYE

KOY : BAHADINLI KOYU

Tarih:..../...... /2022

1.K&yiiniiziin tarihini kisaca anlatir misimiz? (ilk kurulus y1l1, kurucularm nereden
geldigi, gelis nedenleri, kdyiin simdiki ahalisinin ne zaman ve nereden geldigi vb.)

2.Koyiiniizlin yerlesim yapilanmasi nasildir?
o Tek mahalleli 0 Cok mabhalleli

3. Asagidaki tabloyu kdyde bulunan konut sayilarina gére doldurunuz.

KULLANIMA GORE KONUTLAR SAYI
Y oresel mimariye sahip siirekli kullanilan konut

Y oresel mimariye sahip olmayan siirekli kullanilan konut

Y oresel mimariye sahip sadece yazin kullanilan konut

Yoresel mimariye sahip olmayan sadece yazin kullanilan konut
Ikincil Konut

Kullanilmayan/Atil konut

Restore edilen konut

Modern mimariye sahip konut

Yenilik¢i ve ekolok tasarimli konut

Iyilestirme yapilan konut

TOPLAM

4. Asagidaki tabloyu kdyde bulunan hane halki sayilarina gore doldurunuz.

Hane halki sayisi

Son on yilda disaridan gelip kdyiiniize yerlesen hane halki sayisi

Son on yilda kdylinlizden ayrilan hane halki sayisi

Son on yilda kdyiiniizden ayrilip daha sonra donen hane halki sayisi

Koytiniizdeki yaslt niifus sayis1 ( 60 yas ve iizeri)

Koyiinlizdeki geng niifus sayisi (18 yas ve lizeri)

Zeytincilik faaliyetinde bulunan hane halki sayisi
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5. 2021 tiretim yilinda kdy (muhtarlik) arazisinin kullanilis bi¢imini belirtiniz.

Arazinin Kullanihs Bi¢imi Toplam (Dekar)

Tarim arazisi (Meyve, Sebze, Tahil {iriinleri)

Zeytin Arazisi

Yapilasma ve Turizm alani

Otlak (mera) arazisi

Koruluk ve orman arazisi (fundalik ve makilik dahil).)
Tarima elverigsiz arazi (taslik, bataklik, ¢corak arazi vb.
Zeytin agaci sayisi

Anitsal Zeytin Agac ve Agaclari

Zeytin dis1 agag tiirleri

0 | Diger agag tiirleri ve Anitsal Agac ve agaclar
TOPLAM

P |O|0 N0 WIN|F

6. Koyliniiziin zeytin agaci ve zeytin arazisi varliginda 10-15 y1l 6ncesine gore bir
degisme var m1? Arttt mi, azaldi m1?

7. Koyde tarihi yapi/eser var mi1? Varsa neler oldugunu belirtiniz. (Fabrikalar,
Degirmenler, Misafirhaneler, Dini Yapilar, Hamam, Karakol vb.)

O Var
o Yok

8. Asagidaki alt yapi tesislerinden hangileri kdyde mevcuttur? (Birden fazla secenek
isaretlenebilir)

o Igme suyu o Elektrik o Posta-telefon
0 Sulama suyu (Dere, Kuyu, Membaa, Yagmur biriktirme, Dsi agiklayiniz)
o Kanalizasyon o Yol o Internet o Diger

9. Koyde asagidaki kamu ve hizmet kuruluslarindan hangileri bulunmaktadir?
(Birden fazla secenek isaretlenebilir)

o [lkdgretim okulu o Lise o Saglik Ocag1
o Postahane o Cami o Koy odas1
o Karakol 0 Mubhtarlik Binasi o Diger

10. Kdyde asagidaki hizmet ve liretim yerlerinden hangileri bulunmaktadir? (Birden
fazla segenek isaretlenebilir)

o Bakkal 0 Su kuyular oZeytinyag1 Fabrikasi ve
Yaghane 0 Marangoz o Demirci ]
Kahvehane

0 Turizm Isletmeciligi (Otel, Kamp, Pansiyon, Lokanta) o Berber
o Mezarlik o Harman Yeri o Diger
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11. Koydeki egitim hizmetinin ne durumdadir?

(Koyde okul var m1? Varsa ne durumdadir? Kag 6grencisi var? Diger kdylerden
egitim i¢in gelen var m1? Varsa hangi koyler ve kag 6grenci? Koyliniizde okul
yoksa, 6grenciler hangi okula gitmektedir? Ulagim nasil saglanmaktadir?

12. Koyde halk egitim kursu, kurs ya da benzeri bir egitici faaliyet var mi1/ yapildi

mi1? Varsa hangi alanda ve kimlere yoneliktir? (Zeytincilik, Hediyelik esya, Tarim,

Ilaglama, Sulama ile ilgili egitimler)

13. K&yiin baslica gelir kaynaklari nelerdir? (Oncelik siras1 vererek 3 secenek

isaretleyiniz)

0 Zeytincilik

0 Ormancilik faaliyetleri

o Ahsap oymaciligi

o Bitkisel iiretim

o Aricilik

0 Tasimacilik

0 Hayvansal iiretim

o El sanatlari

o Diger

o Turizm

o Kira

14. Kdyde kooperatif var mi1? Varsa hangisi oldugunu belirtiniz? (Birden fazla

secenek isaretlenebilir)

o Yok
Kooperatifi

0 Tarimsal Kalkinma Kooperatifi

o Uretim Kooperatifi

o Diger (Zeytin ile ilgili Kooperatif)

g Tarim Kredi Kooperatifi

0 Tarim Satis

o Koy Kalkinma Kooperatifi

0 Sulama Kooperatifi

o Orman Kooperatifi

15. Koyde yetistirilen tarimsal iirlinler 6zellikle Zzytin ne sekilde
degerlendirilmektedir? (Birden fazla isaretleme yapilabilir)

URUNLER

Kooperatiflere

Tulccarlara

Yag
hane

Fabrikalara

Dogrudan
Satig

Oz
Tiketim

Zeytin

Zeytinyagi

Kozmetik
Uriinler
(Sabun,
Sampuan
Vs.)

Bitkisel

Hayvansal

16. Kdyde yetistirilen tarimsal {irlinlerin ve 6zellikle zeytin ve zeytinyag: iiriinlerinin
pazarlama sorunu var mi1? Varsa nedenlerini agiklayiniz?

o Var

o Yok
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17.Koyli, tarimsal faaliyetlerde ve 6zellikle zeytincilik ile ilgili faaliyetlerde
zararlilar i¢in kimyasal ila¢ ve kimyasal giibre/NPK kullanir m1? Tiirli nedir ve
kullanim miktar1 ne kadardir? Giibreleme ve zirai ila¢ kullanim1 konusunda
bilgilendirme ya da kontrol yapiliyor mu?

18. Kdyunuzde bitkisel, hayvansal ve zeytincilik Uretim faaliyetlerinde herhangi bir
kurumdan kredi, katki, yardim ya da destek (teknik ve/ veya bilgi) alintyor mu?
(Bankalar, Tarim Kredi Kooperatifi, Belediye, Ticaret Odasi, Ziraat Odas1, il ya da
Gida ve Hayvancilik Miidiirligii)

19. Kdyiiniiz ve yakin ¢evresinde bulunan tesisler nelerdir? (Birden fazla segenek
isaretlenebilir)

o Kiic¢iik sanayi o Siit Fabrikas1 o Orman Urdnleri (parke vb.)

0 Kiigiik atolye 0 Konaklama tesisleri (Otel, Pansiyon)

O Yiyecek icecek Isletmeleri (Lokanta, Bakkal, Biife) o Yol kenar1 dinlenme
tesisleri 0 Hediyelik esya o Tarimsal tiriinlerin satildig:
diikkanlar O Zeytin ve Zeytinyag1 Fabrikasi/ Yaghane i
Diger

20. Tarimsal ve Zeytincilik iiretim faaliyetlerinde en ¢ok karsilastiginiz sorunlar
nelerdir?

21. Kdyde el sanatlar1 iiretimi 6zellikle zeytin ile ilgili el sanatlar1 tiretimi var mi1? Bu
liretimin satis1 yapiliyor mu?

22. Kdyliniizde tarim ve zeytincilik islerinde is¢iler koyden mi temin ediliyor yoksa
disaridan
mevsimlik is¢i mi geliyor?

23. Zeytin Turizmi, Zeytinyag1 Turizmi ve Zeytin Terapi Turizmi denince ne
anliyorsunuz? Zeytin ile turizm yapilir mi, yapilirsa nasil olur? Olumlu ve olumsuz
yonleri nelerdir?

Olumlu Yonleri

o Koyiin/boélgenin tanitimi ols imkan o Kdyiin imajina katki
saglar

0 Uriin satisina katki saglar o Hizmet ve destekler artar o0 Gengler goc
etmez o Cevrenin korunmasi o Diger

Olumsuz Yonleri

oCevrenin bozulmasi 0 Kotii aliskanliklarin artigi o Gog artar
oYoresel kimligin kaybt 0 Doganin kirlenmesi o Diger

24. Koyiintize gelen turistlerin katildiklar1 dogaya dayali/kiiltiirel amagh aktiviteler
var m1? Varsa nelerdir?

o Yok 0 Doga yiiriiyiisleri yapmak O Bisiklet o Kamp

o Dogadaki hayvan ve bitkileri gozlemlemek o Yerel yemekleri tatmak
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o Tarihi yerleri ziyaret etmek o Dogada spor aktiviteleri yapmak

o Dagcilik o Diger Kiiltiir Turizmi 0 Fabrika ve Degirmen
Ziyareti

25. Koyde disaridan gelen ziyaretgilerin konaklayacagi bir tesis var m1?

o Yok o Otel o Ev pansiyon o Pansiyon
o Cadir Kampi o Karavan Kampi o Diger

26. Koyde disaridan gelen ziyaretgiler i¢in yeme-igme tesisi ve yerleri var m1?

o Lokanta o Biife o Bakkal

0 Mesire alani 0 Cay bahgesi 0 Piknik yeri

27. Kéyde doga yliriiyiisii rotalari, bisiklet rotalar1 yada alternatif rotalar (derede
balik tutmak, y1ldiz izleme, bitki inceleme, kus gézlemciligi, bitki ve mantar
toplama, sifali otlar) ve bunlara koyden rehberlik yapacak bilgili kisiler var midir?

28. Yeme- icme, rehberlik ve zeytin turizmi ile ilgili bir kurs ya da egitim faaliyeti
olsa kodyiiniizden katilan olur mu?

29. Koyde geleneksel olarak diizenlenen faaliyetler var m1 (senlik, festival, spor
etkinlikleri, dayanigma giinleri vb.)? Varsa nelerdir? Hangi zamanlarda
diizenlenmektedir ve katilim diizeyi nasildir?

30. Diigiin, cenaze, mevlit gibi 6zel giinlerde kullanilacak ortak alanlar var mi1?

31. Koyilinlze 6zgu gelenek ve gorenekleriniz nelerdir? Bu gelenek ve
goreneklerinizden unutulmus ya da unutulmaya yiiz tutmus olanlar var midir?
Agiklayiniz.

32. Kdoyiiniize 6zgli yerel yemekler var midir? Varsa nelerdir?

33. Koyliniize 6zgii yerel kiyafetler (giyim, kusam, el dokumalari, hali, kilim, heybe)
var midir? Gilinlimiizde kullanilmakta midir? Aciklayiniz.

34. Koyitinilizde 6nemli tarihi kisiler, kiiltiirel kimligi ile bilinen ve ileri gelen bilir
kisiler var midir? Eger varsa bu kisiler kimlerdir a¢iklayimiz?

35. Sizce kdyliniize 6zgii en 6nemli deger/degerler nelerdir?

36. Kdyiiniizde ve civarinda yasadigini bildiginiz yaban hayvanlari var mi1? Varsa
hangi tiirler oldugunu belirtiniz

37. Kdyiiniizde ve civarinda bitki ve sifali bitkiler, mantar gesitleri, sifali otlar, vb.
var m1? Varsa hangi tiirler oldugunu belirtiniz

38. Koylinilizde ve yakin ¢evresinde agagida belirtilen dogal/kiiltiirel yapilar ve/veya
rekreasyonel aktivitelerden hangileri bulunmaktadir?

Bulundugu/Yapildig: Yoresel Adi
MevKi

Magaralar / Vadiler
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Selaleler / Baraj

Kanyonlar / Dere

Yaylalar

Piknik ve mesire yerleri

Onemli doga olaylari

Arkeolojik alanlar

Tarihsel degerler

Organik tarim alanlari

Yerel yemekler

Trekking parkurlar /
Bisiklet Rotalar1

Festivaller / Senlik /
Kutlamalar

Diger

39. Sizce zeytin turizmi, zeytinyag1 turizmi, zeytin terapi turizmi, kdy halki i¢in
alternatif bir ge¢im kaynag olabilir mi?

40. Sizce Zeytin Koy veya Zeytin Terapi KOy unvani almak ister misiniz? Eger
alirsaniz koyliniiz nasil bir gelisim gdsterir?

41. Bu unvan ile turizm ve zeytin birlesince go¢ verme ve go¢ alma durumunuz ne
olur?

42. Zeytin isletmeleriniz var m1? (Fabrika, Yaghane, Atdlye,)

43. Zeytin ile ilgili faaliyetlerde Geleneksel Ydntem ve modern yontemlerden
hangilerini kullantyorsunuz? (Zeytin yag: teknikleri, zeytin toplama teknikleri)

44. Zeytin ve Zeytincilik ile ilgili arag-geregler nelerdir? (Yetistiricilikten toplamaya,
iriinden satisa ve sunuma kadarki tiim arag-gerecler) (Varsa fotograf ¢cekilmelidir)

45. Zeytin ve zeytinyagi ile hazirlanan gida tirtinleri (Zeytinyagh yemekler,
icecekler, vb, ) ve gida tiriinleri disinda hazirlanan iiriinler nelerdir? Hediyelik esya,
vb.)

46. Zeytine ait 6zIi sozler, deyimler, tiirkiiler, Ata sozleri, hikayeler, masallar, siirler,
Oykiiler var midir? Varsa nelerdir?

47. Zeytin ve zeytinyaginin agactan sofraya kadar olan siireci hakkinda ne
diistiniiyorsunuz? (Sifalar1, Faydalari, Olumsuzluklar)

48. Zeytin Terapi Festivali diizenlenirse yerel halk bunu bir senligi doniistiirerek
maddi bir gelir elde eder mi? Festivale ne tiir katkilar saglar?

49. Sizce koy halki zeytin ve zeytin terapi turizminden gelir elde etmek amaciyla
asagidaki faaliyetlerin hangilerini yapmak ister? (Oncelik siras1 vererek 3 secenek
isaretleyiniz)

o Higbiri 0 Ev pansiyonculugu veya benzeri konaklama
hizmetleri
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o Rehberlik hizmetleri o Geleneksel yemeklerin hazirlanmasi ve satigi

0 Zeytin Terapi Turistlerine yonelik organik {iriin yetistirme ve/veya satig hizmetleri
0 Hobi bahgeciligi T1bbi bitki ve aroma yetistiriciligi

o Diger

50. Sizce koyiiniiziin en temel problemleri nelerdir? (Oncelik siras1 vererek 3
segenek isaretleyiniz)

oissizlik oYangin o Gog o Okul
olmamasi/yetersizligi

oSaglik ocagi olmamasi/yetersizligi o Iletisim problemleri 0 Kuraklik
0 Ulasim problemleri 0 Atiklardan kaynaklanan c¢evre kirliligi

o Altyapi problemleri o Diger

51. Evsel atiklariniz1 nasil bertaraf ediyorsunuz? Geri doniisiim, yenilenebilir enerji
(Riizgar, Glines vb.), Aritma tesisi, Kompost {iretim, yagmur suyu uygulamalari
yapmakta misiniz?

52. Kdyiiniizde sel, deprem, toprak kaymasi vb. dogal olaylar yasandi mi1?
Yasandiysa hangi y1l ya da donemlerde yaganmistir?

53. Cevre kirliligi ( Su, Hava, Toprak, Ses, Giiriiltii) mevcut mudur?

54. Kdyiiniizde yeralti suyu ya da maden kaynaklar1 var midir? Durumlar1 hakkinda
bilgi veriniz?

55. Sizce koyiiniiz nasil kalkinir? (Oncelik sirasi vererek 3 segenek isaretleyiniz)
oTurizm ve zeytin turizmi faaliyetleri ile ois olanaklarinin artirilmasiyla

o Bitkisel iiretimle/organik tarim faaliyetleriyle oOrmancilik faaliyetleriyle
o Hayvansal iiretimle O Zeytincilik faaliyetleri

oAltyap1 ve ulagim problemlerinin ¢oziilmesiyle

oSaglik ve egitim ile ilgili olanaksizliklarin giderilmesiyle

aoDiger

56. Kalkinma konusunda yerel ve merkezi yonetimlerden ne beklersiniz?

57. Siz neler yapabilirsiniz?

58. Koylinlizde kadinlarin zeytin ile ilgili faaliyetler disinda yaptiklari isler var
midir? Varsa nelerdir? (Hali, kilim tezgah, el sanatlar vb.)

59. Koyiiniizde simdiye kadar kadinlara ve ¢cocuklara yonelik bir egitim / kurs
calismasi yapildi m1? Yapildiysa, kurs hangi kisi ya da kurum tarafindan diizenlendi?
Ne zaman diizenlendi? Hangi konularda? Kag kisi katildi1?
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60. Kdyiiniizde tarimsal iiretimde Imece ve Ortak ¢alismalar var mi? Varsa nasil
isler? Zeytin hasadinda bu ¢alismalar1 nasil yapmaktasiniz?

61. Koyiiniizde zeytin ve zeytinyagi ticaretinin tarihi nedir?

62. Koyiiniizde iiretilen zeytinyagi Osmanli Imparatorlugu’na kandil yag1 / sofralik
yag olarak kullanilmig midir?

63. Kdyiinlizde gecmisten glinlimiize uzanan geleneksel zeytin kiiltiirii var midir?

64. Koyiiniizde zeytin ile ilgili ritiieller ve inaniglar var midir? Varsa nelerdir?
(Zeytin, zeytin dali, zeytin yapragi, zeytin agaci, zeytin tarlasi vb.)

65. Zeytin agaci, zeytin dali gibi maddeleri yakit olarak kullanmakta misiniz?
Kullaniyorsaniz bunlar nelerdir agiklayiniz?

66. Zeytin ve Zeytinyag uriinlerini nasil depolay1p, saklamaktasiniz? Geleneksel
yontemleriniz var m1? Varsa nelerdir?

67. Zeytinin yagam tarziniz lizerinde etkisi var midir? Varsa nelerdir?

68. Atalarmizdan 6grendiginiz zeytin ve zeytinyagi ile yapilan geleneksel tedavi ve
sifa yontemleri var midir? Varsa nelerdir?
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