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ONSOZ

Gecmisten giiniimiize yasanan gelismelerle birlikte tiiketim kiiltiirii ve kavrami
farklilagmis ve olgunlagmistir. Gegmiste hep daha fazlasini isteme ve doyumsuzluk
davraniglar1 toplumsal bir problem olarak kabul edilirken giiniimiizde bu durum
siradan kabul edilmektedir. Bu durum var olan sosyo-ekonomik diizenin devamliligi
icin gerekli goriliir. Bu kiiltlirel diizen inanglarimizi, degerlerimizi, kimliklerimizi
kendi degiskenlikleri igerisinde tek bir yerde birlestirmektedir. Dongilisellik igerisinde
hep yeniyi arayis cabamiz ise vitrinlerde yer bulur. Tiiketim kiiltiiniin gostergesi olan
vitrinler zamanla sanat alaninda da malzeme olarak kullanilmaya baslanmis bdylece

ifade bigimine donlismiistir.

Gergeklestirdigim bu ¢alisma siirecinde gosterdigi yol ve katkilari igin
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OZET

TUKETIM KULTURU BAGLAMINDA VITRIN OLARAK SANAT

UNAL, Zeynep
Yiiksek Lisans Tezi, Resim Anasanat Dal
Tez Damismani: Do¢. Dr. Duygu SABANCILAR ISTIN

2023, 92 Sayfa

19. ylizyilda yasanan sanayi devriminden itibaren giiniimiize dek gelisim
saglayan tiiketim kiiltiirii reklamlarin kullandig kitle iletisim araglart ile birgok kitleye
ulagmis ve Kitleleri etkisi altina almay1 basarmistir. Tiiketim olgusu artik belirli bir
sinifa statii ve kimlik vaat eder durumuna gelmistir. Endiistriyel gelisime bagli olarak
modern tiikketim; sehirler, marketler ve vitrinlerde kendine yer bulmustur. Reklamin
dilini kullanan vitrinler bu durumu destekler niteliktedir. Vitrinler doneminin kiilt
eserlerinin sergilendigi alanlar olarak karsimiza ¢ikar. Her ¢agi temsil eden kiiltiirel
kodlar, o dénemin vitrinlerinde kendine yer bulur. Vitrinler, ¢aginin gostergelerinin
sergilendigi alanlardir ve kiiltlirel hafizada 6nemli yer tasir. Tiikketimi, kendi sorunsali
haline getiren birgok sanatg1 vitrinleri hem kavramsal ve bigimsel olarak ele alarak
eserlerinin konusu yapmig hem de vitrinleri bir sergileme alani olarak kullanmis ve bu

durumu irdelemislerdir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, Tiiketim Kiiltiirii, Popiiler Kiiltiir, Vitrin



ABSTRACT

ART AS SHOWCASE IN THE CONTEXT OF CONSUMPTION CULTURE

UNAL, Zeynep
Master Thesis, Painting Department
Supervisor:Assist. Prof. Dr. Duygu SABANCILAR ISTIN

2023, 92 Pages

Consumption culture, which has developed since the industrial revolution in the
19th century, has reached and influenced many masses with the mass media used by
advertisements. The phenomenon of consumption now has become the state of
promise status and identity to a particular class. Modern consumption due to industrial
development; It has found its place in cities, markets and showcases. The showcases
using the language of the advertisement support this situation. Showcases appear as
areas where the cult works of the period are exhibited. Cultural codes representing
every age find their place in the showcases of that period. Showcases are areas where
the signs of the age are exhibited and have an important place in cultural memory.
Many artists who have made consumption their own problematic, have made the
showcases the subject of their works by considering them both conceptually and
formally, and have used the showcases as an exhibition area and examined this

situation.

Keywords: Consumption, Consumption Culture, Popular Culture, Showcase
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1. GIRIS

19. yiizyilda yasanan Sanayi Devrimi beraberinde ekonomik ve sosyal
geligsmeleri getirmis, bu gelismelerle birlikte birgok farkli alanda da degisiklik s6z
konusu olmustur. Tiiketim devrimi olarak da tanimlanan Sanayi Devrimi ile iiretilen
mallardaki gesitlilik ve miktar artmis tiiketim olgusu artik belirli bir sinifa statii ve
kimlik vaat eder durumuna gelmistir. Endistriyel gelisime bagl olarak modern
tiiketim; sehirler, marketler ve vitrinlerde kendine yer bulmustur. Minimum zarar ile
maksimim kar elde etmek amacina dayanan Fordizm, kapitalist sistem igerisinde kar
amacit giliderek liretim seviyesini en iist diizeye tasimis ve ekonomik gelismelerin

“post” evresine gegigine Onciiliik etmistir.

21. Yiizyilda tiiketim kavrami farkli bir boyut kazanmis, siiregte iiretim ve
titketim dongiisii zamanla tiiketim ¢ilginligina doniismiistiir. Modernizmi endiistri ¢ag1
olarak nitelendirirken postmodernizmi teknoloji ¢agi olarak degerlendirebiliriz.
Postmodernizmin 6zgiir ve sinirlar1 olmayan diinyasinda her eylem bir tiikketim olarak
kabul edilebilir. Burada tiiketilen sey, yalnizca nesneler degil, tiiketim unsuru olarak
gostergeler, imajlar, hazlardir. Yeni olusturulan tiiketim toplumunda bireyler, satin

aldiklar1 maddi mallarin sembolik temsillerine (marka, logo vb.) deger verirler.

Sanayi Devrimi’nden bu yana hizla gelisen kitlesel iiretim, beraberinde kitlesel
tiketimi de getirmistir. Buna bagl olarak hizla artan ve kendini yenileyen, kendine
yeni ihtiyaglar doguran bir tiiketim toplumu olusmustur. Yaratilan post modern
tilketim aliskanliklarinda tiiketilen nesne veya fikrin yok olusundan bahsedilemez.
Tiiketimin bir bitis noktas1 olmadig1 gibi doyum noktas1 da yoktur. Buna bagli olarak

tiikketici sinift her gegen giin daha fazla tilkketmeye kosullanir.

Postmodern ¢agda kapitalist diizenin yarattig1 yeni tiiketim kiiltiirii, topluma
her seyin Otesinde tliketici olarak entegre olmus insanlarin kiiltiirli olarak
degerlendirilebilir. Insanlarm artan alim giicii ile kitlesel bir popiiler kiiltiir ortaya
cikmis ve tiiketim toplumu tek tiplesmistir. Tiiketmek olgusu, giindelik hayatin pargasi
olarak bir yasam tarzi seklinde algilanmaya baslanmis, kapitalist tiiketim kiiltiirti

insanlara durmaksizin tiiketerek mutlulugu yakalayacaklar1 mesajini vermistir.



Tiiketim kiiltiirli postmodern bir kiiltlirdiir ve yeni tiiketim kiiltiiriinde, siradan
mallara gizem, sir, giizellik gibi unsurlar ilintilendirilir. Kapitalist diizenin getirisi olan
tilketim  kiiltiiri, tiiketici ihtiyaclarinin  doyurulamaz oldugu diisiincesine
dayandirilmaktadir. Gegmiste hep daha fazlasini isteme ve doyumsuzluk davranislar
toplumsal bir problem olarak kabul edilirken glinlimiizde bu durum siradan kabul
edilir. Bu durum var olan sosyo-ekonomik diizenin devamliligi igin gerekli goriiliir.

Kapitalist diinya ekonomisinin temeli bu sonsuz ihtiya¢ dongiisii iizerine kuruludur.

Tiiketim kiiltiiri reklamlar, popiiler kiiltiir tiretimleri ile insanlara sunulur ve
tiiketim arttirilmak istenir. Bu baglamda reklamlar tiiketim kiiltiiriiniin aktaricisidir.
Reklamlar ile tiriinlere imajlar yaratilir ve tiikketime tesvik edilerek kapitalist sisteme
hizmet edilir. Post modern tiiketiciler giindelik yasamda billboardlar, TV kanallar1 vb.
araciligiyla sik sik reklamlara maruz kalarak siirekli tilketmeye kosullanir. Tiiketim
kiiltiirli reklamlar, popiiler kiiltiir iiretimleri ile insanlara sunulur ve tiiketim arttirilmak
istenir. Bu baglamda reklamlar tiikketim kiltiiriiniin aktaricisidir. Reklamlar ile

iriinlere imajlar yaratilir ve tiikketime tesvik edilerek kapitalist sisteme hizmet edilir.

Endiistri toplumundan bilgi toplumuna gegis ile kiiresellesme olgusunun 6nemi
biiyliktiir. Kiiresellesmeyle birlikte yagsanan gelismeler iilkeleri birbirine yaklastirarak
heterojen nitelige sahip sosyal, kiiltiirel iliskilerin etkilesimiyle homojen diizenin
bozulmasina kaynaklik etmektedir. Bu kiiltiirel diizen inanglarimizi, degerlerimizi,

kimliklerimizi kendi degiskenlikleri icerisinde tek bir yerde birlestirmektedir.

Tiiketim nesnelerinin sergilendigi mekanlar olarak karsimiza ¢ikan vitrinler,
genel tanimiyla bir diikkkan veya magazanin digsaridan camla ayrilan ve mal sergilemek
i¢cin kullanilan yer olarak adlandirir. Uriin ile tiiketicinin ilk bulusma noktasi sergileme
mekanlari, tiikketen ve tiiketilen arasinda bir ara yiiz olarak degerlendirilebilir. Vitrinde
kullanilan cam malzemesine yiiklenen anlam; satilmak istenen {iriinii temiz ve saydam
sekilde gostermek ve tiiketici ile seffaf bir bag kurmaktir. Vitrinler doneminin kiilt
eserlerinin sergilendigi alanlar olarak karsimiza ¢ikar. Her ¢agi temsil eden kiiltiirel
kodlar, o dénemin vitrinlerinde kendine yer bulur. Vitrinler, caginin gostergelerinin

sergilendigi alanlardir ve kiiltiirel hafizada 6nemli yer tasir.

Vitrinde sergilenen iirlinlerinin dikkat ¢ekici ve vurucu ogeler barindirmasi
gerekir. Bu sergileme alanlar1 bireyi tiikketme eylemine tesvik eder. Tiiketim ortaminda

magazalar, insanlar1 kendine ¢eker ve satin almaya yonlendir. Bu yonden bakildiginda



vitrin kavramini statik, durgun, reel bir diizlemden ibaret degil; siirreal, sanal ve

dinamik bir ger¢ekligin sergilendigi sinirsiz bir gosteri alani olarak ele almak gerekir.

Dada Hareketi ile sanat ve sanat eserinin sorgulanmasi ile sanatta Avangard bir
degisim meydana gelmis, 6zellikle 1950’lerden sonra birgok yeni sanat dinamikleri
ortaya ¢ikmistir. Asamblaj, olusum, performans, kavramsal diizenleme, gevre-arazi
diizenlemeleri gibi farkli sanatsal ifade bigimleri ile resim ve heykelin alisilagelmis

kurallar1 esnetilmistir.

Bu toplumsal degisimlerin ardindan tiiketim kiiltiiriinden beslenen bir popiiler
kiiltiir kavrami karsimiza g¢ikmaktadir. Tiketim kiltlirii kitle iletisim araclar ile
popiiler kiiltiirii olusturmustur. Olusan popiiler kiiltiir ise kendi dinamigi iginde pop
sanati olusturmus ve beslemistir. Popiiler sdzciigiiniin kisaltimi olan pop tiiriinde sanat,
tiikketim toplumunun dinamikleri olan popiiler kiiltiir iirinlerini ana malzemesi olarak
secmis ve tiikketim kiiltiirii ve reklamu yiiceltmistir. Oyle ki, Amerikali elestirmen
Harold Rosenberg, Popu bir tiir reklam estetigi olarak nitelendirmistir (Antmen, 2018,
S. 161). Sanat nesneleri, bu diizlemde yeni bir statii edinmis ve {irlinlesmistir.
Postmodern 6lgiitlerin belirledigi yeni kavramlar ile modernizmin evrensel kiiltiiriiniin

yerini, yerel kiiltiirler, iislupsal cesitlilik ve hibritlik almistir.

Pop artin onciisii Richard Hamilton, var olan imgeler lizerinden popiiler
kiiltiiriin yansimalarini gdstermis, herkesin agina oldugu nesneleri sanatsal bir baglam
icinde yeni anlamlar kazandirarak {ist sanat haline getirmistir. Ardindan Andy Warhol
glinliik yagsamin siradan nesnelerini bir amag¢ giitmeden sadece yasami yansitmak
amaciyla ele almistir. Warhol’a gore sanat eserinin belli bir mesaj iletmesi zorunlulugu
yoktur. Yiiksek sosyete butiklerinden aldigi mallart galeri zeminine yayan ve son moda
iriinleri heykel kaidelerine yerlestiren sanatg1 Sylvie Fleury ise popiiler kiiltiiriin
sanatta kendine yer buldugu 6rneklerden biridir. Popiiler sanatta sanatgi, bir satici

olarak nitelendirilebilir. Sanat eski anlamini yitirir ve satilik bir meta haline gelir.

Satilik bir meta haline gelen sanat eseri boylelikle satisa ¢ikacagi vitrin
mekaninda kendine yer bulur. Vitrin ile sanat iliskisinin arasindaki bag oncelikle

tasarim siirecine dayanmaktadir. Tasarim var olan {izerinden yeni bir bigim yaratir.

Disiplinler arasi bir sanat pratigi olan enstalasyonun amaci; sanata karsi olusan
geleneksel anlamlar1 yikmak, nesne ile siire¢ arasindaki bagi sorgulamak ve estetik ile

sanat arasinda ayrimi gergeklestirerek, etkilesime gegilebilir, hissedilebilir bir somut



sanat olusturmaktir (Glimiistag, 2015, s. 52). Zaman zaman enstalasyon sanatgilari
vitrinleri de malzeme edinerek sanatsal bir ifade bigimi olusturmuslardir. Boylelikle
sanat nesnesini degistirerek vitrini tiiketim toplumunun sergileme alani disinda

kullanmis ve sanat nesnesi haline getirmislerdir.

1.1. Arastirmanin Problemi

19. yiizyilda gergeklesen Aydinlanma Felsefesi ve Sanayi Devrimi ve
arkasindan gelen modernizm, 20. Yiizyilin ilk yarisinda gerceklesen iki diinya savasi
ve Ikinci Diinya Savasi’nin sonrasinda degisen diinya diizeni ile birlikte modern
diisiinceye olan inang sarsilmis ve tiim bunlara bagli olarak sanatta biiyiik kirilmalar
ve doniisiimler yasanmistir. Toplum yapist iiretimden tiiketime evrilirken, sanatta
cogulcu bir yapiya ve her tiirlii pratige acgik olarak degisim gostermistir. Kavramsal alt
yapisi olan ve disiplinler arasi bir yapiyla i¢ ige gecen sanatsal liretimler ortaya
¢ikmistir. Tiim bu gelismeler ile beraber sanatta tiiketim olgusu tizerinden 6nemli bir
devinim gerceklesmis ve tiim bu durumlar 1960 sonrasi giiniimiiz ¢agdas sanatinin
temellerini olugturmustur. Tiim bunlara bagli olarak sanat, sanat eseri, sergileme
mantig1 sorgulanmis ve sanatta yeni uygulama alanlar1 yaratilmistir. Vitrin kavrami
ise bu noktada tiiketim olgusuna ve tiikketim kiiltiiriine dair kodlar1 agiga ¢ikaran bir
alan olarak karsimizda yer alir. Dolayisiyla vitrin, hem yeni sanatsal iretimlerin
konusu hem de sanatsal bakis agilarinin sergilendigi mekanlar olarak toplumsal
hafizanin ve cagin gostergelerinin yansitildig1 sanatsal uygulama alanlar1 olarak
karsimiza ¢ikar. Bu arastirmada tiikketim kiiltiirtindeki vitrin olgusu sanatsal {iretimler

baglaminda ele alinmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin temel amaci, tiiketim kiiltiirii ve sanat iliskisini vitrin kavrami
tizerinden sorgulamaktir. Bu baglamda ¢agdas sanatta, tiikketim ve vitrin olgusunu
sanatsal ifade araci olarak kullanilan eserler saptamak ve kuramsal incelemeler sonucu
elde edilen bulgular ¢ergevesinde aktif sanat izleyicisinin vitrini hem bir sanat nesnesi
hem bir sergileme alan1 hem de vitrinin birebir yansimasi olarak ortaya ¢ikan sanatsal
iretimler karsisinda ¢agdas sanati anlamlandirmasina yardimci olmaktir. Tiiketim

kavrami baglaminda toplum, kiiltiir ve sanat iligkisi vitrinlerde ortaya ¢ikmaktadir.



Dolayisiyla vitrinin hem kavramsal olarak hem de fiziksel bir mekan olarak sanat
eserlerine yansimasi arastirilarak tiilketim ve sanat arasindaki iligkinin analiz edilmesi

amagclanmustir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Yapilan arastirmada ¢agdas sanatta bir ifade alani olarak kavram, mekan ve
sergilenen {iriinler baglaminda vitrini ele alan eserlerin incelenmesi, tiiketim kiiltiirii
ve sanat arasindaki iliskiyi agiga ¢ikartmakta ve bu arastirma bu noktalarda 6nem arz
etmektedir. Literatiirde tiiketim, tiiketim kiiltiiri, vitrin ve sanat {izerine yapilan
aragtirmalar bulunmakla birlikte, konunun vitrin 6zelinde biitlinsel olarak incelendigi
benzer bir ¢alisma bulunmamaktadir. Dolayisiyla bu ¢aligmanin, literatiirde ihtiyac
duyulan bosluklar1 doldurmaya katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Arastirmanin,
daha sonra yapilacak olan ¢aligmalara da referans olmasi, arastirmaci ve arastirmaya

katkida bulunmas1 beklenmektedir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

Tiliketim kiiltiiriinlin tanimi1 donemsel olarak cogunlukla 1960 ve sonrasi
donemi kapsamaktadir. Bu nedenle bu arastirmada tiiketim kiiltiirtiniin 1960 ve sonras1
donemi isaret ettigi varsayilmaktadir. Vitrin kavrami, siradan anlaminin diginda hem
sanatin konusu hem de sanatsal bir sergileme alan1 olarak ele alinmistir. Bu bakimdan
vitrin olgusu, tiiketim kiiltlirli baglaminda sekillenen sanatsal uygulamalarin ifade

edildigi bir diizlem olarak degerlendirildigi varsayilmaktadir.

1.5. Arastirmanin Simirhliklar:

Aragtirma konusu, “Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Vitrin Olarak Sanat” olarak
belirlenmis olup konunun daha iyi kavranabilmesi amaciyla tiiketim kiiltiiri sonrasi
sanat ortami tanimlanmistir. Arastirma vitrin ve sanat iliskisi ekseninde
siirlandirilmigtir.  Vitrin olarak sanat olgusu ise tliketim kiiltiirii sinirlarinda

incelenmistir.

Konunun daha iyi kavranabilmesi acisindan tiiketim, tiiketim kiiltiirii ve vitrin

kavramlar1 tanimlanmistir. Buradan hareketle tiiketim kiiltiirii ve sanat iligkisi ile sanat
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ve vitrin iligkisi basliklar1 incelenmistir. Sonraki bolimde ise vitrin kavrami;
enstalasyon, sergileme alam1 ve foto gercekgi resim olarak sinirlandirilarak ele
alinmistir. Arastirmanin evrenini ¢agdas sanat ve tiiketim kiiltiirii, 6rneklemini ise
vitrin olarak sanat olusturmaktadir. Buna bagh olarak tiiketim kiiltiirii ele alinmis ve
vitrin lizerine lretilen sanatsal ¢aligmalar 6rnek olarak verilmistir. Son boliim olan
bulgular ve yorumlarda ise tiim bu arastirmalar sonucunda tiiketim ve vitrin olgusu

lizerinden iiretilmis sanatsal uygulamalarima yer verilmistir

1.6. Tanimlar

Asamblaj: Dogal veya sentetik malzemelerin bir araya gelmesiyle olugan sanat

eserlerini tanimlamak i¢in kullanilan terimdir.

Avangard: Kiiltiir, sanat ve politikay1 i¢inde barindiran, yenilik¢i veya deneysel

tiretimler iceren islerdir.

Billboard: Genellikle reklam amagh kullanilan ve kamusal alanlarda yer alan

reklam panolaridir.

Cagdas Sanat: 1960°lh yillardan itibaren giiniimiize kadar kullanilan ve

genellikle toplumsal konulara deginilen sanat dalidir.

Enstalasyon: Belli bir mekani kurgulamaya; anlam ve algi diizleminde
birbirleri ve iginde bulunduklar1 mekanla iliskili nesnelerin bir arada sergilenmesine

dayanan sanat bigimidir.

Formaldehit: Yiiksek diizey dezenfektan yani sterilan 6zellikler tastyan likit ve

gaz formlarda kullanilan, yanici, renksiz ve keskin kokulu kimyasal bir maddedir.

Fordizm: Kapitalist sistem igerisinde kar amaci giiden ve iiretim seviyesini en

iist diizeye tasima mantigiyla sekillenmis dizgesel bir yaklagimdir.

Foto gercekgilik: Foto gercekeilik giindelik siradan nesneleri betimleme
yoluyla degil fotografin birebir kopyasi olarak resim yiizeyine tasimaya verilen
isimdir.

Kapitalizm: Serbest piyasa ekonomisiyle ortaya ¢ikan, iiretim araglarinin 6zel

miilkiyetine dayanan ve kar amaci giidiilerek isletilen ekonomik sistemdir.

Meta: Satilmak amaciyla tiretilen tiriin, mal.



Siirreal: Gergek Otesi, gergekiistii, gercek dist anlamlarina gelmektedir.

Taylorizm: Taylor’un Onciiliigiiyle gelisen bilimsel yontem yaklasimidir.

Amacit minimum zarar ile maksimim kar elde etmektir.

Uriin: Yetistirilen veya ¢esitli malzemelerle satilmak amaciyla yapilan ticari

esyadir.

Weberyen Kuram: Max Weber'in dnciiliigiinde gelisen sosyoloji bilim dalidir.



2. ILGILI ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

Bu béliimde arastirma konusunun ekseninde yer alan tiiketim, tiiketim kiiltiiri
ve vitrin kavramlar1 tanimlanmistir. Buradan hareketle tiiketim kiiltiirii ve sanat iliskisi

ile sanat ve vitrin iliskisi basliklar1 incelenmistir.

2.1.1. Tiiketim

Gecmisten giinlimiize tiiketim olgusu, tiretim ve toplum ile ele alinmis; anlam1
her donem degiserek ve yeni sonuglar dogurarak bugiine dek gelmistir. Galli’li yazar
Raymond Williams’a gore (1976) tiiketme kavrami “tahrip etmek, harcamak, israf
etmek, bitirmek” anlamina gelmektedir. Insanlar da diger tiim canlilar gibi yasamin
tilketerek idame ettirmektedir. Ancak en onemli fark, fiziksel ihtiyaglarin yani sira

psikolojik ihtiyaclarin da insanlarin tiiketim faaliyetleri i¢inde yer almasidir.

Tiiketim, bir yandan maddi ve manevi anlamdaki bosluklar1 dolduran bir

ithtiyacg, 6te yandan “ihtiyaglarm tatmin edilmesi igin bir iiriinii ya da hizmeti sahiplenme, edinme,

kullanma veya yok etme olarak da tamimlanabilir. Bu eylemi yapan birey de tiikketici olarak
isimlendirilebilir (Odabasi, 1999, s. 4).”

18. Yiizyil Kita Avrupa’sinda bilimsel olarak gelismelerin, iirlin ¢esitliliginin
arttigr ve yeni fikir ve siniflarin olustugu bir donemdir. 1700°li yillarda tiiketim
devrimi olarak da tanimlanan Sanayi Devrimi ile hem tiretilen mallardaki gesitlilik ve

miktar hem de buna bagli olarak alim giicii artmistir. “Yeni girisimlerin kapitalist sahipleri
burjuvazi smifinin, fabrikalarinda iicretli ¢aliganlart ise is¢i sinifinin gelismesine neden olmustur

(Akdemir, 2019, s. 24).” Devrim beraberinde sektorde ¢alisan emekgilerin olusturdugu is¢i
sinifin1 getirmistir. Is¢i sinifi diisiik biitcesi ile iist tiiketim mallarina erisememis bunun
sonucu olarak seri {iretim ile genis alt tabakaya tiiketim mallar1 sunulmustur. Uretilen
mallarin talebe gore sekillenmesi liretimin siirdiirebilirligine ivme kazandirmasi
acisindan 6nemli bir rol almistir. Pazar mantig1 burada sekillenerek {iiretici ve tiiketici

arasindaki yapinin temelini olusturmustur.



19. yiizyilda yasanan Sanayi Devrimi ile birlikte birgok degisiklik s6z konusu
olmustur. Tiikketim olgusu artik belirli bir sinifa statii ve kimlik vaat eder duruma
gelmistir. Endiistriyel gelisime bagli olarak Modern tiiketim; sehirler, marketler ve
vitrinlerde kendine yer bulmustur. Kirsal kesimlerdeki iletisim kiiltiirel degisimlere
ugramis ve tek diize hayat tarzi mevcut konumunu almistir. 19. ylizyilin ortalarinda
“tliketiminin demokratiklesmesi” olgusu ifade edilmeye baslanmistir (Yavuz, 2013, s.
221-222). Tiiketimin demokratiklesmesi olgusu ise Baudrillard tarafindan “ekonomik

ve toplumsal konum demokrasisi” olarak kavramsallastiriimistir (Ince, 2014, s. 29).

20. yiizyila gelindiginde ise tiiketimin; ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel
alanlarda artan etkisi soz konusudur. Uretim verimliliginin artmas1 ve seri iiretime
gecilmesi konusunda ¢aligmalar yapan Amerikali makine miihendisi Frederick Taylor

ve Amerikali sanayici Henry Ford ile iiretimin artirilmasi amaglanmistir.

Taylor’un devrim niteligindeki bilimsel yontem yaklasimi1 verimlilik projesini
kapsar. Buradaki ama¢ minimum zarar ile maksimim kar elde etmektir. Taylor
fabrikalardaki yavashigin, istenen is giliciine ulasamama ve iscilerde olusan
verimsizligin nedenlerini gozlemleyerek 6nemli sonuglar elde etmistir. Bu dogrultuda
sonug olarak islerin bir biitiin olarak yapilmaya ¢alismasindan kaynaklandigi bundan

dolay1 olusan zaman kayb1 seklindedir (Ozdemirci, 2017, s. 9-10).

Bu geligsmeler dogrultusunda 6nce Taylorizm ardindan da Taylorizm’in devanu
ya da daha gelismis bir tiiri olarak Fordizm olusmustur. Ancak Fordizm ekonomik
acidan Taylorizm gibi sadece iligkiler lizerinden degil iiretim ve tiiketim sekillerinin
olusmasinda piyasa sartlarinin yeniden yapilanmasi seklinde kapsamli bir
diizenlemeye sahiptir. Fordizm, beden giicii ile teknoloji arasindaki uyumun
saglanmasiyla Taylorizm’in bir sonraki asamasinit olusturmustur. Taylorizm’in

olusturdugu yonetim ilkeleri Fordizm’de iiretimde uygulanmstir (Halis, 2011, s. 5-6).

Fordizm ile birlikte toplumsal ve ekonomik yasam birbirine sikica
baglanmistir. Kapitalist sistemin gelismesine katki saglayan Fordizm; ekonomik
olarak degismekle birlikte toplumun ideolojik yapisim1 da etkilemistir. Fordizm,
kapitalist sistem igerisinde kar amaci giiden ve {iretim seviyesini en iist diizeye tagima

mantigryla sekillenmis dizgesel bir yaklagimdir.

Fordist liretim stireci hem bilimsel isletmeciligin temellerinin atilmasini hem

de seri liretim sonucunda Kkitlesel iiretime ulasilmasini tanimlar. 1930’lardan itibaren



etkisini gosteren fordizmde, standart tiiketim kaliplart olusmustur (Dagtas B. ve

Dagtas E. 2009, s. 37).

Bu standart tiiketim kaliplarinin olusabilmesi i¢in seri liretim modellerinin de
olusmasi gerekmektedir. Bu nedenle Henry Ford, {iretimde montaj hatti isleyis fikrini
getirmistir. Bu isleyiste isci sabit durmakta ve asamalara boliinmiis iiretim nesnesi
oniine gelmektedir (bkz. Resim 1). Isciler kayan bant iizerinde parcalar dahilinde
disiplinli bir sekilde sisteme entegre olmuslardir. Her {liretim asamasi igin farkl is¢i
grubu olusturulmustur. Boylece isciler mekanik bir sekilde ayni is lizerinden iiretim

saglayabilmektedir.

Resim 1. Alden Jewell, Seri Uretim Bandi, Otomobil Fabrikasi, 1953

Kaynak: (http-1)

Gramsi, “Amerikanizm ve Fordizm” (1931) baslikli incelemesinde Fordizmin
sadece bir iiretim plan1 olmadigini, ayn1 zamanda bireyi de planlayan bir sistem
oldugundan bahseder. Artik yeni bir is¢i yeni bir insan tipi yaratilmigtir. Fordizmle
planli ekonomiye gecilmis ve kapitalist medeniyette yeni bir donem baslamistir

(Kumar, 2013, s. 68).

Fordizm zihinsel olarak bir beceriyi gerekli kilmayan anlayis lizerine kurulu
bir iiretim sistemidir. Hareketli montaj hatt1, is giiciine bagh yiiksek iicretler, diigiik
maliyetli liretim metotlar1 bu sistemin bir pargasidir. Buradaki amag benzer tirlinlerin
seri sekilde tiretilmesini saglayarak iiretim i¢in calismayi ve bununla birlikte

devamlilig1 saglamak i¢in tiiketmeyi hedef almistir.
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21. Yizyilin tiiketim aligkanliklarina baktigimizda ise onceki ekonomik
gelismelerin ~ “post” evresine gegildigi goriilmektedir. Kapitalizmin olusum
asamasinda ve modernizmde bireyler {iretim i¢in gilidiilenirken; ileri kapitalizmde ve
postmodernizmde bireyler tiikketim ile giidiilenmektedirler. Fordizmde kitlesel iiretim
igin kitlesel tiikketim gereklidir. Bu durum yeni bir insan tipi, yeni bir toplum
yaratmistir. Post-Fordist yaklasim ise az kaynak ve isgiiciiyle miimkiin olan en fazla
iiretimi saglamay1 amaglamistir. Bu amagla birlikte Post-Fordist yaklagim kaliplagsmis
yasam bicimlerinin ileri diizeye tasinmasinin aksine yeniden bir yasam bi¢imi

olusturmay1 6ngdrmuistiir.

Ozellikle 21. Yiizyilda tiiketim kavrami farkli bir boyut kazanmistir. Basta
tireticilerin temel kaygisi liretimi ve buna bagl olarak verimliligi arttirabilmek iken
daha sonra amag tiiketimin arttirtlmasi olmustur. Arz-talep dengesi icerisinde isleyen

bu siiregte tiretim ve tiikketim dongiisii zamanla tiikketim ¢ilginligina doniismiistiir.

21. Yiizyilla beraber sekillenen Kapitalizm artik iiretime degil tiiketime destek
vermektedir. Insanlar calismakta, calismaktan arta kalan zamani ise tiiketime
harcamaktadirlar. Kapitalizmin hedefi yeni deger yargilari, ideolojiler ve kanaatler

olusturmaktir (Yegen, 2015, s. 119).

Glinlimiiziin tiiketim aligkanliklart modernizmi reddeden fakat ayni zamanda
ona eklemlenen “Post-modern” dedigimiz bir yasam bi¢imi olarak ele alinmaktadir.
Modernizmin tek bir gergeklik ve dogrulugun kabul gordiigii yani rasyonellik temeline
dayanan diisiince yapisi postmodernizm ile sona ermektedir. Postmodernizmin
dogrulart ve sinirsizliklart vardir. Postmodernizmde ¢ogulculuk 6n plandadir ve her
tirli zihinsel stireci destekler ve pratiklere aciktir. Postmodernizm iletigim
teknolojilerinin hakimiyetine dayali toplumsal yapinin olustugu bir siirectir.
Modernizmi endiistri ¢agi olarak nitelendirirken, postmodernizmi teknoloji ¢agi olarak
degerlendirebiliriz. Rasyonellik ortadan kalkmis, toplumsal degismeler paradokslari
da beraberinde getirmistir. Postmodernizmin 6zgiir ve siirlar1 olmayan diinyasinda
her eylem bir tiilketim olarak kabul edilebilir. “Bireyleraras: iliskilerden, egitime, dine,
miizelere, sagliga ve hatta 6liime kadar her sey tiikketime konu olabilmekte ve bu olgu postmodernistler
tarafindan mutlulukla kabullenip onaylanmaktadir (Odabasi, 2004, s. 78-79).”

Postmodernizm ile birlikte tiiketim ekonomik bir problem olmaktan Ote
kiiltiirel boyutuyla 6n plana ¢ikmustir. Tiiketilen sey, yalnizca nesneler degil,

gostergeler ve imajlar olmus, hayaller, hazlar tiiketim unsuru olarak 6nem kazanmistir
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(Yaniklar, 2006 ve Bocock, 2009). “Artik diinya tiikketim objeleriyle desteklenen anlayzs ile isgal
edilmekte ve insanlarin karakterleri sahip olduklarryla analiz edilebilmektedir (Cinar ve Cubukgu, 2009,
s. 278).” BOylece tiiketime yiiklenen anlamlar degismis, bu durum tiiketicinin satin alma
kararlarimi da sekillendirdigi gibi pazarlama uygulamalar1 ve stratejilerini de

degistirmistir (Azizoglu ve Altunisik, 2012, s. 35).

Bahsedilen gelismeler ile yeni bir “tiiketim toplumu” kavrami karsimiza ¢ikar.
Gecgmisten giiniimiize 6zellikle Sanayi Devrimi’nden bu yana hizla gelisen kitlesel
tiretim, beraberinde kitlesel tiiketimi de getirmistir. Buna bagli olarak hizla artan ve
kendini yenileyen, kendine yeni ihtiyaglar doguran bir tiikketim toplumu olugmustur.
Baudrillard (2015) tiiketim toplumunu, tiiketimin 6grenilmesi toplumu, tiiketime

toplumsal bir bigimde alistirilma toplumu olarak tanimlanmaktadir.“Tiiketim toplumunun

genel yapist, siirekli yeni ihtiyaglarin hissettirilmesi ve giindelik hayattaki hosnutsuzluklarin,
mutsuzluklarin ve gerilimlerin ilaci olarak aligveris yapmanin saglayacagi hazzin kullanilabilecegi
duygusuyla sekillendirilmistir (Kaban Kadioglu, 2014, s. 43).”

Iktisatgr Marshall gore (1999) tiiketim toplumunda; artan zenginlik,
burjuvalagma, kitlesel bir popiiler kiiltliriin ortaya ¢ikisi, toplumsal sinifin Sliimii,
titketim sektorlerinin ortaya ¢ikisi, bireyciligin artmasi gibi degiskenler s6z konusudur.
Yaratilan post modern tiiketim aligkanliklarinda tiiketilen nesne veya fikrin yok
olusundan bahsedilemez. Ote yandan tiiketimin bir bitis noktas1 olmadig1 gibi doyum
noktas1 da yoktur. Buna bagli olarak tiiketici sinifi her gecen giin daha fazla tiiketmeye

kosullanir.

Ozellikle postmodern tiiketici icin tilketim bir amag¢ haline gelmistir.
Tiiketiciler icin amag fonksiyonel fayda i¢in degil sembolik fayda icin satin almaktir.
Dolayistyla tiiketilen sadece somut nesneler degil, ayn1 zamanda soyut nesnelerdir
(Dal, 2017, s. 15). Yeni olusturulan tiiketim toplumunda bireyler, satin aldiklari maddi
mallarin sembolik temsillerine (marka, logo vb.) deger verirler. Bahsedilen prestijli

mallarin satin alinmasiyla bireyler aslinda hep istedikleri zenginligi satin almis olurlar.

2.1.2. Tiiketim Kiiltiirii

Tiiketim olgusunun giinlimiize dek siiren degisimi, beraberinde tiiketim
toplumunun ve tliketim kiiltiiriinlin evrimini getirmistir. Tiiketimle birlikte karsimiza
¢ikan bir diger kavram ise “tliketim kiiltlirii” kavramuidir. Tiiketim kiiltiirii her seyin

Otesinde tiiketime entegre olmus insanlarin kiiltiiriidiir. Toplumsal agidan tiiketim
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kiiltiirti, tliketicilerin ¢cogunlugunun yararci olmayan statii arama, ilgi uyandirma,
yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan {iriin ve hizmetleri arzuladiklar1 hatta pesine
diisiip, edinip sergiledikleri bir kiiltiiriin tanimidir (Odabas1 ve Baris, 2003). Burada
maddi degil manevi iiretimden bahsedilebilir. Sanal tiretimlerle var olan diinyanin

gerceklerinin aksine yeni, sira dis1 ve siirreal imajlar yaratilir.

Tiiketim kiiltiirii kavrami, tiikketimi basit bir yok etme eylemi olmaktan ote

kiiresel bir kiiltiirel baglam igerisinde tanimlar. “Tiiketim kiiltiirii teorisi, tiiketicilerin yagam

tarzlarimi ve kimliklerini kisisel ve toplumsal durumlarini belirtmek i¢in reklamlar, markalar ve maddi
iiriinler araciligryla kodlanmig olan sembolik anlamlari nasil tagidiklar1 ve yeniden insa ettiklerini ortaya

koymaya ¢aligmaktadir (Akbulut, 2006).”

“Tiiketim, yasami devam ettirme yolunda bir ara¢ olmaktan ¢ikmis, kendi
bagina bir amag¢ halini almistir. Sistemin i¢erisinde olabilmenin yolu, ancak sistemin
iiretmis olduklarm tiilketmekten gegmektedir. Metalasan toplumda geleneksel degerler
coziilmekte ve her sey meta parasal degerlere indirgenmekte ve metalasmaktadir. Insanlar
arasindaki iliskiler, paranin basrolii oynadig1 metalar araciligiyla kurulan ticari iliskilere
déniismektedir (Ozcan 2007, s. 40).”

Insanlarin artan alim giicii, kitlesel bir popiiler kiiltiiriin ortaya cikis1 ve tek

tiplesen tiiketim toplumu ile tiiketim yeni statiistinii yarattigini diisliniir. Bu durumda

tilkketmek, giindelik hayatin parcasi olarak bir yasam tarzi seklinde tanimlanabilir.

Tiiketimin toplum tizerinde yayilan etki alani ile kisilerin kendini ve birbirlerini
algima diizeyleri degismistir. Degisen ve yayilan bu etki beraberinde tiim diinyada
gecerli bir tiiketim algis1 yaratmis ve tiiketimin kiiresellesmesi dedigimiz kavrami

ortaya cikartmistir. “Tiiketimin kiiresellesmesi; ekonominin kiiltiire, kiiltiiriin de gegici ve
aldatilabilir mallar diinyasina doniistiiriildiigii bir diinya olarak ele alinmasi gerektigi anlamina gelmekte
ve tiiketimin kiiresellesmesine dair birbiriyle iliskili i¢ kuramsal bakis acisiyla iligkilendirilmektedir
(Sungur, 2011, s. 15).”

Tiiketimin kiiresellesmesi Marksist ve Neo-Marksist Kuram, Weberyen
yaklasim ve Postmodern Kuram ¢ergevesinde tartisilmistir. Marksist ve Neo Marksist
kuram, tiiketime dair olusan kavramlar1 ortaya atar. Modern kapitalist sistem ile elde
edilen sermayenin denetim altina alinmasi ve somiiriisiiyle iligkili oldugu yoniindedir.
Diger bakis acis1 ise Max Weber’in akilcilagtirma, etkisi altina alma ve bu nedenle
olusan biiyiiniin etkisinin bozulmasi, tiikketim tapinaklarinin verimli bir sekilde
pazarlama makinesine evrilmesine neden olmasi ile iliskilidir. Baudrillard’in

diisiincelerinden olusan postmodern toplumsal kuram ise, tiiketim araglarinin
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biiyiisiiniin bozulmas1 hakkinda olusan problemlerin nasil giderildigi ve zamanla say1s1
artan AVM’lerin tiiketicileri etkisi altina alma ve somiiriiniin devamliligini saglamak

icin yeniden biiyiiledikleri seklindedir (Sungur, 2011, s.11-12).

Kapitalist tiiketim kiiltiiri, insanlara durmaksizin tiiketerek mutlulugu
yakalayacaklar1 mesajini verir. Tiiketimcilik, yani yagamin anlaminin bir seyler satin
almak, dnceden diizenlenmis deneyimler yasamak oldugunu 6ne siiren etkin ideoloji,
modern kapitalizmi egemenligi altina almistir. Bu tiiketim ideolojisi kapitalizmi
mesrulastirirken, insanlar1 fantezilerinde oldugu kadar, gergekte de tiiketici olmak i¢in

giidiilendirmeye yaramaktadir (Bocock, 1997, s. 57).

Tiiketim her zaman ve her toplumda yer alan ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir
siire¢ olmasina karsin tiiketim kiiltiirii, analitik olarak ayr1 bir sekilde ele alinmasi
gereken Ozel bir olgudur. Tiiketim kiiltiirii, tiiketimin gerceklestirildigi ve giindelik
yasamin yeniden tretildigi tek yol olmamakla birlikte kesinlikle uygulamaya doniik
bir alana ve ideolojik bir derinlige sahiptir. Iste bu yiizden, onun serbest piyasa
iligkilerine dayal1 kapitalist toplumlarin bir iirlinli olmasi tiiketim kiiltiiriiniin en temel

ozelliklerinden biridir (Ustiin ve Tutal, 2008).

Tiiketim kiiltiirii tiiketici ihtiyaglarinin hi¢ bitmeyecekmis gibi sonsuz oldugu
diisiincesine  dayandirilmaktadir. Gilinlimiizde hep daha fazlasinmi isteme ve
doyumsuzluk davranislar1 olagan kabul edilmektedir. Bu durum var olan sosyo-
ekonomik diizenin devamliligini da beraberinde getirmistir. Bdylece tiiketim
kiiltiriinde yeni diinya diizeni olusmustur. Kapitalist diinya ekonomisinin temeli ise

bu sonsuz ihtiya¢ dongiisii lizerine kuruludur.

Ozalp’e gore (2000); popiiler kiiltiir, yasadigimiz giinliik hayattir ve var olan
kapitalist diizen ile i¢ icedir. Popiiler kiiltiiriin bu denli yayginlasmasinin altinda
kapitalist iiretim sekillerinin kiiltiirleri derinden etkilemesi yatar. Ciinkii popiiler kiiltiir
kavram olarak kiiltiirel gelismeleri ve uygulamalar kapsamakta ve 20. Yizyildan
sonra toplumsal modernlesme ile toplu kiiltiir olarak yayilmaktadir (Akdemir, 2019, s.
67).

Popiiler kavrami bugiinkii anlamiyla toplum tarafindan begenilen, arzulanan ve
toplumun tarafindan tercih edilen anlamini tagimaktadir. Popiiler kavraminin toplum

tarafindan kabul edilmesinin tasidigi anlam kapitalizmin belirledigi kurallar
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cergevesinde gerceklesmistir. Temel anlami kitlesel iiretime de dayanan popiiler

kavrami beraberinde popiiler kiiltiirliin kavramsallagsmasina da yol agmustir.

Popiiler kiiltiir toplumda egemen olan toplumsal ve ekonomik iliskileri yani

kapitalist diizeni destekler, devamliligini saglar. “Bunun anlami, kapitalizmin temel

unsurunun yani iiretilenleri metaya doniistiiren mekanizmalarin kiiltiir alaninda da gegerli olmasidir. Bu
baglamda kiiltlirel retimin ve kiiltiir drlinliniin ekonomik gergekliklerden arindirilmadan ona
eklemlenmesini gormek miimkiindiir (Uyanik, 2009).”

Ingiliz Sosyolog Featherstone’a gdre (2005); tiiketim maddi bir fayda olarak
degil, her seyden Once gostergelerin tiiketimi olarak anlagilmaktadir. Tiiketim kiiltiirti
bir postmodern kiiltiir olarak karsimiza ¢ikar. Mallar, orijinal ve islevsel kullaniminin
Otesinde giz, sir ve giizellik gibi kavramlarla iligkilendirilirler. Televizyon imaj
asirilig iireterek gerceklik duygumuzu tehdit eder. Bireyin yasayacagi baska bir hayat
yoktur ve bu hayattan zevk almak icin gayret etmelidir. Maceradan hoslanmali, en son
modanin pesinden kosmali ve farklilagsmalidir. Tiiketim kiiltlirinlin en 6nemli silahi
olarak farklilagma her siifi¢in farkli tiiketim kaliplart olusmasini saglar. Otomobiller,
festivaller, galeriler, miizayedeler ve tenis zenginler ve yiiksek kiiltiirel sermayeye
sahip olanlar i¢indir. Futbol, patates ve kirmizi sarap ise diisiik sevide olanlara hitap

eder (Featherstone, 1996, s. 187).

Kapitalist yeni diizen toplumu belli kesitlere ayirsa da aslinda toplum tek
tiplestirilmistir. Toplum tiiketim odaklidir. Boylece, kitlesel ayrim azaldikga, kiiltiirel
mallart ayrim olmadan pazarlama imkani da artar. Bu sinirsiz tiretim kaynaklari igin
illa bir mekan veya uzam gerekmez. Tiiketime sunulan popiiler metalar, ¢ogunlukla
gercek-dis1 bir diizlemde sanal olarak sergilenir. Iletisim i¢in illa fiziksel bir birliktelik
gerekli degildir. Kitlesel iletisim araglar1 ve sosyal medya gibi yeni medya araglari

sayesinde popiiler kiiltliir sonsuz bir iiretim-tiiketim ¢ilginligina doniisiir. “Tiiketim
toplumu, bireysel harcamanin arttifi, yeni anlam ve sembollere doniistiigii, kredi kartlarinin
yayginlastigi, cografyalar arasinda gerek sanal gerekse gergek hareketliligin ve yer degistirmenin
normal hale geldigi bir toplumdur (Zorlu, 2006, s. 58).”

Popiilerlesen bu kiiltiir toplumunda insanlar, hizla iiretilen sanal {iretimleri
tilketmeye hazir bir sekilde bekler. Bu durum beraberinde tatmin olamama,
doyumsuzluk gibi etkenleri karsimiza ¢ikartir. Tiiketici olmak bireye vatandaslik
gorevi olarak empoze edilir. Bu gérevde harcama, haz ve hesapsizlik kavramlar1 6n

plana ¢ikar. Tasarruf, ¢alisma ve mal varlig1 gibi unsurlar ise geri plana itilir
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(Baudrillard, 2008, s. 88-89). George Bush’un 2001°de ikiz kulelerin vurulmasmin ardindan
sOyledigi “Terdristlerin bizi aligveristen alikoymasina izin veremeyiz (http-Z)” sOzii kapitalist

diizenin bu engellenemez devamliligina 6rnek olarak gosterilebilir.

Kapitalizm toplumlar tiiketime dogru tesvik ederken olusan maddi ve manevi
aligveris tiiketim kiiltiirtinii ifade eder. Tiiketim kiiltlirii reklamlar, popiiler kiiltiir
tiretimleri ile insanlara sunulur ve tiiketim arttirilmak istenir. Bu baglamda reklamlar
tiikketim kiiltiirinlin aktaricisidir. Reklamlar ile {irtinlere imajlar yaratilir ve tiikketime
tesvik edilerek kapitalist sisteme hizmet edilir. Post modern tiliketiciler gilindelik
yasamda degisen kitle iletisim araglar1 araciligiyla sik sik reklamlara maruz kalarak
stirekli tiilketmeye kosullanir. Boylelikle kapitalist ekonominin devamlilig1 saglanmis
olur. Iletisim araglarinin gelisimi tiiketimi ve beraberinde kiiresellesme siirecini de
etkilemistir. Kiiresellesmeyle birlikte zaman ve mekan ayrimi ortadan kalkarak

titkketimin bireysel bir yapiya doniismesi agisindan etkilidir.

Kiiresellesme Neo-liberal politikalarin diinya genelinde yayilmasini saglayarak
kiiltiirlin metalagsmasini ve endiistrilesmesine neden olmus, kiiltiirde tiiketilebilir bir
hal almistir. Kiiltiirel akislarla birlikte poptiler kiiltiir tiriinlerinin tiiketim nesnesine
doniismesinde ve egemen olan kiiltiirel degerlerin yayilmasinda pay1 bulunmaktadir
(Duman, 2016, s. 31-32). Kiiresellesmeyle birlikte yasanan gelismeler tlkeleri
birbirine yaklastirarak heterojen nitelige sahip sosyal ve Kkiiltiirel iligkilerin
etkilesimine kaynaklik etmekte tiiketim diizeyinde ise homojen bir diizenin olugsmasini
saglamaktadir. Bu kiiltiirel diizen inang¢larimizi, degerlerimizi, kimliklerimizi kendi

degiskenlikleri igerisinde tek bir yerde tiiketimde birlestirmektedir.

2.1.3. Vitrin

Vitrin, en genel sekilde bir dilkkan veya magazanin disaridan camla ayrilan ve

mal sergilemek icin kullanilan yer olarak tanimlanir (http-3).

Uriin ile tiiketicinin ilk bulugma noktas: vitrindir. Bir magazanin 6niinden
gegen kisi, vitrinde gordigi {irtin ile ilk etkilesimi gerceklestirir. Vitrin bireyin var
olan ve var olmak istedigi durumlar arasinda koprii kuran bir aracidir. Bu baglamda
vitrin olarak sergileme mekanlari, tiiketen ve tiiketilen arasinda bir ara yiiz olarak

degerlendirilebilir.
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Insanlar zamanla sergileme mekan: olarak evlerinin 6n cephelerini diikkan
olarak kullanmaya baslamis ve boylece vitrinin olusum temelleri atilmaya
baslanmistir. Bu boliimler giindiizleri satis i¢in geceleri ise atolye ya da evin bir odas1
olarak kullanilmaya devam etmistir. Kentlesme ve seri iiretimin artmasiyla birlikte
ticari geliri saglamak icin biliylimeye gitmis diikkan igerisinde aligveris hizmeti
saglamaya baglanmistir. Ayrica tiiketicilerin ilgisini daha ¢ok ¢ekebilmek ve ayni
zamanda iriinlerinde zarar gormesini engellemek icin {iriinler cam vitrin iginde

sergilenmeye baslanmustir.

Sergilenen firiinlerinin dikkat gekici ve vurucu dgeler olmasi gerekmektedir.
Bu bakimdan vitrin tasariminin dnemi her gegen giin artmaktadir. Baudrillard’a gore
(2011) vitrin tasariminin temel ogelerinden olan cam, tipki ortam gibi igerigin bir

gosterge olarak algilanmasina izin vermekte ve saydamligi bir araca doniistiirmektedir.
“Cam hem her seyle iletisim kurulmasini saglayan hem de bu iletisimi engelleyen bir malzemedir. Bir
vitrine bakildiginda hem bir masal diinyas1 goriilmekte hem de bir mahrumiyet duygusu
hissedilmektedir. Zaten reklam stratejisi de bu duygu tstiine oturmaktadir (Baudrillard, 2011, s. 52).”
Seffaf bir malzeme olan cam, saglikli ve glizel gosteren bir goriintiiye sahiptir.
Bu ozelligi ile irlinii sattirma islevselligine sahiptir. Vitrinde kullanilan cam
malzemesine yiiklenen anlam; satilmak istenen iriinii temiz ve saydam sekilde

gostermek ve tiiketici ile seffaf bir bag kurmaktir.

Vitrin dedigimiz se¢im mekéanlarmin bir diger temel 6gesi de manken ve
modellerdir. Ornegin bir giyim magazasinda kadin-erkek-gocuk mankenler vitrinin
goriinen Sakinleridir. Yilmaz’a gore (2013); kadin mankenler kendilerinden emin ve
umursamaz duruslariyla ilk bakista dikkat gekerler. Oylece bekleyen, sagini siipiirge
etmeye aday utangag kizlardan ziyade, ‘istedigimi giyerim, erkegimi kendim segerim’
diyen kararli geng kiz imgeleridir bunlar. ince uzun boylariyla, hepsi ayni kaliptan

cikmis gibidirler ama giysileri sayesinde giiya farklilagsmislardir.

Vitrinler doneminin kiilt eserlerinin sergilendigi alanlar olarak karsimiza ¢ikar.
Her c¢ag1 temsil eden kiiltiirel kodlar, o donemin vitrinlerinde kendine yer bulmustur.
Ornegin 70’ler, 80’ler modasini ve miizik zevkini diisiindiigiimiizde o yillarin miizik
marketleri ve giyim magazalarinin bugiin bellegimizde kodlanan nesneleri
barindirdigin1  diigiinebiliriz. Bu baglamda vitrinler, c¢agimin gdstergelerinin
sergilendigi alanlardir ve kiiltiirel hafizada 6nemli yer tagir. Caginin 6nemli kodlarini

olusturur. Baudrillard (1997), giiniimiizde tiiketimin, dogal ihtiyaclarin {iriin ya da
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hizmet araciligryla tatmin edilmesi degil, kodlar ve kurallarla diizenlenmis kiiresel bir

gostergeler sistemi olarak yorumlanmasi gerektigini ifade eder.

Vitrinlerin tiikketim kiiltiirtinii temsil eden kiskirtici bir dili vardir. Bu sergileme
alanlar bireyi tilketme eylemine tesvik eder. Tiiketim ortaminda magazalar, insanlari
kendine ¢cekmek ve satin almaya yonlendirmek i¢in siirekli gelisir ve yenilenir. Artan
tilkketim ¢ilginlig1 ile marka ve c¢esitler her gecen giin artmakta buna bagli olarak da
vitrinler kendini yenilemektedir. Hatta sadece yenilenmekle kalmayip, sergileme

mantigini post modern yorumlarla genisleterek farkli alanlara tagimaktadir.

Postmodern ¢agda vitrin kavramini statik, durgun, reel bir diizlemden ibaret
gormek yanilgidir. Popiiler kiiltiiriin hemen her yerde sergilenebildigi giiniimiiz
tilketim toplumunda vitrin; siirreal, sanal ve dinamik bir gercekligin sergilendigi
sinirsiz bir gosteri alanini ifade eder. Postmodern vitrinler, yeni etki alanlar1 ve
profiller olusturarak kitle iletisim araglart ile kendini pazarlamaya devam

etmektedirler.

2.1.4. Tiiketim Kiiltiirii ve Sanat Iliskisi

Gegmisten giinlimiize sanatsal ifade bicimleri her donem farklilagsmistir.
Kadim estetik kurallara bagimli sanat algist1 ekonomik, sosyolojik, kiiltiirel vb.
gelismeler sonucu bilyiik kirilmalara ugramistir. Geleneksel temsil iislubuna karsi
¢ikan modern sanat, akimlar donemini (Empresyonizm, Fovizm, Kiibizm...) baslatmis

ve temsil bigimlerine 6nem vermistir.

1900°1i yillar yeni ve farkli sanatsal zeminlere ev sahipligi yapmigtir. Sanatin
ve sanat eserinin sorgulandigi avangard bir sanat akimi olarak Dada hareketi ile
modern sanatta koklii bir kirilma yasanmistir. Dada hareketi, “hazir nesne” kavrami
ile hem geleneksel temsili hem de temsil bigimlerini reddetmistir. Seri tiretim nesnesi
olan pisuarin bir sanat eseri olup olamayacagini soran Duchamp, o giine dek kabul

gormiis tiim estetik degerleri sorgulamustir.

Duchamp’a goére sanat eseri, sanatgiyla iletisim kurmak igin bir arag,
izleyicinin bu iletisim yolu ile sanatciyla ve onun yaratici edimiyle sihirli bir bicimde
0zdeslesmesini saglayan bir ayindir. Duchamp’t asil ilgilendiren bir bakima sanat

eserinden ¢ok, sanat eserini yaratan yaratici edimin kendisidir (Kuspit, 2018, s. 35).
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1950’lerden itibaren gelisen postmodern anlayis, sanatin simdiye kadarki
biitiin varolugsal anlamini pargalar. "Sanat nedir?" ve "Sanatta ne giizeldir?"
sorulartyla tiim meta-anlatilar lagvedilir. Postmodernizm ile kendinden 6nceki tiim
kiiltiirler, akimlar, teknikler birbirine karistirilir. Sanatta sinirlar belirsizlesir. Hem
estetik hem anti-estetiktir. Isine yarayan ne varsa onu kucaklar. Ote yandan aykiri,
reddedici ve elestireldir. Farkli disiplinler ile i birligi yapar. Dolayisiyla resim ve
heykelin aligilagelmis kurallarin1 esnetir. Kolaj, asambalaj, hazir nesne, olusum,
performans, kavramsal diizenleme, arazi sanati, video sanati, yerlestirme...vb. gibi
farkli sanatsal ifade bigimlerini ortaya ¢ikartir. Yani disa doniiktiir. Postmodern
sanatin bu disa doniik yapisini anlamak i¢in 1950 sonrasi toplumsal ve kiiltiirel
degisimlere bakmak gerekir. “Elliler’in sonuna yaklasirken her sey radikal bir bigimde degisir ve
yeni kosullarin en 6nemlisi, diinyayla ilgili ayrintili enformasyonun bireyin 6zel alanini iggal etmeye
baslayan niceligi ve canliligidir. 1947’den sonra, on yil iginde birlesik devletler’de televizyon sayisi,
Selma Alabama ya da Saigon, Vietnam’1 herkesin oturma odasina getirerek, on binden kirk milyona
firlar (Fineberg, 2014, s. 229).”

Diinyanin diger bir ucundaki savas herkesin evindedir artik. Bu durum kitle
iletisim araglarinin ne kadarda etkili oldugunu ve olacagini aciga cikartir. Nitekim
televizyon sayisinin binlerden milyonlara sigramasi kitle iletisim araclarinin artan
giiciinii tanimlar. Kitlesel {iretim i¢in kitlesel tiikketim gereklidir. Bunun i¢inde reklam,
medya vb. araciligi ile kitlesel tiiketim 6zendirilmistir. Benzer yasam stilleri ortaya
¢ikmis ve buna bagl olarak tiiketim kiiltiirlinden beslenen bir popiiler kiiltiir kavrami
olusmustur.

Kiiltiir, gegmisten giiniimiize gelen ihtiyaclara gore sekillenen ayirt edici 6zellik tagiyan bir
sistemdir. Bir toplumu digerinden ayiran yasam bi¢imidir ve ihtiyaglardan dogmustur (Coskun, 2012,
s. 839).” Kitle iletisim araglar1 ve tiiketim ile birlikte yeni bir kiiltiir, popiiler kiiltiir
olugmustur. Popiiler kiiltiir siradan insanlarin kiiltiiriidiir. Halka uygun, halk arasinda

kabul edilmis, yaygin ve gecerli olan kiiltiirdiir. “Popiiler kiiltiir bazen sadece siradanlik ya da
ortalamalik (kitle kiiltiirii/orta sinif begenisi) 6zelligi gosteren kesimlere kendini kabul ettiren, boylece toplumsal
katililagmay1 onaylayan, bazen de siniflar arasi1 6zellik tasiyan bir olgu olarak da goriilebilir. Boylelikle bazilar
icin sadece afyon, bazilari i¢in de yikict ve dzgiirlestirici bir gii¢ olan popiiler kiiltiir, degisik toplumsal ¢cevrelerden
gelmis, degisik 6grenimlerden gegmis kisileri de bir noktada birlestirebilir (Bektas, 1996, s. 125).”
Gilinimiizde popiiler kiiltiir giinliik hayatin bir pargas: hatta tamami haline

gelmistir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiir postmodernizmi beslerken, kiiresellesme de

postmodernizmin giiclinii biitiin diinyaya yaymaktadir. Yani kiiresellesme sadece
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ekonomik bir model degil ayn1 zamanda bir kiiltir modeli olarak da karsimiza ¢ikar.

Bu kiiltiir modelini ise reklam ve tasarimin diliyle olusturmaktadir.

Reklam ve tasarim ile hayatin her alan1 doniisiirken, tim bilindik kavramlar
yerinden oynamaktadir. Her sey ticarilesmekte, estetize edilmekte, metalagmakta,
mallagmakta ve miizelik bir hal almaktadir. Sanat nesneleri, yeni bir statii edinerek,
triinlesmekte, tasarimla i¢ ige gegerek tiiketimi sekillendiren bir karakter
kazanmaktadir. Bu durum sanat diinyasini uluslararasi1 sirketler tarafindan kontrol

edilen biiyiik bir pazara doniistiirmektedir (Sahiner, 2015, s. 144).

Popiiler kiiltiiriin etkileri ile olusan Pop Sanat ise tiikketim ve reklam1 merkezine
almaktadir. Sanat kuramcisi Ahu Antmen’in Amerikali elestirmen Harold
Rosenberg’den aktardigina gore bu yeni sanat anlayisi1 bir sanat degil bir tiir reklam
estetigidir (Antmen, 2018, s.161). 1960’larin Pop Sanati bir postmodern sanat
bigimidir. Ornegin giiniimiiziin reklamlar1 bir postmodern sanat iiriiniidiir ancak en

Oonemli fark diger tiim sanat bi¢imlerinden ¢ok daha popiiler olmasidir. “Bu sanat tiirii

elestirmez, mutluluk, zevk ve rahatlik 6nerir: Yiyin/i¢in, giyinin/ kusanin, siirlin/siirlistiiriin, ¢ekin
/gekistirin, sevin/sevisin, alin/degistirin; tabi bu arada “calismayin, biz sizin yerinize calisiriz” vs.

Gergekler, dogrular, diisler ve yalanlar yan yana, ig i¢e (Y1lmaz, 2013, s. 450)” seklindedir.

Tiiketim kiiltiirti ve kitle iletisim araglar1 popiiler kiiltiirii olusturmus, olusan
popliler kiiltiir kendi dinamigi i¢cinde Pop Sanati olusturmus ve beslemistir. “Pop
Sanat” terim ise ilk kez 1958 yilinda, Ingiliz elestirmen Lawrence Alloway (1926-90),
Architectural Design dergisinde yazdigi “Sanatlar ve Kitle Iletisimi” baslikl
makalesinde popiiler kiiltiir iiriinlerini tanimlamak i¢in kullanmigtir (Antmen, 2018,

5.160).

Ozellikle 1950-60larda gelisen kitle iletisim araclariyla diinya, bir iletisimsel
bombardimanla karsilagmistir. Daha o donemde bir¢ok sanatci, bu araclar tarafindan
maniplile edilen kitlelerin kiiltiirel begenilerini (popiiler kiiltiir) igeren bir yi1gin
imgeyle hesaplasirken, kitle iletisim araglarinin olusturdugu dille de ilgilenmis ve bu

yeni gercekligi anlamaya ¢aligmislardir (Sahiner, 2008 s. 39).

Kiiltiir, bulundugu toplumun degerler biitiiniidiir ve siirekli baskalasim
gegcirerek sanat akimlari ile de etkilesim igerisindedir. Kapitalizm ve Il. Diinya Savasi
sonrasi tiiketim kiiltiiriinii benimseyen toplum 1950°1i yillarinda Richard Hamilton’un
eserleri (bkz. Resim 2) ile bu kiiltiiriin sanata doniisiimiine sahit olacaktir. Tiikketim

kiiltliriiniin kiiresellesme ve tek tiplesme motivasyonu reklamlardir. “Popiiler medyadan

20



alinmus ticari grafik tasarim tekniklerini ve goriintiilerini kullanarak gorsel gostergelerin dil yetisinin
sofistike bir aragtirmasia girmistir (Fineberg, 2014, s. 232).” Richard Hamilton da kirkli
yillarda reklam sektoriinde ¢alismis biri olarak Londra’da bulunan Slade School of
Art’tan 1951 yilinda ayrilmis ve reklamcilik gegmisinin de etkisiyle 1956’da
“Glinlimiiziin evlerini bu kadar degisik, bu kadar ¢ekici yapan tam olarak nedir?”
isimli kolajim yapmustir. Ingiliz pop sanatcis1 Richard Hamilton bu ¢aligmasinda
donemin gorsel gostergelerini bir araya getirmistir. “Hamilton, bu kolaji dergilerden alinmis

anlik sanat (Fineberg, 2014, s. 233)” olarak tanimlamistir.

Resim 2. Richard Hamilton, Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkh, Bu Denli Cazip Kilan Ne, 26 x
25 cm, 1956

Kaynak: (http-4)

“Eser ilk olarak Londra’daki Whitechapel Galeri’de diizenlenen “Yarin Budur’ adli 5nemli pop

art sergisinin bir pargasiydi. Eserin gorselleri serginin katalogunda ve afislerinde yer almistir”
(Dickerson, 2019, s. 305). Hamilton’un bu eseri soyut disavurumculugun yerini alan
Pop Art’in ilk drneklerindendir. Calismayla ilgili olarak ortaya ¢ikan kavramlar su

sekilde siralanmaktadir. “Gazetecilik, sinema, reklamcilik, televizyon, stilizasyon, cinsel

sembolizm, rastlantisallik, izleyici katilimi, fotograf, ¢oklu goriintii mekanik goriinti iletisimi,
diyagram, kodlama, teknik ¢izim (Dickerson, 2019, s. 234).”

Eserde, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclari ile poptiler kiiltiiriin tim
Ogeleri yer alir. Duvarlar1 sinema afisleri ve tablolar siisler. Eserde yer alan kadin ve
erkek donemin giizellik algisina gore birer idol olarak yansitilmistir. Toplumun en

kiiclik yapr tast olan ideal formdaki aile evine popiiler kiiltiiriin tiim &gelerinin
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yerlestigi vurgulanmaktadir.

Pop art kapitalizm ve tiiketim toplumu ile eslesmis, eserin biricikligine bir
baskaldir1 olarak dogmustur. Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkli, Bu Denli Cazip Kilan

ne? Baslikli eser “Pop akimin baslica yapiti olarak nitelendirilmesine karsin gercekte serginin
katalogunda yer alacak bir illiistrasyon olarak tasarlanmigtir. 1950'li yillarin popiiler kiiltiir 6gelerine
gondermeler iceren kolaj, sonraki yillarda pop sanat¢ilarinin ilgilenecegi hemen tiim konulari igerir:
sinema, televizyon ve genel olarak gosteri diinyasi, afisler, ¢izgi filmler, reklamlar ve kitle kiiltiiriine
iligkin hemen her sey (Antmen, 2018, s. 159).”

Pop sanatcilari, “yiiksek kiiltiir” ile “alt kiiltlir” arasindaki ayrimi yok ederek
hazir imgelerden yararlanmislardir. Pop Sanat, var olan imgeler iizerinden popiiler
kiiltiiriin yansimalarin1 gdsterir. izleyicinin giindelik yasamindan alian nesneleri iki
boyutlu yiizeylere aktarmiglardir. Bu nesneler arasinda Coco Cola siselerinden (bkz.
Resim 3) konserve kutularina, sigara paketlerinden hamburgerlere ¢ok ¢esitli yiyecek
icecek malzemesi yer almig, Ozellikle Amerikali tiiketicinin giindelik yasaminin
siradanlik olgusu ile yani herkesin asina oldugu nesneleri sanatsal bir baglam i¢inde

yeni anlamlar kazanarak iist sanat haline getirmistir (Antmen, 2018, s. 162).

Resim 3. Andy Warhol, Yesil Coca-Cola Siseleri, Tuval Uzerine Akrilik, Serigrafi ve
Grafit kalem, 210.2 x 145,1 cm, 1962

Kaynak: (http-5)

Amerikan Pop Sanatin temsilcileri arasinda yer alan Andy Warhol’un

calismalarinda tiiketici odakli imgelerin yer almasi, popiiler kiiltiir tiriinleri ve

22



endiistriyel tiretime dayali temalar karsimiza ¢ikmaktadir (bkz. Resim 4). Warhol
Amerikalilarin giindelik hayatta kullandig1 nesneyi doniistiirerek, 0 nesneyi farkl
algilayis bicimlerine yonelterek giindeme getirmistir. Tiketici odakli kullanilan
nesneler ile sanat alaninda dikkatleri tizerine ¢ekmis ve bir¢ok Kitleye hitap etmeye

baglamistir.

Resim 4. Andy Warhol, Campbell’in Corba Konserveleri, Tuval Uzerine Sentetik Polimer Boya,
50,8x40, 6 cm’lik Tuval, 1962

Kaynak: (http-6)

Pop sanatin baslica sanat¢ilarindan Andy Warhol’un fotografik imgeyi oldugu
gibi tuvale aktardiktan sonra miidahalelerde bulunmasi ve serigrafi teknigine
basvurmasi ve mekanik ¢ogaltim yontemlerine duydugu ilgi sanatinin igerigini ve

felsefesini belirleyen bir anlama sahiptir (Antmen, 2018, s. 163).

Warhol’a gbre sanat¢inin 6zgiin olmasi ve biricik eserler yaratmasi gerekmez.
Sanat eserinin belli bir mesaj iletmesi zorunlulugu yoktur. Giinliikk yasamin siradan

nesneleri herhangi bir misyon tasimadan yagami yansitmalidir.

Warhol sanat1 parayla 6zdeslestirerek sanatin degerini diisiiriir, ¢iinkii sanata
parasal deger verir: Oysa para baska bir seyle degistirilmedigi slirece degersizdir.
Sanat, toplumsal ve ekonomik itibar kazanmak tiiketici toplumunda yalnizca paranin
sahip oldugu giivenirlige, etkiye ve giice ulasmak adina manevi itibarin yitirir (Kuspit,
2018, s. 163-164). Popiiler sanatta sanatg1, bir satici olarak nitelendirilebilir. Sanat eski

anlamini yitirir ve satilik bir meta haline gelir. Bu yeni popiiler sanat eserinin
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ekonomik degerinden baska degeri de yoktur. Popiiler tiiketim kiiltiiriiniin iirlinii olan

sanat eserleri, modasi gelip gegicidir ve her eser tiiketilebilir hale gelmistir.

Resim 5. Duane Hanson, Siipermarket Kadin’i, 1970

Kaynak: (http-7)

Sanatcilar tiiketim kavramini konu edinerek bu kavram tizerinden farkindalik
yaratmaya caligmaktadirlar. Tiketim kavramimin yansitildigit en sembolik
calismalardan bir tanesi ise Duane Hanson’ un “Siipermarket Kadin1” dir. Duane
Hanson heykelde tamamen canli gibi goriinen bir stili miikkemmellestirmistir. Bu
figtirler sinir bozucu bir bi¢imde gercek bir varliga sahiptir (bkz. Resim 5). Hanson,
Amerika’nin gercek popiiler kiiltlirliinii aydinliga ¢ikartmis ve ayni1 zamanda, Andy

Warhol’un miikemmel bi¢imde yorumladigi gibi “yapayin nerede durdugunu ve gergegin

nerede bagladigin1” merak ederek ikinci defa bakmamizi saglamistir (Fineberg, 2014, s. 374).”

Bu calismada 1970°1li yillarin tipik Amerikali kadinini tiim gercekligiyle
karsimiza ¢ikmaktadir. Sanatc1 caligmay1 daha gercekei kilabilmek igin nesnelerden
yararlanmistir. Bu nesneler arasinda (kiyafetler ve aksesuarlar) yer almaktadir.
Kullanilan bu nesnelerin hizmeti heykelden farkli olarak kadin figiiriini magaza
vitrinlerinde yer alan vitrin mankenleriyle 6zdeslesmektedir. Fiziksel olarak elinde

tuttugu aligveris arabasinin i¢i ise her tiirlii tiikketim malzemesiyle doldurulmustur.
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Amerikan toplumunun orta sinifin1 temsilen karsimiza ¢ikan hiper gergekci
heykel, reklamlarda goriilen profilin aksine sisman ve fiziksel 6zelliklerine uyumlu
olmayan kiyafetler ile betimlenerek ‘Amerikan Riiyasi’ olgusunun aksine bir profil
sergilemektedir. Toplum igin tek bir noktadan her tiirlii iiriine ulasabilme imkani

saglayan siipermarketler tiiketiciyi cezbeden durumu bu ¢alismada yansitilmaktadir.

Hanson, caligsmalariyla tek tiplesmis insan modeline kars1 ¢ikarak gercekleri
elestirel bir dille ifsa etmistir. Medyanin yayinlamis oldugu reklamlar1 baz alarak
genellikle hazir tiikketim trtinlerini aligveris arabasina yerlestirmistir. Bu durum ile
medyanin izleyici iizerinde olusturdugu etki agiga cikar. Yasamin daha anlamli

kiliabilmesi i¢in daha fazla tiiketilmesi gerektigi seklinde bir kimlik olusturulmustur.

1970’1erde gergeklesen diinya ekonomik krizi ve sonrasinda ekonomik yeniden
yapilanmaya eslik eden neoliberal siiregte ¢ok uluslu sirketlerin tiikketim kiiltiinii

yonlendirdigi ve sanatin degisimini belirledigi goriiliir. “Neoliberalizmin ekonomik ifadesi
daha keskin adaletsizlik, politik ifadesi kuralsizlasma ve ozellestirme, kiiltiirel ifadesi de sinirsiz
tiiketimciliktir (Stallabrass, 2009, s. 71).”” Neoliberal politikalar tiiketim kiiltiirii ¢er¢evesinde
cokuluslu sirketler, girisimcilik vb. gibi yeni kosullar yaratirken, sanat da hem tiretim

hem sergileme hem de sanatci kavrami ile degisiklige ugramistir.

Tiiketimin hiziyla birlikte galeriler sanati markalama yetkinligi kazanmstir.
Duchamp’in dokundugunu sanat yapma giicii artik galericidedir. Onceden avangard
sanati Orgiitleyen, modernist estetigi destekleyen galeriler artik entelektiiel sermayenin
dolastig1, kendi pazarin1 yaratmis bir satig platformuna dontismiistiir. Yillardir olusan
estetik kriterlerin yerini miizayede degerleri almistir. Her sey sanattir-sattigi siirece.
(Cagdas akademi denilen sey de artik Christie's ve Sotheby's akademi demektir (sanat
ticareti, koleksiyonerlik béliimleri...vb.). Bu noktada hangi eserin estetik bir giizellige
sahip oldugu, hangi eserin basarili oldugu elestiriye agiktir. Bir galeri tarafindan
markalanmig, miizayedelerde oyunla da olsa basarili satislar yakalamig, belli bir sinifin
taleplerine uygun sanat yapan sanatcilarin isleri basarili sayilmaktadir. Gilintimiizde bir

eser ederince giizeldir.

Duchamp’in ‘hazir nesne’ kavraminin sanata dahil olmasi ile birlikte giindelik
hayatta sik¢a karsilastigimiz esyalar miize, galeri vb. sergileme alanlarinda karsimiza
cikar. Sergilendikleri yeni mekanlarda mekanin eseri anlamlandirmasini kullanarak

sanat eseri haline gelirler. Giinliik kullanim nesneleri bu mekanlarin enerjisini kullanir,
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sanat¢ilarin ona yiikledigi farkli anlamlar ile sergileme mekanlarinda kendine yer

bulur.

O’Doherty’ye gore (2019) mekan sunulan tabloyu tirnak i¢ine alir ve onu
sanatsallastirir. Disarida siradan bir seri tiretim nesnesi miizeye girdiginde ve tizerinde
bir sanatg1 imzasi tasidiginda sanat eseri haline gelir. Duchamp’in bir seri iiretim
nesnesi olan pisuar1 imzalayip sanat eseri olarak sunmasi ile yaptig1 provokatif eylem,
sanat1 ortadan kaldirmaya yoneliktir. “Objet trouvé” (bulunmus nesne), rastlantisal bir
bulustur ve bugiin sanat eseri olarak kabul edilmektedir. Boylelikle objet trouvé, sanat-
karsit1 olma vasfini kaybeder; miizede, bagka 6zerk eserin yanindaki bir sanat eseri
olur (Biirger, 2003, s. 116-117). Simdilerde bu hazir nesneler c¢agdas sanat

miizelerinde sik sik karsimiza cikar.

Modernligin Rénesans’tan baglayarak gelistirdigi sanat ve estetigin ne oldugu
ile ilgili normlar postmodernizm ile pargalanir. Sanatta normativizmin yerini
rolativizm alir. Dolayisiyla da ¢agdas miize rolatif bir nitelik kazanir. “Miize” igerdigi
biitiin tarihsel anlamlar1 terk eder. Zaten her seyin sanat olabildigi bir donemde, her
seyin miize olmasi da gayet mantiklidir (Artun, 2019°a, s. 179). Turani’nin de ifade
ettigi gibi bugiiniin sanat1 miize gibi kutsal sayilan mekanlari da topluma ag¢ik mekanlar
ya da tiiketim mekéanlarina doniistiirme agisindan etkilidir. Bu baglamda Danto
bugiiniin miizelerini $0yle ifade etmektedir: “Pop, insanlara ziyaret etmeye bile gekindikleri
sanat miizelerinde sergilenen dokunulmaz resimlere kiyasla siradan hayatin olagan, tatminkar, seri
iretim esyalarina karsi duyduklari olumsuz hisleri bir kenara birakmalarini 6giitlityordu (Danto, 2016,
s. 16).”

Bilbao Guggenheim Miizesi’nin 6niindeki Jeff Koons’a ait ‘kucu kugu heykeli’
(puppy) (Gorsel) miizenin maskotu gibidir (bkz. Resim 6). Koons'un diger biitiin isleri
gibi, 6zgiin bir is sayilmaz ¢iinkii eseri ¢icekten heykel ustasi bahgivanlara siparis
etmistir. Andy Warhol’un yolundan giden Koons i¢in para yapmak ve sanat yapmak
arasinda bir fark yoktur. En biiyiik elestirmenin “piyasa” olduguna inanir. Koons’un

dehas1 markalandirma, pazarlama ve iletisimdir.
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Resim 6. Jeff Koons, Puppy, Paslanmaz Celik, Toprak ve Cigekli Bitkiler, 1992, Bilbao

Guggenheim Miizesi, ispanya

Kaynak: (http-8)

Sanatin miize, miizayede, galeri, akademi, atdlye gibi disiplin mekanlar artik
bienallere, fuarlara, korporasyonlara, finans piyasalarina agilmaktadir (Artun, 2018, s.
147). Miizelerin bugiin geldigi nokta, 6zellesen sektor ile belli bir ziimrenin elinde
olan, kendi koleksiyonlarini sergileyen bir “tiiketim miizesi” seklindedir. Cagdas sanat
elestirmeni Tiirkdogan (2014) c¢alismasinda su soruyu sormaktadir; izleyici Kitlesi,
televizyon seyretmek, sinemaya gitmek, mag seyretmek ve aligverise gitmek varken
bir miizeye ya da bagka bir sanat mekanina gitmeye nasil ikna edilecektir? O zaman
tercih edilmeye miisait bu eylemler miizeyle biitiinlesmelidir. Miizede ziyaretgiler,
video art ve performanslar sayesinde seyredebilmeli, tiiketim kiiltiiri nesnelerini
izleyebilmeli ve satin alabilmelidir. Miizede sanatin klasik kurallarinin diginda eserler
ve sergilemelerle karsilasilmaktadir. Bu durumda izleyicinin de algis1 degismekte ve
izleyici miizedeki bir eser karsisinda haz ve duygusal doyum yasamak yerine o eseri

anlamlandirma ve elestirme isine girismektedir.

Sanatin ekonomi piyasas: ile yakin iligkileri sanatgiya, sanat eserine ve
sergilendigi mekana farkli sekillerde yansimaktadir. Sanat¢1 piyasaya yonelik eser
tiretir ve miizeler tercih edilen eserleri koleksiyonlarina katar. Sanat¢1 da sanat
piyasasini olusturan aglara baglh kaldig taktirde deger kazanip, markalasabilir. Bugiin

bu carki dondiiren bir¢ok kurum ve sirketler sanat sponsorlugu yapmakla kalmayip,
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kendi koleksiyonlarini, galerilerini hatta miizelerini olusturmuslardir. Sanatgida bu
carkin kurallar1 ile sistemine bagli kaldigi takdirde adin1 duyurabilmektedirler. Kisaca;

sanatginin degerini piyasa belirlemektedir diyebiliriz.

Resim 7. Ai Weiwei, Coca Cola, 1994

Kaynak: (http-9)

Glinlimiiz sanat¢ilarina gelindiginde ise tiikketim kiiltliriiniin ana merkezi olan
Amerika da yetismis Cinli sanat¢i Ai Weiwei goze ¢arpmaktadir (bkz. Resim 7).
Amerika’da aldig1 egitimden sonra iilkesindeki kiiltiirel devrimin sona ermesinin
ardindan 1993 yilinda Pekin'e geri donmiistiir. Andy Warhol, Marcel Duchamp, Jasper
Johns gibi sanatcilarin eserlerinden etkilenerek, kavramsal sanata hitap eden
caligmalarda bulunmustur. Cin’nin hanedanlik zamanlarindan kalma c¢omleklere
benzeyen bir seramigin tizerine Coca Cola yazmistir. Andy Warhol tarafindan da
defalarca kullanilan Coca Cola’nin her kesime hitap eden bir tiiketim ikonu olmasi
sebebiyle konu edinildigi diisiiniilmektedir. “1978°de Mao’nun &liimiinden sonra diinya
pazarina agilan Cin’e ilk giren gok uluslu sirket Coca Cola’dir (Cil, 2017).” Bu baglamda popiiler
kiiltlire ait bir iirlin atalar kiiltiirline baglanmis, yeni ve eskinin tezathig1 bir eserde
toplanmistir. Boylece hangisinin daha 6nemli ve degerli oldugunu tartigmaya agmastir.
Ulkesinde pek ¢ok kez sansasyonel islere imza atan sanatg1, miilteci sorunlarma dikkat
cekmek icin yaptigi Berlin Konser Salonunun siitunlarna can yelegi giydirip ve
Hollywood yildizlarina miiltecilere verilen battaniyeleri dagitarak Human Flow adli
belgesi ile yine adindan s6z ettirmistir. Gordiigli baskilara ragmen yine de kendi sanati

dogrultusunda sorunlar1 ortaya ¢ikarmaktan vazgegcmemektedir (http-10).
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Resim 8. Sylvie Fleury, Ela 75/K, Rahat, Hafif, Giizel, 2000

Kaynak: (http-11)

Metalar kiiltiirel karakter kazandikc¢a, Sanatin metalasmasi modernlesmis,
sanatin piyasasi genislemis ve Kapitalist faaliyetlerin isleyisiyle giderek daha fazla
biitiinlesmistir. 1990’11 yillarda bazi sanat pratikleri bu degisimlerden beslenmis, hatta
bunlar1 daha ileriye tasimistir (Stallabrass, 2021, s. 89). 2000’1i yillara gelindiginde ise

sanat ve tliketim arasindaki iliski katlanarak devam etmistir.

Cagdas sanatta tiketim kiiltiiriinii sorunsali haline getiren Sylvie Fleury’nin
caligmalarinda da oldukga popiiler iriinler yer alir (bkz. Resim 8). Sylvie Fleury,
yuksek sosyete butiklerinden aldig: iiriinleri galeri zeminine tasiyarak, trend {iriinleri
heykel kaidelerine yerlestirmistir. Tiiketim nesnesi olan {irlinler popiiler kiiltiirii
elestiri niteligi tasimaktadir. Tiiketici etkinliginin farkli diizeylerini incelemek igin,
stipermarketteki aligveris arabalarin1 yaldizlayarak, en sade ve en ise yarar olani
gosterisci tiikketim ile birlestirmistir (Stallabrass, 2021, s. 89-91). Aslinda sadece bir
arac islevine sahip aligveris arabasi gercek anlaminin disina ¢ikarak 6zel bir konuma
yliceltilmistir. Bu baglamda sanatg1 tiikketim kiiltiiriinii, lilks hayati ve moda gibi

kavramlari yiicelterek ¢aligmalarina yansitmistir.
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2.1.5. Sanat ve Vitrin iliskisi

Vitrin ile sanat iliskisinin arasindaki bag Oncelikle tasarim siirecine
dayanmaktadir. Tasarim var olan nesneler lizerinden yeni bir bi¢cim olusturmaktir
(Dinger Kirca, 2014, s. 35). Gereksinimler dogrultusunda tasarim, sanatsal ve
estetiksel kaygilar gozetilerek islevsel yenilikler liretmeyi hedefleyen yaratici bir
eylemdir. Kapsamli bir alana sahip olan tasarim kavrami icerisinde moda olgusunu da
barindirmaktadir. Fransiz Moda tasarimcisi Coco Chanel’e gére moda sadece tekstil
tizerine olusan bir kavram olmayip yasamin her alaninda karsimiza ¢ikan bir olgudur

(Berber, 2014, s. 134).

Toplumun her alaninda yer alan moda olgusu kiiltiirel olarak da toplumsal
hafizanin 6nilinii agmaktadir. Glinlimiizde iireticilerin tasarim ve kalite kaygilarinin
yani sira iriinlerin sergilenis yerleri vitrinlerdir. Tiiketim alisgkanliklarimizin odagi
olan vitrinler bir toplumun modaya uyum sagladigi yerlerdir. Hem 6zel hem kamusal
alana sahip olan vitrinlerin hareketliligi ve daha sasali bir sekilde sahneleme bigimi ile
birey ile meta arasinda bir hiyerarsi olusturmaktadir. Karsimiza ¢ikan bu kodlar ile
toplumsal bir uyum ve biitiinsel bir boyut saglanmis olur. Ureticiler potansiyel
tilketicilerin dikkatini ¢ekebilmek adina vitrin tasarimina yonelmis ve enstalasyon
vitrinler ile alternatif cazibe noktalar1 olusturmustur. Magazalar kendi satis noktalari
ile sinirlt kalmayip, tiiketici ile karsilasabilecekleri giizergahlarda konumlanan mobil
vitrinler (bkz. Resim 9) tasarlamis ve olabildigince genis kitlelere ulasabilmeyi

hedeflemislerdir.
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Resim 9. Tuzla Marina AVM, Penti Vitrini, 2022

Vitrinler zamanla sergileme alaninin disina ¢ikarak etkilesim mekanlarina
dontismiistiir, (bkz. Resim 10) bu durum ise tireticileri enstalasyonu kullanarak yeni
bir sergileme mantig1 olusturmaya itmektedir. Mekani 6n planda tutarak hazirlanan
enstalasyon, ¢agdas sanat igerisinde Onemli bir yere sahip olmakla birlikte kiirator,

sanat¢1 ve galeriler tarafindan siklikla tercih edilen bir yontemdir (Tastan, 2016, s.
472).

Resim 10. Bursa, Korupark AVM, 2022
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Sanat disiplinlerinde geleneksel anlayisin yani klasik resim ve heykelin yani
sira, kavramsal iletiler ile deneyimlenen sanat eserleri iiretilmeye baslanmistir. 20.
Yiizyildan itibaren gelisen siirecte, mekan ve sanat nesnesinin birlikteliginden olusan
uygulamalar enstalasyon ¢alismalarinda yer almistir. Geleneksel sanat disiplinlerinin
izleyiciyi kavrama ve seyretme eylemine yonlendirirken performans ve enstalasyon
gibi postmodern sanat eserleri izleyicisini esere dahil eder. izleyicinin miidahale
edilmis yani kurgulanmis ortama girerek hareket etmesi ve bazi eserler ile etkilesime
girmesi resim veya heykelden farkli bir alg1 olusturmaktadir. Boylece mekan, izleyici

ve eser arasinda kavramsal bir etkilesim olusur (Gilimiistag, 2015, s. 48).

Duchamp’m kullandig1 giindelik nesneler ve seri iiretim nesneleri, sanatta
mekan kavramimi degistirmistir. Nesnenin ve mekanin sanatsal bir anlam
kazanmasiyla sanatgi, liretim asamasinda ve sonrasinda anlamini degistirerek nesnenin
sanat eseri olarak algilanmasini saglamistir. Boylelikle bu mekanlarda asamblaj,
performans, enstalasyon gibi sanat anlayiglarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, mekan

sergilenme yonteminden soyutlanarak sanat eserinin benligine biirlinmiistir.

Mimar ve teori tarihgisi Gutschow (2006) alisilmis geleneksel sergi
anlayisindan yani galeri ve miize gibi mekanlardan uzaklasilarak, sanatin kendine 6zgii
edinimlerin 15181nda gecici mekanlar kurulabilecegini belirtmistir. Bu baglamda sanat
eserinin sergilenmesi alan algilamasina donlismiistiir. Disiplinler arasi bir sanat pratigi

olarak karsimiza ¢ikan enstalasyonun amaci, “sanata karst olusan geleneksel anlamlari
yikmak, nesne ile siire¢ arasindaki bagi sorgulamak ve estetik ile sanat arasinda ayrimi gerceklestirerek,

etkilesime gegilebilir, hissedilebilir bir somut sanat olusturmaktir (Giimiistas, 2015, s. 52).” Zaman
zaman enstalasyon sanatgilar1 vitrinleri de malzeme edinerek sanatsal bir ifade bigimi
olusturmuslardir. Boylelikle sanat nesnesini degistirerek vitrini tiiketim toplumunun

sergileme alani disinda kullanarak sanat nesnesi haline getirmislerdir.

“Vitrin sanatinin tarihi Duchamp’tan, Cornell’den Koons’a ve Hirst’e uzanan tarihi dogasi
geregi sinirlara sahiptir. Vitrinin amaci sinirlamaktir (Hicks, 2015, s.239).” Iste bu noktada vitrin
hem bir sergileme alan1 hem de sanat eseri ve izleyici arasinda bir sinir olarak sanat ile
i¢ ice geegmektedir. Bir sergileme alani olarak vitrin, magazalardan miizelere,
sergilerden kente uzanan bir alanda somut ve soyut anlamlariyla karsimiza gikar.
Cilinkii “biitiin diinya tiiketilebilir bir deneyimdir artik (Sahiner, 2015, s.131).” Vitrinin
sinir olarak varligl ise magazalarda, miizelerde, sergilerde ve kentlerde karsimiza

cikar. Kentin vitrini olarak sunulan kamusal alanlari kiiresel sermayeye eklemlenen ya
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da eklemlenmeye calisan bolgelerinden olusur (Sahiner, 2015, s.131). Dolayisiyla sinir
kentin goriinen ile gériinmeyen alanlarinda, kenti yasayanla kenti izleyen arasindadir.
Miize, magaza ve sergi baglaminda vitrinin sinir1 ise somut anlamda seffaf bir camla
olusturulur. Camin yapisi geregi o sinir hem vardir hem yoktur. Camin ardindakini
gorebilirsin ama dokunamazsin. Bakma ve gdrmenin, izleme ve seyretmenin arasinda

dolasir kalirsin.

2.2. Igili Arastirmalar

2.2.1. Enstalasyon Olarak Vitrin

Hazir nesne ve kavramsal sanat ile iligkili bir kavram olarak enstalasyon Nimet
Keser’in sanat terimleri sozliigiinde (2005, s.119) “Belli bir mekan1 kurgulamaya;
anlam ve alg1 diizleminde birbirleri ve iginde bulunduklar1 mekanla iligkili nesnelerin

bir arada sergilenmesine dayanan sanat tarzi” olarak tanimlanmaktadir.

1950°1i yillardan itibaren Allan Kaprow, Edward Kienholz, Claes Oldenburg
gibi sanatcilarin mekana ve genellikle izleyici katilimina agik olarak gergeklestirilen
yapitlariyla baslayan enstalasyon sanati etkili sanatsal ifade bi¢imleri arasinda yer
almaktadir. Daha ¢ok minimal sanat, kavramsal sanat ve nesne sanati ile yakindan
iliskilidir.

Minimal sanat ve kavramsal sanat endiistriyel ve metinsel diizlem de
gerceklesebilecek bicimler {izerine temellenirken, nesne sanati ise nesne
enstalasyonlarina doniismiistiir. Minimal Sanat’ta yapitlar sergilendikleri mekanla algi
boyutunda iliski kurmaktadir. Bu durum mekanin 6zel olarak diizenlenmesini
gerektirmektedir. Kavramsal sanat ise gorselligi yok etmeyi amaglasa da yazili ve
sOzlii metinleri, belgeleri ve fotograflar1 algiya yonelik bir bicimde sergilemek
zorunlulugu olustugundan bu durum aynmi sekilde mekan ile 6zel olarak bir iliski
kurmasini gerektirmektedir. Kavramsal Sanat sonrasinda ise Nesne Sanati, nesnenin
gercek, simge ve yasantisal anlamlariyla bir anlatim dili olusturmustur. Nesne
Sanati’nda ise mekan nesne i¢in bir yasam alani olmakta ve nesne ile mekan bir biitiin
olarak yapit1 olugturmaktadir. Nesne mekanin anlamu, islevi ve tarihi ile iliski kurarak

izleyicinin gorsel algisinin dtesine gegmektedir (Ozayten,1997, s. 1939).
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Sergileme, gosterme, iletisim kurma gibi temellere dayanan; disiinsel,
kavramsal ve estetik diizlemde bir olguyu irdeleyen ve kavramsal ve fiziksel olarak
deneyim yaratan her tiirlii materyali kapsayan enstalasyon, o6zellikle cam gibi
malzemelerle bigimlenen vitrin kavramiyla siki bir iligki kurmaktadir. Hazir nesneye
yiiklenen anlam 6zellikle vitrin ile alt1 gizilerek seyirciye sunulmakta ve vitrin sanat
alaninda bir enstalasyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hazir nesnenin sergilendigi
alanlar olan vitrinler birer sanat mekanma ya da enstalasyonun bir pargasina

doniismektedir.

Vitrinin sergileme mantigiyla hem kavramsal anlamda hem de fiziksel anlamda
bir bag kurulmaktadir. Vitrinin seffaf ve cam yapist bir beyaz kiip mantigiyla bir
sergileme alan1 olusturmakta, olusan bu sergileme alani ise baska bir sergileme alanin
icine dahil olmaktadir. Nesne bir camin ardinda sergilenmekte ve bu cam hem
izleyicinin nesneyi gormesine hem de nesneyi izleyiciden korumaya olanak
tanimaktadir. Bu durum en ¢ok miizelerin {iriin sergileme bi¢cimlerinde karsimiza ¢iksa
da birgok sanatg1 vitrini bir enstalasyon malzemesi ya da enstalasyonun kendisi olarak

kullanmaktadir.

Nesne-mekan-kavram sa¢ ayagi iizerine kurulan enstalasyon “bir sanat tiirii
degil, bir sergileme bi¢imidir ve bir is, ister Kavramsal Sanat, ister Minimal Sanat ya
da Video Sanati kapsamina girsin, ayn1 zamanda “yerlestirme” olarak da

adlandirilabilir (Ozayten, 1997, s. 1940).”

Klasik sanat anlayisinin 6tesinde bir sergileme bi¢imi olarak enstalasyon
sanatsal iiretimin de smirlarin1 zorlayarak kavramsal diisiincenin Oniinii agmistir.
Daniel Buren’e gore sanat eseri i¢inde bulundugu mekanin kiltiirel ve mimari
ozelliklerinden etkilenmesinin yanisira, mekanmn politik ve sosyolojik anlamimi da
yansitir (O’Doherty, 2016, s.12).

“Sanat1 sosyal bir olgu, bir degisim dinamigi, bir devinim ¢abasi olarak algilayan bu ruhu en

elle tutar hale getiren sanatgi, iinii ve etkinligi Fluxus’un smirlarini bir hayli asan Joseph Beuys’tur

(Antmen, 2018, s. 206).” Marcel Duchamp’in sanat alaninda olusturdugu anti sanat
hareketiyle tiiketim kiiltiirtiniin temelleri atilmis ve daha sonrasinda Andy Warhol,
Josep Beuys gibi farkli sanat akimlarinin onciileriyle siirdiiriilerek tiiketim kiiltiiriine

kars1 bir yaklasim sergilenmistir (Yasar, 2006, s. 114).

Beuys’un caligmalarinda yer alan diisiince ve siire¢ olgusu giinliik siradan

nesnelere yiikledigi anlamlar ile karsimiza ¢ikmaktadir. Beuys, calismalarina “sosyal
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politik” adin1 vermekte ve bu calismalarinda siradan olan nesneyi sanat nesnesine

donistiirmektedir. “Bu baglamda Beuys sanatin, yasamin ta kendisi oldugunu 1srarla vurgularken
nesnelerle kurdugu iligskiyi de yeniden tanimlar. Nesneler salt yasamsallik barindirdiklart igin keyfi
olarak konumlandirildiklarinda dahi anlamsal bir dizge olustururlar sanatciya gore (Sahiner, 2013, s.
139).”

1968 olaylarindan sonra Beuys’un sanat pratiginde politik yansimalar goriiliir.
Toplumsal olaylara kars1 sessiz kalmayarak olaylara kars1 tepkisini belli eder. Beuys’a
gore sanatci toplumsal olaylara kars1 duyarli olmalidir. Sanat1 yasadigimiz toplumun
bir parcast olarak tanimlar ve bu yonde gelisen °‘sosyal heykel’ kavramini
olusturmustur. “Siipiirme” ya da “Siipliriip Atma” 1972 yilinda Bati Berlin’de
geceklestirilen 1 Mayis gosterileriyle es zamanli olarak yapilan performanstir (bkz.

Resim 11).

Karl Marx Meydani’nda gerceklesen 1 Mayis Is¢i Bayram kutlamalar1 ve
kutlama karsit1 mitingler bittikten sonra yapilan bu performansta; Beuys, iki farkli
tilkeden 6grencisiyle birlikte kalabaliktan arta kalan bildiri ve diger artiklari siiptirerek
torbalara doldurmustur. Beuys gergeklestirdigi performansta kirmizi siipiirge ile
stiplirdiigii nesneleri 6grencilerin tutmus oldugu “Parti diktatorligi boyle asilir” yazili
posetlerin igerisine doldurmustur. Daha sonra bu artiklar ve kirmizi siipiirge galeri

mekanina tasinmistir (Y1lmaz, 2006, s.278).

Resim 11. Joseph Beuys, “Ausfegen” (Siipiiriip Atma), 1972-1985

Kaynak: (http-12)
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Beuys bu g¢aligmasinda sanati toplumsal farkindaliga yonelik bir arag olarak
kullanmistir. Beuys, 1 Mayis’ta gerceklestirildigi performansin ardindan topladigi
¢opleri ve siipiirgeyi vitrine koyarak bir enstalasyon c¢alismasi yapmigtir. Kurgulama
veya tasarim siirecinden gegmeyen ¢op y1gini rastgele yerlestirilerek ger¢ek anlaminin
disina ¢ikmig ve sergileme nesnesi haline gelmistir (bkz. Resim 12). Toplumsal alanla
birebir baglanti kuran calisma tiiketimden arda kalan yiginlar olarak karsimiza
cikmistir. Performans ve heykel alaninda gerceklesmis “Siipiirlip Atma” c¢aligsmasi
hem mekan ile bulusarak sinirlandirilmis hem de toplumsal alanda gercekleserek genis

kitlelere hitap etmistir.

Resim 12. Joseph Beuys, “Ausfegen” (Siipiiriip Atma), 1972, Berlin

Kaynak: (http-13)

Resim 13. Joseph Beuys, Yag Sandalyesi, Ahsap, Cam, Metal, Kumas, Boya, Yag ve
Termometre, 183 x 155 X 64 cm, 1964-1985

Kaynak: (http-14)
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Beuys’un enstalasyon olarak vitrinde karsimiza ¢ikan bir diger ¢alismasi ise
‘Yag Sandalyesi’ isimli g¢aligmasidir. Yag Sandalyesi, zamansal karsiligi olan
degisimin somut gostergesi olarak tanimlanmaktadir (bkz. Resim 13). Beuys’un bu
caligmasi birgok metaforu i¢inde barindirir. Sandalye insan bedeni ve diizeni, yag ise
1s1 ile birlikte radikal degisimler gdsterdigi icin kaosu isaret eder. Beuys’a gore her sey
degisim halindedir. Dolayisiyla yagin radikal degisimleri de insanin ruhsal agkinlik
potansiyelinin temsilidir (Fineberg, 2014, s. 219). Bu sanat eseri ‘Samanizm’ den
esintiler tasir. ‘Samanizm’ insanlar1 fiziksel ve ruhsal olarak iyilestirmenin ilkel
yontemlerinden yararlanmaktadir. Beuys insanlarin irrasyonel ve mistik yonlerinin
Oonemini yansitmak i¢in dogal yontemleri caligmalarina yansitmistir. Dogal
malzemelerin Kkullanimiyla, insanin doga ile sifa bulabilecegi yoniinde wvurgu
yapmaktadir. Estetik bir amag giitmeyen bu calisma gercekligin disina ¢ikmayarak

dogal malzemeler ile sinirlandirilmigtr.

Mekan ile sinirl olan bu ¢aligsma adeta bir vitrin iginde sunularak izlenmeye
acik bir sekilde insa edilmistir. Siireci kapsayan yag sandalyesi seffaflig1 ile degisimi
gbzler Oniine sermektedir. Tiiketim kiiltliriiniin popiiler nesnelerini sergilemek icin
karsimiza ¢ikan vitrinler, Beuys’un c¢alismalarinda da bir sergileme araci olarak
kullanilmakta ve goriinen ve goriinmeyen sinirlar ¢ercevesinde izleyici ile gostergesel

bir etkilesime gecmektedir.

Enstalasyon ve vitrinin bir arada oldugu baska bir ¢alisma ise Koreli-Amerikal
sanat¢t Nam June Paik’in TV fish (video fish) adli calismasidir (bkz. Resim 14). Paik,
John Cage ile karsilasir ve bu karsilasma sonrasi Paik Zen’le tanisir. Paik, 1960’larin
basinda miizigin gorsel form ve tiyatrodaki uzantilarini inceledikten sonra, sanatiyla
televizyonun formalist aragtirmasina onciiliikk ederek videoya yonelir (Fineberg, 2014,

5.224).
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Resim14. Nam June Paik TV fish (video fish), 1975

Kaynak: (http-15)

“1975-9 arasinda gegeklestirilen video baliginda canli balik akvaryumlari, televizyon
ekranlarinin 6niinde durur ve yiizen baliklarin videolar: dongii halinde oynatilir. Bu, temsil ve gergekligi

neredeyse esitleyerek, gercek akvaryumlari ekranlara, ekranlari da balik akvaryumlarina doniistiirtir gibi

goriinmektedir (Fineberg,2014, s. 225).” Paik televizyonlari yeniden tasarladigi tavriyla,
televizyonun yaygin bir sekilde kullanilmasini ironik bir sekilde ele almig ve kullanim
alanim farklilastirmustir. izleyicinin ayn1 anda televizyon izlemesi ve baliklar gérmesi
dogal ile sentetigin birlesmesiyle olusmustur. Uzamsal ve zamansal algiyla oynayan
bu ¢alisma neyin gergek neyin temsil oldugunun sorgulatir niteliktedir. Paik’in bu

video enstalasyonu seyirci ile nesne arasinda temsili bir vitrin gibi diistintilebilir.

1980’lerde, meta-estetigi, sanatcilarin Uretimlerine yanstyan konudur.

Baudrillard, meta gosterge baglamini tiiketim olgusu iizerinden sorgulamistir.

“Kapitalizm kosullar1 mallarin orijinal kullanim degerlerini miibadele degerlerine tabi kilmasiyla

metanin bir gosterge, anlami 6z gondergesel bir gosterilenler sistemi i¢inde konumu tarafindan keyfi
olarak belirlenen bir gostergeye déniismiistiir (Featherstone, 2008 s. 120).” 1980’lerde meta-
estetigi Jeff Koons gibi sanat¢ilarin iizerinde calistigi bir konudur. Koons ayni
zamanda kendini pazarlama ve imaj tasarimi alanlarinda da oldukga beceriklidir
(Sahiner, 2015, s.139). Koons’un ¢aligmalar1 gostergeye dayali metasal yapilardir. Bu

yapilarda sanatin yerini ki¢ ve tasarim almigtir.
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Resim 15. Jeff Koons, Yeni Hoover Convertible, Yesil, Kirmizi, Kahverengi, Yeni Shelton
Islak/Kuru 10 Galon Yer Degistirmeli, Cift Kath, 1981-1987

Kaynak: (http-16)

Jeff Koons’ un iiretmis oldugu New Hoover serisi kullandigi yontemlerle

minimalist sanat anlayisina 6zgii yapilar tasir (bkz. Resim 15). “Buradaki Minimalizme
0zgli islupsal yaklasim bir tiir nostaljidir ve gostergeler dongiisel bir isleyisle simulakr’t agimlar
(Sahiner, 2008, s. 112).” Koons, minimalistlerin kullandigi demir, ¢elik gibi malzemelerin

yerine seri tiretim ve tiiketim malzemelerine yer vermistir. “Minimalistler islerinin yapisal
Ozelliklerini alabildigine goriiniir kilarken, Koons, islerinin yapisalligini piiriizsiiz bir plastigin ve
emaye bir yiizeyin ardma gizlemektedir (Sahiner, 2008, s. 112).” Bu lriinler arasinda siklikla

tercih edilen malzemeler siipiirgelerdir.

Koons bu seride ‘New Hoover Convertibles’ markasini tercih etmistir. “New

Hoover Convertibles” pazarlama ve tiiketim elestirisi olarak da goriilebilir. “Eser cagdas

kiilttirdeki materyalist degerler, insanlarin aklini ¢elen reklamlar, ikna yontemleri, arzu ve miilkiyetin

manipiilasyonu hakkinda ironik bir génderme olarak algilanabilir (Whitham ve Pooke, 2013, s. 55).”

Popiiler markalar, iriiniin kimligini yansitir ve bize iriin hakkinda bilgi verir.
Koons’un bu iiretiminde New Hoover Convertibles markali siipiirgeyi kullanmasinin
nedeni tam olarak bilinmemektedir ancak hafizasinda yer alan bir marka olabilecegi
diistintilebilir. Siipiirgeler ilk tiretildiginde elit kesime hitap ederken ilerleyen siirecte

toplumun tiim kesimine ulasan tiriinler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Farkli modellerden olusan siiplirgeler bolmelere ayrilmis cam vitrine
yerlestirilmistir. Vitrin siipiirgeleri ulasilamaz bir boyuta tasiyarak dis etkenlerden

korumak igin bir ara¢ olarak kullanilmistir. Boylece stipiirgeler dokunulamaz bir hale
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taginmistir. Burada miizelerin degerli eserleri korumak adina vitrin iginde
sergilemesinden yola ¢ikarak baglamindan kopan gilindelik nesne sanat alnina
tagiarak deger kazanmis ve vitrin i¢inde yerini almistir. Giindelik hayatta temizlik

gorevi goren siipiirge gorevinden soyutlanarak artik bir sanat nesnesi haline gelmistir.

“...asla yaslanmamaya, siirekli gen¢ kalmaya yazgilanmis gibidir. Koons, tiiketim piyasalarindaki

siradan bir nesneyi alip, onu bir cam fanusun igerisinde hipergergeklestirmektedir (Sahiner, 2008, s.

115).” Koons’un bu ¢alismasinda nesneleri yerlestirme alan1 olan vitrin ile sanat eseri
sergileme alani olan galeri mekani bir araya gelmis ve bu durum mekan i¢inde mekan,

sergileme i¢inde sergileme gibi kendine 6zgii bir mekan olusturmustur.

Sanatg1 olarak kendini bir metaya doniistiirme pazarlama ve imaj stratejisine
bagh olarak gerceklesmektedir. Jef Koons’tan sonra bu durum sanat¢r Damien Hisrt
icin de gegerlidir. Damien Hisrt sok ve skandal yaratarak kendi i¢in bir imaj
olusturmus ve 1995°te Turner Odiilii’nii kazanmasiyla bu imaji daha da parlamstir.
Parlayan bir yildiz konumundaki Hisrt, bir sanat¢i olarak sponsorluk kavramiyla
yakindan iliski kurmustur. Sahiner’in (2015, s.140) Hewinson’dan aktardigina gore
sponsorluk kavramiyla kurulan iliski eninde sonunda siire¢ igerisinde sanatginin
kendisini de sadece reklam malzemesine doniistiirmiistiir. Bu durumun bir sanat¢i

olarak Damien Hisrt igin de gegerli oldugu goriilmektedir.

Resim 16. Damien Hirst, Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Fiziksel iImkansizhig, 1991, Kaplan
Kopek bahigi, Cam, Celik, %S5 formaldehit ¢ozeltisi, 213 x 518 x 213 cm

Kaynak: (http-17)
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Charles Saatchi’nin sponsorlugunda ve kendi teknik ekibiyle kurdugu ve
Londra Saatchi Galeri’de sergilenen “Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Fiziksel
Imkansizlig1” enstalasyonu Hirst’iin en 6nemli eserleri arasinda yer alir. Calismada 14
metre cansiz kaplan kopek baligi bedeni formaldehit ile doldurulan cam vitrin
icindedir (bkz. Resim 16). Hirst’ iin sergiledigi hayvan bedeni ile eserin kiinyesi

geleneksel estetik deneyimin karsisina kavramsallastirmay1 koymaktadir.

Dogal alanindan alinan hayvanin kopek baligi olma nedeni; okyanusun
derinliklerinde insanlara yabanci olmasi ve diger canlilardan farkli yasam siirmesinden
kaynaklanir. 1991’ de Avustralya’da avci tarafindan vahsice oldiiriilen kopek baligi
Ingiltere’ye getirilmistir. Sergio Cortesini (2016), Hirst’iin hayvan bedenini
sergileyerek insan dliimliiliigiine ve ebedi olmayan yasam hakkinda ¢agrisim yaptigini
sOyler. “Oliimden kagmaya galisin, ama bu yapamayacagmiz kadar biiyiik bir sey. Korkutucu olan sey
de bu degil mi? (Hirst, The Telegraph, 2011).” Cortesini’nin sdylemiyle, 6liimiin gergekligi
karsisinda insanin 6liimii kabul edememe sorunsali Hirst’in karkas etleriyle olan

baglamin1 kurmaktadir.

Unlii is insan1 Steven Cohen tarafindan on iki milyon dolara satin alman
“cansiz sanat eseri” ikinci yilin sonunda dogru muhafaza edilememesinden dolay1
deforme olmaya baslamistir. Dogru bir sekilde muhafaza edilmediginden dolay1 derisi
kirigan, renginde farklilagma olusan ve hatta ytlizgeci kopan kdpek baligr bizim yani
“yagayan birilerinin” gormiis oldugu O6limiin imkansizligina engel olamamis ve
miidahale edememistir. Buradan hareketle sanat¢i bizlere 6liimiin getirdigi zaruri
degisimi gostermistir. Hirst bu durumla ilgili sunlar1 s6ylemistir:

“...Sadece korkutucu goriinmiiyor, tehlikeli gériinmiiyor, kdpekbaligr gibi gériinmiiyordu.
Simdi bu noktada benim yerimi almam ve bildiklerimi uygulamam gerek. Geri doniip yeni bir
kopekbaligi bulabilir ve tam olarak gériinmesini istedigim gibi goriinmesini saglayabilirim ¢iinkii hala
hayattayim, bu yiizden bunun iyi oldugunu diisiiniiyorum (Obrist, 2007).”

Deforme olan kdpek baligi yeni bir kopek baligiyla degistirilmis ancak sanat
eseri biricikligini kaybederek ayni isim ile ¢ogaltilmistir. Hirst’iin kullandig1 sanat
dilinin antik Misir donemindeki mumya gelenegini devam ettirdigini sOylemek
mimkiindiir. Kendi ekibiyle calisan sanat¢i sadece zihinsel siiregte olusumu

saglamaktadir.

Ornegin “Bin Y1l” isimli (gdrsel) ¢aligmasinda iinlii Tahnitci Emily Mayer,

“Yagayan Birinin Zihninde Oliimiin Fiziksel Imkansizhig1” c¢alismasinda ise
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Avustralyal1 kdpek baligi avcist Vic Hislop, Hirst’iin eserlerinin olusum siirecinde
Oonemli bir yere sahiptir. Sanatci1 6liim temasi altinda eserlerini olustururken bilimin ve
teknolojinin olanaklarindan ¢okga yararlanir.

“Disiplinler aras1 sanatin giindemde oldugu bu dénemde sanatla bilim arasindaki mesafe pek

uzak degildir. Bu nedenle bu farkli dallarda galigmalar yiiriiten sanat¢iyla bilim insani arasinda yakin
bir iliski vardir (Leppert, 2009, s. 183).” Sanat¢i1 eserinde kullandigi hayvanmn deforme
olmasmmi onlemek i¢in ekibinde bilim insanlarina yer vermis bir¢cok Kkimyasal

maddeden yararlanmistir.

Eserin ad1 diisiinsel bir siireg gerektirir ve oldukga ilgi ¢ekicidir. Postmodern
donemde gergeklesen bu eser, sanat¢i ve filozof arasindaki iliskinin bir gostergesi
olarak karsimiza ¢ikar. Kopek balig1 elbette doga miizesinde yer almis olsaydi sanat
eseri olarak algilanamazdi, dolayisiyla eserin konumu eser ile anlamlandirilmali ve
eser bu noktada yorumlanmalidir. Bu anlamda O’Doherty’nin “beyaz kiip” i devreye

girer ve calismaya “sanat eseri aurasi’n1 yiikler.

STUCKISM INTE

Resim 17. Eddie Saunders, Olii Bir Képek Bahig Sanat Eseri Degildir, 2003, Stuckism

International Gallery

Kaynak: (http-18)

Damien Hirst’iin {iretimleri biiyiik ol¢iide elestiri alir. “Stuckism” olarak
adlandirilan topluluk, iiretimler lizerinden tepki veren olusumlardan bir tanesidir.
Grubun {iyeleri arasinda Ingiliz akademisyenler ile sanatgilar yer alir. Hirst’iin
“Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Fiziksel Imkansizlig1” ¢alismasina tepki olarak
2003’te Stuckist Eddie Saunders (bkz. Resim 17) “Olii Bir Képek Balig1 Sanat Eseri
Degildir” caligmasini yapmistir. Kendisine yoneltilen tiim elestirilere kars1 alayci ve
tepkisiz tavir sergileyen Hirst, aleyhine olan elestirileri lehine g¢evirerek sansasyon

yaratmakta ve sanatinin giincelligini siirdiirmektedir.
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Resim 18. Damien Hirst, Bin Yil, 1990

Kaynak: (http-19)

Hirst’lin yasam ile baglantili olan dongiisellik kavramii sorgulayisi vitrin
caligmalariyla karsimiza ¢ikar. Bu kavramlar dogrultusunda konu edinilen “Bin Y11”
(1990) calismasinda geleneksel bilindik malzemeler yerine konu edindigi olim
temasini cam vitrin igerisinde ¢iirimekte olan inek kafasi ve sinekler yer alir (bkz.

Resim 18). “Burada, cam vitrin temiz ve minimal bir geometri tasirken, organik maddenin dagimik

yagsami ve oliimii i¢eride tutularak gergek bir dogum, 6liim ve ¢iiriime sahnesi yaratiyor (http-20).”

Hisrt, hayvanlara olan takintisini, sinek yakalama diizenegiyle kizaran sinekler
ile olusturdugu 6lim semasiyla karsimiza ¢ikarmaktadir. Calisma carpici, rahatsiz
edici tirkiitiicti ve degisen duygulara kars: tetikleyici nitelik tasimaktadir. Vitrinde yer

alan kii¢iik bir vantilator sayesinde 6liimiin kokusunu duymak miimkiin kilinmastir.

Hirst, formaldehit ile doldurulmus olan biiyiik ¢aptaki vitrinlerde birgok farkli
hayvana yer vermistir. Hirst, nesneyi bolerek ve pargalara ayirarak olusturdugu sanat
eserlerinde klasik giizellik olgusuyla izleyiciyi karsi karsiya birakmaktadir. Izleyici
eserler karsisinda sok olmakta, kavram {izerine diisiinmekte ve sorgulama
yapmaktadir. Hisrt eserleri ile yasam ve 6liimii bir arada gdstermekte ve Oliimiin
zaman olgusu iizerinden olusan degisimini gdstermek icin cam vitrinler kullanarak

seffaf bir anlatim dili olusturmaktadir.

Olii hayvanlarin bedenlerini farkli sekillerde kullanan Hirst 2012 yilinda Tate
Modern’de sergileme yapmis, sanat alaninda ve yasam hakki savunuculari tarafindan

bu sanat eserleri nedeniyle birgok elestiriye maruz birakilmistir. Sergiyi ziyarete gelen
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izleyiciler karsisinda farkli diizeneklerle sinekleri ve kelebekleri oldiirerek izleyicinin
zihninde olusan yasam ile 6liimii yeniden diisiinerek sorgulamalarini istemistir. Sanat

eserinin tirtinlesmesi sanat eserinin metalasmasina sebep olmustur.

Bir yil sonra Istanbul’da 2013 yilinda sergi acan sanatgi “Sliim” temasini
kullandig1 i¢in “Bagmmsiz Hayvan Ozgiirliigii Aktivistleri” tarafindan protesto

edilmistir. Hirst bu protesto karsisinda konuyla baglantili olarak "Bir hayvan simetrikse ne
yaparsiniz? Ortasindan kesersiniz ve ayni anda i¢ini ve digini gorebilirsiniz. Giizeldir. Tek sorun 6lmiis

olmasidir (http-21)” gibi ifadelerde bulunmustur.

Resim 19. Damien Hirst, Bu Kiiciikk Domuzcuk Pazara Gitti, Bu Kiiciik Domuzcuk Eve Gitti,
1996

Kaynak: (http-22)

Damien Hirst’ un “Bu kiigiik domuzcuk pazara gitti, bu kiigiik domuzcuk eve
gitti” adli calismasi, ortadan ikiye boliinerek bir yarisi disa diger yarisi ige gelecek
sekilde formaldehit edilmis ve cam vitrin igine yerlestirilmis sekildedir (bkz. Resim
19). Ayrintilara bakildiginda vitrinin gergevesi paslanmaz boya ile boyanmustir. Hirst
domuzun yapisal 6zelligini bozmadan sadece ortadan ikiye ayirmistir. Seffaf cam
vitrinde seyirci ile domuz arasinda boliinme yaratarak insanlarin 6liim iizerindeki
korkularin1 agiga cikartir. Vitrinin hem igerisini hem de disarisin1 temsil eder.
Disaridan igeriye bakilir, iceriden de disar1. Disaridakiler igeriyi vitrinde gordiikleri
tizerinden hayal eder ya da kurgular. ‘Bu kiigiik domuzcuk pazara gitti, bu kiigiik
domuzcuk eve gitti” baslikli caligmanin ad1 da igerisi ve disaris1 arasinda gidip gelir.

Ev igeriyi, pazar disariy1 temsil eder. Damien Hirst, disaridakilere igeriyi gosterir ve
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bu calismada 6limii farkli bir boyut iizerinden anlamlandirarak bigimsel 6gelerin

eserde ne tiir bir gagrisim olusturdugunu gostermektedir.

Hirst kullandig1 nesnelerde 6liim, yasam ve zaman kavramlarini islemekte ve
enstalasyonlarinda vitrin mantigin1 kullanmaktadir. Zaman kavramini vitrin

mantiginda enstalasyonlarina tagiyan baska bir sanatc1 ise Cengiz Cekil’ dir.

Tiirkiye’de 1970’11 yillardan itibaren geleneksel sanat anlayisinin disina ¢ikan
giincel sanatin temsilcileri arasinda yer alan sanat¢1 ve akademisyen Cengiz Cekil
(1945-2015), calismalarinda giinliik siradan nesnelere yer vermis ve nesnelerin daha

cok kavramsal boyutuyla ilgilenmistir (http-23).

Resim 20. Cengiz Cekil, 1200 Saat, Yerlestirme, 2010

Kaynak: (http-24)

Cengiz Cekil’ in 1200 saat isimli ¢alismast ilk olarak 2005’te Cengiz Cekil’ in
Istanbul Galeri X’de agmis oldugu ve 1200 saat isimli kisisel sergisi icin yapmus
oldugu bir ¢alismadir (bkz. Resim 20). Bu calisma Cengiz Cekil” in 2010 yilinda

Rampa Galeri’de agtig1 sergide de sergilenmistir. “Kendisinin tasarladigi bes adet vitrin

konstriiksiyon (100 cm yiiksekliginde capraz bigcimdeki demir ayaklar iizerine oturtulmus, ig
boslugundaki ¢inko kaplamasiyla tabuta génderme yapan 90x90 cm boyutlarindaki bes adet ahsap

camekan/kasa) iginde (Sénmez, 2008, 5.120).” 1200 adet ¢alismayan kol saatini bir araya

getirmistir.
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Bes adet vitrinde calismayan saatler sergileyen Cekil i¢in saat “Hem nesne olarak

hem de kavram olarak sanat¢inin biyografisinde 6zel yeri olan bir aragtir. Kalben bagli oldugu babasinin
saat tamircisi olmasi, sanat¢inin onun diikkkaninda ¢ocukken gegirdigi zamanin belleginden silinmemesi

“1200 saat” caligmasina 6zel bir anlam yiiklemektedir (Sonmez, 2008: 124) (akt. Sabancilar, 2020, s.
1435).” Cekil, otobiyografik olarak tanimlanabilecek bu ¢alismasinda zaman algisini

metaforlastirir. Durmus kol saatlerinde zamani ve mekani1 dondurarak, ¢ocuklugunda,
babasinin diikkaninda ve babasinin yaninda kalir. 1200 saatle Cekil’ in anilar1 yeniden
canlanir ve cam vitrinin ardinda korunarak muhafaza edilir ve bugiin de sabitlenir
(Sabancilar, 2020, s.1435-1436).

2.2.2. Sergileme Alam Olarak Vitrin

Tiiketim kiiltiirii ve vitrin iliskisi, igerisi ve disaris1 arasinda bir bag, igeriyi
disartya tanitan bir reklam mantig1 olarak goriilebilir. Magazalar vitrinleri ile
tilketicinin  dikkatini ¢ekmek istemekte, bu nedenle Ozellikle biiyiik markalar
vitrinlerini bir tasarim alani olarak gormektedirler. Bu noktada sanat alaninin tasarim
kismiyla bulusan vitrinler, satilan iiriiniin sergilenmesinin disinda sanat alaninda bir
sanatginin sergileme alanina doniismiislerdir. Sokakta, metroda, duvarlarda, panolarda
ve tabelalarda karsimiza ¢ikan vitrin kavrami iletisimin genellesmis bir araci olarak
goriilebilir. Vitrinler toplumsal degerlerin yansimasina da hizmet etmekte ve bu

baglamda kitlesel alginin olugsmasina ve pekistirilmesine onciiliik etmektedirler.

Bu durumun ilk 6rnegini 1895°te Manhattan'da kapilarini acan Bonwit Teller
markasidir. Bonwit Teller, 1929'dan 1980'e kadar goz kamastirici liks bir kadin
perakende magazasidir (bkz. Resim 21). Ust diizey aligveris eylemini herkes igin
duygusal bir deneyime doniistiren bu magaza icinde butik magaza konseptini
uygulayan ilk markadir ve boyle biiylik bir magazanin yonetimine ilk kez bir kadin

bagkan getirilmistir (http-25).
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Resim 21. Solda: Bonwit Teller, New York. Sag: Giris ve vitrinler. Magaza

Miizesi’nden goriintiiler.
Kaynak: (http-26)

Bonwit Teller, yiizy1lin ortalarinda kadin bagkan olan Gene Moore'un yonetimi
altinda bir¢cok modern sanat¢cinin sanat ve tasarim diinyasindaki baslangiglarini
olugturmustur. Avangard sanatgilar, serbest yaratici sanatlariyla, magaza vitrininde
deneyler yaparak cam bir vitrini alternatif bir sanat alanina doniistiirerek halki yeni ve
heyecan verici tarzlarla tanistirmistir. Salvador Dali, Jasper Johns ve Andy Warhol
gibi sanatgilarin ve tasarimcilarin ¢alismalar1 (bkz. Resim 22) vitrinlerde

sergilenmistir (http-27).
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BONWIT- TELLER. New York. w3 Worsiwgel:

Resim 22. Aym Zamanda Moma'da Sergilenen Dada ve Siirrealizm Gosterisine Yanit Olarak

1936°dan Bir Pencere. Karl Worsinger/New York

Kaynak: (http-28)

Resim 23. Bonwit Teller Vitrininde Salvador Dali, Europa Star Aracihgiyla Goriintii, 1939

Kaynak: (http-29)
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Siirrealist sanat¢1 Salvador Dali, 1939'da magaza i¢in biri Giindiiz'ii, digeri
Gece'yi temsil eden siirreal iki temali pencere tasarlamistir (bkz. Resim 23). Jasper
Johns ve Robert Rauschenberg ise sanat¢1 kimlikleriyle birlikte Bonwit Teller'da
serbest vitrin tasarimcisi olarak ¢aligmaya baslamiglardir. "Matson Jones" takma adini

kullanan igbirlikgi ¢ift, 1950'ler boyunca diizenli olarak modaya uygun mankenlerin

arkasinda modern sanat eserlerini sergilemislerdir (http-30).

Resim 24. Jasper Johns Mavi Tavan, Matson Jones, Poster Miizesi'nden Goriintii, 1955

Kaynak: (http-31)

Johns ve Rauschenberg, Matson Jones ad1 altinda yaptigi tiretimler ticari zemin
olarak vitrine yeni bir hayat kazandirmistir (bkz. Resim 24). 1955'te bir sinotype
fotograf baskisi ile birkag nadir eser iizerinde is birligi yapmislar daha sonrasinda ise
hem Johns'un Orange Field’daki ilk bayrak resmi Beyaz Bayrak 1957°de hem de
Rauschenberg’in 1957'de Isimsiz (Kirmizi Kombine Resim) magazanin vitrininde

sergilenmistir (http-32).
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Resim 25. Bonwit Teller Mankeninin Arkasindaki Orange Field'da Jasper Johns'un
Bayrag, 1957.

Kaynak: (http-33)

Resim 26. James Rosenquist, Brunette Billboard, Vertical, 1964 ile. Goriintii, Dennis Hopper

Tarafindan, The Genealogy of Style Araciligiyla.

Kaynak: (http-34)

Bonwit Teller vitrininde caligmalar1 yer alan diger sanatgilar ise James
Rosenquist ve Andy Warhol’dur. James Rosenquist,1950’lerin sonlarinda giindiizleri
Bonwit Teller, Tiffany ve Bloomingdale's i¢in reklam panolar1 ¢izmis ve vitrinler

tasarlamis; geceleri ve hafta sonlari ise resim yapmustir (bkz. Resim 25). Ayni sekilde
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Andy Warhol da Rosenquist gibi ticari bir sanatgi ve illiistrator olarak ¢calismistir (bkz.
Resim 26).

Resim 27. Andy Warhol-Bonwit Teller, 1961, Andy Warhol'un Cizgi Romanlardan Ve

Reklamlardan Esinlenen Tablolariyla 1961 Yapimi Bir Penceresi.

Kaynak: (http-35)

Avangard bir Pop sanat¢isi olarak Warhol, biiyilkk magaza modellerinin
arkasina bes tablo asmig ve ilk sergisini Bonwit Teller vitrininde gergeklestirmistir
(bkz. Resim 27). Onun sanat anlayisi sanki vitrinin oniinden gelip gegen tiiketiciler
icin vitrinde sergilenen kapital unsurlarin, dayatilan giizelliklerin arka planini
olusturmaktadir. Warhol’'un ik giyimli vitrin mankenleri arkasinda sergilenen
resimleri ¢izgi roman ve gazete ilanlarina dayanmaktadir. Warhol’un resimlerini bu

sekilde sergileyerek, sanatin da reklam oldugu fikrini destekledigi diisiiniilebilir.

Bonwit Teller bir magaza vitrinini; mankenler, kiyafetler ve sanat eserleri ile
olustururken, sanatin da bir reklam ve tiiketim nesnesi oldugu fikrini ortaya
atmaktadir. Sanatin reklam ve tiiketim nesnesi olarak bir meta haline doniismesi
dogrultusunda, karsimiza nesnesiz bir sanat yapmanin mimkiinliigiinii sorgulayan

kavramsal sanat ortaya ¢ikmaktadir.

Yves Klein 1958°de Paris Iris Sanat Galerisi’nde yapmis oldugu ‘Bosluk’ adli
caligmasinda, boslugu bir sanat nesnesi olarak sergilemistir (bkz. Resim 28). Klein bu
caligmasiyla higlik kavramina ve nesnesizlesen sanata dikkat ¢eker. Mekanin kendisini
kullanarak ironik bir sergileme yapar. Mekan bir gostergeye doniismiis ve sanatsal

mecranin kendisi haline gelmistir (O’Doherty, 2019, s. 22).
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Resim 28. Yves Klein, Bosluk, Iris Clert Galerisi, Paris, 1958

Kaynak: (http-36)

Klein, galerinin i¢indeki tiim mobilyalar1 ¢ikartmis artik bos hale gelen
mekanin vitrinini ve duvarlarin1 beyaza boyayarak bos galeri ile galeri sanatinin bir tiir
butik iriinii oldugunu anlatmaya ¢alismistir. Klein’in olusturdugu boslukta insanin
varligt bile, o boslugu doldurmustur. Aslinda Klein’in galerideki boslugu
sergilemesindeki amaglarindan bir digeri ise, galeri boslugundaki izleyicinin kendini

sorgulayarak ve spesifiklestirerek insanin kendi olma halini de sergilemesidir.

Armand Fernandez ise 1960’ta ayni mekandaki “Dolu” adli ¢alismasi ile
Klein’in ironisini tamamlar. Bu isler sanat eseri ve sergileme sekillerini kokten

sorgulayan eylemlerdir ve daha bir¢ok avangard eyleme de temel olusturur.
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Resim 29. Armand Fernandez, Dolu, Iris Clert Galerisi, Paris, 1960

Kaynak: (http-37)

1960’11 yillarda tretilen enstalasyonlarda giindelik malzemeleri galeri
mekanlarma tasima girisimi alisagelmis sanat pratiklerinin disina ¢ikilmasiyla
sanatgilar ve izleyiciler tarafindan karst durus olarak algilanmistir (O’Doherty, 2013,
s. 15). Arman Fernandez’in atik nesneleri ile doldurulmus ‘Dolu’ ¢alismasi buna

verilebilecek ornekler arasinda yer almaktadir (bkz. Resim 29).

Arman, Klein’in Iris Sanat Galerisi’ndeki boslugunu siradan ve atik nesneler
ile doldurmustur. Atik nesneler ile doldurulmus galeri izleyici tarafindan ancak
kabullenebilir bir hale gelmistir (O’Doherty,2010, s.111-113). Mekam igeri
girilemeyecek kadar doldurulan nesneler sayesinde izleyici bu kez igeride degil
disarida kalarak vitrinden bakmaya maruz birakilmistir. Arman ‘yigmlarinin giindelik
siradan nesnelerin ve seri tretimlerin toplama yontemlerini ac¢iklamak icin sosyal
bilim dallar (arkeolog, antropolog ve sosyolog) ifadelerinden destek alir. Arman’in
vitrinleri metafor halinde karsimiza ¢ikmaktadir. Camin arka yiizliinde temsili atik
yiginlar bireyin ise yaramayan tiiketim nesneleriyle 6zdeslesmektedir. Vitrin cami

nesneler ile izleyici arasindaki sinir1 ¢izmektedir.

Baudrillard’in yazmis oldugu “Nesneler Sistemi” adli kitabinda bahsettigi

fonksiyonelligi, ticari gorintiilere benzeterek: “Camin sanki igindeki gstergeleri goriiniir

kilmaktan bagka higbir seye miisaade etmeyen, bir atmosfer tabakasi olarak tanimlamaktadir

(Baudrillard, 2014, s. 42).”
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Postmodern donemde karsilastigimiz: sanat, tasarim, reklamcilik gibi
kavramlar disiplinler arasiligin Oniinii agmis ve bazi1 kuramcilar tarafindan
sorgulanmistir. Bu kuramlar yazinsal olarak sozsel; gorsel alanlarda ise sozsel
olamayan sanatlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Dilsel gostergelerin dilsel olmayan gosterge
dizgeleri araciligryla yorumuna (Aktulum, 2011, s. 17)” dayanmaktadir. Bu anlamda donemin
kavramlarini agiklama sorunsali; metnin kendi igerisinde anlamlandirilmasindan ¢ok

baska bir disiplin ile karsilastiginda farkli bir boyuta tasinmis olmasidir.

Toplumun ¢esitli alanlarinda yasanan degisimlerden dolay1 postyapisalcilarin
bazi kurallar1 yikmis olmasi malzeme ve sanata yiiklenen tanimlarin genislemesine
sebep olmustur. Heidegger'e gore varlik sonsuz bir ugrastir. Postyapisalciligin
sistematigini gelistiren Derrida, Heidegger’i 6rnek almistir. Bu baglamda post
yapisalcilig, yapisalciliktan ayiran en 6nemli 6zellik gdsteren ve gosterilen ayrimudir.
Gostergeler bagka gostergelerle birlestikleri zaman yeni anlam yiiklenmis olurlar.

Boylece “sanat yapiti agik bir yapida olduguna gére, malzemesini diger sanat bigimlerinden,
disiplinlerden, tiirlerden tiiketerek, kendi igerisinde 6tekilere siirekli olarak gondermeler yaparak ya da

onlar1 alintilayarak bu agikligi yaratabilecektir (Aktulum, 2011, s. 366).” Postyapisalcilik
temsilcilerinden biri olan Barbara Kruger, kitle iletisim araglarinin iletisim stilini ve

gorsel bigimini kendine mal ederek, agresif ve kiskirtici sloganlar olusturur. “Kitle
iletisim araglari, ironik pop imajlarini orijinal baglamlardan sokerek, onlar1 yeni ve politik bir dolayimda

ele almaktadir (Sahiner, 2008, s. 197).” Protesto niteligindeki bu sloganlar, dramatik

fotograflarla birleserek sanat i¢in goriintiiler olusturur. Bu goriintiilerle Kruger,

“diinyada olusan ideolojik mesajlar1 kitle kiiltiiriinii sekillendirici unsurlar olarak irdelemistir (Antmen,
2018, s. 282).”

Kruger, 1990’lardan bu yana hem feminist sanatla hem de kavramsal sanatla
izleyiciyle 1iletisim kurmak ve c¢agdas kosullar1 sorgulamaktadir. Baski
mekanizmalarini ve ikiyiizliiligii hedef alarak ¢agdas kiiltiirii benzersiz goriintii ve
metin kombinasyonlari ile incelemektedir. Kruger’in bu yaklasimi bir sergileme alani
olan vitrin ile kavramsal diizeyde iliskilenmektedir. Dolayisiyla Kruger, vitrinlerin

gosterdigini ve soylemek istedigini metinlere tagimaktadir.
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I shop,

therefore

I am

Resim 30. Barbara Kruger, Ahsveris Yapiyorum Oyleyse Varim, Fotografik Elek Baski / Vinil,
282 x 287 cm, 1987

Kaynak: (http-38)

Kruger’in ¢alismalar1 tiiketim toplumundan haber veren kocaman siyah beyaz
ve kirmizi seritler ile italik harfleri karsimiza c¢ikmaktadir (bkz. Resim 30).
Reklamciligin renk ve yazi karakterleri ile fotograflari birlestirme bi¢imi Rus
Avangard caligmalarin1 animsatmaktadir. Kruger'n kullandig1 sanati ifade bigimi
kismen, seri liretim seklinde basilmis olan fotografin postmodern bir karsilig1 olarak

ve ayni zamanda da avangarda yliklendigi tarihsel anlamlarin bir sonucudur (Eskilson,
2007, s. 370).

Kruger’in “Alisveris Yapiyorum Oyleyse Varim” isimli ¢alismasi tiiketim ve
benlik algis1 iizerine bir ¢alisma olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢aligma, kapitalist
sistem i¢inde var olursan benlik alginin olusabildigine dair bir gosterge sunmaktadir.

Ciinki kisi, benligine ancak aligveris yaparak kavusabilmektedir. “Sen tiikettigin seysin”
sloganinin popiilerlesmesiyle gelisen bu benlik ya da varolus duygusu insanlarin bilingaltina

islemektedir (Warner, 1990, s. 726-742) (Dede, 2015, s. 29).” Bu ayni zamanda sistemin kisi
tizerinde olusturmak istedigi kimligin insasidir (http-39). Tiiketim metalar1 olarak
sistem tarafindan etnik koken, etnisite vs. kullanilsa da asil odaklanilan nokta, tiketici

kimligini insa ederken belli bir tanim igerisinde kaliplasmasidir.

Kruger, feminizm, arzu, tiiketim, toplumsal alanda karsilasilan sorunlar, siyasi

olaylar gibi konular1 kendi glindemine getirerek ironik bir sekilde sorgulamistir
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(Kinam, 2010, s. 31). Caligmalarinda galeri, miize gibi mekanlar1 tercih etmeyerek
kamusal alanlarda yer almigtir. Vitrinler igeriyi kamusal alana tagimakta igeridekileri
seyir ve arzu kavramlariyla birlikte disaridakilerle bulusturmaktadir. Bu bulusmada
seffaf bir sinir (cam) yer almakta, vitrinde yer alanlar bu seffaf sinir (cam) ile kamusal
alandan korunmaktadir. Vitrine bakan izleyiciler camin ardinda arzularini camin
tizerindeki yansimalarinda ise kendilerini gérmektedirler. Kruger, iletisim alaninda

kendine 6zgii bir dil olusturarak vitrindekileri gostermek istemektedir.

Resim 31. Jenny Holzer, Beni istedigim Seyden Koru, 1983-1985, New York Times Meydam
Amerika

Kaynak: (http-40)

Barabara Kruger gibi reklamin dilini kullanan diger bir sanat¢i ise Jenny
Holzer’dir. Jenny Holzer (1950) etrafindaki kiiltiirel verilerden alintilayarak ya da
siizerek yazdigi ‘Ozdeyisler’ ile taninmis giiniimiiz insanin1 korkularma, kaygilarina,
meraklarina ve arzularina iligkin ipuglari veren bu 6zlii sozleri kamusal alanlarda
sergiledigi enstalasyonlariyla dikkat ¢ekmistir (Antmen, 2018, s. 285). Kariyerinin
baslarinda cinsellik, feminizm, savas ve 6liim gibi konulara deginmis zaman gegtikge
siyasi olana da yonelmistir. Genis kitlelere ulasabilmek igin goriiniir olabilecek her
yerde yazilartyla var olmaya calismistir. Mesajlarini iletebilmek i¢in 151kl1 panolari
tercih etmistir (bkz. Resim 31). Vitrinlerin 1s1klar1 Holzer’in 1s1kl1 panolarinda kendine

yer bulmustur.
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Holzer calismalarinda tiiketim kiltliriiniin insan {izerinde nasil bir etki
olusturduguna odaklanir. Eser ile izleyici arasinda yer alan sanat¢1 kamusal alan: ve
Ozel alan1 sorgulamigtir. Kamusal alanlarda beklenmedik zamanda izleyici karsisina

c¢ikan eserleri, izleyici iizerinde beklenmedik etkiler olusturmaktadir.

Kamusal alanda karsimiza ¢ikan diger bir sanat¢i ise Banksy’dir. Giiniimiizde
sokak sanatinda 6nemli bir yer edinen 1974 Bristol, Birlesik Krallik dogumlu olan
Banksy ¢aligmalarinda tiiketim kiiltiiriine ve popiiler imgelere elestirel bir sekilde yer
vermistir. Banksy’nin eserleri basta Londra olmak {izere birgok yerde karsimiza
cikmaktadir. Kendine 6zgii iislupsal dil olusturan sanat¢inin mesajlar1 oldukga basit,

klise ve anlagilabilir reklam teknikleriyle bigimlenir (bkz. Resim 32). “Karmasikliktan

epey uzak; sokak sanatinin ¢ogunda oldugu gibi, popiilerlik, tiretim hizi ve bir¢ok yerde bulunma

6zelligi her seyden ¢ok deger goriiyor (Stallabrass, 2021, s.149).”

Resim 32. Banksy, Sorry, the Lifestyle That You Ordered Is Currently Out of Stock, (Oziir
Dilerim! Siparis Ettiginiz Yasam Tarz1 Su Anda Stokta Yok), Duvar Uzerine Grafiti, 2012

Kaynak: (http-41)

Tiketim toplumunun ve popiiler kiiltiiriin 6n planda oldugu giliniimiiz
diinyasinda sanat eseri metalagarak tiiketim nesnesi haline gelmistir. Bu durum
giinlimiizde sanat eserinin ne olduguna dair tanimlar1 muglaklasmaktadir. Olusan
tartismalar sonucunda sanat eseri olarak kabul edilen veya kabul edilmeyen eserler

miizayedelerde ¢ok yiiksek fiyatlara satilmakta ve birer meta haline doniismektedir.

“Vaktiyle sanat diinyasiyla arasinda karsilikli ret iliskisi olan sokak sanati, 2000’lerin ortalarindan
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itibaren galeri ve miizayede evlerinde tuhaf bigimde hizla ticari basar1 kazanmaya baglad1 (Stallabrass,
2021, s. 148).”

Banksy’nin ¢aligsmalar1 tiikketim ve meta kavramina bir karsi durus olarak
herhangi bir sokakta herhangi bir duvarda provokatér bir sekilde karsimiza
cikmaktadir. Banksy, “Sorry, the lifestyle that you ordered is currently out of stock”
adl1 yapitinda tiiketim kiiltiiriinii odaklanmis ve elestirmistir. Reklam panosuna benzer
sekilde tasarlanan eser kamusal alanda vitrin gorevi gérmektedir. Ciinkii binanin bos
olan cephesi reklam igin uygun oldugundan tercih edilmis ve anlamsal biitlinliik
saglanmistir. Tipki vitrin gibi gozler 6niinde yer alan bu ¢alisma izleyicinin deneyimi

tizerinden farkli baglamsal yontemlerle gozlemlenmektedir.

Banksy, tiiketim kiiltlirline hizmet eden reklami sanatsal diizleme tasiyarak

toplumu bilinglendirmek istemistir (Hughes, 2017, s. 5).

Sergileme alani olarak vitrin kavrami giintimiizde billboardlar seklinde
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu billboard olarak vitrinler Barbara Kruger ve Holzer’in
calismalarmin giiniimiizde yeniden yorumlanmasi gibi diisiiniilebilir. Istanbul’da
gerceklesen ve ii¢ hafta siiren “Billboard Istanbul 2020” nin yaraticis1 Danimarkali
gorsel sanat¢i Hanne Lise Thomsen’dir. Proje, ilk kez 2003 yilinda Kopenhag,
Danimarka ve Malmé, Isvec'te gergeklesmistir. Yiizonbes kadin fotograf sanatgisinin
feminist bakis agistyla kadin imgesini yansittigi eserler, Istanbul’un farkl

noktalarindaki billboardlarda vitrin mantiginda sergilenmistir.

ol

Resim 33. Fatiha Zemmouri (MA), Billboard Lokasyonu: Sisli Floransa Biilbiil Hast. Karsisi,
2020

Kaynak: (http-42)
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Geleneksel tanimiyla ‘sergi’ mantiginin disinda gergeklesen sergide ¢agdas
sanat eserleri duragan konumu disinda, kamusal alanda sergilenmistir. Bir galeriden
igeriye adim atmamus bir¢ok insanin ilgisini ¢eken eserler, sokaktan gegen kisileri birer
sanat izleyicisi haline getirmistir. Bu baglamda sergi tarihsel sanat anlayisinin
siirlarint asan ¢agdas sanatin genis bir izleyici kitlesine ulasmasini gorsellestiren

onemli bir projedir (bkz. Resim 33). “Vatandaslar sadece giinliik yiyecek, giyecek ya da giizellik
riinleri reklamlarmi sergilemek yerine dokunakli, incelikli motiflere sahip fotograf eserleri ile
kargilasirlar. Hepsi toplumsal cinsiyeti, kentsel mekani ve kimligi incelemeye ¢alisan motiflerdir (http-
43).”
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Resim 34. Randa Maroufi (MA) — Barbes the Series Intruses, Renkli Fotograflar, 2019

Kaynak: (http-44)

Katilimer sanat formunda degerlendirebilecegimiz ¢alismalar, yoksulluk,
siddet ve catismanin yogun oldugu toplumlardaki kadinlarin sosyal, ekonomik ve
tarihsel sorunlarini el alir (bkz. Resim 34). Buradan hareketle kadinlarin kamusal
alanda yasadiklar1 esitsizlik ve haksizliklar1 tartismayr bu konuda farkindalik

yaratmay1 amaglar. Eserler ele aldiklar1 konularda, bir toplumsal tartisma alani yaratir.
“Katilimer sanati ayirt edici nitelikte kilan, iginde bulundugu toplulukla, sanat izleyicisi ya da esitsizligi

birinci elden deneyimleyen insanlarla is birligi iinde ¢alismasidir (http-45).” Sokaktaki insanlar1

izleyicisi yapan ¢aligmalar kadin bedeni, kimlik, kadin direnisi gibi konular1 ele alir.
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Resim 35. Biisra Ogiit (TR), Billboard Lokasyonu: O.Kéy-Bebek-Arnavutkéy — Kurugesme
Makro Hipermarket Karsisi, 2020

Kaynak: (http-46)

Fotograflar, feminizm ile ¢agdas sanatin kesisme noktasinda yer alir. Feminizm
bir hak ve 6zgiirliik miicadelesi olarak tanimlanabilir (bkz. Resim 35). Cogu toplumda
kadinin kamusal alanda var olma miicadelesinin heniiz tamamlanmadigin diisiiniirsek,
ele alinan feminist sanat iiretiminin bu konuda bir farkindalik ve varlik alan1 yaratma
cabasi oldugunu soyleyebiliriz. Bu konuda eserler, kadinlarin toplumsal alanda var

olma, temsil ve katilim siirecindeki rollerini sorgulamaktadir. “Feminist sanat hareketi hem

kadinlar1 erkek egemen bir sanat diinyasinda goriiniir kilmay1 hem de cografyalarin tarihsel ve toplumsal
alandaki cinsiyet esitsizliklerini halka daha ulagilabilir sekilde sunmay1 amagliyor (http-47).”
Billboard Istanbul 2020 projesinde, billboardlar bir sergileme alani olarak
kullanilarak sanat igin bir vitrin islevi gormektedir. Clinkii bu projede yer alan kadin
sanatgilarin eserleri kamuya agik olarak genis kitlelere ulasir. Billboardda yer alan
eserler tipk: vitrinlerdeki reklam mantig1 gibi karsimiza ¢ikarlar. Boylece billboardlar

sanat eserinin sergilendigi sanat vitrinleri olarak tanimlanabilir.

2.2.3. Foto Gerg¢ekcei Resim Olarak Vitrin

Sanatgilar vitrin kavraminit farklt uygulama bi¢imleriyle sanat alnina
tasimaktadirlar. Ornegin (vitrinin ii¢ boyutlu yapisini) enstalasyon olarak sanat
mekanina tasirken, bazen herhangi bir sokakta ya da AVM’de yer alan vitrini sanat
i¢in sergileme alanina ¢evirirken, bazi sanatgilar ise vitrinin kendisini bir biitlin olarak

tuval yiizeyine foto gercekei olarak aktardigi sanat tiriinleriyle karsimiza ¢ikmaktadir.
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Foto gergekg¢i sanatcilar diinyay1 gorme, algilama ve yorumlama bi¢imimizin
fotograf ile degistigini anlatmak istemektedirler. Ciinkii fotograf, 6zneyi sabitlemis
ressam ve motif arasina miidahale ederek siijenin kendisi haline gelmistir (Fineberg,

2014, s. 374).

Foto gercek¢i sanatcilar fotografin degisen konumu dogrultusunda
caligmalarin1 ayni bir fotograf gibi yapabilmek i¢in teknik anlamda miikemmel
goriinen ve fotografik roprodiiksiyon olarak tanimlanabilecek ¢alismalarinda farkl
mekanik aygitlar kullanmiglardir. Ortaya ¢ikan resimler nesnenin stilize edilmeden
Oziinli yansitarak gercekci goriinmesini saglarken eserin yapim siirecindeki
biricikligini ve mekanikligini kirmaktadir. Boylelikle betimlenen nesne, fotografin

yansittig1 gergekligin goriinmesini saglamaktadir.

Genellikle pop sanatgilarinin konu edindikleri gilindelik yasam sahneleri
vitrinler, sinema afisleri, kartpostallar gibi imgeler foto gercekgi resim ile karsimiza
cikar. Tiiketim kiiltiiriniin dilini kullanan reklamlar aracilig1 ile vitrinleri konu edinen
sanat¢ilar giindelik siradan nesneleri dogrudan betimleme yoluyla degil fotografin
birebir kopyasi olarak foto realist resimler ile eserler tiretmislerdir. Boylelikle gercegi
oldugu gibi aktarma firsatin1 yakalayarak anlatilmak istenilen mesajin dogrudan

iletilmesini saglamiglardir.

1932 yilinda Amerika’nin Kewanee sehrinde dogan Richard Estes, kendi
cektigi fotograflar dogrultusunda foto gercek¢i sehir manzaralar1 yapmaktadir. Bu
manzaralarda isik, cam, ayna ve yanilsamanin birlikteliginde sehre 6zgii olan sokaklar,

otobiisler, duraklar ve vitrinler yer almaktadir.

Estes’in ¢aligmalar1 ¢ogu zaman kendi cektigi fotograflarinin bilesiminden
olugmaktadir. Bu galigmalar tipki fotografin hem gergek hem kurgu olmasi gibi hem

boyutlu hem de yassi1 bir diinyay1 gozler oniine sermektedir (Melick, 2015, s.73).
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Resim 36. Richard Estes, Yemek, Rives beyaz NFK 280 g/m2, Kagit Uzerine 35 Renkli Litografi,
56,8 x 72,4 cm, 2022

Kaynak: (http-48)

Resim 37. Richard Estes, Saglikh Yiyecekler 2, Pano Uzerine Yagliboya, 40,6 x 56,5 cm, 2018

Kaynak: (http-49)
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Resim 38. Richard Estes, Kafeterya, Baski ve Karisik Teknik, Ofset Litografi, 55.9 x 66 cm,
1972

Kaynak: (http-50)

Estes’in kent manzaralar1 i¢inde yer alan vitrin temasinda bir magazanin, bir
sarkditerinin, bir kafenin ya da bir lokantanin vitrini ile karsilasiriz. Bu vitrinler yakin
ya da uzak kadrajlarla karsimiza c¢ikarken sehre dair kodlar1 da goriiniir kilmaktadir.
Estes, resimlerinde vitrinin hem igerisini hem de disarisin1 gostermektedir. Cam
yansimalari, yer degistiren 1s1k kirilmalart hareketli bir yilizey olusturmakta vitrinde

olanla, vitrine yanstyan i¢ i¢ce gecmektedir.

Amerikan foto gercekgi ressamlari arasinda yer alan diger bir sanatgi ise
Thomas Leo Blackwell’dir. Blackwell 1938 yilinda, Amerika’nin Chicago sehrinde
dogmustur. Blackwell, sanata Soyut Ekspresyonizmle baslayarak daha sonrasinda

1960’11 yillarda Pop Sanat’in etkisi altinda kalmistir.

Blackwell resimlerinde dikiz aynasi, krom jant kapagi ya da diiz cam
pencerelerin iizerine yansityan dis diinyanin iceri girme veya davet edilme fikrine
odaklanmistir. Fotograf araciligi ile yakalanan bu yansimalarin olusturdugu
goriintiilerin, izleyicideki gorsel beklentileri altiist etmesine bayilmakta ve tiim bunlar
yansitmak ve izleyiciyi ger¢ekligin 6tesine bakmaya sevk etmek igin foto gergekei stili

benimsemektedir (http-51).
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Blackwell farkli yorumlar igerebilecek c¢aligmalarinda gergeklik ve nesne
arasinda mordernist ve postmodernist anlayisa meydan okuyarak nesneler ile
Ozdeslesmis imgeler kullanmaktadir. Simdi ve ge¢mis arasinda bir bag kurarak tiiketim

kalturd Gizerinden tarihe dokunabilmek istemektedir.

Sanat¢inin sorunsali olan tiiketim kiiltiirii foto gergekei caligsmalar ile karsimiza
cikmaktadir. Genellikle magaza vitrinleri ve gosterigli motosikletler calismalar
arasinda yer almaktadir (bkz. Resim 39). Blackwell, Bendels ile hem vitrin
mankenlerini iceren hem de sokaktaki insanlar1 yansitan vitrin serilerine baglamistir

(Meisel, 1993, s. 77).

Resim 39. Thomas Leo Blackwell, Bendels Penceresi, ikinci versiyon, 1979

Kaynak: (http-52)

Sanat¢inin magaza vitrinleri {izerine yaptig1 calismalarina baktigimizda,
magaza vitrinindeki mankenler ile vitrin camina yansiyan sokak goriintiileri, arabalar,
tarihi binalar i¢ ice gegmektedir. Estes’in ¢aligmalarinda oldugu gibi Blackwell de bu
yansimalar ile farkli bir mekan algis1 yaratarak izleyiciye farkli boyutta bir bakis agis1

kazandirmaktadir.
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Resim 40. Tom Blackwell, Sinema I ve Il, Tuval Uzerine Yagh boya, 101.6 x 152,4 cm, 1981

Kaynak: (http-53)

Blackwell’in resimlerinde hem vitrin camindaki sinirsiz mekanla hem de camin
arkasindaki kisithh mekan ile karsilagiriz. Vitrinin kisitlh mekani, vitrin caminda
yanstyan goriintiilerin olusturdugu duragan olmayan ve sonsuz bir derinlik algst ile i¢

ice gegmektedir (bkz. Resim 53).

Resim 41. Tom Blackwell, 90x 60 cm, Tuval Uzerine Yagh boya, Louis K. Meisel Galerisi, 1982

Kaynak: (http-54)
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Blackwell, foto gergekei ¢alismalarinda gergek diinya algimizi ve anlayisimizi
sorgulamakta ve fotograf araciligi ile bu algilarimizin genisleyecegine inanmaktadir.
Ciinkii goriinen ve yansiyan i¢ ice gegmekte ve gerceklik algis1 karigmaktadir (bkz.
Resim 40). Bu noktada fotograf ger¢ekliginde karsimiza ¢ikan vitrin resimlerini bir
metafor olarak gérmek miimkiindiir. Ciinkii vitrinlerde; i¢ ice gecmis farkli hayatlar,
deneyimler ile hayatin bir yanilsama oldugu fikri zaman olgusu ile karsimiza
cikmaktadir. Objektif araciligiyla olusan bilgi tuval ile biitiinlestiginde kendi
gergekligini elde etmektedir. Bu gergeklik olgusu orijinal nesne, objektiften yansiyan

fotograf ve bakis acis1 olarak goriilebilir.

Vitrinlerin tiiketime odakl1 renkli ve parlak bigimselligi 1941 istanbul dogumlu
Nur Kogak’in ¢aligmalarinda da karsimiza ¢ikmaktadir. Foto gercekei resim anlayisini
Tiirkiye’de ilk uygulayan bir sanatci olarak, ¢calismalarinda toplumsal cinsiyet ve kadin
kimligini tiiketim kiltiirii iizerinden ele almaktadir. Kocak, 1970°1i yillarda “Fetis

Nesneler” ve “Nesne Kadinlar” baglikli seri resimler tiretmistir.

Tiiketimin arz-talep iliskisi i¢inde kadinlar iizerinden olusmus standartlagsmis

giizellik olgusuyla karsimiza ¢ikar. John Berger’e gore “Seyirci alicinn, iiriinii edindigi

zaman erisecegi durumuna bakarak kendini kiskanmasi beklenir. O iiriinle, baskalarinin kiskanacagi bir
nesne durumuna doniistiigiini diisiinmesi amaglanir. Bu kiskanglik, onda kendini begenme duygusunu
giiclendirecektir. Bunu bagka tiirlii de anlatabiliriz: reklam imgesi alicidan, aslinda onun kendisine karsi

duydugu sevgiyi ¢alar; sonra da bu sevgiyi ona, alacagi tiriiniin fiyatina yeniden satar (Berger, 2019, s.

134) (Sabancilar ve Unal, 2021, 5.451).” Nur Kocak’1n “Fetis Nesneler” ve “Nesne Kadinlar”

serisinde anlatilmak istenen ileti tam da budur.
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Resim 42. Nur Kocak, Vivre ya da Yasamak, Tuval Uzerine Akrilik boya, 162x130 cm, 1974,

Sanat¢imin Koleksiyonu

Kaynak: (http-55)

Nur Kogak foto gergekei bir iislupla gergeklestirdigi caligmalarinda fetislesmis
nesneler serisinde (bkz. Resim 42) tiiketim kiiltiiriinii baz alarak popiiler ve giincel
nesnelere odaklanirken, nesne kadinlar serisinde ise tiiketimin odaginda tiiketen ve

tiiketilen olarak yer alan kadin kimligine odaklanmaktadir.

Resim 43. Nur Kocak, Siyah File, KAgit Uzerine Kursun Kalem, 23.3 x 27,6 cm, 1979

Kaynak: (http-56)
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Kogak, “Nesne Kadmlar” serisinde ise reklam dilini temel almakta ve

kompozisyonlarint bu dile gore olusturmaktadir (bkz. Resim 43). “Reklamlarin diliyle
“Giizel ol, geng ol, cazip ol” gibi cinsel haz nesnesi olmaya ydnelik dayatilan kodlar; kafalar1 olmayan,
sadece viicutlari ile seri halde siralanmig kadinlardan olusan Nesne Kadinlar serisinde de hissedilir.
Kafalari, yiizleri ve dolayisiyla kimlikleri olmayan anonimlesmis ve birer nesneye doniismiis
kadmlardir karsimizda olan. Kogak bu resimlerinde, tiiketim odagindaki bir toplumun kadini
konumlandirdig yeri gosterir. Kadin 6zne degildir. Kadn, erkek egemen toplumda, erkek bakis agisina
gdre bicimlenmis olarak goriilen ve gosterilen bir nesnedir ashinda (Sabancilar ve Unal, 2021, s.451).”

Kocgak, 1980’li yillardan itibaren ise vitrinlere odaklanmis ve “Vitrinler”
basglikli serisini iretmistir. Vitrinleri foto gercek¢i bir anlayisla birebir resmeden
Kogak bu kez tiikketimi, reklami, popiiler olan1 ve kadini vitrinler iizerinden ele alir.

Kogak, vitrinleri toplumun bir yansimasi olarak gérmektedir.

Kocak 1980°li yillardan itibaren vitrinlere odaklanir ¢linkii o yillarda
Tiirkiye’de siyasal, toplumsal ve ekonomik degisim ve doniisiimlere gergeklesmis ve

bu doniisiimlere bagl olarak vitrinlerde degismistir.

Ozellikle 1990’11 yillarda giinliik yasam seyirlik bir hal almis, tiiketim
toplumunun dinamikleri kadin ve kadma dair sdylemleri degistirmistir. Kadin ve
kadina dair sdylemler yeni pazar ekonomisi olusturmustur. Popiiler kiiltiir ve cinsiyet
kaliplarina dair gostergeler yasam bicimlerine sizmaya baslamig, bu gostergeler o
donemin reklamlarinda, dergilerinde ve vitrinlerinde yer almistir (bkz. Resim 41). Bu
gostergeler iginde kadin ve kadin kimligi yeniden tanimlanmis ve vitrinlerde yeniden
tanimlanmis bu kadin kimligine gore bigimlenmis olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu
vitrinlerde 6zne olarak kendi bedenini ve cinselligini konusan kadinlari gérmek
miimkiindiir. Kadmin cinsel 6zgiirligiine dair ipuglarini tasiyan nesneler vitrinlere

yansimistir (Sabancilar ve Unal, 2021, 5.453).
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NUR KOCAK

vitrinler 3 /shop windows 3

Resim 44. Nur Kogak, Vitrinler 3, Mine Sanat Galerisi, istanbul (H&H Ofset A.S. katkilari ile
33x48 cm

Kaynak: (http-57)

Nur Kogak iste bu vitrinleri oldugu gibi resimlerinin malzemesi yapar.
Istanbul’da gérdiigii bir vitrin bu serinin ortaya ¢ikisini olusturur. Kogak, “Ebrusan
Vitrini” (bkz. Resim44) ile toplumsal olarak geleneksel bir yapiya sahip Tiirkiye’deki
kadin kimligini sorgular. Bu sorgulamalarda 6zne ve nesne olarak kadini bedeni ve
cinselligi ile birlikte tiikketim kiiltlirli izerinden ele alir (bkz. Resim 45). Foto gergekgi
yontemle ele aldig1 vitrinler, vitrinin tam da kendisi olarak karsimiza ¢ikar. Iste bu
noktada Ahu Antmen (Antmen, 2014, s.124), salt foto gergekgi olarak karsimiza ¢gikan
bu eserleri teknik wustalik olarak degil, toplumsal ger¢ekliklerimizin nasil
kurgulandiginin ifadesi olarak gormektedir. Ciinkii vitrinlerde karsimiza ¢ikan tiim
nesneler toplumsal degisimlerin bir gostergesi olarak Kogak’in resimlerinde kendine

yer bulur. Kocgak resimleriyle “gériilmeyen, goriilmek istenmeyen, konusulmayan ama bir sekilde
vitrinlere yansiyan bir¢ok toplumsal dinamigi sanatina tasimig ve tiim o dinamiklerin goériilmesine,

konusulmasina alan agmistir (Sabancilar ve Unal, 2021, 5.455).”
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Resim 45. Nur Kogak, Ebrusan Vitrini, Renkli Fotograf, 100x100 cm, 1989-2000

Kaynak: (http-58)
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3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada, sanat temelli arastirma yontemi olan A/r/tografi kullanilmistir.
A/r/tografi arastirmalari ise “sanatsal baglamlara dayanan bir anlam yaratma, somutlastirma ve en
onemlisi yasayan bir sorgulama siireci igerir (Springgay ve dig..., 2008). “A/r/tografi sanat¢1 kimligin,
egitimci kimligin (6greten, 6grenen) ve arastirmaci kimligin i¢ ice gecmis oldugu sorgulama siirecine
dayanan ve uygulamay1 merkeze alan bir yaklagimdir (Sinner ve dig...,2006) (akt. Eristi, 2021, s.9).”

A/r/tografi yontemi ¢ergevesinde oncelikle problem duurmunun olusturulamsi
acisindan ilgili yayin ve literatiirde yer alan yazili ve gorsel dokiimanlar kapsamli bir
sekilde taranmis, ilgili metinler toplanarak konuya uygun bi¢imde derlenmistir.
Arastirmada, tiiketim, tiiketim kiiltiirii, vitrin kavramlar1 incelenmis bu kavramlarin
sanat ile olan iliskileri “vitrin” 6zelinde arastirmaci kimligi ile derlenmis, 6grenen ve
uygulayict kimligi ¢ergvesinde de elde edilen veriler yorumlanarak sanatsal
uygulamalara dontigmiistiir. Sanatsal uygulamalar bulgular ve yorumlar olarak metin

ile biitiinliik saglanarak analiz edilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Bu aragtirma kapsaminda herhangi bir nicel veri toplama yoOntemi

kullanilmadigi i¢in evren ve drneklem olusturulmamistir.

3.3. Veri Toplama Araclar1 ve Teknikleri

Bu arastirmanin teorik kismui i¢in literatiir taramas1 yapilarak veri toplanmistir.
Literatlir taramas1 arastirmay1 gelistirmek ve aragtirma bulgularin1 onceki bilgiyle
iliskilendirmek amaciyla yapilmakta ve arastirma probleminin Onemini ortaya
koymaktadir. Arastirmada tiiketim, tiiketim kiiltiirti, vitrin ve sanat iligkisi iizerine
gegmiste yapilan ¢alismalar incelenmis ve ayni basliklar temelinde kavram ve konu ile
ilgili sanatsal uygulamalar yapilarak bu uygulamalar dokiiman analizi yontemiyle

¢Ozliimlenmistir.

71



3.4. Verilerin Toplanma Siiregleri

Bu calismada oncelikle problem durumu olusturmak icin tiikketim, tiiketim
kiltlirii ve vitrin kavramlart ile ilgili literatiir taramas1 yapilarak ilgili alana yazin
taranmig ve problem durumu olusturulmustur. Arastirma kapsaminda meta, tiiketim,
tiiketim toplumu, tiikketim kiiltlirli ve sanat ile ilgili veriler toplanmis, toplanan veriler
problemle iliskilendirilerek, bilgiler vitrin 6zelinde siiflandirilmistir. Veri toplama
araclar olarak alan yazinda yer alan kitaplar, dergiler, tezler, makaleler, sempozyum
bildirileri, ¢eviri metinler vb. gibi bilimsel yazili yaymlarin yan1 sira; sanat miizeleri,
koleksiyonlar, kataloglar, internet kaynaklar1 ve gorsel dokiimanlardan da
yararlanilmistir.  Arastirmada ele alman konu ana hatlar1 kapsaminda
boliimlendirilerek incelenmistir. Bu anlamda, tez yazim siirecinde tiiketim kiiltiirt,
vitrin ve sanat iliskisi hakkinda literatiirden edinilen bilimsel veriler, arastirmacinin
kendi sanatsal uygulamalari ile iligkilendirilmistir. Bu iligkiler tizerinden ortaya ¢ikan

sanatsal uygulamalar dokiiman analiz yontemi ile yorumlanmustir.

3.5. Verilerin Analizi

Bu arastirma ¢ergevesinde sanatsal uygulamalar arastirma ile iliskilendirilmis
ve arastirma sonucunda uygulamaya dayali bulgular ve yorumlar elde edilmistir.
Bulgular ve yorumlarda yer alan sanatsal uygulamalar, literatiire hakim bir arastirmaci
olarak bireysel yorumlama siireci gergevesinde de bigimsel ve teorik olarak iki ana

yapida incelenerek ¢oziimleme yapilmistir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Kapitalist sistemin bir kurgusu olarak karsimiza ¢ikan vitrinler insanlar
tizerinde belirli kodlar olusturmakta ve zamanla olusturulan bu kodlar sistematik bir
sekilde bireylere empoze edilmektedir. Vitrinlerin tiiketim kiiltiiriinii temsil eden
kiskirtict bir dili vardir. Ciinkii sergileme alani olarak vitrin, bireyi tilketme eylemine
tesvik etmektedir. Tiketim kiltiirii i¢cinde yer alan magazalar, insanlari kendine
cekmek ve satin almaya yonlendirmek icin siirekli gelisir ve yenilenir. Tiiketim
kavrami i¢inde iiriin ve marka gesitliligi her gecen giin zenginlesmekte bu ¢esitlilik
durumu tiiketimin hizin1 da arttirmaktadir. Daha ¢ok tiiketim igin vitrinler de kendini
yenilemekte, vitrinin tanimi1 da sergileme anlayist da degisen toplumsal ve ekonomik
dinamiklere gore yeniden sekillenmektedir. Bugiin vitrin; siirreal, sanal ve dinamik bir
gercekligin sergilendigi sinirsiz bir gosteri alanini ifade etmektedir. Bugiinkii vitrinleri
postmodern vitrinler olarak tanimlayabiliriz. Bu postmodern vitrinler yeni etki alanlari
ve profiller olusturarak kitle iletisim araglari ile kendini pazarlamaya devam eder. Her
an karsimiza ¢ikan reklamlar, yeni olusan vitrinler tiiketime alikoyamayisimizin bir

gostergesi olarak belirmektedir.

Arastirmac1 Zeynep Unal’m yapmis oldugu ¢aligmalarda kapitalist sistemin
insanlar iizerinde olusturdugu etkiler gozlenmektedir. Kapitalist sistemin tiiketim
tizerinden ilerledigini varsaydigimizda, sistem tliketimin {izerinden kodlar
olusturmakta ve bu kodlar aracilig1 ile kitleleri etkilemekte ve yonlendirmektedir.
Uretmek ve tiiketmek, almak ve satmak gibi ikili durumlar iizerine ilerleyen tiiketim

olgusu Unal’in ¢alismalarinda goriinen ve gériinmeyen yiizii ile ele alinmaktadir.

Unal’in tiiketimin arka planina odaklandig1 ¢alismalar1 olsa da, bu arastirma
baglaminda tiiketimin 6n planinda olan vitrinlerine odaklanmakta ve vitrin 6zelinde

caligmalar tiretmektedir.

Vitrinler tiikketimin goriinen yiizii olarak hem konu hem de kavram olarak
Unal’in ¢alismalarina yansimaktadir. Unal, vitrinlere yansiyan tiiketim iiriinleri ile
tilkettigimiz tiim diger unsurlari yan yana getirerek bir ironi yapmak istemektedir.
Ciinkii tiiketim ihtiyacimiz olanin disinda ilerlemekte, hep daha fazlasini talep

etmektedir.
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Unal resim 46’da yer alan c¢aligmasinda ihtiyacimz olanm 6tesinde
tikettigimiz canlilara odaklanir. Birer tiiketim nesnesine doniismiis hayvan bedeni
resimde karsimiza ¢ikmaktadir. Vitrinde sergilenen hayvan bedeni, Damien Hirst’iin
calismasindaki 6lii hayvan degildir artik. Oliidiir ama 6lii degildir. Bu ¢alisama tam
olarak oliim ve yasam iizerine bir sorgu alani olusturmaz. Tam tersine yasamak icin
hatta tiikketmek i¢in 6liimiin normallestirilmesini bize sunar. Kasap vitrini bir magaza
vitrindir artik. Buradaki 6lii hayvan hayvansal bir tiiketim nesnesi olarak sadece bir et

parcasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 46. Vitrin I, Tuval Uzerine Yaghboya, 140x140 cm, 2021
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Resim 47. Vitrin II, Tuval Uzerine Akrilik boya, 90 x 110 cm, 2021

Unal, Vitrin 11 ve Vitrin 11l ¢alismasinda ise iki tiikketim nesnesini bir vitrine
yerlestirir. Vitrin I’ de sapka ve beyin satilmak iizere vitrine yerlestirilmis nesneler
olarak karsimiza cikar. froni bu ¢alismada da karsimizdadir. Kafatasinin icinde olan

beyin ile iizerinde olan sapka yan yana gelmistir.

Vitrin III” te hemen hemen ayn1 boyutta olan kadin ¢izmeleri ve karkas etler
yer alir. Ikili sekilde yer alan metalar, aymi vitrinin tiiketim mallaridir. Bu ¢alismada
hem tiiketim sektoriiniin cezbediciligi hem de Olimiin gergekgiligi vurgulanmak
istenir. Kirmizi renkte 6liimii simgeledigi i¢in tercih edilmistir. Hem gergek hem de

mecaz anlamda her sey satilabilecek bir nesneye doniismiistiir.
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Resim 48. Vitrin 111, Tuval Uzerine Akrilik boya, 90 x 110 cm, 2021

Vitrin* de

’ INDIRIMLERI
7O ESFEDN

€ varan

Resim 49. Vitrin 1V, Tuval Uzerine Akrilik boya, 90 x 110 cm, 2021

Unal, Vitrin IV adli ¢alismasinda ise beden kavrami ile kampanya kavramini
yan yana getirmektedir. Tiiketimi arttirmak, tiiketiciyi {liriine yaklastirmak i¢in yapilan

indirim kampanyalar1 kadin bedeni ve kesilmis hayvan bedeni ile yan yana
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sunulmaktadir. Bu ¢alismada anlam katmanlar1 artar. Tiketilmek iizere sunulmus,
sadece ete doniismiis bedenler karsimiza ¢ikar. Nur Kogak’in bassiz nesne kadinlari
gibi sadece bir bedene indirgenmis ve kimliksiz olan kadinlar bu ¢alismada da yer alir.
Kadmin adi, kimligi, meslegi...vb. yoktur. Tiim siyasal, ekonomik ve toplumsal

dinamikler ¢ergevesinde bir beden bir nesne olarak yer alir.

Resim 50. Vitrin V, Tuval Uzerine Yagh boya, 90 x 110 cm, 2021

Unal, Vitrin V calismasinda vitrine degil de magaza icine odaklanir. Vitrin
ierisiyle disarisin1 birbirine baglar. Iceriyi disar1 gdsterir ve tanitir. Vitrin igerisinin
kiiciik bir sembolii olarak karsimiza ¢ikar. Unal bu galismasiyla da igerideki reyonlara
odaklanir. Reyonlarda sergilenen kesik et parcalar1 satin alinmay1 bekler. Vitrindeki

tiiketime davet mantigi i¢eride de devam eder.

77



Resim 51. Vitrin VI, Tuval Uzerine Yagh boya, 90 x 110 cm, 2021

Vitrin VI caligmasinda ise hem vitrin hem ig¢inde bulundugu mekan goz
onilindedir. Bir aligveris merkezinde yer alan yiiriiyen merdivenler siyah beyaz bir
sekilde arka planda kalmistir. Asil vurucu olan ve yakin planda yer alan asili karkas et
rengi ve gergekeiligi ile tikketim nesnesini vurgular. Diger bir karkas et, arkadaki vitrin

caminda sergilenir.
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Resim 52. Kirnuzi illiizyon I, Fotograf, 2023

Unal, Kirmiz1 Illiizyon serisi ile birbirinin iistiine yerlestirilmis katmanlar ile
vitrin gorsellerini ve 6lii hayvan pargalarini birlestirir. Gorsellerdeki kadin bedenleri
ve hayvan bedenlerinin ortak o6zelligi tiiketim nesnesi haline gelmis olmalaridir.
Kirmizi rengin kullanimi 6liimii ¢agristirmasinin yani sira reklam sektoriinde de

tilketimi tesvik eden vurucu bir renk olmasindan kaynaklanir.

Kirmizi Illiizyon 1 ¢alismasinda Unal, i¢ ¢amasir1 magazasinda sergilenen
kadin mankenler ve i¢ camasirlarinin {izerine 6lii hayvan basi ve karkas gorsellerini
yerlestirmistir. Ayrica vitrin camina yansiyan sosyal ¢evre ve mekan dikkat ¢eker.
Buradaki yansimalar bize Richard Estes ve Tom Blackwell’in ¢aligmalarini animsatir.
Sehrin kiiltiirel kodlarin1 gosteren yansimalar ile vitrin i¢ ige gegmektedir. Kisacasi

vitrin hem i¢ mekani hem de dis mekani yansitir.

Cok katmanli olusturulan bu eserlerde bircok gosterge mevcuttur. Gazete
yiginlarinin istiinde kesik bir bas yer alir. Burada gazete kiipiirlerinde karsimiza ¢ikan
sosyal gerceklik ile reel gergeklik olan 6liim iist iiste yerlestirir. Sag tarafta yer alan

kolonun {istline yerlestirilmis karkas et de vitrinde tiiketime hazir halde beklemektedir.
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Resim 53. Kirmz illiizyon II, Fotograf, 2023

Kirmiz {lliizyon II ¢alismasinda vitrin mankenleri, pijamalar, i¢ ¢amasirlari,
dis mekan ve 6lii hayvan bedenleri katmanlar halinde iit iiste yer alir. Bu kez ¢alismada
sanatg1 Unal’in da vitrin camima yanstyan goriintiisii vardir. Tiim cansiz bedenlerin

yaninda bu canli yansima bizi kendimizle yiizlesmeye davet eder.
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Resim 54. Kirmz illiizyon ITI, Fotograf, 2023

Vitrin III ¢aligmasinda ise sadece vitrine odaklanilmistir. Dig mekan yansimalari
yoktur. Gérselin merkezinde bir hayvan karkasi yer alir. Iki tarafinda yer alan cansiz
mankenler, metalasmis kadin bedeninin temsilleridir. Vitrinde iki gorselinde aymni
diizlemde yer almas, ikisinin de tiiketim nesnesi haline gelerek canli bedenlerden birer

meta olan cansiz nesnelere dontisiimiini anlatir.

Unal “Vitrin” adli serisinde bedenler ile carpici sekilde 6liim temasinin
normallestirilmesine ve bir tiikketim unsuruna donlismesine odaklanirken, “Kirmizi
[lliizyon” adli serisinde ise vitrinde olanlarla vitrine yanstyanlar1 birlestirerek ¢ok
katmanli bir gorsellik elde ederek, tiiketimin ¢ok katmanli yapisimi gozler Oniine
sermektedir. Unal 6lii bedenler ile vitrini birlestirerek, seyretmeye, arzuya ve diislere
hitap eden vitrine sahip olmadig1 yeni anlamlar yiiklemistir. Unal vitrinler {izerinden
goriilen ve goriilemeyen iizerine bir aralik agarak, tilketimin bugiinkii 6zetini karsimiza

¢ikartmaktadir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonug¢

Sanayi devrimi ile baglayan {iretim siireci ve seri liretim mantigi, 1950’li
yillardan itibaren tiiketime odakl1 bir tiretim siirecine evrilmistir. 1950°lilerin ikinci
yarisindan sonra ise diinya tliketim merkezli radikal degisimlere sahne olmustur.
Toplumsal, siyasal ve ekonomik degisimler sanat alanin1 da etkilemis ve sanatta yeni
olusan kosullar ¢ergevesinde doniismiistiir. Bu doniisiim hem teknik hem de konu
odakli gergeklesmistir. Teknolojik gelismelerin etkisiyle birlikte kitle kiiltiirii olusmus

bu kitle kiiltiirii ayn1 zamanda tiiketim kiiltiirliniin de olugmasini saglamistir.

Tiiketim kiiltiirii kendi gorsel imajlarini yaratmis bu imajlar kitle iletisim
araclariyla yayilmigtir. Artik her yerde goriintiiler, sesler ve imgeler mevcuttur.
Sanatcilar artik dogaya degil tiiketim kiiltiirii igerisinde {iretilen goriintiilere bakmakta
ve onlardan ilham almaktadirlar. Bakilan bu goriintiiler diinyas1 ise gegici, kolay, seri

tiretilmis, dinamik, gosterisli, seksi, haz duyulan...vb. icermektedir.

Dolayisiyla sanatgilar tiiketim kiiltiiriinlin bu gostergeler diinyasi iginde,
gostergelerin en goriildiigii noktaya vitrinlere odaklanmislardir. Vitrinler, kitle
kiiltiirinlin bir yansimasi olarak sanatgilarin ¢alismalarinda tekrar tekrar karsimiza
¢ikmistir. Vitrin bazen bir sanat alan1 bazen sadece bir kavram bazense vitrinin tam da

kendisi olarak sanat¢ilar tarafindan ele alinmastir.

Vitrinin sanat ile olan bu iliskisinde, izleyici sanat eserine hem vitrin caminin
ardindan hem de vitrinin iginde bakmustir. Bir vitrinin birebir yansimasinin yapildigi
foto gercekei resimlerle karsilasmistir. Bu karsilamalarin gosterdigi sey ise vitrinin
tilketim ve kitle kiiltiiriniin bir temsili oldugudur. Kitle kiiltiirii ise Adorno’nun
belirttigi gibi, kitlelerin kendiliginden ¢ikan, kitlelerin tirettigi bir kiiltiir degil aksine
kitlelere hilkkmeden biiyiik sermayenin iirettigi bir kiiltiir olarak karsimiza ¢ikar. Sonug
olarak bu noktada tiiketim kiiltiirii baglaminda vitrin olarak karsimiza ¢ikan eserler,
tiketimin goriinen ve goriinmeyen yiiziinii de agiga ¢ikartmaktadir. Enstalasyon,
sergileme alan1 ve foto gercekei resim olarak ele alinmis vitrinler, konu ve kavram

tizerine diistinme, anlamlandirma ve elestirme alanlarin1 olusturmak istemektedir.
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5.2. Oneriler

Bu arastirma kapsaminda tiiketim, tiiketim kiiltiirii ve vitrin iliskisi ele alinarak
arastirma yapilmis ve bu aragtirma cercevesinde eserler {iretilmistir. Arastirmada
cagdas sanatin 6ne ¢ikan kavramlarindan biri olan tiiketim kavraminin vitrin 6zelinde
ele alinmasi, tiketim kavraminin farkli basliklarla iligskilendirilmesine olanak

saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

Arastirmada, ulusal ilgili yayin ve literatiir taramalarinda tiikketim ve tliketim
kiltlirii kavraminin daha ¢ok sosyoloji ve felsefe alaninda; vitrin kavraminin ise daha
cok tasarim kapsaminda ele alindig1 tespit edilmistir. Bu baglamda bu kavramlarin,
lisansiistii diizeyde hem sanatsal uygulama hem de sanatsal arastirma agisindan
incelenmesi, bu konuda arastirma yapmak isteyenler i¢in bir kaynak olusturmasi

acisindan 6nemli goriilmektedir.

Arastirmada ele alinan konu ve kavramlarin ¢agdas sanat baglaminda
iligskilendirilmesi, ¢agdas sanatin eser liretim ve sergileme kaliplarini siirekli farkli
diizlemlere tasityarak yaratici isleri karsimiza c¢ikarttigini ortaya koymaktadir. Bu
noktada bu arastirmanin, sanatsal iiretim ve arastirma ag¢isindan lisans ve lisansiistii
Ogrencilere katki saglayacagi diisiiniilmekte ve bu kavramlara ilginin artacagi

ongoriilmektedir.
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