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OZET

TURIZM REHBERLIGINDE ALAN UZMANLIGI ONERISi: ‘ZEYTIN
TARIMI VE ZEYTINYAGI’ UZERINE TURIST REHBERLIGI

BUDAK, Feyza
Yiiksek Lisans, Turizm Rehberligi Anabilim Dah
Tez Danismani: Dog. Dr. Sebahattin KARAMAN
2022, 185 Sayfa

Zeytin tarimi ve zeytinyagi; gastronomi turizmi, agroturizm, kirsal turizm,
etkinlik turizmi, doga turizmi ve tarimsal turizm gibi alanlarda hizmet sunulabilecek
O6nemli bir kiiltiir temasidir. Bu alanin turizmde kiiltiirel bir 6ge olarak kazandirilmasi

ve alanda uzmanlasmuis turist rehberlerinin rol almasi dnem arz etmektedir.

Bu ¢alisma, dort ana boliimden olusmaktadir. Calismanin birinci boliimiinde
turist rehberligi meslegi, ikinci boliimiinde turist rehberliginde uzmanlagma ve
uzmanlik alanlar1 detaylandirilmigtir. Ugiincii boliimde zeytin, zeytinyag: ve zeytin
tariminin Diinya’daki ve Tirkiye’deki durumu agiklanmaya ¢alisilmigtir. Dordiindii
boliimde ¢alismanin problemi, amaci, 6nemi ve yontemi yer almaktadir. Arastirmanin

bulgulart ve yorumlar1 tiizerinde durularak, elde edilen veriler dogrultusunda

arastirmanin sonuclarina ve onerilerine yer verilmistir.

Aragtirmanin verileri, yar1 yapilandirilmig gériisme formu araciligiyla ti¢ farkl
calisma grubundan elde edilmistir. Nitel bir arastirma olarak tasarlanan bu ¢alismada
aragtirmacinin hazirladigi sorular uzmanlar tarafindan degerlendirilerek son halini
almigtir. Goriisme formlari ile paydaglarin zeytin tarimi ve zeytinyaginin; Tiirkiye igin
degerlendirilmesi, turizm alanina kazandirilmasi ve turist rehberliginde uzmanlik alan
Onerisi getirilmesi konularinda goriisleri degerlendirmeye alimmustir. Rehberlik
meslegi i¢in alan uzmanlig1 konusunda ‘Zeytin Tarim1 ve Zeytinyagi Turist Rehberligi

‘nin glindeme gelmesi onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turist Rehberi, Turist Rehberliginde Uzmanlasma,
Zeytin Turizmi, Zeytin Turisti



ABSTRACT

SUGGESTION OF DOMAIN EXPERTISE IN TOURISM GUIDANCE:
TOURIST GUIDANCE ON ‘OLIVE AGRICULTURE AND OLIVE OIL?

BUDAK, Feyza
Master Thesis, Department of Tourism Guide
Adyviser: Assc. Do¢. Dr.Sebahattin KARAMAN
2022, 185 pages

Olive farming and olive oil; It is an important cultural theme that can be served
in areas such as gastronomy, agrotourism, rural, event tourism, nature tourism and
agricultural tourism. It is important that this area is brought in as a cultural element in

tourism and that tourist guides who are specialized in the field take a role.

This study consists of four main parts. In the first part of the study, the
profession of tourist guiding, and in the second part, the specialization and areas of
expertise in tourist guiding are detailed. In the third chapter, the situation of olive, olive
oil and olive agriculture in the World, in Turkey has been tried to be explained. In the
fourth chapter, the problem, purpose, importance and method of the study are included.
By emphasizing the findings and comments of the research, the results and suggestions

of the research are given in line with the data obtained.

The data of the study were obtained from three different study groups through
a semi-structured interview form. In study, which was designed as a qualitative
research, questions prepared by the researcher were evaluated by the experts and took
their finalform. By interview forms, the stakeholders' olive agriculture and olive oil;
His views on the subject of evaluation for Turkey, bringing it to the field of tourism,
and offering a field of expertise in tourist guidance were taken into consideration.
Therefore, it is suggested that 'Olive Agriculture and Olive Oil Tourist Guidance'

should be brought to the agenda in the field of expertise for the guiding.

Keywords: Tourist guide, Specialization Tourist Guiding, Olive tourism,

Olive Tourist
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1. GIRIS

1.1. Arastirmanin Konusu

Turist rehberligi, turizm sektoriiniin olumlu yonde gelismesine ve boylece tilke
ekonomisinin gelismesine katki saglayan énemli bir meslektir. Ulkeye gelen turistlerin
goziinde ilk izlenimi yaratan turist rehberleri, iilkenin turizm potansiyelinin
gelistirilmesinde ve olumsuz imajin ortadan kaldirilmasinda da 6nemli katki sahibidir
(Prakash ve Chowdhary,2011). Turizm sektoriiniin siirekli gelismesi ve sektordeki
stirekli degisen talepler, turistlerle yan yana olan ve onlarin degisen taleplerine cevap
vermeye ¢alisan turist rehberlerinin 6nemini her gegen giin artirmaktadir (Cohen,
1985; Yenipmar vd., 2014). Tiirkiye’de 1980’lerden bu yana uygulanan turizm
politikalarinda deniz, kum, giines turizmine daha fazla agirlik verilmis, stirdiiriilebilir
turizmin gelistirilmesi ikinci plana atilmistir. Deniz-kum-giines turizmi olarak
adlandirilan kitle turizmine alternatif 6zel ilgilerin tatminine yonelik farkli konulara
sahip turizm faaliyetlerinin yapilmasi i¢in uzman personele ihtiya¢ duyulmaktadir
(Koroglu, 2007, s. 226). Turizmin ¢esitlenmesi ve sezonun tiim yila yayilmasi,
taleplerin farkli alanlara dagilmasi, cesitli alanlarda, yeni konularda ya da
destinasyonlarda uzmanlagma ihtiyacin1 dogurmaktadir. Yeni talepler, konular ve
destinasyonlarda uzmanlagsmak i¢in rehberlerin uzmanlik alanlarinda egitim almalari
gerekmektedir (Yenipimar ve Capar, 2017, s. 398). Cesitli konularda da ve etkinlik
alanlarinda uzmanlasan rehberler, meslekte performanslarin1 artirarak turist
memnuniyetine onemli etkide bulunmakta ve 0Ozel ilgi turizminin gelismesini
saglayarak turist profilinin zenginlesmesini ve turizm iirlinlerinin ¢esitlenmesine katki

saglamaktadirlar (K6roglu, 2007, s. 226).

Turist rehberlerinin uzmanlasacagi alanlardan biri, zeytin tarimi ve zeytinyagi
tizerine olmalidir. Yeni nesil turistler, programlar dahilinde kitleler halinde seyahat
eden, benzer yerlerde benzer yiyecek-igecekler tiiketen, pasif rol iistlenerek sadece
ziyaret eden konumda olmak yerine, seyahat ederken ayni1 zamanda aktif rol alabilen,

deneyim elde eden, spesifik bir konuda detayli bilgi edinmek isteyen, ¢cevreye duyarli,



yoresel faaliyetlere ilgili, yerel halk ile iletisime dayanan deneyime deger veren egilim
gostermektedir. Biiyiiksehirlerin kalabaligindan uzaklagsmak isteyen, seyahat etme
imkan1 bulduklar1 zaman diliminde dogal ortam ve dogal deneyimleri arz edenlerin
taleplerinin karsilanmasi daha ¢ok yerel kimlige sahip ve geleneksel iiriin ve iiretim ile

ugrasilan destinasyonlar ile miimkiindiir.

Alanyazinda; siirdiiriilebilir turizm, agro-turizm, eko-turizm, gastronomi
turizmi ve zeytin turizmi olarak karsimiza ¢ikan turizm alanlarinda temelde ortak bir
faaliyet olarak gordiigimiiz, zeytin ve zeytinyagi isletmeleri ziyaretleri, zeytinyagi
tadimi, zeytinyagi satin alma, zeytinyagi 6zel iirlin magazalarindan aligveris yapma,
gastronomi faaliyetleri, zeytinyagi miizelerini ziyaret, ilgili fuar ve festivallere katilim,
zeytinyagt ciftliklerinde konaklama gibi cesitli hizmetler sunulmaktadir. Farkli
alanlarinin ¢atis1 altinda sunulan hizmetleri ve gergeklestirilen faaliyetleri zeytin tarimi
ve zeytinyagi bilesenleri olarak adlandirmak miimkiindiir. Zeytin tarimi ve zeytinyagi
gelisimine katki saglayacak paydaslar, sadece turizm isletmecileri ile zeytin ve
zeytinyagi Ureticileri olarak diistiniilmemelidir. Manisa vd. (2013, s. 13), zeytin ve
zeytinyagi turizminin ekonomiye katkilarini; “zeytin tarimindan elde edilen zeytin,
zeytinyagi, sabun vb. iiriinlerin tamitilmasi, bu iiriinlerin iiretim siireglerinin egitim
seklinde gosterilmesi ve turistlere pazarlanmasi, ziyaretgilere kir manzarasi
rotalariyla zeytin agact ve zeytinyagi elde edilmesi kiiltiiriiniin tanitilmasi ve Akdeniz
tarzi beslenme iginde tiiketimi fazla olan zeytinyaginin tadimi yapilarak gastronomi

turizminin yayginlasmasmin saglanmasi” olarak ifade etmektedir.

Tiim bu faaliyetleri bir biitiin olarak gerekli donanima sahip turist rehberleri
tarafindan sunulmasi, bu alana ayr1 bir 6nem katacaktir. Ozellikle Tiirkiye’nin bir
Akdeniz {ilkesi olarak en Onemli kiiltiir 6gelerinden birinin zeytin oldugu
diistiniildiiginde Tiirkiye’de bu alanda sadece liretme, pazarlama / sunum alaninda
uzmanlar tarafindan degil zeytinin tarihi, mitolojisi, tarimi, hasadi, zeytinyaginin
iretim asamalari, zeytinyagiin duyusal 6zellikleri, zeytinyagh yemekler ve mezeler,
zeytin yag katkil tiriinler ve hatta piyasa kosullar1 konularinda alaninda uzmanlagmis

bir turist rehberi tarafindan profesyonel bir sekilde sunulmasi gerekmektedir.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu caligsma turist rehberliginde uzmanlik alaninda zeytin tarimi ve zeytinyagi
lizerine Oneride bulunmak amaciyla gerceklestirilmistir. Tilirkiye’de zeytin tarimi ve
zeytinyag1 {lizerine turist rehberligi uzmanlik alami ¢alismasi yapilmamustir.
Tiirkiye’nin sahip oldugu zeytin ve zeytinyagi tiretim potansiyeli ve tilkenin tescilli ve
uluslararast 06diillii zeytinyagi {irlinlerinin olmasi bu konuda uzmanlik alani

olusturularak zeytinyagi turizminin daha detayli yapilabileceginin gostergesidir.

Yukarida belirtildigi gibi zeytin tarimi ve zeytinyagi {izerine turist
rehberliginde uzmanlik alan Onerisinin zeytin ve turizm sektorii tarafindan
gerekliliginin bu ¢alismada alan arastirmasiyla tespit edilmesi hedeflenmektedir. Alan
arastirmasinin Balikesir-Korfez bolgesinde gerceklestirilmesinin sebebi, bdlgenin
zeytinyagi iiretimi ve kalitesi ile ulusal ve uluslararasi 6diiller ile adindan s6z ettirmesi,

bolge ekonomisinin hem turizm hem de zeytin ve zeytinyagina bagli olmasidir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Alanyazinda zeytin ve zeytinyagi konusu, farkli turizm dallarinda konu olarak
ele alinmasina karsin turizm rehberligi uzmanlasma alanlar1 arasinda yer
almamaktadir. Turist rehberinin bilgi aktarma, turist deneyimlerini yonlendirme,
organize etme, satis elemani, eglendirme, yorumlama ve grup lideri olma rolleri ile
zeytin tarim1 ve zeytinyagi iizerinde derinlemesine sahip oldugu bilgiyi bir araya
getirerek sunmasi, tilke kiiltiiriiniin 6nemli bir 68esi olan zeytinin yerli ve yabanci

turistlere tanitimi ve deneyim edinmeleri agisindan 6nemli bir aci8in telafisi olacaktir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari
Yapilan ¢alismada;

1. Aragtirmada veri toplama asamasinda kullanilan 6lgeklerin yeterli oldugu

varsayilmistir.

2. Tiim katilimcilarin sorulan sorular iyi anladiklar1 ve samimi sekilde cevap

verdikleri varsayilmistir.



3. Secilen Orneklemin evreni temsil etme acgisindan yeterli oldugu

varsayilmistir.

1.5. Arastirmanin Sinirhhiklar:

Arastirma, turizm paydaslari, zeytin-zeytinyag1 paydaslar ve ciftgiler olmak
48 kisi ile sinirlidir. Segilen 6rneklem grubunun evreni yeteri kadar temsil ettigi ve
orneklem grubu iizerinden evren hakkinda genelleme yapilabilecegi varsayilmistir.
Aragtirma birebir goriismelerin yapildigi zaman dilimi ile sinirhidir. Arastirma verileri,
hazirlanan goriisme formundaki sorular ve katilimecilarin bu sorulara verdikleri
cevaplar ile sinirhidir. Katilimeilarin dogru ve samimi cevap verdikleri varsayimai ise
arastirmanin bir diger siirliligini olusturmaktadir. Ayrica ¢alismanin kuramsal

cergevesi ulasilabilen yerli ve yabanci kaynaklari ile sinirlandirilmistir.

1.6. Tanmumlar

Turist Rehberi: ‘Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan 26.12.2014 tarih ve
29217 say1 ile yayinlanan ‘Turist Rehberligi Meslek Yonetmeligi’ ne uygun olarak
meslek icra etme yetkisi kazanan, yerli ve yabanci turistlere gezi oncesinde se¢cmis
olduklar1 dillerde rehberlik eden, onlara tanittiklar1 bolgenin kiiltiirel ve dogal mirasin
aktaran, tur operatdrii veya seyahat acentasinin yazili belgelerinde tanimlanan gezi
programinin, tiiketici tarafindan satin alindig1 sekilde yiiriitiilmesini saglayan ve bu
programi seyahat acentasi adina yoneten kisilerdir’ (Turist Rehberligi Meslek
Yonetmeligi,2013).

Turist Rehberligi Hizmeti: Seyahat acentacilig: faaliyeti niteliginde olmamak
kaydiyla kisi veya grup halindeki yerli veya yabanci turistlerin gezi dncesinde segmis
olduklar1 dil kullanilarak tilkenin kiiltiir, turizm, tarih, ¢cevre, doga, sosyal veya benzeri
degerleri ile varliklarmin kiiltiir ve turizm politikalar1 dogrultusunda tanitilarak
gezdirilmesini veya seyahat acentalar1 tarafindan diizenlenen turlarin gezi programinin
seyahat acentasinin yazili belgelerinde tanimlandig: ve tiiketiciye satildigi sekilde
yiriitiillip acente adina yonetilmesini ifade etmektedir (Turist Rehberligi Meslek
Yonetmeligi, 2012).



2. ILGILI ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

Arastirmanin bu boliimiinde, ‘Turist Rehberligi Meslegi’, ‘Turist Rehberligi
Meslegin Diinya’ da ve Tiirkiye’ de Tarihsel Gelisimi’, ‘Tiirkiye’de Turist Rehberligi
Egitimi’, ‘Tiirkiye’ de Rehberlikte Uzmanlagma Egitimi’ ve ‘Uzmanlik Alanlar1’ ve

‘Zeytin ve Zeytinyag1’ kavramlari ele alinmistir.

2.1.1. Turist Rehberi

Rehber; birinin yol bulmasina yardimei olan, kilavuzluk eden kisi anlamina
gelmektedir. Turist ise gezgin ve seyyah ile es anlamli olup, dinlenme, eglenme,
gorme, tanima vb. amaglarla geziye ¢ikan kisidir (TDK,2022). Hacioglu’na (2000, s.
169) gore; rehber, paket tur kapsaminda programi gergeklestirmeden sorumlu olan
kisidir. Rehber, genel anlamda kilavuzluk yaparak yolu tayin eden ve insanlarin
dogruya erigsmesini saglayan kisidir (Demircan, 2007, s. 5). Yabanci ziyaretciler i¢in

ise tur rehberi, bolge veya iilkenin temsilcileridirler (Pond, 1993,s. 7).

22 Haziran 2012 tarihli 6326 Sayili Turist Rehberligi Meslek Kanunu’na gore
“Turist rehberi; kanun hiikiimleri uyarinca meslege kabul edilerek turist rehberligi
hizmetini sunma hak ve yetkisine sahip olan gercek kigiyi” ifade etmektedir. Kanuna
gore Turist rehberligi, yerli ya da yabanci, kisi ya da gruplara onlarin dilinden
meslegini icra ettigi lilkenin kiiltiir, turizm, tarih, ¢evre, doga, sosyal veya benzeri

degerleri ile varliklarinin meslek etik kurallar1 dahilinde tanitilmast hizmetidir.

Mesleki Yeterlilik Kurumu’na gore ‘Profesyonel Turist Rehberi (Seviye 5),
yerli veya yabanci turistlere, turistlerin gezi dncesinde se¢mis olduklari dil ile uyumlu
olmak tizere, rehberlik kimlik kartinda belirtilen dillerde rehberlik eden, Tiirkiye’de
tanitt1ig1 bolgenin tarihi, kiiltiirel ve dogal miras1 hakkinda bilimsel ve kapsamli bilgi
sahibi olan ve bu bilgileri iyi derecede bildigi en az bir yabanci dil ile turistlere

aktarabilen, Tiirkiye’nin imajmmi en iyl sekilde yansitabilen, seyahat acentalari
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tarafindan diizenlenen tur programlarni seyahat acentasinin yazili belgelerinde
tanimladig1 ve tiliketiciye satildigr sekilde yiiriiten, gezi programinin tiiketiciye
satildig1 sekilde yiiriitiilmesini saglayan veya miize ve 6ren yerlerinde organize olmus

grup/kisilere rehberlik eden kisidir’ seklinde tanimlanmaktadir (http-1).

Diinya Turist Rehber Birlikleri Federasyonu’nun (World Federation of Tourist
Guide Associations- WFTGA) tanimina gore turist rehberi; “Yurtigi ya da
yurtdisindan gelen grup ya da bireysel ziyaret¢ilere, onlarin tercihleri dogrultusundaki
bir dilde, bir bolge ya da sehirde bulunan anitlar, miizeler, dogal ve kiiltiirel ¢evre ve
tarihi yerlerde kilavuzluk eden ve eglendirici bir yorumla bunlar1 ziyaretgilerine

aktaran, yetkili otoriteler tarafindan taninan kisidir” (http-2).

2.1.1.1. Diinya’da Turist Rehberliginin Tarihsel Gelisimi

Ingilizce seyahat anlamina gelen “travel” kelimesinin Latincede calisma
anlamindaki “travail” kelimesinden tiiredigi ifade edilen rehberlik mesleginin temeli
oldukgca eskiye dayanmaktadir. Insanlarin aver toplayict dénemde yer ve yon bulma
taleplerinin karsilanmasiyla ortaya ciktig1 diisiiniilmektedir (Ahipasaoglu, 2001, s. 4,
Nebioglu, 2013).

Mesleki anlamda rehberligin ortaya c¢ikmasit hususunda farkli ifadeler
bulunmaktadir. Rehberler, ilk caglardan beri ibadethane ziyaretlerinde, savaslarda,
goglerde ve ticari giizergahlarda seyahat edenlere 6nderlik etmislerdir (Eser, 2018, s.
28). Misir’da rahipler, yazili kaynaklarda “ilk rehberler” olarak kayda ge¢cmistir(http-
3). Modern anlamda ise ilk turizm hareketleri, M.O. 7. yiizyilda olimpiyat oyunlarinda
spor karsilagsmalarina katilmak veya izleyici olabilmek i¢in sportif amagla ¢ikilan
seyahatler ile baglamistir (Saruhan, 1989, s. 18). Roma doneminde rehberlere Marcus
Tullius Cicero’nun ismine ithafen ¢ok konusan manasinda “Cicerone” ismi verilmistir
(http-4). M.S. 130 yilinda Romali Imparator Hadrian ve esi Kralice Sebena, Misir
hakkinda en c¢ok bahsi gegen, ‘Konusan Heykeli’ gérmek i¢in Nil Nehri boyunca
tekneleriyle yol almiglardir. Misirli rahipler esliginde gerceklestirilen geziler;
diinyanin yazili kaynaklara ge¢cmis ilk rehberli seyahatleri olmustur (Feifer, 1986, s.
7). Sonraki dénemlerde Hiristiyanligin ve Misliimanligin yayilmasiyla inananlar;
kutsal sehirlere ziyaretlerini rehberler esliginde gergeklestirmistir (Ic6z, 2011°den
aktaran Cevrimkaya, 2019, s. 8).



Orta ¢agda siyasi, sosyal, dini ve ekonomik ac¢idan doguya hakim olma
isteginde olan batili toplumlarin olusturduklari Hagli Ordular1 (Demirkent, 2011, s.
66), kitlesel seyahatler meydana getirmislerdir. Fakat bu seyahatler ilkel bigimde de
olsa ulasim, konaklama, gilivenlik ve rehberlik hizmetlerinin bir arada oldugu ilk
yolculuklar olmustur (Degirmencioglu, 1998, s. 11). Orta ¢agda tinlii bir gezgin olarak
bilinen Marco Polo, kendisi gibi gezgin olan Herodot ve Evliya Celebi kendi
seyahatlerini kitaba alarak bulunduklar1 toplum igin deneyimleri ile rehberlik
etmislerdir (Gokdemir, 2017).

16. yiizyila gelindiginde ingiltere’den Avrupa’nin merkez kentlerine egitim,
sanat ve kiiltiirel nitelikli, ‘Grand Tour’ (Biiyiik Tur) adiyla seyahatler diizenlenmistir
(I¢dz, 2003, s. 2). Grand Tour, yurt disinda iilkelerini temsil edecek genclerin bu
konuda yetigsmeleri igin genellikle 3 yil siiren bir uygulama gezisi seklinde yapilmustir.
Bu donemde zengin ve soylularin gezi deneyimlerini anlatan kitaplar ve giinliikler
yayinlanmistir. Bu geziler esnasinda kentlerin antik yerlerini, mimari yapitlarin1 ve
kiiltiirel degerlerini Biiylik Tur katilimcilarina aktaracak turist rehberine ihtiyag

duyulmustur (Ahipasaoglu, 2005, s. 6).

Sanayi Devrimi etkisi ile seyahat eden Avrupali bireylerin sayisinda artis
goriilmistiir. Bu donemde ulasim ve konaklama alanindaki geligsmelere paralel olarak
seyahat acentelerinin ortaya c¢ikisi hiz kazanmistir. Turizm ve turist rehberliginin
giiniimiiz standardina kavugsmasi Sanayi Devriminden sonra gerceklesmistir
(Ahipasaoglu, 2005, s.13). Tiim bu gelismeler sonucunda 1841 yilinda Thomas Cook
tarafindan Ingiltere’de ilk olarak 571 kisilik turist kafilesine demiryolu ulagimi ile
gerceklestirdigi tur, modern anlamda organize turun baslangict olarak kabul
edilmektedir. Bunun yani sira ilk ve diizenli olarak organize turu diizenleyen seyahat
acentesi Thomas Cook’tur (Hacioglu, 2000, s. 3). Modern anlamda seyahat
endiistrisinin de kurucusu olan Thomas Cook, diizenledigi turlar1 bizzat yoneterek,

cagdas rehberligin de onciiliigiinii yapmustir (Ahipasaoglu, 1997, s. 15-16).

Kitle turizminin gelismesi turist rehberligini zorunlu hale getirmistir. Ozellikle
Ingiltere’de bazi seyahat acentalar1 ve tur operatorleri, diizenli olarak rehber istihdam
etmeye baslamis ve 1930’lu yillardan sonra yerel rehberlerin egitimi 6nem kazanmistir

(Dinger, Kizilirmak, 1997, s. 125; Polat, 2001, s. 1).



2.1.1.2. Tiirkiye’de Turist Rehberligi Mesleginin Tarihsel Gelisimi

Anadolu’da dogup biiyiiyen tarih¢i ve cografyact Heredot (M.O 484-425),
gezdigi yerleri ve buralara 6zgii gelenekleri anlatan ilk rehberlerdendir ve bir anlamda
kendisine kiiltiir turizminin 6nciisii demek miimkiindiir (http-5). Ayrica Biiyiik
Iskender’in Anadolu seferinde (M.O. 336-323), Likyali bir rehberin iskender’in
ordusuna yol gostermek i¢in gorev yaptig1 bilinmektedir (Colakoglu, Epik ve Efendi
2010, s.128).

Tanzimat fermanin ilaniyla birlikte (1839), Osmanli-Avrupa ile arasindaki
iliskiler ve buna bagl olarak Istanbul’a olan ilgi artis gdstermistir. Ulkeye yatirim
yapmaya baslayan yabanci is insanlar1 ve tiiccarlarin Istanbul’u siirekli ziyaret
etmeleriyle birlikte “terciiman rehber” olarak nitelendirilen (Batman, vd.,2000, s. 45)
yeni bir meslek dali ortaya ¢ikmustir. Baslangicta Ermeniler, Rumlar, Siiryaniler,
Museviler, Fransiz, Italyan ve Maltali Levanten ailelerin ¢ocuklar1 bu ise ilgi
gostererek meslegi sahiplenmisler, herhangi bir bat1 dilini 6grenmenin seriata aykir
oldugunu diisiinen Miisliiman halk ise uzun bir siire rehberlik mesleginin disinda
kalmislardir (Degirmencioglu, 2001, s. 190). Biiyiik bir kism1 azinliklara mensup olan
terciiman rehberlerin ya mensup olduklar1 ya da sempati duyduklar1 azinliklarin
haklarinin Osmanli Devleti’nce korunmadig1 yoniindeki goriislerini yabanci konuklar
ile paylagsmasi iilke azinliklarin ezildikleri yoniinde bir kani olugmasina ve var olan
olumsuz goriisiin pekigsmesine sebep olmustur (Ahisapoglu, 2001, s. 17). Bu nedenle
Osmanli Yonetimi, 20 Ekim 1890 tarihinde “Seyyahine Terciimanlik Edenler
Hakkinda 190 Sayili Nizamname™’yi yayinlamistir.

Birinci Diinya Savagi ile Tiirkiye Cumbhuriyeti Devleti’nin kurulus yillart
arasinda terciiman rehberlik mesleginde idari ve denetim eksikligi goriilmektedir
(Gokdemir, 2017, s. 19). Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasindan sonra rehberlik
mesleginin disiplin i¢inde icra edilebilmesi ve denetim altinda tutabilmesi i¢in 8 Kasim
1925 tarih ve 2730 sayili “Ecnebi Seyyahlara Terciimanlik ve Rehberlik Edecekler
Hakkinda Kararname” yiirtirlige girmistir (Ahipasaoglu, 1997, s. 5-6). Ancak 1923
yilinda, bugiin ‘Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu’ adiyla bilinen “Tiirk Seyyahin
Cemiyeti” kurularak, rehberlerin egitimi ve yetistirilmesi konusunda ilk ciddi girisim
gerceklesmistir (Degirmencioglu, 2001, s. 191). Tiirk Seyyahin Cemiyeti, tercliman
rehberlik faaliyetlerini diizenlemeye calisirken, bir yandan da Tiirkiye’nin turizm

materyalleri basim islerini gerceklestirmistir (Dinger ve Kizilirmak, 1997, s. 126).

8



Terciiman rehberlik icin ilk kez, “Istanbul Ili iktisat Miidiirliigii” biinyesinde
1929 yilinda kurs agilmistir. Boylece belediyeler tarafindan tam olarak uygulamasi
yapilamayan ¢evirmen rehberlik belgeleri i¢in esaslar belirlenmis ve ilk kez rehberlik
sistematik bir egitim ve sonunda sinav ile verilen belge olma 6zelligine sahip olmustur

(Ahipasaoglu, 2001, s. 21).

2 Temmuz 1963 tarihinde ‘Turizm ve Tanitma Bakanligi kurularak kamu
yonetimi diizeyinde sorumlulugunu almistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2013). Bu
sorumluluklar kapsaminda belirli zaman ve mekanlarda kurslar agilarak turist rehberi
yetistirilmeye calisilmistir. 1971 yilina kadar 1925 kararnamesi gegerliligini korumus
fakat 1971 yili ve 13945 sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak ylriirliige giren
“Terciiman Rehber Kurslar1 ve Terciiman Rehber Yonetmeligi” ile giiniin kosullarina
uygun ilk meslek yonetmeligi yiiriirlige girmistir. 21 Mart 1974 tarihinde bu
yonetmelik “Profesyonel Turist Rehberligi Kurslar1 ve Profesyonel Turist Rehberligi
Yonetmeligi” adiyla degistirilmistir. ilgili yonetmelikte 1981, 1983, 1986, 1995
tarihlerinde cesitli giincellemeler yapilmistir (Degirmencioglu, 1998, s. 20). Ozellikle
1974 tarihinde yonetmelikte ilk kez profesyonellik ibaresi eklenerek hem meslegin
onemine isaret edilmis, hem de tercliman rehberligin artik giiniin kosullarinda yetersiz

oldugu kabul edilmistir.

Daha 6nceki yonetmeliklerin iyilestirilmesi ve giincellige kavusturulmasi i¢in
25 Kasim 2005 tarih ve 16004 sayili Resmi Gazete’de “Profesyonel Turist Rehberligi
Yonetmeligi” adiyla yeni bir yonetmelik yayimlanmistir (TBMM, 2012). Bu
yonetmelik; Resmi Gazete’de 22 Haziran 2012 tarih ve 6326 Say1 ile yayinlanan
‘Turist Rehberligi Meslek Kanunu’na yerini birakmistir. Turist Rehberligi Meslek
Kanunu’nun ardindan “Turist Rehberligi Meslek Yonetmeligi” de 26 Aralik 2014 tarih
ve 29217 sayili Resmi Gazete ’de yaymnlanmistir. 6326 sayili kanun ve 29217 sayili
yonetmelik ile turist rehberliginin tam anlamiyla bir meslek olarak gortildiigii ve turist
rehberlerinin egitimi, gorevleri, hak ve sorumluluklar ile ilgili tiim detaylarin agikca

belirtildigini sdylemek miimkiindiir.
2.1.1.3 Turist Rehberligi Mesleginin Onemi

Ekonomik agidan biiyiime ve gelisimini turizme baglamis tilkeler, turistlerin
tercih ettigi destinasyonlar arasinda yer almak igin stratejiler gelistirmektedir.

(Koroglu, 2011, s. 233).Turist rehberi, turistlerin bir destinasyondan mutlu olarak



ayrilmasina ve destinasyon hakkinda pozitif diisiince gelistirmesinde etkili olan kigidir

(Ap ve Wong, 2001, s. 555)

Yapilan arastirmalar rehberli turlarin daha ilgi ¢ekici ve potansiyel olarak
heyecan verici oldugunu gostermektedir. Ciinkii rehberler farkli tiir ve amaglara sahip
gruplarin ¢evresel baglamda etkilesime gegmesini saglamaktadir. Bu durum rehberler
icinde daha sinirli bir alanda edinebileceginden ¢ok daha fazla kedini gelistirme,

smirlarini genisletme imkani sunmaktadir(Pearce,1984, s. 130).

Jensen’a (2010) gore turist rehberleri, hizmet verdigi gruplar arasinda bir araci
ve arabulucu olarak nitelendirilmektedir. Ozellikle turist rehberleri iki kiiltiir arasinda
hizmet verdiginden, kiiltiirler aras1 temas1 saglayan kisilerdir (Holloway, 1981). Bu
yoOni ile gruplar arasindaki iletisimi kolaylastirmaktadir. Turist rehberleri turistlere bir
ic gorii kazandirarak yerel yasam tarzi ve grup arasinda tampon gorevi
istlenmektedirler. Boylece yerel kiiltlirin taninirligini artmaktadir (Schmidt, 1979, s.
450). Bunu gergeklestirebilmesi igin, turist rehberleri sadece yerel kiiltiirii degil gelen
misafirinde kiiltiirii hakkinda yeterli bilgi sahibi olmalidir. Bu sayede rehberler hem
tur grubunun hem de yerel halkin gereksinimlerini degerlendirebilir (Hughes,1991,s.
170). Ogzellikle bireysel seyahatin mesafe, siyasi, ekolojik ve cografi zorluklar
nedeniyle kolay olmadig1 bolgelere rehberli turlar zorunlu hale geldi (Schuchat, 1983,
S. 468).

Taft (1977) ve Smith (1978), calismalarinda turist rehberi ile onun etnik
toplulugu arasindaki iligkiyle ilgilenmislerdir. Smith, geleneksel Eskimo
yerlesimindeki rehberlerinin olduk¢a 6nemli rolleri olduguna dikkat ¢ekmistir. Cok
ozel kiiltiirel bilgiye sahiptir ve ev sahibi toplum hakkinda deneyimi olmayan grup ile
arada bir tek o vardur. ki farkli kiiltiir arasidaki boslugu toplum bilimi, dil zenginligi,
her iki kiltiire gosterdigi hosgorii gibi 6nemli meziyetler ile yapacagi rehberligi

marjinal olarak tanimlamaktadir(Pearce, 1984, s. 134).

Turist rehberleri {ilke imajin1 bigimlendiren ve turistlere sunan birer elgidir
(Koroglu, 2011, s. 231). Seyahat isletmelerinin 6zellikle paket turlarda bir araya
getirdikleri ulagtirma, biletleme, yeme-igme, konaklama, eglence, miize ve dren yeri
programlar1 gibi hizmetlerin tura doniistiigii anlarda, tiim yetki ve sorumluluk turist
rehberlerindedir. Boylece turizm alaninda faaliyet gosteren isletmeler ve isletmelerin

is gorenleri turistlerle her zaman dogrudan iletisim kurma imkanina sahip degil iken
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turist rehberleri, turistlerle dogrudan iletisim kurabilme imkanina sahip olmaktadirlar

(Zengin ve digerleri, 2004, s. 366).

Turist rehberlerinin davraniglar ile genel anlamda ait oldugu toplum ve iilke
hakkinda fikir ve bilgi aktararak iilkenin ve toplumunun taninirligi ve imaji tizerinde
oldukca etkilidir. Rehberler, iilkesine turizmde katki saglamak i¢in gerekli olan
hizmeti kaliteli bir sekilde turistlere sunumunu gergeklestirmektedirler (Zhang ve
Chow,2004, s. 81).

Turistler ister iilke disindan ister iilke i¢cinde seyahate ¢ikmis olsun, aligkin
olduklar1 ¢evrenin disinda olduklarindan, onlar i¢in yabanci olan bu yerde her tiirlii
yardima ihtiya¢ duyabilmekte ve bilgi almak istedikleri her konuda rehberlerden
yardim almay1 tercih etmektedirler (Degirmencioglu ve Ahisapoglu, 2003, s. 1-2).
Ornegin rehberler, turistlerin nereye gidecekleri, neler gorecekleri ve yerel kiiltiiriin
hangi yonleriyle iliski kuracaklari konusunda biiytlik bir etkiye sahiptirler (Koroglu,
Koroglu ve Bilge, 2012 s. 131). Bu baglamda rehberler, bir turun basarisini ya da

basarisizligin etkileyen, en dnemli degiskenlerden biridir.

2.1.2. Tiirkiye’de Turist Rehberligi Egitimi

Tiirkiye’deki ilk turizm rehberlik egitimi, Osmanli Dénemine dayanmaktadir.
Gilinlimiiz turist rehberligi egitiminin temelleri, Osmanli Devleti’nin son dénemlerinde

atilmistir (Degirmencioglu, 1998, s. 14).

-Meslegin kurumsalliga kavusmasi i¢in 28 Ekim 1890’da Osmanli Devleti’nce
“Seyyahlara Terciimanlik Edenler Hakkinda 190 Sayili Nizamname” yiirtirliige

konulmustur

-1923 yilinda kurulan “Tirk Seyyahatin Cemiyeti” rehber egitiminde ilk

onemli adim1 atmistir.

-8 Kasim 1925 tarih ve 2730 sayili “Ecnebi Seyyahlara Terctimanlik ve
Rehberlik Edecekler Hakkinda Kararname” yayinlanarak rehberlik meslegini icra

edecek kisilerin uymalar1 gereken esaslar1 11 madde halinde diizenlenmistir.

-Profesyonel Turizm Rehberligi Yonetmeligi’ne en yaki nitelikte ilk

diizenleme, “Terctiman Rehber Kurslar1 ve Terciiman Rehber Yonetmeligi” 3 Eyliil
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1971 giin ve 13945 say1 ile yaymlanmigtir. Bu c¢alisma 21 Mart 1974 tarihinde

“Profesyonel Turist Rehberligi Yonetmeligi” adint almigtir.

-Daha 6nceleri Turizm Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen turist rehberligi egitimi,
9 Agustos 1995 tarihinden itibaren ‘Turist Rehberligi Yonetmeligi’ne getirilen ek
madde ile tiniversitelerin turist rehberligi boliimlerinde okutularak, KPDS’den 70 puan
barajin1 gecen ve uygulama gezilerine katilan kisilere rehber olma imkani verilmistir

(Ahipasaoglu, 2006, s. 28).

-Tiirkiye’de ilk defa turist rehberligi lisans egitimi, 1997 yilinda Erciyes
Universitesi'ne  bagli olan Nevsehir Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik

Yiksekokulu’nda baslamistir (Tolga vd., 2015).

- Turizm rehberligi egitimi; turist rehberligi veya turizm rehberligi adi ile
anabilim dallar1 kurularak, tezli ve tezsiz yiiksek lisans diizeyinde de verilmeye

baslanmistir (Yenipinar ve Kardas, 2019).
Turist rehberligi egitimini igeren 6 farkli diizey ortaya ¢ikmuistir.
- Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin agmis oldugu 3 ve 6 aylik kurslar,
- Universitelerin turist rehberligi 6n lisans programlari,
- Universitelerin turizm rehberligi ile ilgili lisans boliimleri,
- Universitelerin turizm rehberligi ile ilgili tezsiz yiiksek lisans boliimleri,
- Universitelerin turizm rehberligi ile ilgili tezli yiiksek lisans boliimleri,

- Universitelerin turizm rehberligi ile ilgili doktora programu,

Turist rehberligi, 22 Haziran 2012 tarihinde yiirtirliige giren 6326 Sayili Turist
Rehberligi Meslek Kanunu’nun 3. Maddesi C bendine gore; “Universitelerin turist
rehberligi boliimlerinin on lisans, lisans veya yiiksek lisans programlarindan mezun
olmak veya iiniversitelerin turist rehberligi boliimii disindaki diger boliimlerinden en
az lisans diizeyinde mezun olduktan sonra, birliklerin ve Tiirkiye Seyahat Acentalart
Birliginin ortak énerileri ve Bakanligin onayiyla turizm sektériiniin ihtiyaglart da
dikkate alinarak belirlenen dillerde, gerektigi hallerde belirlenen bolgelerde,
yvonetmelikle kurs ve sinavlara iliskin belirlenen usul ve esaslar gergevesinde

Bakanligin gézetimi ve denetimi altinda birlikler tarafindan diizenlenen iilkesel veya
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bélgesel turist rehberligi sertifika programini bagariyla tamamlamak. ” seklinde ifade
edilmektedir.

Bu baglamda Tiirkiye’de turizm rehberligi egitimi; Turizm ve Kiiltiir Bakanlig1
blinyesinde birlikler tarafindan diizenlenen kurslar (sertifika programi), tiniversiteler
biinyesinde 6n lisans, lisans ve lisansiistii ( yiiksek lisans-doktora) programlarinda

yiiriitiilen egitimler olmak tizere toplamda dort farkli seviyede verilmektedir.

TURIST REHBERLIGI EGITIiMi

Orgiin Egitim Yaygin Egitim
(Universiteler) (Tureb)
Onlisans
Lisans Turist Rehberligi
Sertifika Programlari
Yiiksek Lisans

(Tezli-Tezsiz)

Doktora Programi

Sekil 1. Tiirkiye’ de Turist Rehberligi Egitimi

Kaynak: Ceylan, U., Padir, H. (2022). Turist Rehberligi Bélimii Akademik Personelinin
Egitim Profili: Devlet Universiteleri Uzerine Bir Arastirma. Sosyal, Beseri Ve Idari Bilimler Dergisi,
5(7), 842-857.

2.1.2.1. Orgiin Egitim

Orgiin egitim, egitim-6gretim kurumlarinda gerceklesmekte ve belirli siire
sonunda diploma ile belgelendirilmektedir (Giil, 2012, s.28). Orgiin egitim; belli bir
catr altinda, devlete ait ya da baglhh kurum ve kuruluslar tarafindan, ulusal ve
uluslararas1 egitimin amag¢ ve hedeflerine ulagsmak amaciyla hazirlanan 6gretim
programlar1 dahilinde bir programa bagl kalarak, belirli yas gruplarina, belirli siireler
igerisinde verilen formal egitim unsurudur (Taymaz, 1978, s. 6; Kasapgopur vd., 2010,
s. 7).

Orgiin egitimde yer alan egitim ve 6gretim kademleri;
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- Okul Oncesit,

- {Ikdgretim,

- Ortadgretim ve

- Yiiksekogretim seviyelerinden olugsmaktadir.

Tiirkiye’de yiiksekogretimde turizm egitim ve 6gretimi ise; 6n lisans, lisans ve

lisantistii diizeylerde gergeklestirilmektedir.

- On lisans diizeyinde turist rehberligi egitimi, 1990’1 yillardan itibaren
{iniversiteler dahilinde verilmeye baslanmistir (Ankara Universitesinin Baskent

Meslek Yiiksekokulu)

- 1997 yilinda ilk olarak Erciyes Universitesine bagli Nevsehir Turizm
Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu’nda, lisans diizeyinde turist rehberligi egitimi

verilmeye baslanmistir.

- Turist rehberligi egitimi lisans diizeyinde verilen egitimden sonra lisansiistii
diizeyde de 2015-2016 egitim-ogretim déneminde Ege Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii tarafindan Rekreasyon ve Turizm Rehberligi Tezli Yiiksek Lisans Programi

kapsaminda lisansiistii egitimi ile hizmete sunulmustur.

- Turizm rehberligi doktora programi ilk olarak 2021-2022 egitim-0gretim
déneminde, Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi tarafindan Turizm Arastirma

Enstitiisii kapsaminda egitime baslamistir.

- Turist rehberligi lisansiistii egitimi {iniversiteler bazinda Sosyal Bilimler
Enstitiilerine baglidir. Baz1 tiniversitelerde yiiksek lisans egitimde tez sart1 var iken

baz1 Universitelerde tezsiz yliksek lisans programlar1 mevcuttur.

- Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii kapsaminda Turizm
Rehberligi Anabilim Dalinda ilk kez 2016-2016 gretim doneminde boliimde Tezsiz
Yiiksek Lisans programini agmistir (Topsakal,2021, s. 102).

Olsen ve Khan’a (1989) gore lisansiistii turizm egitimi; 6grencilerin kariyer
edinmelerini saglarken ayni1 zamanda turizm sektoriinde orta ve iist diizey yonetici,
egitimci, danisman ve arastirmaci yetistirmeyi amaglamaktadir (Giil, 2012, s.38-39).
Yiiksek lisans ve doktora diizeyinde turizm egitiminin amaci ise lilkesel turizm

politikalar1 ve strateji planlamalari {izerine bilimsel nitelikte arastirma yapabilecek,
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yasanan sorunlari analiz edip ¢ozlim Onerileri getirebilecek turizm alaninda uzmanlar
ve turizm egitimi veren dgretim elemanlar: yetistirmektir. Olsen ve Khan’a (1989)
gore Turizmde doktora galismalari ile turizm sektorii {izerine arastirmalarda bulunmak

akademiye ve sektore katki saglamay1 amaglamaktadir (Cimen, 2006, s.78).

Tiirkiye’de cesitli tiniversiteler kapsaminda 6n lisans, lisans ve lisansiistii
egitim diizeylerinde turizm rehberligi bolimii yer almaktadir. Karaman (2022)
tarafindan derlenen ve OSYM-2022 verilerine gore Tiirkiye’de 17 farkli ilde 23 adet
tiniversite kapsamindaki meslek yiiksekokullarinda ve Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti’nde 2 farkli iniversitede oOn lisans turist rehberligi boliimii
bulunmaktadir. EK-6’ da, Tiirkiye’de lisans egitim diizeyinde 36 tiniversite lisansiistii
egitim diizeyinde ise 23 iiniversite blinyesinde turizm rehberligi boliimiinde egitim

verilmektedir (Karaman, 2022).

2.1.2.2. Yaygin Egitim

Yaygin egitim, orgiin egitimin belli bir kademesinden sonra egitim hayatina
devam etmeyen, Orgiin egitimi tamamlayan ya da Orgiin egitim sistemine hig
katilmamis bireylere, bir mekana bagli kalmadan, bireylere meslek edindirmek,
meslekte gelisimlerine destek olmak ve gesitli alanlarda gelismeleri 6gretme
kamaciyla egitim alanina Ozel sartlar1 saglayan herkesin katilabilecegi egitim

programlaridir (Tiirkseven, 2012, s.63).

Kiiltir ve Turizm Bakanligi denetiminde TUREB tarafindan verilen turist
rehberligi kurslari bu alanda verilen yaygim egitim faaliyetidir. Orgiin egitimden sonra
diploma, yaygin egitimden sonra ise bireyler, sertifika almaktadir (Gokdemir, 2017,
s. 31).

Sertifika Programu;
- Diizenleme Onerisi: TUREB ve TURSAB
- Onay ve Gozetim: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi

- Uygulama: TUREB, tarafindan gergeklestirilmektedir.
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2.1.2.3. Tiirkiye’de Rehberlikte Uzmanlasma Egitimi

Uzmanlagma egitimleri; birligin goriisii alinarak Bakanligin denetiminde yine
birlik ve odalar tarafindan belirlenen program ve konu dogrultusunda verilen kapsamli
egitimlerdir. Turist rehberliginde uzmanlagsma egitiminin amaci, turizm ¢esitliligini
dikkate alarak, bolgelere gore uzman turist rehberi yetistirmek ve turist rehberlerinin

cesitli konularda derinlemesine egitimini saglamaktir.

Rehberlikte uzmanlasma egitimleri asagida detaylandirilmis hiyerarsi

dahilinde ger¢eklesmektedir.
- Gozetim ve denetimde yetkili kurum: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi
- Goris alman kurum: Birlik
- Diizenleyen kurumlar: Meslek odalar1

- Egitim veren uzmanlar: Kamu kurulusu, Yiiksekogretim kurumlari, mesleki

ve 0zel kuruluslarda uzmanlasmis kisiler
- Kazanim: Uzmanlik Sertifikasi

TUREB’in Anadolu Universitesi ile 16 Nisan 2018 tarihinde yapmis oldugu
protokole gore; rehberler ve rehberlik dgrencileri Anadolu Universitesi tarafindan
verilen uzaktan egitim kapsamindaki sertifika programlarina katilarak, yapilan sinavda
basarili olanlar uzmanlik sertifikasi alacaklardir. E-sertifika kapsaminda; Sanat Tarihi

Uzmanligi ve Kiiltiirel Miras Uzmanlig1 programlari yer almaktadir (hhtp-7).
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Cizelge 1. Yillara Gore Turist Rehberligi Uzmanlasma Egitim Programlar

Uzmanlasma Program Yil
1 | Canakkale Savaslan (ANZAC) Egitim Programu 2003
2 | Catalhdyik Egtim Programi 2003
3 | Taksonomu (Bitki Sistematidi) Egiim ve Gezist 2004
4 | Tiirkiye'de Musevi Mirast Rehberlikte Uzmanlasma Egitim Progranu 2004
5 | Cocuk ve Mize- Mesleks Egitim Programi 2004
6 | Yurt dist Tuelar: Misir Egitim Programu 2004
7 | Yurt dist Turlar: alya Egitim Programu 2004
8 | Canakkale Uzmanlik Egitim Programi 2005
9 | Genel Mistr Tarhi Eftim Programi- 2005
10 | Yurt dist Turlar, s. Ispanya Uzerine Mesleki Eitim Programu 2007
11 | Yurt dis Turlar: Ialya Uzerine Meslek: Egitim Programu 2007
12 | Italya Uzerine Mesleks Egitim Turlant 2007
13 | Fransa Uzerine Meslek: Egitim Progranu 2007
14 | Ispanya Uzerine Mesleki Egitim Progranu 2007
15 | Misir Uzenine Mesleks Egitim Programu 2008
16 | Giiney Afrika Uzerine Mesleks Egitim Programu 2008
17 | Dubai- Isvigre Uzerine Meslek: Egitim Programu 2008
18 | Avustralya- Yent Zelanda Uzerine Mesleki Egitim Programu 2008
19 | Dalaclik (ilk seviye) Meslek: Egitim Programt 2008
20 | Cocuk ve Mize- Mesleki Ezitim Programu 2008
21 | Antik ve Geng Caglarda Istanbul 2008
22 | Gastronomi ve Sarap Uzerine Mesleki Egitim Progranu 2008
23 | Kus Gozlemeiligine Girsg Mesleki Egitim Progranu 2008
24 | Istanbul Kiltiir Sanat Rehberlifi Uzmanlasma Eitim Programi 2009
25 | Istanbul Kiltiir Sanat Rehberligi Uzmanlasma Egitim Programi 2010
26 | Istanbul Kilfiir Sanat Rehberlifi Rehberlikte Uzmanlasma Egitim Programi 2012
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Cizelge 1- devamm

Uzmanlasma Progranu Yil
27 | Istanbul da Islam Uzmanlagma Egitim Progranu 2013
28 | Istanbul da Musevi Miras1 Uzmanlasma Egitim Programu 2013
29 | Istanbul da Mimari Uzmanlasma Egitim Programu 2013
30 | Bizans Istanbul'u Uzmanlagma Egitim Progranm 2013
31 | Istanbul da Yalilar Uzmanlagma Egitim Progranu 2013
32 | Istanbul da Kus Gézlemciligi Uzmanlasma Egitim Programi 2013
33 | Istanbul da Hiristivanlik Uzmanlasma Egitim Progranu 2013
34 | Istanbul da Su Yapilar Uzmanlasma Egitim Progranu 2013
35 | Istanbul da Ticari Yapilar Uzmanlagma Eitim Progranu 2013
36 | Osmanh Istanbul'u Uzmanlasma Egitim Progranu 2013
37 | Likya Yolu Uzmanlasma Egitim Progranu 2014
38 | Yem Bir Tunzm Rotas1 Olarak Biiyiik Usta: Mimar Sinan Uzmanlagma Egitim 2015
39 | Topkapi Sarayt Uzmanlasma Egitim Progranm 2015 2015
40 | Asken Ibradi Botanik Turizmi Uzmanlasma Egitim Progranu 2015
41 | Baisiklet Rehberlizi Uzmanlasma Egitim Progranu 2016
42 | Canakkale Savaglann Gehibolu Tanht Alam Uzmanlasma Egitim Program 2016
43 | Gastronomi Uzmanlagma Egitim Programi 2016
44 | Trakya Bolgesindeka Mimar Sinan Eserlent Uzmanlagsma Egitim Progranm 2016
45 | Yedi Kiliseler Uzmanlasma Egitim Programi 2016
46 | Doga Yiiriiyiis Progranu Uzmanlagma Egitim Program 2016
47 | Tirk Halicihg Uzerme Mesleki Egitim Progranu 2017
48 | Dogu Roma Mirasi Rehberlikte Uzmanlasma Egitim Programi 2017
49 | Eyip Beledive Baskanlign ESTAM (Eyiip Belediyes1 Eyiip Sultan Tarilu Merkezi) | 2017

Rehberligi Rehberlikte Uzmanlasma Egitin
30 | Troia ve Canakkale Savaslan Gelibolu Tarihi Alan1 Uzmanlagma Egitim Progranu 2019
51 | Gobeklitepe ve Mezopotamya Uzmanlasma Egitim Progranu 2019
532 | Yed: Kiliseler Uzmanlasma Egitim Programu 2019
53 | Islam Sonrasi Tirk Defin Kiiltiirii ve Mezar Taglan Sanatt Uzmanlik Egitim | 2021

Programu
54 | Afyon Frigyas: ve Savas Alanlan Uzmanlik Egitim Progranu 2021
55 | Hititler Uzmanlik Egitim Progranu 2022
56 | Canakkale Savas Alanlan ve Gelibolu Tarihi Alam Uzmanlik Egitim Programm 2022

Kaynak: http-18

Giiney Afrika, Dubai, Misir, Italya ve Ispanya gibi iilkelerin 12 farkli program
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ile yurtdist uzmanlk egitim programlarinda yer aldigi dikkat cekmektedir. Istanbul
tam olarak 18 farkli uzmanlasma egitim programina konu olmustur. Canakkale ve
savas alanlar1 konulu farkli tarihlerde 5 defa uzmanlik egitimi programi agilmistir.

Tarihi, kiiltiirel ve dogal turizm rotalari iizerine yapilan ¢aligmalar diger uzmanlasma




egitim programlar1 arasindadir. TUREB ve Meslek Odalarinin web sayfalarinin
incelenmesi sonucunda, uzmanlik egitimlerinin en fazla 2013 ve 2008 yillarinda
gerceklestigi goriiliirken, 2020°de herhangi bir program diizenlenmemis oldugu
gorilmektedir. Pandeminin turizm hareketlerinde etkili oldugu gibi uzmanlagsma

egitim programlarini da etkilemistir.

2.1.3. Turist Rehberligi Mesleginin Ozellikleri

Turist rehberleri, turistlerin gezdikleri iilke ya da sehir hakkinda ilk bilgi
edindikleri kisilerdir. Bu nedenle rehberlerin her tiirli tavri ve ctimlesi, grup tizerinde
etki yaratmaktadir. Bu etki ile kisiler o iilke hakkinda genel yargilara ulasir, buda
tilkenin ve toplumun pozitif ya da negatif olarak algilanmasina neden
olmaktadir(Ahipasaoglu, 2006, s. 68).

Bir turist rehberi bir sehrin turunu, ister biiylik bir turist grubu olsun, ister 6zel
ilgi alanlarma sahip daha kiiciik bir grup olsun program ve zaman ¢izelgesi dahilinde
dostca bir atmosferde profesyonel davranis kurallarina saygi gostererek
gerceklestirmektedir. Rehberlik mesleginin gereklilikleri arasinda genis kapsamli
tarih, cografya, sanat ve mimarlik, ekonomi, siyaset, din ve sosyoloji alninda bilgi
birikimi, en az bir yabanci dilin uzmanlik bilgisi, miikkemmel konusma kabiliyeti ve
ayni1 zamanda ¢esitli alanlardan 6zel terminoloji bilgisi olmalidir. Rehberler insanlarla
caligma ve iletisim kurma becerisine sahip olmali ve iginde verimli olmalidir. Ayrintili
yorumlamaya becerisine sahip turist rehberi, iki iilke arasinda iyi bilgilendirilmis bir
arabulucudur. Bir¢ok tematik alanda ve farkli diizeylerde en yeni arastirmalar: takip
edip, gruplarin ilgisini ¢ekebilmelidir. Kiiltiirel ve cografi olarak tanimlanmis ¢alisma
alaninda talep edilen seyahatte planli ve bilgili olmalidir (Markovic ve Patrovic,2014,
5.116).

Markovic ve Patrovic (2014) tarafindan yapilan ¢alismada, bir turist rehberinin
hizmet kalitesinin bir seyahat acentesinin itibar1 ve “kulaktan kulaga” pazarlamanin en
onemli faktorii oldugu ortaya konmustur. Bu nedenle, turist rehberi kaliteli hizmet
sunmussa, bir seyahat acentesinin itibari daha iyi olmakta ve seyahat acentesinin
satiglart artmaktadir. Bunu gz Oniinde bulundurarak seyahat acenteleri gerekli

donanima sahip olacak turist rehberlerini dikkatlice segmelidir. Bir seyahat acentesinin
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itibar1 ve kulaktan kulaga pazarlama ile en yiiksek korelasyon turist rehberi ile

baglantili bulunmustur.

Kemboi ve Jairus(2018) calismalarinda, turist rehberlerinin turlarda problem
¢ozme becerilerini gelistirmeleri gerekliligini ortaya koymustur. Ayrica bir turist
rehberinin gelistirmesi gereken bir diger yonii turistlerin ilgilerini rehberlik hizmetine
yonlendirmeyi saglamaktir. Ayrica bir tur rehberi hem yerli ziyaretgilere hem de
yabanci turistlere hizmet verebilme becerisi ve yetenegine sahip olmalidir. Rehberler,

turistlerin ilgi alanlarin1 gelistirmek i¢in mizah anlayisin1 kullanmalidirlar.

Turun temelinde gezinin yontemi yatmaktadir. Gezinin yontemini belirleyen
kisi ise rehberdir. Rehber gezide misafir ettigi gruba gore kullanacagi dil ve aktarma
seklini tayin etmektedir. Gezinin ii¢ bileseni vardir. Bunlar, rehber, turist ve gezi
noktalaridir. Turist rehberi, kullandigi dil ve iletisim yontemi ile her iki bilesen
arasinda bag kurulmasini ve her seyin yolunda gitmesini saglayan etkin rol sahibidir.
Gliniimiizde en 6nemli unsurlardan biride rehberlerin kendilerini giincel tutmasidir.
Rehberlerin mesleki becerilerinin gelistirilmesi, egitim ve tanitim turlarina katilmas,
saha gezilerinde yer almasi, 6zel ¢alismalar ve gézlemlerde bulunmasi gerekmektedir
(Kovalenko, 2021, s. 736).

Turist rehberleri; heyecan verici yerleri sikca ziyaret eden, kaliteli
restoranlarda yemek yiyen, liiks otellerde hos zaman harcayan ve tiim bunlarin yaninda
kendisine 6deme yapilan kisiler olarak goriilmektedir. Fakat bu siirecte rehberin ne
kadar yogun calistign gz ardi edilmemelidir. Ozellikle rehberlerin mesleklerini icra
ederken genellikle evlerinden ayr1 olmalar1 da aile yasamlarini olumsuz bir sekilde
etkileyebilmektedir (Karakas vd., 2018, s. 17). Genel anlamda rehberler, iyi bir
planlayici, iyi bir anlatici, bilgi almak i¢in dogru kaynak niteliginde, liderlik
kabiliyetine sahip, her zaman 6grenmeye agik, dgretme yetenegi olan ve en az bir

yabanci dili ¢ok iyi derece bilen kisilerdir.

2.1.4.Turist Rehberligi Mesleginde Avantajlar ve Dezavantajlar

Her meslegin kendine gore bir zorlugu oldugu gibi turist rehberligi mesleginin
de avantajlar1 ve dezavantajlar1 vardir. Diger pek ¢ok kisiye gore cezbedici olsada
insana hizmet veren sektdor olmasi nedeniyle birgok zorlugunda beraberinde

getirmektedir.
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Turist rehberligi disaridan bakildiginda siirekli gezme halinde, gezme ile
calismayi bir arada siirdiiren ve ayn1 zamanda da para kazanilan bir meslek olarak
goriilmektedir. Rehberler gezdirdigi grup ile siirekli sosyal ortam paylasan ve onlara
bilgi aktarim1 yapan entelektiiel kisiler olarak gériilmektedir. Tiim bu ¢ekici unsurlar
bir o kadar da sorumluluk icermektedir. Turist grubunun memnuniyetini sagladigi ve
her sey yolunda gittigi siirece isin sadece giizel tarafi goriilmektedir. Caligma saati
kavraminin olmayisi, tur siiresince olumsuzluklardan kaynaklanan stres, konaklama
ve yeme-i¢gme tesislerinde yasanan problemler, siirekli seyahatte olmaktan kaynakli
ailevi problemler, sezonluk olarak calismanin getirdigi maddi problemler, kendini
stirekli giincel tutmaya zorunlu olmak, arastirmak, her daim bilgi ve deneyimleri
edinmek icin firsat yaratmak rehberlik mesleginin sorumluluklar1 ve zorluklari

arasinda saymak miimkiindiir.

Ozellikle standart bir giizergahta calismayarak bolgeler arasinda seyahat etmek
rehberlerde fiziksel yorgunlugunda giindeme getirmektedir. Ust {iste yapilan
seyahatler ve degisen programlar kiside hem beden hem de zihnen yorgunluga sebep
olmakta ve isini yapabilmek adina bazen ¢ok daha fazla gaba sarf etmeyi zorunlu

kilmaktadir.

Son arastirmalar ve yayinlanmis kaynaklar turist rehberlerinin temel
sorunlarini ortaya koymaktadir (Sakun, 2004; Béaez vd., 2020). Bu sorunlar;
becerilerini gelistirmek (Dashevska ve Tomkovig, 2018; Giiltekin ve Icigen, 2019)
bireyin stirdiiriilebilir gelisimi (Nychkalo, 2000; Holovashenko, 2002; Yaksa, 2006;),
kurs ve egitim ihtiyac1 (Nychkalo, 2000), gezi yontemlerinin ve organizasyonunun
gelistirilmesi ve iyilestirilmesi (Caber vd., 2019; Edelheim, 2020; Lee ve Moon, 2020)
seklinde ifade edilmektedir. Ayn1 zamanda gezi alanlarinda mesleki egitim igeriginin
gelistirilmesi gerektigi sonuglarina ulasilmistir (Fedorchenko, 2002; Fedorchenko
vd.,2004).

Sonug olarak, rehberlik meslegi de diger meslekler gibi avantajli ve
dezavantajli yonlere sahiptir. Turist rehberleri {icretsiz seyahat ederek, tarih, kiiltiir,
doga, mimari vb. olmak iizere pek ¢ok konuda uzman olabilir, diinyanin her yerinden
insanlarla tanisip farkli kiltiirler hakkinda deneyim sahibi olabilir ve bunlar
gerceklestirilirken herhangi bir iicret ddemez tam tersi iicret elde etmektedirler. Ote
yandan, rehberlik meslegi icra edilirken ¢ok fazla siire calisma ve plan, programin

detaylica yapilmasi gerekmektedir. Rehberler, tur siiresince lider konumunda olduklari
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icin tur esnasinda her alanda sorumluluk almak zorundalardir. Dolayisiyla rehberler
daima aktif kalarak, mola verme, izinli olma gibi imkanlara sahip degildirler. Ayrica
rehberler tur esnasinda sadece kisilerin seyahat problemlerini degil, karsilasilabilecek

tiim problemlerini ¢6zmekle sorumludurlar.

Giirge’nin  (2018) turist rehberlerinin katilmiyla gergeklesen c¢alisma
sonucunda; icretler, giivenlik, meslek degisimi, beceri, esneklik, 6zel hayat,
biitiinlesme ve yasal diizenlemeler meslegin olumsuz yonleri olarak siralanmaktadir.
Ayrica turist rehberleri fiyat olarak taban ticreti yeterli oldugunu ifade ederken,
meslegin mevsimselligi nedeniyle yil boyunca ¢alisamadiklarindan yillik kazancin
yetersiz oldugunu belirtmektedirler. Fakat yil boyunca c¢alisamadiklari igin yaz
boyunca calisip 6zellikle is bulamadiklar1 dénemde bununla yasamak zorunda
olduklarindan yillik kazancin yeterli olmadigidir. Calisma kapsaminda rehberler;
belgesiz ¢alisanlar {icret yetersizligi ve haklarinin korunmasi adina yapilan
calismalarin yetersizligi ve orgiitlenmelerdeki eksiklikleri dile getirmislerdir. (Giirge,

2018, s. 60)

2.1.5. Turist Rehberligi Mesleginde Karsilasilan Zorluklar

Giizel ve arkadaslar1 2014 yilinda rehberlerin en biiylik sorununu kagak
rehberler olarak tespit etmistir. Ayrica; acentelerin rehberleri taban licretin altinda
calistirmak istemesi, rehberligin devlet tarafindan desteklenmeyen meslek grubu
olmasi, rehberlerin 6zel hayatlarinin yipranmasi, yeni mezun rehberlere taban alt1 ticret
sunulmasi, mesleki kanunlarin haklari korumada uygulanamamasi, sektorde etik disi
unsurlarin yer almasi, ulasim sorunlari, acentelerin rehberlerden komisyon kazanimi
icin komisyon gelistirici iglere yogunlastirmasi sorunlari tespit edilmistir (Giizel vd.
2014, s. 182).

Rehberlikle Iigili Yasal Mevzuatin Yeniden Diizenlenmesi

» Kacak rehberlik, haksiz rekabete sebep olarak bir¢ok rehberin issiz kalmasina
yol agmaktadir. Baz1 acentelerin taban fiyatin altinda ticret vermek i¢in kagak rehbere
basvurdugu bilinmektedir (Batman, 2003, s. 131,Karakas, 2019, s. 20).
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Seyahat Acentesi ile Yagsanan Sorunlar

+ Bakanligin belirledigi ticretin altinda ¢alistirma durumu, iicretlerin aksamasi,

eksik 6denmesi ve harcirah alinmadan tura ¢ikilmasi,

* Turist rehberligi mesleginin firmalar tarafindan ciddiye alinmayarak

rehberleri acentelere mecbur isci goziiyle bakmalari,
« Ucret yetersizligine sebep olarak rehberlere satis baskisi yaratmalari,

» Sigorta primlerinin ya hi¢ yatirilmamasi ya da eksik ve zamaninda

yatirilmamasi.
Turist Gruplariyla Yasanan Sorunlar:

* Tur programinin rehber danigmaliginda hazirlanmamasindan kaynakli tam

olarak uygulanamamasi,
» Satis stantlarindaki esnafin turistleri rahatsiz etmeleri,
* Gezi kiiltiiri olmayan, turist gruplariyla ¢atigsmalarin yasanmasi.
Otellerde Karsilasilan Sorunlar:
« Otel personelinin nitel ve nicel olarak hizmette eksik olmasi,
* Otelin tanitim materyallerinde vaat edilen niteliklerin eksik olmasi,
* Rehberler ile iletisim kurmamaktan kaynakli sorunlarin yasanmasi.
Ziyaret Mekanlarinda Karsilasilan Sorunlar:

* Ziyaretlerin baslangic ve bitis saatlerinin turizm sektdriiniin y1l boyunca tatil

olmadan 7/24 ¢alisma temposuna uygun ayarlanmamasi,
* Temizlik ve bakim konusunda yetersizliklerin yasanmasi,
* Giris fiyatlarinin yiiksekligi ve bolgeye gore ¢ok farklilik gostermesi,

» Gorevlilerin turistler ile sozli iletisim ve davranigta problemlerin

yagsanmasi.(Batman, 2003, s. 132, Karakas, 2019, s. 21)
Arag Tedarik Isletmeleri ile Yasanan Sorunlar:
* Turizm faaliyeti ve uzun seyahatler i¢in uygun olmayan araglarin bulunmasi,

* Soférlerin meslek ahlaki ve turizm bilinci konusunda eksikliklerin bulunmasi,
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* Softrlerin rehberi aragta lider olarak gérmemelerinden kaynakli sorunlarin

yasanmasi.
Meslegin Ozelliginden Kaynaklanan Sorunlar:

* Uzun siireli seyahatler nedeniyle evden uzak kalmanin yol actigi ailevi

sorunlarin yagsanmasi,
* Y1l boyunca is garantisinin olmamasi,
* Sosyal haklarin eksikligi,
* Siirekli aktif olmay1 gerektirdiginden yorucu olmast,

« Seyahatlerde her an kaza riski ile karsi karsiya olunmasi.(Batman, 2003, s.
133,Karakas, 2019, s. 21)

2.1.6. Uzmanlasma Kavrami

Uzmanlagsma kavrami bir¢ok alanda, o alanlara 6zgili anlamlari ile karsimiza
¢ikmaktadir. Toplumbilimde uzmanlasma; “toplumsal is boliimii ve ayrimlagmayla
islerin ve mesleklerin iyi smirlanmis ve derinlemesine bilgi, beceri ve deneyim
gerektiren alanlara boliinmesidir” biciminde ifade edilmektedir (Yenipiar vd.,2019,
s.3). Uzmanlagma ister bireysel ister bolgesel, isterse de uluslararasi diizeyde olsun,
sunulan hizmette verimliligi artiran en 6nemli faktorlerden biridir. Clink{i uzmanlagsma
sayesinde herkes en yetenekli veya beceri sahibi oldugu hizmete ya da tiretim kosullar1

en uygun bulunan iiriine yonelmektedir.

Uzman; herkesin sahip olmadig: bilgiye sahip olan ve sahip oldugu bilgi ile
ayricalik elde eden kisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Arslantiirk ve Giil, 2019, s.
288). Uzman, alaninda bilgi seviyesinin en iistiinde yer alan kisidir. Uzman kisiyi aynm
zamanda ‘profesyonel’, ‘ehil’, ‘eksper’, ‘miitehassis’, ‘erbap’, ‘bilirkisi’ kelimeleri ile
de tanimlamak miimkiindiir (Yilmaz ve Erdem, 2016, s.38). Kiiresellesmenin bir
sonucu olarak her alanda uzmanlagma egiliminin artmasi, uzmanlagsmayr ve
uzmanlarin faaliyetlerini de daha goriiniir kilmakta, profesyonel mesleklere glinlimiiz
toplumlarinda 6nemli gérevler yiiklenmektedir. Sonug olarak profesyonel mesleklere
bagimhiligin giderek arttig1 toplumsal sistemde, uzmanlasmis kisilere duyulan giiven

de toplumsal alanda oldukga 6nemlidir. Bu nedenle, profesyonel mesleklerin faaliyette
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bulunmalarinin temelinde, toplumda giliven olusturabilmeleri kosulu gelmektedir

(Seger, 2009, s.273).

2.1.6.1. Turist Rehberliginde Uzmanlasma

Tiirkiye’de uzun yillardir turizm kavraminin deniz, kum, giines 6gelerinden
olusan daha cok kitle turizmi hareketlerine yonelik planlamalar yapilmigtir. Bu
nedenle giinlimiizde bireysel farkliliklar1 ortaya koyan ve bireysel taleplerden dogan
branglarda hizmet edecek kendini gelistirmis, bilgi sahibi ve alaninda profesyonel
kisilere ihtiyag¢ vardir. YOK verileri her gegen yil turizm rehberligi boliimiine olan
talebin arttigin1 gostermektedir. Her y1l mezun veren turist rehberligi, turizm rehberligi
boliimleri, is hayatina atilacak yeni meslektaslar1 biiyiikk bir meslek grubuna
katmaktadir. Meslekte calisan rehber sayisi arttikga beraberinde rekabet artmakta,
artan rekabet ile rehberler de cesitli branglarda uzmanlagsmanin gerekliligini ifade
etmektedirler (Yenipinar ve Yilmaz, 2019, s. 4).Ayn1 zamanda turistin degisen talep
ve ilgileri ile her gegen giin farklilik gdsteren ihtiyaglar, uzmanlasma alanlarini
degistirerek turizm tiirlerini de etkilemektedir. Arkeoloji, inang, mimari, gastronomi,
trekking, jogging, sanat tarihi ve savas alanlar1 Tirkiye’de turist rehberlerinin
uzmanlastiklar1 alanlardandir (Cetin ve Kizilirmak, 2012, s.313; Arslan, 2018, s. 123).

Koroglu (2007) farklilasan turist ilgileri ve talepleri dikkate alindiginda 6zel
ilgi alanlarinda uzmanlagmis turist rehberi ihtiyacinin artacagi goriilmektedir.
Piyasanin eksiklikleri ve farklilasan misafir isteklerine gore ihtiyag olarak ortaya ¢ikan
alanlarda uzmanlagsmak i¢in egitim programlarinin olusmasi ve turist rehberlerinin bu

programlara katilimi1 6nem arz etmektedir.

Rehberlikte uzmanlasma sadece tema ve etkinlik alanlarinda degil bolgesel
alanda da ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de yurt i¢i uzmanlagma programlarinin bolgeler
bazinda, cesitli dogal, kiiltiirel ve tarihi alanlarda yogunlastig1 goriilmektedir (Koroglu

vd., 2017, s. 63).

Turist rehberliginde uzmanlasmak, zorunluluk degil, bir gereklilik olarak
goriilmelidir. Uzmanlagmanin gerekliligi, profesyonellerin farkli konulara olan
bireysel ilgisi ve bilgisi yaninda kisisel birikim, egitim ve kiiltiiriine de baglidir.
Gergeklesen uzmanlagma programlari incelendiginde destinasyon ve turistik iiriin

bazli uzmanlagma programlarinin daha yogun tercih edildigi gortilmektedir.
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Destinasyon Uzmanligi: Bu uzmanlik alanina Tirkiye'den en iyi 6rnek
Gilineydogu Anadolu Bolgesidir. Giineydogu Anadolu Bolgesi, kentleri, turizmde ayri
ayr1 ve yavag yavas gelismis ii¢ kent, hatta Hatay da eklenirse dort kent birlikte bir
destinasyon olarak pazarlanmistir. Akilci pazarlama teknigi sayesinde bu kentler kendi
tarihi;  kdltiirel ve dogal degerlerine odaklanarak turistik iriinlerini giin be giin
gelistirmis, tercih edilen bir bolge konumuna ulagsmistir. Destinasyonun geligsmesi
incelendiginde; oncelikle Gaziantep Zeugma Miizesi’nin yapilmasi ve ¢ok sayida
kervansaray ve eski ¢arsilarin turizme kazandirilmasi, Mardin kenti mimarisi, Stiryani
Kiliseleri, butik oteller ve kazilarla giin yiiziine ¢ikarilan Dara Antik Kenti, Sanliurfa,
Halfeti, Harran ve son olarak Gobeklitepe'nin kesfiyle bolge turizmi ilging turistik
{iriinleri ile en ¢ok tercih edilen ulusal destinasyonlardan biri hali ne gelmistir. Tk
zamanlar birkac tur sirketi birkag¢ turist rehberi ile sinirli sayida tur diizenlerken
giintimiizde Tiirkiye'nin her bolgesinden cok sayida acente ve turist rehberi bolgeyi

gezdirmektedir (Yenipinar ve Yilmaz 2019, s.5).

Turistik Uriin Uzmanhgi: Inang, kiiltiir, mimari, Hitit Uygarlhigi, Istanbul
Bizans Anitlari, doga, kus gézlemciligi, gastronomi, Yedi Kiliseler inang turu ve sarap
turizmi gibi turistik lirtinler veya Akdeniz, Balkanlar, Avrupa, Asya gibi uluslararasi
destinasyonlar konusunda kendilerini gelistirip uzmanlasan turist rehberleri olmustur.
Turist rehberliginde uzmanlasmanin Oneminin anlasilmasiyla birlikte konu
alanyazinda arastirilmaya baglanmistir. Giindiiz (2002'den aktaran Duman ve Mil,
2012), turistlerin 6zel ilgi alanlarinin geliserek cesitlenmesiyle birlikte turist
rehberliginde uzmanlagsmanin Onemine dikkat ¢ekmistir. Turist rehberlerinin
uzmanlagma egilimleri (Hacioglu vd., 2007) ve meslekte uzmanlasma amaciyla
gerceklestirilen egitim programlart (Kéroglu, 2007) arastirilmistir. Ayrica Istanbul
2010 Avrupa Kiiltiir Bagkenti uygulamalar1 kapsaminda gerceklestirilen egitim
programlart da arastirma konusu olmustur(Koéroglu, 2009). Ayrica mesleki
sertifikasyon, kalifikasyon ve uzmanlagsma konular1 turist rehberligi baglaminda

degerlendirilmistir (K6roglu ve Demirbulat, 2017).

2.1.6.2. Turist Rehberliginde Uzmanlasmanin Olumlu Ydnleri

Turist rehberi i¢in uzmanlasma, turlarin sinirli oldugu zamanlarda yeni gelisen

bir destinasyon veya turistik {iriin tizerinde ¢alisip hazirlanarak o alanin aranilan turist
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rehberi olmaktir. Destinasyon ve turistik iiriin, diger rehberler tarafindan fark edilip
bilgi edinilmedigi icin uzman rehber, rakipsiz kalacaktir. ilgili alanlara talep artisi
oldugunda rehber ihtiyaci ortaya ¢iktiginda ise duayen rehber, bu yeni rehberleri
yetistirecektir. Destinasyonu ilk kesfeden tur operatorii ve rehberligi ilk yapan turist
rehberi, destinasyon moda oldugunda kazan- kazan modelinde oldugu gibi bu is
birliginden birlikte kazanch c¢ikacaktir. Turizm ¢ok boyutlu ve siirekli gelisen bir
sektordiir. Sektore ¢ok yeni tur operatorleri de katilmaktadir. Bazi1 tur operatorleri
keskin rekabet ortaminda zarar gérmemek icin kendilerine yeni uzmanlik alanlari

yaratmislardir (Yenipinar ve Yilmaz 2019, s.9).

Uzmanlagsmanin asagida agiklanan 3 farkli alana (turiste, turist rehberine,

destinasyona) katkis1 bulunmaktadir.(Yenipinar ve Yilmaz 2019, s.10).
Uzmanlasmanin sektore ve bireye sagladigi olumlu yonler
* Bireyin meslege daha iiretken bakabilmesi ve kendini dinamik tutabilmesi,

* Belli alanda uzmanlasmis turist rehberinin o alandaki konuya hakim

danismanlardan olmasi,
* Cok sayida tur operatdrii tarafindan calisma onceligi olmast,
« Is bulma ve istedigi isi secme konusunda avantajli duruma gegmesi,

+ Alanda uzmanlasmuis kisinin nadir oldugu durumlarda gelirinin daha iyi olma

sansina sahip olmasi.
Uzmanlasmann igletmelere ve destinasyona katkusi;
* Tur programinin hem maddi degerinin hem de turlarin niteliginin artmasi,

» Sektorde eksiklin gidermesi ile fark yaratilmasi ve destinasyonlarin

tanitilmasi,
* Yeni paket turlarin segkin ve gelir diizeyi yliksek gruplara sunulmasi,
* Maliyetlerinin diisiiriilerek, kazancin yiiksek olmasi,
« Siirdiiriilebilirligin saglanmasi,
* Turizmde taninmamis bdlgelerin kesfedilmesi ve talebin artmasi.
Uzmanlagsmanin turiste katkisi,

* Kapsamli ve giivenilir bilgi edinmesi,
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» Standart tur programlarinin digina ¢ikma imkani bulunmasi,
* Smirli zamanda en degerli yerleri deneyimleme imkanina sahip olmasi,

* Heniiz taminmamis bir destinasyonu kesif¢i turist niteliginde gezmenin

keyfini yasamasi,

* Destinasyon yetkilileri ve tur operatorii tarafindan 6zel konuk olarak

agirlanmasi,

« Ozel ikramlarm, ddiillerin ve torensel karsilamalarin olmasi (Yenipiar ve

Yilmaz 2019, s.10).

2.1.6.3. Turist Rehberliginde Uzmanlasmanin Olumsuz Yonleri

Yeni destinasyonlar, yeni gelismekte olan destinasyonlar oldugu igin alt ve
Ustyapr yatirimlart smirlidir. Smirli altyapr ve lstyapi olanaklariyla karsilagsma
olasiligi bulunmaktadir. Yatinmlarindan ulasim, haberlesme, bankacilik aglar
yeterince gelismemis olabilmektedir. Ustyap1 yatirimlarindan konaklama, yeme-igme,
eglence, mola yerleri vb. turizme hizmet sunan alanlar siirh sayidadir. Turistler bu
siirlihigm yaninda bozulmamis doga, kalabalik olmayan cadde ve sokaklar, uygun
fiyata yerel yiyecek bulabilme olanagi, yerel halkin konukseverligini deneyimleme
sansin1 yakalamaktadir. Bu tiir olumsuzluklar, ¢ok kalabaliklasan taninmis
destinasyonlarda da goriilmektedir. Hizmet sektorii heniiz gelismediginden basta olay
yerleri olmak iizere konaklama, yeme i¢me, hediyelik esya satig yerlerinde bekletilme
olasiligi, hizmette aksamalar s6z konusu olabilmektedir. Turist rehberliginde
uzmanlagmanin olumlu yonleri oldugu kadar olumsuz yonleri de bulunmaktadir. Bu

olumsuz yonler su sekilde siralamak miimkiindiir (Yenipinar ve Yilmaz 2019, s.11).
Turist rehberlerine yonelik olumsuz yonler;
* Calisma alaninin siirli olmasi,
* Monotonluk,
* Yenilenme zorunlulugu,
* Uzmani oldugu alanin bir siire sonra ragbet gdrmemesi, modasinin gegmesi
Tur operatdrii ve destinasyona yonelik olumsuz yonler;

* Tur programlarinin tekyonlii ve sinirli olarak gergeklestirilmesi,
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* Diger acentalar arasinda sinirli rekabet ortaminda bulunmasi,
* Yenilenme zorunlulugu,

* Yeni destinasyonlarda konaklama, yeme-igme, mola yerleri gibi tur

programina dahil olan hizmetlerin yeterince gelismemis olmasi.
Turiste yonelik olumsuz yonler,
* Destinasyonun her yoniiyle ilgili yeterli bilgi alamama,
* Sinirh bir turizm ¢esidiyle yetinme zorunlulugu,

* Yeni destinasyonlarda turizm sektorii kurumsallagmasin tamamlamadigi i¢in

siirli turizm olanaklariyla yetinebilme (Yenipinar ve Yilmaz 2019, s.11).

2.1.7. Turist Rehberliginde Uzmanhk Alanlar:

2.1.7.1. Kiiltiir-Sanat Rehberligi Alaninda Uzmanlagsma

Zengin tarihi alanlar1 ve essiz dogasi ile ¢cok sayida turistik destinasyona sahip
Anadolu topraklari, kiiltiirel ve sanatsal alanda da 6nemli bir ¢ekim merkezidir.
Ulkenin her bir yerlesimi birbirinden farkli birgok kiiltiire ev sahipligi yapmaktadir.
(Y1ldirim vd.,2017). Tarih boyunca toplumlarin degisik yasam bigimleri, kiiltiirleri ve
sanatlariyla big¢imlenerek gliniimiize ulasan kiiltiir ve sanat kavrami, geg¢misten
giinlimiize uzandi1g1 donemin aynasidir. Kiiltiir ve sanatin insana yansiyan bir ilgi odag:

olmasi sonucunda ortaya ¢ikan bir olgu da turizmdir (Basci, 2017, s. 12).

Ulke varliklart bakimindan énemli olan kiiltiir-sanat degerlerini tanima ve
tanitma, uzmanlik gerektirmektedir. Tiirkiye’nin kiiltiir-sanat varliklarinin tanitiminda
ve anlatimida sorumlu olan mesleklerden biri de turist rehberligidir. Bu konuda
karsimiza ‘kiiltiir -sanat alaninda uzmanlasmis turist rehberi’ kavrami ¢ikmaktadir.
Kiiltiir-sanat alaninda turist rehberligi dogru bilgiye sahip olmay ve bu bilgiyi dogru
sekilde aktarmay1 gerektiren bir alan haline gelmektedir (Saribas ve Oter,2019, s. 47).

Tiirkiye’de bazi sanat galerileri, miizeler ve tur sirketleri sadece sanat temali
turlar ve rehberli sanat turlar1 gergeklestirmektedir. Bu konsepti ilk kez uygulayanlar;
Sanatla Randevu ve Sacred7 Travel, Istanbul Modern Miize, Sabanci Miizesi, OMM

Odunpazar1 Modern Miize, Mamut Art Jiirili Sanat Yarigmasi, rehber esliginde sanat
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sergilerine turlar ve sanat gezileri diizenlemektedirler. Sacred7 Travel’in diizenledigi
‘Sanatla Randevu’ turlari tamamen sanat egitimi almig rehberlerle diizenlenen tur
programlaridir. Adi kiiltiir ve sanat turlari olan tur programlar sadece miizelere,
galerilere ve antik kentlere geziler diizenlenmektedir (Celikbas ve Ozbek,2021,
5.106).

Ozbek (2022), turist rehberlerinin sanat temal turlarda miisteri degeri yaratma
etkisi lizerine yaptig1 calismada; iyi bir sanat turunun sanat turizmi ya da bienal turizmi
dalinda uzman bir turist rehberi tarafindan yonetilmesi gerektigini ortaya koymustur.
Kiiltlir-sanat turunda; standart bir kiiltiir turu gibi degil, sanat yogun, sayica fazla sanat
mekan1 ziyareti ve deneyimi, ayrintili bilgi aktarimi olmasi durumunda turistlerin
memnun olabilecegi anlasilmaktadir. Bulgular dogrultusunda, sanat turlar1 ve bienal
turlar1 adiyla turist rehberliginde bir uzmanlik alani olmasi ve egitimler diizenlenmesi

Onerilmistir.

2.1.7.2. Kiiltiir Rotas1 Gruplarina Yonelik Uzmanlasma

Yogun is ve ev yasami i¢inde bunalan kisiler ortamlarindan kacip, sosyal
hayatlarina mola vermek ve farkli ortamda bulunmak bu arada da dinlenmek,
eglenmek ve farkliliklar1 deneyimlemek istemektedirler. Turistlerin daha ¢ok sahillere
ve her seye bir arada ulasabilecekleri kentlere Kitleler halinde seyahati bu
destinasyonlarin turistik olarak gelismis ve taninir oldugunu géstermektedir. Anadolu
kiltlirii yasam tarzindan yeme-igmeye, konut tarzi ve mimari gibi 6geleri kapsayan
zengin bir mirasa sahiptir. Kiiltiirel degerlerin bir seyahat giizergahi seklinde
uyarlanmasi, sehirlerin taninirhgmin yiikselmesi ve dolayisiyla kiiltiirel miras ve
degerlerinde tanitimina biiyiik katki sunmaktadir. Kiiltiir rotalar1 kapsaminda kentlerin
kendilerine 6zgli kiiltiirel mirast diger yerel degerler ile birlikte yasanilarak hem
tanittm1 hem de gelecek kusaklara aktarilarak Ornek olusturacak bdylece

stirdiiriilebilirlik kazanacaktir (Tanrisever, 2019, s.65-66).

“Kiiltiirel Rota”, kavrami uluslararast kuruluslarca tanimlanmistir (Cekiil
Vakfi, 2015. s.12). Kiiltiir rotalar1 belirlendigi bolge i¢in alternatif turizmi kdltiir
turizmi ile harmanlayarak 6nemli turizm hareketi yaratmaktadir. B6lgenin taninirligini
arttirtlarak hem turizme katmakta hem de siirdiiriilebilir bir ger¢evede alanin

gelismesine katki saglamaktadir.
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Tiirkiye’deki kiiltiir rotalarina; Likya Yolu, Aziz Paul Yolu, Evliya Celebi
Yolu, Hz. ibrahim Yolu, Kagkar Rotas1, Karia Yolu, Frig Yolu, Sultanlar Yolu, Istiklal
Yolu, Kiire Daglari, Yenice Ormani, Hitit, Gastronomi, Kemer Yiiriiyiis Yollari,
Konyaalt1 Kiiltiir Parkurlar1, Fethiye Yiirtiyiis Parkurlari, Aziz Nikolaos Yollar1 ve

Toros Yiirliylis Yollar: vb. 6rnek vermek miimkiindiir (Tanrisever, 2019, s. 76-89).

Kiiltiir rotasi rehberligi, son yillarda rehberlerin uzmanlagsma alani olarak
tercihleri arasinda yer almaktadir. Ozellikle kiiltiir rotalarinda uzmanlasmus bir rehber,
icinde bulunacagi kosullar1 Ongoérebilen kisidir. Rota boyunca turistlerin
karsilasabilecegi her tiirlii durum hakkinda hem 6nbilgi paylasmakta hem de gerekli
hazirlik onlemlerini almaktadir. Rehber sadece gosteren bir kisi degildir. Rehber
bolgenin tiim degerlerini tanitan, turist ile yerel halk ile etkilesim saglayarak her iki
tarafa kiiltiirel deneyim imkani sunan ve ziyaretcilerin yore ile bag kurmasini

saglamaktadir (Tanrisever, 2019, s. 90-90).

Iyi bir kiiltiir rotas1 rehberi, isine, tarihe, kiiltiire ve dogaya kars1 tutkuludur,
Katilimci olmalidir, yapilan isten memnuniyet duymalidir, insanlar1 ve sohbeti
sevmelidir, tematik bilgi birikimine sahip olmali, bilgi ve becerilerini genisletmeli, dil
becerileri ile turistlere benzersiz yaklasim sergilemeli, bilgi ile tutkunun aktarimini
saglamali, daha 1yi hizmet icin daha iyi izlenim yaratabilmeli ve deneyimlerini

paylasmalidir.

2.1.7.3. Miize Rehberligi Alaninda Uzmanlagsma

Miizeler, 19. ylizyildan beri gosterisli mekéanlar olmanin yaninda, toplumda
saygt duyulan, toplumun sec¢ilmis enstitiileridir. Miizeler, kiiltiirel kimligin ve bir
yoreye veya bir topluluga ait olma duygusunun anlasilmasinda 6nemli bir role sahiptir.
Bir biitiin olarak ele alindiginda, koleksiyonlar her iilkenin basarilarin1 ve tarihsel
gelisimini yansitan yegane kaynaklardir (Ambrose ve Paine, 1993). Milli, bolgesel ve
yerel kimligin giderek onem kazanmasi ve miizelerin de geleneksel kiiltiirel
degerlerdeki degisimi ve siirekliligi objektif bir bicimde yansitabilen yerler olmasi,
miizelerin toplumlardaki 6nemini her zaman giindemde tutmaktadir. Bu anlayisin
yansimasi olarak diinya capinda kurulan yeni miizelerin sayisindaki artis

goriilmektedir (Ambrose ve Paine, 1993).
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Tiirkiye’de 1990’lardan bu yana miize ve miizecilik kavramlariyla ilgili 6nemli
bir noktaya gelinmistir. 1989°da Y1ldiz Teknik Universitesi’nde Miizecilik Ana Bilim
Dali1 ve sonrasinda 1998°de de Ankara Universitesi’'nde Miize Egitimi Yiiksek Lisans
Programi agilmasiyla akademik alanda da miize ve miizecilik varligin1 devam ettirme
yolunda énemli adimlar atilmistir (Akmehmet ve Odekan, 2006, s. 55). Tiirkiye’de
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1r merkezli devlet miizeleri toplama, biriktirme ve koruma
amacli miizecilige devam ederken; 0zel miizeler ¢esitli egitim-6gretim ve kurs
olanaklar saglayarak miizecilik faaliyetlerini yiiriitiilmektedir (Akmehmet ve Odekan,

2006, s.55).

Miizelerde gorevli turist rehberleri, egitim psikolojisi, felsefesi, sosyolojisi,
egitim teorileri ve uygulamalar1 hakkinda yeterli bilgiye sahip olmalidir. Ciinkii miize
rehberleri, miizedeki gorsellerin ve onlarin 6zellikleri konusunda dogru ve etkin
sunum yapabilmelidir. Gegmis yillarda, miize rehberleri miizeyi ziyaret eden
ogrencilerle ilgilenmekteydi. Bugiin ise miize rehberleri, egitim ve sunum konusunda
daha da uzmanlagmasi gereken turizm calisanlaridir. Universitelerde miize egitiminde
Ogrenim olanaklar1 saglanmasi, miize rehberlerinin kalitesinin gelistirilmesine katki
saglamigtir. Miize rehberleri, miize, tarih, kiiltiirel mirasin korunmasi ve miize
yonetimi alanlarinda kendilerini gelistirmislerdir. Miize rehberleri, miizelerin
planlama ve tasarim asamalarinda da yer alarak; yeni bir sergi agilacaksa, miizede
sergilenecek eserlerin nasil giizel goriindiikleri ve iyi bir ziyaretci akisi saglamak i¢in
nasil diizenlenecekleri konusunda gorlis ya da tavsiye bildiren destinasyon

paydaslaridir (Celikbas ve Ozbek,2021, s.105).

2.1.7.4. Savas Alanlar1 Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Tiirkiye’de ozellikle Canakkale Ornegi tlizerinden yapilan c¢alismalarda
turistlerin savas alani turizmini yaygin olarak tercih ettigi goriilmiistiir. Ziyaretgiler bu
alanlar1 ile bireysel ya da vatani duygular ile savas alanlarini, anit mezarlari,
sehitlikleri gerek yilin her doneminde gerekse anma tdrenlerinin diizenlendigi 6zel
giinlerde yogun olarak ziyaret etmektedir. Gelecek nesiller iginde kiiltiirel hafiza
yaratmak adina Ozellikle 6grenci gezilerinin siklikla bu alanlar1 ziyaret etmesi

onemsenmektedir.
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Savas alani ziyaretleri seyahatin diginda milli duygularinda islendigi alanlar
oldugundan seyahat acentelerinin savas alanlarina diizenledikleri turlarda
calistirdiklar1 turist rehberlerinin bu gorevi yapabilecek egitime, donanima, bilgiye

sahip olmasi gerekmektedir (Gokdemir ve Yesildag, 2019, s. 231).
2.1.7.5. inan¢ Turu Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Arastirmacilar tarafindan "dini" olarak siniflandirilan seyahatler, hacim ve
yayginlik agisindan bugiin diinyadaki en 6nemli turizm tiirleri arasindadir (Timothy ve
Olsen 2006, s. 276). Din turizmi ya da “dini turist” kavrami, din turizminin merkezinde
yer almaktadir. Boris Vukonic (1996), yolculuguna dini nedenlerle baglatan ve belirli
dini igerigin dahil edildigi turistik arz olanaklari sunan seyahatleri inang turizmi

kapsaminda degerlendirmistir.

Vukonic'e gore inang turizmini olusturan ii¢ ana unsur vardir (Vukonic, 1996,

75). Bunlar;

» Hac ziyaretleri,

* Dini olaylar (6nemli olaylar vesilesiyle biiyiik ¢apli toplantilar, dini tarihler
ve yildontimleri),

 Turistik bir giizergah ¢ercevesi 6nemli dini yerleri ve binalari gezmek ve
ziyaret etmek.

Inang turizmi kapsaminda seyahatlerin amaclari(Stausberg,2012, s.15);

+ Egitim ve 6gretim,

» Bayramlar ve festivaller,

» Sifa veya diger diinyasal faydalar1 aramak,

« Dini bir ortamda tatil yapmak,

* Misyon ve diger propaganda faaliyetleri,

e Hac ve ritiiellere katilim,

» Seminerler, konferanslar, toplantilar, kongreler,

* Ruhsal olarak kendini kesfetme ve biiyiime,

* Danigma, giinah ¢ikarma vb.
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2.1.7.6. Doga Turlar1 Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Kiiresellesen diinyada sanayi devriminden bu yana yasanan gelismeler,
ekonomiyi iyilestirerek hayat standartlarini belli bir noktaya getirmis fakat dogaya da
ayni oranda zarar vermistir. Yasanan olumsuz siire¢ sonrasi bireylerde ve devletlerde
cevreye karst duyarlilik artmis ve turizm olgusu da daha duyarli seyahatlere
doniismiistiir. Bu biling ile hareket eden topluluklar mevcut cevreyi gelecegi de
aktarmak adina daha verimli, saygili ve tiiketmeden kullanabilecekleri programlara
yonelmektedirler (Tetik, 2012, s. 1).

Cizelge 2. Dogaya Dayali Gergeklestirilen Turizm Faaliyetleri ve Amaclari

Faaliyetler Faalivet Amaclart

Kiiltiirel (etnik) seyahatler Otantiklik, sessizlik sosyal iliski, yenilik. egitim

Sanat ve halk festivaller Otantiklik, duygu. kacis

Tarih Atmosfer, cevre, sezgi otantiklik. kesif, kacis

Macera sevahatler Risk alma. kendini kesfetme. kendini asma, doga ile ilisk

kurma. sosyal iliski

Saglik turizn Fiziksel acidan giiclenme

Spor turizoui Fiziksel acidan giiclenme, sosyal iliski

Ciftlik ve hayvan ¢iftligi turizom Doga ve kirsal cevre ile iliski. sosval iligki, kesif

Doga turizmi Doga ile iliski, kesif. bilgilenme. egitim, bilimsel merak

Kaynak: Akinci, Z. (2006), Siirdiiriilebilir Turizm Acgisindan Ozel Ilgi Turizminin
Degerlendirilmesi. Turizm ve Mimarlik Sempozyumu (28-29 Nisan) Bildiriler Kitabi, Antalya, 59-61.

Doga turizmi; iilkeler, sahip olduklar1 ¢evre ve yerel toplumlar agisindan
destinasyon dostu olarak tanimlanabilmektedir. Doga turlarinda uzmanlagsmis turist
rehberleri turlarda organizasyon ve yonetim (organizator rolil) saglayarak yerel halk
ile grup arasinda etkilesimi kolaylastirir, karsilanmasi gereken grup ve bireysel
ihtiyaglarin dogru kaynaklardan karsilanmasint saglamaktadir (Weiler ve Davis, 1993,
s. 91).

Doga turlarinda uzmanlagsmis turist rehberleri sorumluluk ve bilgi sahibi
olmalidirlar. Ozellikle turizm faaliyeti siirecince grubun cevreye zarar vermemesi,
dogal eko sistemin korunmasi ve siirdiiriilebilirlik bilinci ile hareket edilmesinden
sorumludurlar. Ayrica bilgi acisindan tur liderinin rolii, ziyaretcilerin begenisini ve

anlayisini gelistirmek yoniinde olmalidir.
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2.1.7.7. Sehir Turlar1 Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Son on yil iginde sehir turizmi, 6zellikle Avrupali turistlerin uluslararasi
seyahat hareketlerinin biiyiik bir kismini kapsamaktadir. Sehir turizmi kapsamindaki
seyahatler 6nemli bir pazar payina ve tiiketiciler arasinda gelisen bir tercih dnceligine
sahiptir. Turistler bir sehri is, arkadas veya akraba ziyaretleri, aligveris, kiiltlirel miras,
gece hayati, yiyecek-igecek, spor, festival ve 6zel olaylar, sanat, kiiltiir vb. amaglar ile
ziyaret etmektedirler. Sehir turizminin 6zellikle kiiltiirel boyutu, turistlerin sehirlere
yonelik seyahatlerinde hem sayisal veri olarak hem de ekonomik biiyiikliik olarak en
onemli boyut olarak diisiiniilebilir (Ozer, 2010, s.2). Sehir rehberi sayisinda artislarin
olmasi, tur sirketlerinin destinasyon sehirleri ile ilgili cok genis yelpazede iilke, ulagim
ve konaklama imkanlar1 sunmalari sehir turizminin gelisiminde 6nemli rol oynamigtir

(Law, 2002, s.9).

Sehir turizmi ile ziyaretgilere sunulacak hizmetin en 6nemli pargast o sehrin
sahip oldugu kiiltiirel degerlerdir (Songur, 2017, s.105). Sehrin tarihindeki yikimlar,
talihsizlikler, yapisal ozellikler, kiiltiir, sehrin yetistirdigi onemli kisiler, gelir
kaynaklar1, idari boyutu, fauna ve flora gibi tim 6zellikleri ile tanitim yapilmalidir.
Ayrica kentin gelisimde katkida bulunan 6nemli isimler, kentin kazandirdig1 sanatgt,
siyaset¢i gibi detayli ve ayirt edici bilgi ile 6ne ¢ikan rehberler araciligi ile rehberlik
edilmesi kentin tanittimma ve gelisimine ciddi katki saglayacaktir (Glimis ve
Onurlubas, 2021, 5.1834).

2.1.7.8. Yurt Dis1 Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Paket tur; tur operatdrleri tarafindan seyahatten 6nce hazirlanan ve tiiketiciye
sunulan geceleme, yeme-i¢gme hizmetleri, ulagim, seyahat giizergahi gibi olgularin bir
program igerisinde toplam tek bir ticretten sunulmasidir (Hacioglu, 2006, s.160). Bu
programlarda turist rehberlerinin, turun basindan sonuna kadar ¢evik, enerjisi yiiksek,
sorunlar ile bas edebilen, gereken durumlarda sogukkanliligini koruyan, hitap yetenegi
iyi, lider, yerel kdiltiirii taniyip tanitimimni yapabilen vb. bircok vasfi tasimasi
gerekmektedir. Literatiir bilgileri dahilinde, turizm sisteminde bir paket turun her
yoniiyle ile basarili olabilmesi turun yonetimini yapan turist rehberine baglidir. Turist

rehberlerinin tanitimini iistlendikleri sehir veya iilke hakkinda program dahilinde
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gezilecek yerler hakkinda donanimli bilgi sahibi olmalidir. Bu bilgi sadece tarihi,
kiiltiirel, dogal alanlar hakkinda olmay1p bir iilkeye ilk defa gelen bir turistin merak
edecegi birgok sosyal alanda da olmalidir. Y oneltilebilecek sorular karsisinda cevapsiz
kalmamak rehberin giivenirligini ortaya koymaktadir. (Tetik, 2006, s. 53). Bunlarin
yant sira bagka kiiltiirlerden gelen insanlara iyi bir rehberlik hizmeti verilebilmesi i¢in
yonettigi grubun dilini iyi bildigi gibi, yonettigi grubun iilkesini kiiltiir, din ve
ekonomik yapisi ile gelenek ve goreneklerini de bilmelidir (Giizel, 2007, s.28).
Yabanci bir kiiltiire yonelik, yurtdisina seyahat eden turistlerin, seyahatleri
stiresince kendilerine eslik eden turist rehberlerine diger tiim kurum ve kisilerden daha
fazla giiven duyduklari bilinmektedir. Ayrica iilke imajinin olusturulmas: ve
gelistirilmesinde iilkeye ve topluma yonelik Onyargilarin ortadan kaldirilmasi veya

pekistirilmesinde kiiltiirel yapinin dogru bir sekilde aktarilmasinda turist rehberlerinin

rolii yadsinamaz (Aslantiirk vd.,2013, s.117).

2.1.7.9. Macera Turlar1 Rehberligi Alaninda Uzmanlasma

Sosyal hayatta yasanan degisiklikler turizm taleplerinde de farklilagmaya
neden olmustur. Kitle turizmi rutin, programi, yeri, saati ve siirecin belli oldugu
aktivitelerden olugmaktadir. Fakat macera turlari i¢inde belirsizlik olan, seyahatin
olusumunu ve kontrolii akigina birakilan, sik sik aksiyon almay: gerektiren ve risk

barindiran aktiviteleri barindirmaktadir.

Macera turizmi i¢inde gerilim, heyecan ve belirsizlik barindiran goniilli
katilima dayanan, yapilandirilmis bir organizasyon ya da dogal ortaminda gergeklesen
bos zamanda deneyim ve rahatlamayi ifade eden turizm tiiriidiir. Macera turizmi en
yaygin ifade ile risk, tehlike ve adrenalin deneyimini igeren turizm pazaridir (Hall,
1992,5.145).

Schmidt (1979), uzmanlasmis tur rehberi esliginde ger¢eklesen macera
turlarin1 ~ “yalitimli macera” olarak tanimlanmistir. Macera turuna katilan turist,
kendisine sunulan 6zgiirliiglin bir kismim kontrollii ve limitli yasamaktadir. Ciinkii
rehber bu turlarda; turun bireysel katilimda kars1 karsiya gelinen risklerini yoneterek

deneyimin problemsiz tamamlanmasini saglar (Kane ve Zink, 2004,5.331).

Kane ve Zink (2004), dokuz katilimcimnin uzman rehber esliginde kano

etkinligine katildiklar1 macera turu hakkindaki goriislerini kano siirme becerileri ve
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giivenlik hakkinda ¢ok az bilgi sahibi olmalarina ragmen turu basarili ve giivenli bir
sekilde tamamladiklari, bunun nedenini ise turun rehber esliginde gergeklestigi

sonucuna varmislardir.

Meier (1978), macera turizmini, fiziksel tehlikeye neden olan her tiir bos zaman
ugrasist olarak tamimlamistir. Bu tanima, Progen (1979) macera turizmi
katilimcilarinin, dogal ¢evrede karsilagilabilecek risklerle miicadelesini de ekleyerek,
tanim1 genisletmis ve macera turizmini; fiziksel ve dogal ¢evre tarafindan sunulan ve

miicadele gerektiren etkinliklere katilim olarak ifade etmistir.

Macera temali seyahatler, geleneksel agik hava rekreasyonlarin geligsmis
halidir. Ewert (1994) gore, macera seyahatini diger rekreaktif faaliyetlerden ayiran en
onemli 0zellik, katilimcisina riskli bir deneyim sunmasidir. Rekreasyon faaliyetlerinin
geleneksel bicimleri “6zel bir acik hava ortamindaki yetenek unsurlarini” icerir. Bu
ortam, doga turizmi veya eko turizm gibi ozel ilgi seyahatlerindeki, ilk ¢ekim
unsurdur. Yine de macera seyahatinde seyahatgileri, katilima ydnelten ilk sebep
‘etkinliklerdir’. Bu durumda macera seyahati; organize olmus ve ticari uzmanlar
tarafindan hazirlanan genis etkinlik ¢esitlerinin sundugu konsepttir (Page vd., 2005, s.

382; Buckley, 2010, s. 4).

Geleneksel ve ¢agdas macera turizmi etkinliklerine; kara temelli, (bisikletcilik,
magaracilik, avcilik, dagcilik), su temelli, (kanoculuk, yelkencilik, kanyon
seyahatleri), hava temelli, (balon seyahati, planérciiliik, parasiit¢iiliik), karma, (macera
yariglari, vahsi yasam izleme turlari, kiiltiirel deneyimler) orneklerini vermek

mumkindiir.

2.1.7.10. Gastronomi Turlarinda Uzmanhk

Iyi yemegi segme, pisirme ve yeme sanat1 ya da pratigi olarak genisletilebilen
gastronomi kavrami Latincede mide anlamina gelen “gaster” kelimesinden tiiremistir
(http-7). Gastronomi TDK soézligiinde ise “sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve
lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” ve “yemegi iyi yeme meraki” olarak iki ayr1

anlamda tanimlanmaktadir (http-8).

Turizm faaliyetini sadece seyahat ve destinasyonda konaklama olarak

algilanmast miimkiin degildir. Destinasyonun imajin1 yaratan unsurlar arasinda
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bolgeye 0zgli yeme-igme gelenekleri, yerel iiretilen iirlinlere bolgeye 6zgii sunum

sekilleri ayn1 zamanda gastronomi turizminin arzini olusturmaktadir.

Anadolu; gastronomi turizmi konusunda olduk¢a zengin bir birikime sahiptir.
Gerek Anadolu’ya go¢ oOncesi geldigimiz topraklardan getirdigimiz gelenek ve
gorenekler, gerek Anadolu’ da kazanilan birgok yenilik ve bolgenin iklim ve bitki
ortiisti 6zellikleri Tirk mutfagini bulundugumuz cografyada zengin bir birikim

kazanmasini saglamistir.

Gastronomi ilgisine sahip turistlerin memnuniyetinin saglanmasi ve bu
konudaki taleplerin karsilanmast igin rehberlerin bu konuda uzmanlagmalar

gerekmektedir.

Gastronomi alaninda uzman olan rehberler gittikleri destinasyonda yorenin
kiltiriine ait olan, o bolgede isim yapmis yeme- igme Urilinlerinin, nasil elde
edildikleri, hangi asamalardan gectigini, hangi yontemler ile pisirildikleri, sunum ve
tat Ozelliklerini bilmesi ve ziyaretcilerine ayni bir ev sahibi gibi Oziimseyerek
aktarabilmesi 6nem arz etmektedir. Sadece iiriin ile kalmay1p bolgenin iinlii lokanta,
restoran, tiretim merkezi, fabrika, bag ve bahge gibi iiriin yetistiren alanlar hakkinda
da bilgi sahibi olmali ve gilizergahta bilgi paylasimi yapmalidir. Son yillarda 6zellikle
trend olan yoresel sokak lezzetleri de gastronomi alaninda uzman olan bir rehberin

bilgi dagarci81 arasinda olmasi gerekmektedir.

2.1.7.11. Etkinlik Gruplarina Yonelik Uzmanlasama

Bir destinasyonda diizenlenen fuar, senlik, kutlamalar, bolgenin hem yerel
niifusunu canlandiran hem de turist ¢eken, diger turizm faaliyetlerine gore esnaf ve
yerel halkin gelen turist ile daha ¢ok etkilesime gegtigi planlanmug faaliyetlerdir. Bu
kapsamda, tanitimin daha yogun oldugu ve yerel Ogelerin pazarlandigi ve ayni
zamanda gelistiren ve turizme ivme kazandiran etkinlikler olarak karsimiza

cikmaktadir.

Etkinlikler genel anlamda kiiltiirel, dini, sanatsal, eglence ve egitim, sportif ve

0zel amagl olabilmektedir (Getz, 1997).

Anadolu’ya baktigimiza en koklii etkinliklerin tiim toplumda manevi degeri

olan 6nemli tarihi olaylarin anma giinleri veya toplumun genelinin saygisi ve sevgisini
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kazanmis sahislar adina diizenlenen anma térenlerinden ya da tiim toplumu birlestiren,
toplumun Dbirbiri ile etkilesimi arttiran ve ¢ok sayida ziyaret¢i c¢eken hasat
senliklerinden oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda sanatin farkli dallariyla ilgilenen
kisilerin ve topluluklarinda belli destinasyonlarda planlanmis programlar kapsaminda
sanatlarini icra ettikleri ya da 6diil torenlerinin diizenlendigi festivallerde iilkemizde

yogun ilgi gormektedir.

Bir diger etkinlik turizm tiirtine mikro turizm ornek gosterilebilir. Mantar
toplama etkinligini mikro turizm tiiriine o6rnek verebiliriz. Etkinlikte onceden
belirlenen bir gilizergahta alaninda uzmanlagmis turist rehberi 6nderliginde yenilebilir
ve maddi degeri yiiksek mantar cesitlerini diger tiirlerden ayirt etmeleri dgretilerek
mantar toplama etkinligi gergeklesmektedir. Son on bes yil i¢inde taninir hale gelen
mikro turizm mantar toplanan giizergah ve ¢evresinde kapsamli bir ¢ok etkinligi de
beraberinde getirmektedir. Cesitli sergi ve bilgilendirmelerde yer alma, bisiklet ile
cevre gezileri, trekking, ¢esitli , mutfak etkinlikleri, doga fotograf¢iligi, yerel tiretim
malzemelerin yer aldig1 koy veya semt pazarlarinda aligveris, bolgesel yeme-igme
mekanlarini deneyimleme, kiigiik 6lgekli halkin sundugu mekanlarda konaklama bu
kapsamda degerlendirilmektedir (Pilz ve Molina, 2002, s.4; Frutos Madrazo vd., 2012,
s. 82; Romanogli, 2018,s. 71). Mikro-turizm; bu pazar igerisinde yeni bir etkinlik tiirti
olmasinin yaninda sektdrde getirisi yiiksek olan sarap etkinliklerine benzer 6zel turizm

tirti olarak goriilmektedir (Fusté-Forné, 2021, s.16).

Tiirkiye’de, 2008 yilindan bu yana her yil Mugla ilinde organize edilen Yesil
tiziimlii Kuzugobegi Mantar Festivali alandaki etkinliklerin en ¢ok bilinenidir.
Etkinliklerin organize edildigi {i¢ giin boyunca destinasyonun 100.000’den fazla turist
agirlamaya imkan yarattigi bilinmektedir (Bekar vd., 2017, s. 30). 2017 yilinda
Balikesir- Burhaniye’de ‘Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi Kirsal Hizmetler Daire
Baskanligi *onderliginde Kazdaglar1 Yaban Mantarlar1 Egitim Festivali organize
edilmistir (Hiirriyet Gazetesi, 2017). Bunlarin disinda mantar konulu ¢esitli calisma ve
organizasyonlar Antalya belediyesi araciligiyla diizenlenmektedir (Oztiirk vd., 2018).
Festivaller ve etkinlik turlarina bakildiginda, Tirkiye’de mikro-turizm igin uygun

degerlerin yer aldig1 fakat tam olarak degerinin ortaya konulamadig goriilmektedir.
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2.1.7.12. Engelli ziyaret¢ilere Yonelik Rehberlik Alaninda Uzmanlasma

Tirk Dil Kurumu’na (2017) gore, engelli kavrami; dogustan veya sonradan
herhangi bir nedenle bedensel, zihinsel, ruhsal, duyusal veya sosyal yeteneklerini
cesitli derecelerde kaybetmis, toplumsal yasama uyum saglama ve giinlik

gereksinimlerini karsilama giigliikleri ¢eken kimsedir.

Sosyal yasamda bir¢ok zorluk ile miicadele halinde olan bireylerin turizm
etkinliklerine ve seyahatlere katilimlar1 6nem arz etmektedir. Birgok iilkede engelli
bireylerin seyahate ¢ikma ve turizm etkinliklere katilimii kolaylastiracak idari

calismalar diizenlenmektedir (Cizel vd., 2012, s. 21).

Bir tur rehberi ig¢in katilimer oldugu tur grubunda, tim misafirler ile
ilgilenirken engelli bireyin ihtiyaglarini karsilayabilmesi i¢in yardime1 olmak daha zor
olmaktadir. Fakat sadece engelli bireylerden olusan bir grupta tur rehberi farklh
bireyler arasinda bdliinmediginden bu bireylerin ihtiyaglari dogrultusunda hareket
edebilmekte buda isini kolaylastirabilmektedir. Ayn1 zamanda turist rehberi igin
engelli bireylerin katildigi turlarda en ¢ok zorlanilan alanlar, ziyaret edilen
destinasyonlarin engelli bireylerin ihtiyaglart dogrultusunda diizenlenmemis olmasidir

(Carvalho, 2018, s.278).

Mahmood vd., (2020) yaptiklar1 arastirmada turizm faaliyetinin hem rehber
icin hem de engelli birey igin daha ulasilabilir ve kolay geg¢mesi i¢in rehberlerin
teknolojiden faydalanmalar1 gerektigini dnermektedir. Oduncuoglu ve Efendi (2020)
ise, engelli bireyleri turizm pazari i¢in Onemli bir kitle oldugundan bu alanda
uzmanlasacak rehberlerin seyahat acentalari tarafindan da tercih sebebi olacagini ifade

etmistir.

2.1.7.13. Kruvaziyer Gruplarma Yoénelik Uzmanlasma

Kruvaziyer kavrami uluslararasi literatiirde “cruise” olarak adlandirilmaktadir.
“Cruise” kelimesi basitce “bos vakitleri degerlendirmek, dinlenmek ve eglenmek
amaci ile limanlar arasi yapilan deniz seyahati” olarak nitelendirilmektedir (Collins
English Dictionary, 2006, s.3). Kruvaziyer seyahatlerinde; liman ve limana ulagimi
miimkiin turizm destinasyonlarinin gezilmesi ve aligverise yonelik faaliyetler yer

almaktadir. Kruvaziyer turizminde kruvaziyer ile seyahat her ne kadar bir yolculuk
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programi gibi goriinse de aslinda yolculuk siireci boyunca ugranacak gezi noktalarinin

belli olmasi nedeni ile gezi faaliyeti niteligindedir (Giizel, 2006, s. 10).

Tiirkiye'ye ugrayan kruvaziyer turlari cogunlukla Kusadasi-Izmir limanlarina
(toplam %54) ugramaktadir. Kusadas1 ve Izmir’e yakinhigi ile Efes Antik Kenti ve
Meryem Ana Evi en ¢ok kruvaziyer turisti agirlayan turistik alanlaradir (Giizel, 2006).

Cigdemli (2016), 02/10/2014 ile 03/10/2015 tarihleri arasinda Alanya,
Kusadas1 ve Izmir limanlarini ziyaret eden 23 farkli gemi ile gelen 528 kruvaziyer
turistin katildig1 arastirmada; rehberlik hizmetleri agisindan en begenilen destinasyon
Ispanya olmustur. Tiirkiye, Giiney Kibris ve Yunanistan ise rehberlik hizmetleri
acisindan benzer hizmetler sunan ve alt sirada yer alan destinasyonlar olarak
goriilmektedir. Tiirkiye’de kruvaziyer gemiler i¢in yeni limanlar yapilmasi, yeni
kruvaziyer terminallerin diizenlenmesi, rehberlik ve kilavuzluk hizmeti saglayan
danigma birimlerin olusturulmas: kruvaziyer turizmin gelistirilmesini saglayacaktir

(Cigdemli, 2016, s. 64).

Oguzbalaban ve Kizilirmak (2017), Kusadasi limaninda serbest zamanini
degerlendiren kruvaziyer turistlerinin bir sitedeki degerlendirmeleri iizerine yaptig
calismada; rehberlik hizmetlerinden genel anlamda memnun olduklar1 tespit
edilmistir. Ozellikle ilgili calismada bu memnuniyetin nedenleri rehberlerin tarih ve
bolge hakkinda bilgili olmasi, yabanci dili kullanma becerileri ve ziyaretgilere karsi

hos tutumlaridir.

2.1.8 Zeytin ve Zeytinyagi

Zeytin Oleaceae (Zeytingiller) familyasinin bir iyesi olup, bu familyanin
birgok cinsi goriilmektedir. Ornegin Fraxinus, Ligustrum, Forsythia, Syringa,
Forestiera bu familyanin diger tiyeleri olarak saymak miimkiindiir. Bu cinsler i¢inde
yag tiretilen tiirleri Oleacinsine bagli olup genellikle subtropikal ve tropikal iklim
alanlarinda yetisir. Zeytinin Diinya’da 40’a yakin tilkede yaklasik 1200 varyetesi

bulunmaktadir.

Yabani veya delice zeytin cinsi (Olea europaea oleaster) Akdeniz bolgesinde
kendiliginden ekim dikimi yapilmadan bulunmaktadir. Kiiltiir tiirii zeytin agaci (Olea
europaea L. sativa) delice zeytinin asilanarak elde edildigi ve iri yaprakli, meyveli

zeytin agacidir. Yabani zeytin agaci kazik kok ile gelisirken kiiltiir zeytin agaci
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sacakkok yaparak yetigir. Delice zeytin hava sartlarina kiiltiir zeytinine gore daha
dayaniklidir ve kiiltiir tiirii zeytin agaci fazla miktarda yag elde edilmesi i¢in uygundur.
Asilanmus kiiltiire zeytini agaci iri yaprakli, meyveli ve fazla miktarda yag elde edilme
i¢cin uygundur. Anadolu’da Ege ve Akdeniz seridinde her iki tiirde goriilmektedir.
Yabani agilanan zeytin dogal cogaltilan kiiltiir zeytininden daha yiiksek verime

sahiptir.

o PR

Sekil 2. Diinya’da Orta Kusakta ve Akdeniz iklimi *nin Etkili Oldugu Alanlarda Zeytin
Kaynak: http-9
Tim Diinya genelinde Akdeniz havzasini kaplayan ekonomik gelir getiren

zeytin tiirli; delice zeytin agacinin agilanmasi yoluyla iiretilmistir.

Zeytin; olduk¢a uzun 6miirlii bir aga¢ olup; yas1 500 ile 3000 bine ulagmis
bireylerin oldugunu sdyleyebiliriz. Bunun nedeni yapraklarindaki, zeytin agaglarini,
hastalik ve zararlilara kars1 koruyan ‘oleuropein’ maddesidir. Yine yapraklarindaki
kalsiyum ‘elenolaten’ maddesi, zararli viriis, bakteri ve mantarlara kars1 agaci koruma

etkisi gosterir.

2.1.8.1. Zeytin Agacinin Ozellikleri

Zeytin agact genellikle kiiciik agag¢ ebatlarinda, ortalama 5 metre boyu olan,
yapragimi dokmesine ragmen yenisi geldiginden siirekli yesil rengini koruyan, dal ve
tag seklinde goOriinlime sahiptir. Zeytin agacinin Ozellikleri asagidaki sekilde

siralanabilir (Efe, vd.,2013, s.48; Aksoy, 2007, s.48).

* Dallarindan ¢elik alarak ve tohumdan {iretilebilir,
» Sacak kok yapisi ¢ok derine gitmez (25-60cm),
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* Tag yapist her y1l yas oraninda boylanarak artar,

* Yeni dallar gri renkte gelir budama ile sekil verilir,

* Yeni agag ilk yillar kazik kok ile topraga tutunur ardindan yan kok yaparak
enine yayilr,

* Ana dallar ile koklerin sayis1 ve gelisimi arasinda bag vardir. Ana dallarin
beslendigi kokte sorun olursa bu dalina da yansir,

* Govde ile kokler arasinda yer alan “turp” ya da “cotuk” olumsuz hava ve
iklim sartlarina agacin dayanmasini saglayan besin ve su depolar,

* Bol yaprakli ince ug dallara “siirgiin” bunlarin kisa olanlarina ise “filiz” ad1
verilir,

» Agac kotii hava kosullarinda kuruma noktasina geldiginde yeniden filiz
vererek kendini yeniler,

* Yeni zeytin agaci daha hizli boy verirken, 20 yas lizeri aga¢ sadece dal
geligimi yapar,

* Zeytin meyvesi son 2 yilda siirgiin veren filizlerden elde edilir,

« Uriin artirim1, genglestirme ve agaca sekil vermek i¢in yapilan budama; Ocak,
Subat veya Mart aylarinda yapilir,

* Nisan ayinda 1 yillik siirglinlerde ‘somak’ ad1 verilen, kii¢iik sarimsi ve beyaz
cicekler agar. Sekiz ay dnce baslayan ¢gigeklenme 15 Nisan ile 15 Mayis arasinda son
bulur,

 Mart ay1 itibariyle tomurcuklar kendini gésterir,

* Zeytin, anemofil bitki olup ¢iceklerinin tozlanmasi nemli ve sicak havada
rlizgarla yoluyla gerceklesir,

* Zeytin meyvesi olusumunu Haziran-Agustos arasi tamamlar ve Eyliil ayindan
sonra yag toplama evresine gecer. Yag oraninin en yiiksek oldugu kasim ayinda siyah
renge biiriiniir,

* Zeytin meyvesi en i¢ten disa dogru asil tohum olan ¢ekirdek ici (kernel) , sert
¢ekirdek (endokarp), ¢ekirdegi kusatan mezokarp ve en disindaki epikarp-kabuktan
meydana gelir,

* Zeytin meyvesini ac1 yapan degerli yag asitleri ve oleuropein maddesidir.
Ayrica kalsiyum, magnezyum, demir, aminoasitler, A, B1, B2, C, D, E, K vitaminleri
ve protein kaynagidir,

» Hasat igleminin tam zamaninda yapilmasi zeytinyaginin kalitesi icin

Onemlidir,
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* Zeytin verimimin iki yilda bir yliksek olmasi ‘periyodisite’ olarak tanimlanir.
Agacin yasi, c¢esidi, beslenmesi, sulama, tasidigi meyve miktart ve hasat teknigi,
hormonlar, enzimler ve fenolojik bilesikleri periyodisiteyi etkilemektedir,

» Tam agag gelisimi 15-20 y1l siirmektedir. Agag dikiminden itibaren 5. yilda
meyve verimi baglar. Hasadin en iyi oldugu donem 35 —150 yas arasi olup, sonraki

yillarda verimi diiser bu durumda genglestirme ile agag tekrar kazanilir.

2.1.8.2. Zeytin Bilesimi

Zeytinin besin igerigi zeytinin rengine, tiiriine, olgunluguna ve bdlgeye gore
farklilik gostermektedir. Zeytin tanesinin bilesenleri; su, yag, protein, seliiloz, seker,
mineraller, hidrokarbonlar, fenolik bilesikler ve tokoferollerden olusmaktadir. (Vinha

vd., 2005). Bir zeytin danesinin bilesimi asagidaki ¢izelgede verilmistir.

Cizelge 3. Zeytin Tanesinin Ortalama Bilesimi

Bilesim Miktar (%)
Su 30-60
Yag 18-235
Protein 1.5-2
Seker 18

Kaynak: Kiritsakis, A.K. (1998). Flavor components of olive oil-A review. Journal of the
American Oil Chemists' Society, 75(6), 673-681.

2.1.8.3. Zeytinyag

Zeytinyagi, Akdeniz Bolgesinde liretilen ve yaygin olarak tiiketimi olan bir yag
tiiriidiir. Zeytinden elde edilen, dalinda olgunlasmis meyvenin presleme, santrifiijleme
ve slizme gibi uygulamalardan gecen ortalama 20-25°C 1sida siv1 hali ile mutfaklarda
kullanilan yag gesididir. Esansiyel yag asitlerinin ve yagda eriyen A, D, E, K vitamin
tirlerinin temel kaynagi olan zeytinyagi kendine 6zel tat ve zeytin kokusu ile farkli
bitki kaynakli yaglardan daha ¢ok kullanilan, sindirim i¢in faydali olan 6nemli bir yag
tirtidiir. Zeytinyag icerigindeki oleik asidi %75-85 orani ile bulundugundan yagin
oksitlenmeye kars1 direnci daha yiiksektir. Bu nedenle zeytinyagi kizartma igin en
uygun yagdir. Zeytinyagr biyolojik degeri; insan beslenmesi i¢in farkli yag
cesitlerinden degerlidir. Zeytinyaginin bu 6zelligi, diger yemeklik yaglarla ayni kalori

44



degerine sahip olmasina karsin, yag asidi bilesiminin farkli olusu ve sabunlagsmayan

kisimda bulunan birgok bileseni igermesinden kaynaklidir (Efe, vd.,2013, 5.39).

Zeytinyagimin fenol bilesenleri, saglik iizerine olumlu etkileri sebebiyle ¢ok
onemli olup giinliik diyet ile alimmalar1 gerekir. Zeytinyaginda bulunan fenol
bilesenlerinin baslicalari; oleuropein, tirosol, hidroksitirosol, p-hidroksifenilasetik
asit, kafeik asit, p-kumarik asit, ferulik asit ve vanillik asittir. Fenol bilesenleri ve
lignanlarin en Onemli 6zelliklerinin; kardiyovaskiiler hastaliklara karsi koruyucu
olmasi, tiimor olusumunu tesvik eden singlet oksijen ve ¢esitli serbest radikalleri yok
edebilmeleri ve lipoksigenaz enzimini inaktive edebilmeleridir. Boylelikle lignanlar,
deri, goOglis, bagirsak ve akciger kanseri hiicrelerinin biiylimesini Onledigi

kanitlanmistir (Demirci, vd., 2003, s.43).

Cizelge 4. Zeytin ve Zeytinyaginin Besin Degerleri

Zeytin Zeytin Zeytin
Sivah Yesil Yagi
Su(g) 71.8 75.8 0.0
Enerji (kkal) 207 144 884
Protem(g) 1.8 1.5 0.0
Yag (g) 21.0 13,5 100.0
Karbonhidrat(g) 1.1 2.8 0.0
Posa(g) - -
Vit A (IU) 60 300
Kalsiyum (mg) 77 90 0
Demir (mg) 1.6 2.0 0.4
Fostor (mg) . - T
Potasyum (mg) - -
Sodyum (mg) - - 0
Tiamin (mg) 0.02 0.02
Riboflavin (mg) 0.02 0,02
Niasin (mg) 0.2 0,1

Kaynak: Baysal, A., Kegecioglu, S., Arslan, P., ve Yicecan, S. (1991). Besinlerin
Bilesimleri.3. Baski. Ankara: Tiirkiye Diyetisyenler Dernegi Yayini.

Tirk Gida Kodeksine (2007) gore; zeytinyaglar1 natiirel, rafine, riviera ve

cesnili olmak iizere 4 sinifa ayrilir.
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Cizelge 5. Tiirk Gida Kodeksine Gore Zeytinyagi Cesitleri

1. Nariirel zeytinyagi Meyvenin ve vagmun dogal niteligini bozmadan yikama,
vogurma, sikma ve filireleme islemleninden elde edilen

gerekli duyusal niteliklere sahip zeyvtinvagadir.

1.1 Naturel Sizma Zevyimnyag: Yag asitligi: 100 gramda 0.8 granmu gegmeyen

1.2 Naturel Birinci Zevtiyag: Yag asithiga: 100 gramda 2.0 granu gegmeven

1.3 Naturel [kinci Zeytinyag Yag asitligi: 100 gramda 3.3 grami gecmeyen
2. Rafine zeytinyagi Ince. yemeklik yagdr

Yag asitligs, s.100 gramda 0.3 grami gecmeyen

3. Raviera zeytinyaga Yemek ve kizartmada kullamlir

Yag asitligi, 5100 gramda 1.5 grami gecmevyen

4. Cesnili zeytinyagi Naturel sizma zeytinyaginin baharat. meyve ve sebze
aromalan ile gesitlendirilmes: elde edilir. Yag asitligs: 100

gramda 0.8 grami gecmeyen

Kaynak: (https-10)
2.1.8.4. Zeytinyag Uretim Siireci

Zeytinyag iretimi siirekli ve kesintili olmak iizere iki farkli teknik ile
gerceklestirilir. Her iki sistem iginde zeytinin temizlenmesi, ezilmesi, hamurun
stkilmas1 ve yagin karasudan ayrilmasi temel iglemlerdir. Zeytinyagi iiretiminde prina
ve karasu olmak iizere iki temel atik meydana gelir. Kesintili yontem geleneksel
yontem iken; siirekli yontem ise 2 fazli ve 3 fazli santrifiij sisteminden olugan modern

yontemdir.
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ZEYTIN
l
YAPRAK YIKAMA VE AYIRMA
l
KIEMA — EZME
l
YOGURMA (MALAKSASYON)
1 !
KLASIK SISTEM MODERN SISTEM
l 1 l
BASKI IKI FAZLI UC FAZLI
l 1 l 1
Prina Yag & Karasu Santrifiyjliime Santrifiijliime
1 l l 1 ! l
Santrifiyjliime Yag Prina & Karasu Yag Karasu Prina
1 l
Yag Karasu

Sekil 3. Zeytinyagimin Genel Uretim Asamalar

Kaynak: Kayahan, M. ve Tekin A. (2006). Zeytinyag: Uretim Teknolojisi. Ankara: TMMOB
Gida Miihendisleri Odas1 Yaynlari, .11
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Cizelge 6. Zeytinyagi Uretim Yontemleri

Geleneksel Yintem Modern Yintem

Binlerce vildir kullanilan sistemdir | Iki fazli ve ¢ fazli olmak tzere ika farkl

sekalde 1sleme alnir

Asamalar: Zevtinler vikanmanin Zeytinler yikanmanin ardmdan taskiricilarda
ardmdantaskricilarda kil karalar
Zeytinler hamur haline gelir Yogurma teknelerinde zeytinler hamur haline
Qlusan Hamur bez cuvallara gelir
konulur Bekleven hamura su ilave edilir 1se 3 edilmez
Cuvallar iist tiste dizilir ve pres 1se 2 fazli islem olarak nitelendirilir
uygulansr Zeytinyag: ve karasu ve prina ayrimi vapilir

Zeytinyagi pres etkisiyle posadan

aAVTisIc
Olumlu Zeytinyaginm en islenmemis Havaile temas riski en aza indiginden
vinleri halidir zeytinyagi okside olmaz
Zeytin meyvesinin koku ve Kisa stireli ve verimli bir yéntemdir
aromasi vilksektir. 2 fazli system karasu varatmadigi icin
maliveti diisiik, cevreye zararh degildir
15 giicii diigiiktiir
Olumsuz Zeytin hamuru hava ile temasta 3 fazli sistemde Sicak su kullanildigs icin
vinleri okside olarak deger kaybedebalir zeyiinvagi deger kaybeder
Manuel 1slemler yogun (2 fazlh sistemde deger kayb voktur)
oldugundan hijyen standart maliyet ve enerj titketimi yiiksek

olusturmak zordur
15 giicii gereksimim yitksekiir,

ekipman bakimi zor ve pahalidir

Kaynak: Kayahan, M. ve Tekin A. (2006). Zeytinyag: Uretim Teknolojisi. Ankara: TMMOB
Gida Miihendisleri Odas1 Yayinlari, s. 11

2.1.8.5. Zeytinyag Bilesimi

Zeytinyag1 bilesimi; yag asitleri, triagilgliserol, tokoferoller, fenolikler,
steroller, hidrokarbonlar ve ucucu bilesikler gibi kiiciik bilesenlerden olusur

(Ocakoglu vd., 2009; Lozano-Sanchez vd., 2010;Arslan ve Ok, 2020).
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2.1.8.6. Yag Asitleri

Palmitik (C16, s.0), palmitoleik (C16, s.1), stearik (C18, s.0), oleik (C18,
s.1), linoleik (C18, s.2) ve linolenik (C18, s.3) asitler, zeytinyaginda yogun bulunur.
Zeytinyaginin temel yag asidi ise oleik asittir (C18, s.1). Oleik asit tekli doymamis bir
yag asidi olup, toplam yagin %55-83lini olusturur (Esteban and Solis, 2015).

Cizelge 7. Tiirk Gida Kodeksi’ne Gore Zeytinyagimmin % Yag Asidi Bilesimi

Yag Asitleri Icerik (%)
Miristik asit (C14:0) =0,03
Palmitik asit (C16:0) 7.5-20
Palmaitoleik asit (C16:1) 0.3-35
Heptadekanoik/margarik asit (C17:0) =073
Heptadesenoik/margoleik asat (C17:.1) =03
Stearik asit (C18:0) 0.3-5.0
Oleik asit (C18:1) 55,0-83.0
Linoleik asit (C18:2) 3.3-21.0
Linolenik asit (C18:3) =10
Arasidik asit (C20:0) =06
Gadoleil/eikosenoik asit (C20:1) =04
Behenik asit (C22:0) =02
Lignoserik asit (C24-0) =02

Kaynak: TGK, Teblig No: 2017/26.

2.1.8.7. Zeytin ve Zeytinyag Tarihcesi

Caruso, (1883) zeytinin ilk kez kiiltiir bitkisine doniistiiriildiigii yer olarak
bundan altibin yil 6nce Anadolu’yu isaret etmektedir. Buna gbre zeytinin anavatani
Mersin, Hatay, Marag Mardin ve kuzey Suriye’yi i¢ine alan bdlgedir. Bir botanik
bilimci olan Augustin Pyramus de Candolle (1778-1841), Caruso’nun ifadesini
dogrulamaktadir. Bu baglamda zeytin ilk defa Anadolu’da kiiltiir edilerek buradan,
Suriye, Filistin, Urdiin ve Misir’a ve Akdeniz Havzasi'ndaki diger iilkelere yayilmistir.
M.O. 3750 tarihini ortaya koyan kazilarda Filistin ve Urdiin’de zeytin tariminin
yapildig: tespit edilmistir (Unsal, 2006, s. 18).

« Misir’da ise Sakkarah Piramidinde (MO. 2500) zeytin temali duvar

resimleri ve zeytin sikma aleti bulunmustur.
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« M.O. 1500 ‘den baslayarak Ege adalar1 ve Yunanistan’a zeytini ulastiran
Fenikeliler olmustur.

+ Ispanya’nin zeytin ile tanismasin1 M.O. 1050 de Fenikeliler saglamis, fakat
yogunlagmasi Roma dénemine denk gelmektedir.

+ Fransa M.O. 600 itibariyle yillarinda Romalilar ile zeytin hakkinda bilgi
sahibi olmustur.

» 8. yiizyildan itibaren Avrupa’ya gecen Emeviler Endiiliis’te yogun zeytinlik
dikimi yapmistir. Arap kiiltiiriinden gegen zeytin Ispanyolca’daki zeytin (aceituna),
yag (aceite), yabani zeytin (acebuche) ve Portekizce’deki zeytin (azeitona), zeytinyagi
(azeite) Arapga’dan gecmistir.

« 15. ve 16. yiizyilda ispanyollar zeytini Kuzey ve Giiney Amerika’ya, Hint
Adalarina, 1560’larda Meksika ve Peru’ya tanitmislardir.

« 19. yiizyildan itibaren Italyanlar, Kaliforniya, Sili, Arjantin, Avustralya ve
Giliney Afrika’da zeytin tarimi yapmustir.

Yukaridaki maddelerden de goriilebilecegi gibi tiim Akdeniz tilkelerinde

zeytin yetisse de aslinda bir Anadolu bitkisidir.

2.1.8.8. Tiirkiye'de Zeytin Uretimi

Ulkemiz konumu nedeniyle yogun olarak zeytin tarimi yapilan Akdeniz
tilkeleri arasinda yerini almaktadir. Zeytin, uzun 6miirlii bir aga¢ oldugundan getirisi
yiiksek olup, lilkemizde Ege, Marmara, Akdeniz ve Karadeniz bolgelerinde Artvin'e
giineyde Hatay'a ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde Mardin ve Sirnak’a kadar olan

alanda 6nemli ge¢im kaynagidir.

Tiirkiye’de 320.000 aile isletmesinin ge¢im kaynagi zeytin tarimidir. Ege
Bolgesi’ndeki 3 il, Tiirkiye’nin tiim tiretimin %48'ini karsilamaktadir (Aydin %25,
[zmir %14 ve Mugla %9). Ege’nin ardindan tiim iiretimde %13 oran ile 2 ili (Balikesir
%8, Bursa %5) bulunan Marmara Bolgesi gelmektedir. Zeytin agacit miktari 2016
yilinda 700 bin ha toplam alan iginde 174 milyon adete varmustir. Uretimi yapilan
zeytinin ortalama %241 sofralik hazirlanirken, %76'sinin  yag iiretiminde
kullanilmaktadir. Yurtigi tiiketime karsin Tirkiye, farkli sofralik zeytin iirlinlerinin
ihracatindan elde edilen yil iginde 117 milyon USD getirisi ile piyasanin en etkili
tilkeleri arasindadir (http-10).
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* Toplam aga¢ sayist veren uygun iklim kosullarinda olmamiza karsin
Tiirkiye’de zeytin verimi olmas1 gereken noktaya ulagmamustir.

* Yillik aga¢ basina yag miktari ortalama 11 kg’dur.

* Genel anlamda tilkede zeytin agaci ortalama yaslar yiiksektir.

 Ulkemizde zeytin agaclarinin geneli bakimsizdir, bu da farkli iilkelere

kiyasla verimin daha diisiik elde edilmesine neden olmaktadir (Efe vd., 2010, s. 132).

TORKIYE'DE ZEYTIN ALANLARININ YOKSELT| BASAMAKLARINA GORE DAGILISI

Isaretior
e Nahitler -bﬁnAhnun
Ooter Yukselt! Basamaklan
Deviat sinwian
D 0500 1000 130 N0} 20 . N

Sekil 4. Tiirkiye’de Zeytin Yayilis Alanlari
Kaynak: Ozkaya, F.D., Ozkaya, M. T., Tunalioglu, R., Bayar, R., Tunalioglu, E. (2022).

Anadolu’da Zeytin ve Zeytinyagli Yemekler Rotas1 (Olive and Olive Oil Food Routes). Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, 6(3), 263-274.
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Sekil 5. Tiirkiye’de Bolgelere Gore Zeytin Agac Sayilar1 Yogunlugu

Kaynak: Ozkaya, F.D., Ozkaya, M. T., Tunalioglu, R., Bayar, R., Tunalioglu, E. (2022).
Anadolu’da Zeytin ve Zeytinyagli Yemekler Rotas1 (Olive and Olive Oil Food Routes). Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, 6(3), 263-274.

Ulkemizde tescil alan 91 farkli zeytin ¢esidi bulunmaktadir ve giiniimiizde,
Anadolu’'nun Ortave Dogu Bolgeleri disinda tiim topraklarda zeytin agaci
yetistirilmektedir. Ege, Marmara, Akdeniz ve Giineydogu Anadolu Boélgeleri’nde
zeytin kazang getiren bir {iriin olarak goriilmekte ticareti yapilmaktadir. Tirkiye
topraklarinin tarim yapilabilen alan ortalamasi1 %3,6, zeytin tarim1 ise meyve tretimi
olan toplam alanin %25’ ini kapsiyor. Cift¢ci Kayit Sistemine dahil olan 210.000
firmada zeytin is¢iligi yapilmaktadir. Tiirkiye, tim diinyada sofralik zeytin tiretiminde
%15’ini, zeytinyagi liretiminde %6’oran ile temsil edilmektedir (I0C, 2019).

2.1.8.8.1. Tiirkiye’de Bolgesel Zeytin Tarimi

Tiirkiye’ de zeytin yetisen alanlarda ortak iklim 6zellikleri goriilmekle birlikte,
birbirine ¢ok yakin alanlarda bile bolgeler arasinda yetistirilen zeytinde bazi
farkliliklar goriilmektedir. Iklim, yaz ve kis sicaklik ortalamasi, yagis miktari, hakim
rlizgar yonii, toprak cesidi, topraktaki degerler, zeytinin biiylime ve verimini etkiledigi
gibi yag oraninda da ciddi etkiye sahiptir. Tiim bu farkliliklar zeytinde ¢esit zenginligi
yaratmaktadir. Baz1 zeytin cesitleri yag tlretimi elverigli iken bazi tiirler ile sofrada

kullanim i¢in uygunudur.
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Tiirkiye’de maalesef konu hakkinda yeterli ¢calisma olmadigindan tam olarak
yetisen tiir sayisin1 vermek miimkiin degildir. Sadece tespit edilebilen 400 civarinda
farkli tiir oldugunu ifade edebiliriz. Zeytin yetisen bolgeler Ege, Akdeniz, Marmara,
Giineydogu Anadolu Bolgesi ve Karadeniz iken il sayis1 36’dir. Ulkemizin 110 tescilli

zeytin ¢esidi bulunmaktadir.

Sekil 6. Tiirkiye’nin Bes Zeytin Bolgesi

Kaynak: (http-11)

Cizelge 8. Tiirkiye’nin Bes Zeytin Bolgesine Gore Daha Cok Yetisen Zeytin Tiirleri

Cografi Bélge Zeytin Cesitler1
Ege (3 nolu balge) Ayvalik (Edremat, Ayvalik, Gémeg, Burhaniye),
Ulkenin toplam aga¢ varh@inm %67,7'sini | Memecik (Aydin ve Mugla),
olugturmaktadir. Domat (Akhisar),
Balikesir korfez viresinde “Ayvalik”, Izmir, | Uslu (Akhisar, Kemalpasa, Yatagan),
Avdm ve Mugla Erkence (Izmir),
Cakar (Iznr),
Izmir sofralik. Cekaste (Odemus, Torbali, Nazlli),
Cilli (Kemalpaga),
Kiraz (Akhisar),
Memel: (Menemen, Turgutlu)
Marmara (2 nolu balge) Gemlik/Tinlye (Gemlik, Erdek Mudanya, Edincik,
Mudanya, Gemlik ve Iznik gibi yorelerde mono | Tirilye),
kiiltiir selalde tarim vapilarak orada yasayan Edincik Su (Bursa, Yalova, Kocaeli),
wnsanlanmn %:90"1mn gegim kaynagim Beyaz Yaglik Esek Zeyiim, Sam ve Sryah Salamuralik
olusturmaktadsr.
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Cizelge 8- devam

Cografi Bolge Zeytin Cesitleri
Akdemiz (4 nolu bblge) Halhali (Mardin. Hatay, Gazantep, Adana),
Adana'mn  Tarsus,  Sevhan Silifkemahalli | San Hasebi. Karamani, Saurani (Hatay, Altindzii).

cesitleri vaminda Ege we Marmara bolgesimin

cesitlen de vayilim gdstermektedir.

Tavsan Yiireg: (Mugla, Antalya),

Bityiik Topak Ulak (Icel. Tarsus).

Kiigitk Topak Ulak, Girit Ulak (Icel, Tarsus),
San Ulak (Igel, Adana. Kozan

Giineydogu Anadolu

(5nolu bélge)

Tiirkive deki toplam aga¢ varkgmm %o6s1
toplam zevtimn vaklasik 2675 1 vaglik olarak

Kilis Yaglik (Kilis Gazantep, Sanhurfa, Kahramanmarag
ve Mardin), Nizip Yaglik (Gaziantep, Kahramanmaras,
Mardin).

Halhali (Mardin, Hatay, Gaziantep ve Kahramanmarag).

degerlendinlir Egriburun (Nizip. Halfet1).

Kilis Gaziantep, Sanhurfa, Hatay | Kan Celebi (Gaziantep) olarak
Kahramanmaras ve Mardin

Karademz Otur, Sati. Butko Yaglik Gérvele, (Artvin).

Artvin, Trabzon, Samsun ve Sinop

Samsun Yerl (Samsun, Sinop, Zonguldak),
Patos (Trabzon, Zonguldak).

Istrangili. Marentells, Trabzon Yaglik (Trabzon),
Zonguldak vyerli yuvarlak ve Kastamonu yaglik

Kaynak: T.C. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, 2022. Zeytin cesitleri. izmir: Zeytincilik
Arastirma Enstitiisii.

2.1.9. Tiirkiye’de Uygulanan Hasat Teknikleri

Tiirkiye’ de uygulanan hasat yontemlerini geleneksel olarak uzun yillardir
devam eden manuel yontemler ve gelisen teknoloji ile birlikte bu konuda icat edilen
makinelerin kullanim1 yakin donemde baslamistir. Kullanilan hasat tekniginde
arazinin egimi gibi durumlar 6nemli olmakla birlikte genelde kiiciik isletme ve kiiciik

ebatlarda zeytin arazisi sahibi ailelerin ekonomik durumlarda etkili olmaktadir.
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Cizelge 9. Zeytin Hasat Teknikleri

Manuel Hasat

Mekanik Hasat

Sirtkla Cirpma
En

vayvgin, en eski ve en zarar veren

vontemdir

Mekanik Aletler

Yerdek: zevtinler: toplar

El ile Siyirm

Haval Cihazlar

Yerde ve agactaki zeytini vakumlayarak toplar

Yerden Toplama

Yere dilsen zeytinm vag kalites: diisiiktiic

Hareketli Aletler

Kisilerm tasidigi agact sarsan aletlerdir

Agac Uzerinden Elle Toplama
Sofralik ve yaglik zeytinde en i1y kaliteliyi

veren yontemdir

Tam Techizath Hasat Makineleri
Bir sarsici meyveleri diisiiritken agac etrafina
monte edilen toplavici meyveler: havalt bir kanal

ile toplama noktasmna unlagtirir.

Basit Celkme Aletleri

Elle kullanilan Zeytin taraklaridir

Makineli Toplama

Zeytin titresim yardimiyla distiriilir

Kaynak: Efe, R., Soykan, A. ve Sénmez, S. (2010). Edremit yoresindeki anit ve anitsal zeytin
agaglari. zeytin kitabi. Edremit Belediyesi: Kiiltiir Yaynlari, s. 219

Victor Hehn (1813-1890), “Zeytin, Uziim ve Incir — Kiiltiir Tarihi Eskizleri”
esrinde Plinius’un sozlerini aktarmistir;

“Ozellikle de hasat, her acidan cok &zen gerektiren bir istir: Daha yeni olgunlasan

meyveler, elle teker teker toplanmali ve zaman kaybetmeksizin preslenmelidir. Siirat ve

temizlik bu igin temel kosullaridir. Narin yapili meyveler ya sopalarla silkeleniyor ya

da — daha da kotiisii- asir1 olgunlagip artik ¢lirimeye yiiz tuttuklarinda kendiliginden

yere dokiilmeleri bekleniyor o zaman zeytinler yerlerde birikiyor, islenecekleri

yaghanede sira gelmeden eksimeye basliyor”

2.1.10. Diinya’da ve Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag Sektorii

Zeytin mahsulii yaglik ve sofralik seklinde ikiye ayrilip, islem sonucu ortaya
cikan irlinlerin degerlendirildigi ve saglik agisindan giderek talep goren onemli bir
tarimsal {irlindiir. Diinyada toplam var olan zeytin agacinin %93’ii Akdeniz kiy1 bolge
tilkelerinde bulunup, kapladig: dikili 10,6 milyon ha alanda ortalama 16,6 milyon ton
zeytin mahsulii elde edilmektedir (FAO, 2021).
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2.1.10.1. Zeytinlik Alanlar ve Dane Zeytin Uretimi

Zeytin agacinin yetismesi i¢in uygun olan iklim nedeniyle Diinya zeytin dikili
alanlar1 Akdeniz’e kiyisi olan tilkelerde yogunlasmaktadir. 2021 yil1 itibariyle Diinya
toplam zeytin agaci dikili alan yaklagik 11 milyon ha ve toplam alinan mahsul yaklasik

17 milyon tona ulagmaktadir.

Cizelge 10. Diinya Zeytinlik Alanlar1

2010 2011 2012 013 2014 2015 016 2017 018 2019
Ispanya 2475 2504 2504 2.507 2516 2351 2522 2555 2579 2.602
Tumus 1.763 1.763 1.811 1.823 1.589 1.625 1.646 948 1534 1.607
Italya 1.191 1.144 1.125 1.147 1.157 1.148 1.145 1.142 1.142 1.139
Fas 830 201 968 922 947 1.006 1.008 1.021 1.045 1.073
Yunanistan 806 808 808 797 818 821 798 793 963 003
Tirkiye 784 798 814 826 826 837 846 845 864 879
Suriye 647 634 606 697 697 700 700 692 693 603
Cezayir 204 312 329 348 383 407 424 433 431 432
Porteliz 343 346 347 352 352 351 356 358 361 360
Libya 228 234 241 252 253 225 209 205 205 206
Diger 536 543 581 580 625 647 626 704 669 683
Diinya 9900 10.038 10223 10.251 10.164 | 10118 10.279 9697 10.486 10.578

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii)2021

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitiine gore, diinyada zeytin dikili
alanlarda 2010-2019 déneminde %7 artmistir. Cizelgeye gore, 2019°da 10,58 milyon
zeytin dikili alanlarmn arttig1 tespit edilebilir. Cizelgeye bakildiginda ilk sirada yer alan
iilke Ispanya (%24,6), 2. sirada Tunus (%15,2), 3.sirada Italya (%10,8), 4. sirada
Fas(%10,1), 5. sirada Yunanistan (%8,5) ve Tirkiye ise 6. Sirada (%8,3) yer

almaktadir.

56



Cizelge 11. Diinya Dane Zeytin Uretimi

2010 1011 2012 1013 2014 2015 1016 2017 2018 2019
Tspanya 7.198 7.820 3.549 9276 4.560 5048 7.083 6.549 9.820 5.965
Italya 3171 3182 3.018 2941 1.964 2.733 2038 2508 1954 2194
Yunanistan 2360 2481 2.764 1.752 2592 2908 2735 2838 1.188 1228
Tiirkiye 1415 1.750 1.820 1.676 1.768 1.700 1.730 2100 1.500 1525
Fas 1.506 1416 1316 1.182 1.573 1.144 1416 1.039 1.561 1912
Mistr 391 460 563 542 566 699 875 1.095 1.084 1.080
Tunus 873 562 963 1.100 376 1.700 700 500 828 877
Portekiz 443 520 430 652 455 723 476 876 739 907
Cezayir 311 611 394 579 483 654 696 684 861 869
Suriye 960 1.085 1.030 842 302 600 668 830 663 844
Diger 1.592 1320 1.526 1.452 1.613 1.734 1.393 1923 1.683 1973
Diinya 20422 21.226 17.692 22.023 16.342 20.563 20.031 21.053 21.882 19.464

Kaynak: FAO (Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii), 2021

Cizelgeye bakildiginda Tiirkiye’nin 20.432 kg/hektar ile diinya ortalamasin
gectigi goriilmektedir.

2.1.10.2. Zeytinyag Uretimi

Birlesmis Milletler Gida ve Tarmm Orgiitiine gore, diinyada zeytinyag: iiretimi
2010 yilindan itibaren inisli ¢ikisli ivme gdstermekte olup, bu karsin dnemli bir fark
oldugu soylenemez. Cizelge 13’e gore 2019/20 hasat doneminde 3,2 milyon ton
zeytinyagi elde edilmistir.

Cizelge 12. Diinya Zeytinyag1 Uretimi

101112 2012/13 201314 | 2014715 1015/16 1016/17 201718 201819 2019/20
Ispanya 16150 6182 1.781.5 8422 14033 1.290.6 1.262.2 1.789.9 11253
Italya 3992 4135 4637 1220 474.6 1823 4289 173.6 366.0
Yunanistan 2046 3579 132.0 3000 320.0 195.0 346.0 185.0 275.0
Tiirkiye 191.0 195.0 1350 160.0 130.0 178.0 263.0 1935 2250
Fas 1200 100.0 130.0 1200 130.0 110.0 1400 2000 145.0
Tums 182.0 2200 70,0 3400 140.0 1000 3250 140.0 3500
Suriye 198.0 1730 180.0 105.0 110.0 1100 100.0 104.0 120.0
Portekiz 76,2 59,2 916 61.0 109.1 69.4 134.8 100.3 1403
Cezayir 39.5 66,0 44.0 69.5 82,0 63,0 825 97,0 1255
Missr 9.0 16,5 20,0 17.0 16.5 30,0 395 41,0 420
Diger 196.5 1782 2042 2213 2410 2332 2571 2377 2927
Diinya 3.321.0 24015 3.252.0 2.458.0 3.176,5 2.561.5 3.379.0 3.262,0 3.207.0

Kaynak: 100C, 2021

57



Diinya’da tiretilen zeytinyagimin %35,1 oraninda 2019-20 hasat mevsiminde
Ispanyada 1,13 milyon ton iiretim gerceklestirilerek ilk sirada yerini almistir. Ardindan
Italya 366 bin ton, Yunanistan %8,6 pay ile 3.siray1 almistir. Tiirkiye nin toplam

tiretimdeki pay1 ise %7’dir.

2.1.10.3. Tiketim

Yapilan istatistiklere gore, 2019/20 yillarinda diinya zeytinyag: tiiketimi daha
onceki yila gore %5,8 artarak 3,23 milyon ton gerceklesmistir.

Cizelge 13’ de iiretici iilkelerin ayn1 zamanda 6nemli tiiketici iilkeler oldugu
goriilmektedir. Uretimde ilk siralarda yer alan Ispanya ve italya Tiiketimde yine ilk 2
sirada yer almaktadir. Tirkiye ve Yunanistan’in iiretim ¢izelgesine gore Tiiketim
cizelgesinde yer degistirerek Tiirkiye’ nin tilketimde 6ne gectigi goriilmektedir. ABD

ise diinya tiiketiminde 3. Sirada yer almaktadir.
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Cizelge 13. Diinya Zeytinyag: Tiiketimi

201011 | 201112 2012713 | 201314 | 2014/15 | 201516 | 2016/17 | 2017718 201819 201920
Ispanya 354 574 487 525 402 405 443 478 405 528
Italya 660 610 550 641 572 308 430 580 453 400
ABD 275 300 287 302 205 321 315 315 351 400
Tiirkaye 131 150 150 105 125 116 150 177 163 175
Fas 100 122 129 120 120 120 120 120 150 140
Cezavyir 50 43 61 40 85 80 a7 83 o2 127
Fransa 113 112 113 111 106 113 109 102 137 120
Yunanistan 228 200 180 140 130 140 105 130 121 115
Brezilya 62 68 73 73 67 50 60 77 86 104
Suriye 131 136 161 171 126 104 08 80 75 o0
Diger 750 772 700 841 819 843 821 808 034 245
Diinya 3.061 3.086 2.080 3.078 2.916 2.980 2726 3.030 3.057 3234

Kaynak: I00C (Uluslararasi Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi), 2021
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2.1.10.4. D1s Ticaret

Zeytin ve zeytinyagl iretimi yapan tiim iilkeler zeytinyagi pazarinda
bolgelerine 06zgii politikalar gelistirerek uluslararast piyasada yer edinmeye
caligmaktadir. Uretim yapan iilkelerden biri olan Tiirkiye, elindeki imkanlar1 en {ist
diizeyde kullanarak piyasada yer edinmek ve zeytinyaginda bir marka olmak adina

onemli planlama ve tanitimlar yapilmalidir.

Agaotin: 19 Fas; 09 -Sax 13 Diger. 33
Yunanstan: 1.8

Sunye: 2.5
Porntekaz; 6.6

Torkaye; 3.7 Ispanya; 35.6

Tuous; 249 ‘
Ialya; 17.5

USA: 338

Sekil 7. Diinya Zeytinyagi [hracati -ithalat1 2019/2020

Kaynak: IOOC (Uluslararasi Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi), 2021

Uluslararas1 zeytinyag1 dis satim miktarina gore ilk sirada Ispanya’y1, Tunus,
Italya, Portekiz ve Tiirkiye takip etmektedir. Uluslararasi en fazla zeytinyag: dis alimi

yapan iilke ilk sirada ABD olmakla birlikte, Ispanya, Brezilya, Italya ve Japonya’dir.



2.1.11. Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyag Uretimi

TUIK istatistiklerine gore, 2011-2020 doneminde zeytin dikili alanda %11,1
artis gerceklesmis olup, 2020 yili dikili alan 8,87 milyon dolmustur. 2020 yilinda

zeytinliklerin %73,7’si yag yapimi ve kalani ise sofralik zeytindir.

2011 -2020 doneminde zeytin meyvesi elde edilen agag¢ toplami %35,1 artis ile
2020 yilinda 159,38 milyon adete ulagmustir.

2011-2020 yillarinda zeytin iiretiminde ¢esitli nedenlere bagl olarak inisli

cikish ivmelenmeler goriilmektedir.

2010 yilindan bu yana aga¢ basina yaglikta 13 kg, sofralikta 10 kg ortalama

tirtin alinmastir.
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Cizelge 14. Yillara Gore Sofrahk ve Yaghk Zeytin/Zeytinyag Uretimi

Alan 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Sofralik zeytin 2223 2277 2.309 2.200 2.236 2.263 2.265 2.100 2341 2.335
Yaglik zeytin 5.762 5.861 5.949 6.060 6.133 6.193 6.196 5.545 5.450 6.536
Toplam 7.985 8.138 8.258 8.261 8.369 8.455 8.461 5.644 8.792 8.871
Agac Adet 154.610 | 157.061 | 167.030 | 168997 | 171.992 | 173758 | 174594 | 177844 | 182.076 | 187.163
Uretim Dane BinTon 1.750 1.820 1.676 1.768 1.700 1.730 2.100 1.500 1.525 1.317
Zeytinyag Uretimi(bin ton) 160 191 195 135 160 150 178 263 194 225

*UZZK Verim kg/meyve veren aga¢ sayisidir.

Kaynak: TUIK (2021).
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Cizelge 15. Tiirkiye’de illere Gore Yaghk Zeytin Alam ve Uretimi

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Avd Alan 1.191 1.198 1.218 1.290 1.20 1.205 1.282 1.233 1.287 1.283
Avdin
) Uretim 192 190 274 222 244 210 392 169 311 76
Mugl Alan 804 805 8502 9218 010 950 040 053 0381 978
Mugla
- Uretim 127 110 a7 171 148 182 196 30 142 44
o Alan 861 867 878 371 872 371 866 263 864 866
Uretim 249 309 207 268 175 207 165 32 104 a4
Alan 634 685 604 692 692 690 690 732 732 732
Balikesir
Uretim 120 151 83 120 61 156 221 23 122 108
- Alan 402 404 414 433 424 423 419 425 437 430
tay
) Uretim 147 147 139 108 152 117 140 36 118 54
Alan 309 368 400 300 400 400 399 413 424 431
Gaziantep S— = =
Uretim 32 48 116 27 100 9 15 64 16 54
Alan 208 200 312 315 328 338 346 454 463 524
Manisa
Uretim 38 56 53 71 45 68 146 162 48 187
Alan 301 301 304 304 304 305 305 303 307 308
Canakkale =
Uretim 117 120 68 o4 67 106 62 37 32 40
Kiti Alan 241 256 258 258 263 264 266 267 270 270
5
Uretim 14 18 36 25 42 20 0 51 25 20
) Alan 234 238 242 241 257 259 261 267 200 211
Mersin
Uretim 40 64 101 79 120 100 105 50 5 30

Kaynak: TUIK (2021).
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Cizelgeden de anlasildig1 gibi, zeytin tarimi ve faaliyetleri Ege ve Marmara
bolgelerinde yogunluk kazanmaktadir. Uretimde ilk sirada; Aydm, izmir, Mugla,

Balikesir, Manisa, Canakkale, Hatay ve Mersin illeri yer almaktadir.

200 i77 1

150 l‘]___'_,__ 175 .
i 105 ol

100

201011 2011,/12 2012713 2013/14 2014715 2015/16 2016/17 2017718 2018719 2019720

Sekil 8. Tiirkiye’de Yillara Gore Zeytinyag: Tiiketim Miktari

Kaynak: TEPG (2021).

Ulkemizde tiiketilen zeytinyag1 son on yilda %33,6 artmustir. Diger bitkisel
yaglarin ucuz olmasi zeytinyaginin tiikketim miktarmi olumsuz etkilemektedir.
Ulkemizde kisi basi zeytinyagi tiiketimi Avrupa iilkelerine gore diisiiktiir
(TEPGE,2021, s.11).

2.1.11.1. D1s Ticaret

Ihracat; Tiirk zeytincilik sektdriiniin toplam ihracatinin 294 milyon dolara
ulasarak, 159 iilkeye iiriin génderilmektedir. Ege Zeytin ve Zeytinyag: Ihracatgilari
Birligi her ay diizenli olarak ihracat verilerini agiklamaktadir. Son Mart 2021'de
verilerine gore son iki sezonda da dokme zeytinyagi ihracati toplam ihracatin
yarisindan fazladir. Zeytinyagi ve sofralik zeytin ihracatinda iilke olarak hedefimiz

ambalajli iiriin ithracatini artirmak olmalidir.
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Cizelge 16. Tiirkiye’nin Yillara Gore Zeytinyagi ihracat Miktari ve Degeri

Rl 2012 2013 2014 2015 2016 017 2013 2019 2020
Miktar (tomn) 12.662 23.549 92.094 22.672 12.831 17819 50218 635.940 49302 45479
Deger (bin TL) 83314 137.634 351247 192921 160.713 216452 737614 1.077.779 749068 799709

Kaynak: TUIK(Tiirkiye Istatistik Kurumu ), 2021

Ithalat miktarina bakildiginda 2011-2020 yillar1 arasinda ozellikle 2017 yili itibariyle ihracat miktarinin artis egiliminde oldugunu

sOyleyebiliriz.

Cizelge 17. Tiirkiye’nin Ulkelere Gore Zeytinyag ihracat Miktar

011 2012 2013 2014 2015 1016 2017 2013 2019 2020
ABD 1.322 5.135 27.780 3.706 1.782 4491 14299 24205 16.607 17.779
Italya 8 1.333 13294 221 253 764 4260 4.459 4.147 2483
Ispanya 1] 1.867 20.803 0 100 3132 18200 13334 7352 3424
Japomya o 1.867 20.803 0 100 3.132 18200 13334 7.352 3414
5. Arabistan 1.978 2.027 4261 2704 1.502 683 1.132 3.182 2337 2.286
BAE 2493 4.029 5434 3735 1.625 1.801 2887 4729 5319 6.395
Almanya 358 407 563 494 545 385 304 471 696 705
Izrail 26 12 90 20 9 2 67 1.615 715 1322
Sunye 1] by 315 953 477 54 235 586 304 265
Iran 673 871 3383 1.398 1152 858 1.179 1.071 2381 675
Diger 4764 6.950 15.298 8.620 4.868 3.330 7.158 11.755 8395 9.330
GENEL 12.662 23.549 92.094 22672 12,831 17.819 50218 65940 49392 46479

Kaynak: TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu ), 2021
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Tiirkiye’nin dig satim yaptigr llkelerin baginda Amerika, Suudi Arabistan,
Italya, Ispanya, Iran Birlesik Arap Emirlikleri, Almanya ve Israil gelmektedir.
Ihracatin en yiiksek noktaya 2018 yilinda ulastig1 ve sonrasinda diisiis egiliminde

oldugu goriilmektedir.
Ithalat;
Ulkemizin zeytinyag: ithalati son yillarda énemli artis gdstermistir.

Cizelge 18. Tiirkiye Zeytinyag ithalati Miktar1 ve Degeri

2011 | 2012 | 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Miktar

29 69 93 104 2.632 1.307 16 4844 | 27967 | 35758
(ton)
Deger
) 198 270 820 1.113 | 26.033 | 14325 | 509 | 45608 | 265.294 | 410922
{(bin TL)

Kaynak: TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu), 2021

Ulkemizin zeytinyag ithalati son ii¢ yilda artis egilimindedir. 2020 yilinda
gerceklesen 35.758 ton dis alimin %98°1 saf zeytinyag1 ve %2 si diger zeytinyagidir.
Ulkemizin yaptig1 toplam dis alimin %97°si ham zeytinyag olarak giiney komsumuz

Suriye’dendir (TEPGE, 2021, s.15).

2.1.12. Zeytinyag1 Kulanim Alanlari

Zeytinyagini diger bitkisel yaglardan ayiran en 6nemli tarafi zeytin bitkisine
0zgii tad1 ve tip alaninda sayisiz 6nemli etkiye sahip olmasidir. Farkli bitki kaynakli
yaglar ile kiyaslandiginda, zeytinyagi igerdigi fenolik asitler ve antioksidan degerleri
ile 6ne ¢iktig1 goriilmektedir (Samli, vd., 2011). Zeytin ve zeytinyagi Anadolu mutfak
kiiltiirii icin oldukga 6nemli degerdir ve mutfaklarda zeytin ve yaginin yer almasi 6zel
bir kiiltiir ve gelenek haline gelmistir. Tiirk kiltiirinde Ramazan boyunca iftar
sofralarinin vazgecilmez unsuru zeytindir. Yine Tiirk mutfagimin 6nemli yiyecegi

zeytin kahvalt1 sofralarinin vazgegilmez bir yiyecek maddesidir (Giritlioglu, 2008).

Onceleri zeytinyag: kandillerde aydilatma igin kullamildi, kutsal mekanlar,
bedenleri ve ruhlara ferahlik verdi ve kutsadi. Daha sonralar1 sa¢ ve cilt bakiminda
kullanildi, beden temizligi, iyilestirme ve rahatlamada kullanildi. Zeytin; tarih

boyunca refah, baris ve sohretin simgesi olmustur. Medeniyetlerin iin saldigi
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yarismalarda zeytin dalindan yapilan taklar ve zeytinyag: kazanlar ddiillendirdi. Un
salmig bireylerin kafalarmma zeytinyagi uygulanir ve insanlar zenginligin ile
mutlulugun zeytin ile kutsanarak kazanildigini diistintirdii. Zeytinyagi ayn1 zamanda
faydali bir merhem olarak da kabul edilirdi. Zeytinyag1 sporda dalinda da kas ve
sinirlerin esnemesi igin viicutlara siiriiliirdii (Basoglu, 2009). Zeytinyag1 denildiginde
gastronomi ve saglik akla gelmektedir. Zeytinyagiin midede sindirilmesi kolaydir,
istah agicidir. Yanma 1s1 derecesi yliksek oldugundan kizartmalar i¢in en dogru yag
kullanimi zeytinyagidir (Akgigek ve Otles, 2011).

Zeytinyaginin kullanim alanlarinda hijyen ve giizellik yer alir. Viicut ve esya
temizliginin temel maddesi olan sabunun hammaddesidir. Kozmetik alaninda binlerce
yildir kullanilmaktadir. Sampuanlarin, kremlerin icerigindeki ana maddeler
arasindadir. Birgok yagin kullanimi sonrasi kisilerde alerji kaynakli sikintilar
goriiliirken tamamen dogal yontemler ile iiretimi yapilan zeytinyagindan elde edilen

iiriinlerde alerji ¢ok nadiren gériilmektedir (Akgcicek ve Otles, 2011).

Antik donemde zeytinyagi tip alaninda ayr1 bir 6neme sahiptir. Zeytinyagi,
Hipokrat (M.0.460-377) ve Pergamonlu Galenos’un tavsiye ettigi ilaclarin iceriginde
bulunmaktadir (Unsal, 2011, s.26). Sirke ile bir siire terbiye edilen zeytin mideyi
giiclendirir ve istahin agilmasina 1y1 geldigi Galenos tarafindan ifade edilmistir.
Zeytinyagl ayni zamanda masaj yapiminda hem masaji kolaylagtirmast hem de
uygulama yapilan kisiyi rahatlatmasi ile de tercih sebebidir(Kaplan ve Arihan, 2012,
s.9). Makedonya halkinda diiglinlerde nazardan korunmak ve evlenen ¢ifte mutluluk
sunmak amaci ile ¢iftin evlerinin zeytinyagi kullanarak kutsandigi goriilmektedir.
Gida olarak; Kurutulmus balik, sogan, piring ve zeytinyagindan yapilan bir karisgmdan
yapilan bir ¢esit ekmek hazirlanarak geline ikram edildigi ve gelinin bu sekilde

kutsandigina inanilirdi (Lodge, 1935, 5.320).

Ispanya’da 1. Diinya Savasi siralarinda zeytinyag: tiitsiilenmesi sonucu ortaya
¢ikan duman burnuna gekilmekte boylece agr1 kesici ve Oksiiriigii kesen ayrica deri
rahatsizliklar1 ve zehirlenme sonucunda iyilestirme amach kullanimi goériilmiistiir.
Zeytinyaginin sicak suya eklenmesi ve igilmesi ile sindirim ve mide rahatsizliklar
iyilestirilirken, zeytin keselere konularak yilan vb. hagerelerin insan olan yere
yaklasmamasi i¢in kullanilmistir (Fogg, 1941, s. 278). Giiniimiizde Anadolu’da yeni

doganlarin gaz nedeni ile sorun yasamasinda, cilt ve lekelere miidahalede, deride
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meydana gelen tahriglerin ve hasere 1sirmalarinda iyilestirici 6zelligi ile tercih
edilmektedir (Kiigiikkomiirler ve Ekmen, 2008, s. 817).

Polat ve Satil (2010) ¢alismalarinda Burhaniye ve Havran bolgesinde zeytin ve
zeytinden Ttretilen birgok {irliniin halk arasinda nasil kullanildiklarini tespit etmek
amaci ile 21 yerlesim birimi ve 8 yerel pazarda toplam 135 kisi ile goriisme
gerceklestirerek elde ettikleri veriler dogrultusunda basta gidasal kullanimi, tip
alaninda iyilestirmelerde, el is¢iliklerinde, temizlik malzemesi yapimi, hayvan gidasi,
kislik 1sinma malzemesi vb. ¢esitli ihtiyaglarin karsilandigi goriilmiistiir. Arastirma
sonucunda bolgede zeytin ve yagmdan yirmi bir cesit tiretim oldugu ortaya

konulmustur.

2.1.12.1. Zeytinyagimn insan Saghgina Faydalar

Zeytinyagimi diger bitkisel yaglardan ayiran ve degerli kilan en 6nemli iki
ozelligi; meyveden elde edilmesi ve hi¢bir kimyasal isleme tabi tutulmadan fiziksel
islemlerle mekanik olarak elde edilip, dogal haliyle tiiketilebilir nitelige sahip
olmasidir (Kara, vd., 2011). Akdeniz beslenme seklinde ¢ok miktarda tiikketimi yapilan
zeytinyagi sagligimiza degerli katkilar sunar. Kalori seviyesi ve sindirilebilme orani
fazla ve esansiyel asit saglayici olmasi ayn1 zamanda yag ile eriyebilen A, D, E ve K
vitamin tiirlerinin temel kaynag1 olmasi, kendine has tadi ve koku ile tim farkli yag
cesitlerinden ayrilarak tercih edilmektedir. Bitki kaynakli yag ¢esitleri i¢cinden saf yag
seklinde isleme ugramadan tretimi yapilabilen énemli bir 6zellige sahip tek g¢esit
zeytinyagidir. Giin iginde tiikketimi yapilan toplam yagda 15-20 gram kadar zeytinyagi
olmast kalp ve damar sagligi igin gerekli goriilmektedir (Demirci ve Bolikkbasi, 2003,
5.46).

Zeytinyag1 degerli tekli doymamis yag asidi olan oleik asit tiiriine ve
antioksidan olan E-vitamini ve fenolik bilesim 6zelligi ile farkli kaynaklardan elde
edilen yaglara gore saglik acisindan degerli olma 6zelligi tagir (Tunalioglu vd., 2003,
5.120).

Kolesterol, hiicre icerisine islemek ve hormon salgilamak gibi ¢esitli hayati
islevleri gergeklestirir. Fakat bu degerin normalden yiiksek degerde durumunda, damar
sertligi meydana gelir. Hayvan temelli yag tiirii olan kolesterol gida yoluyla

alindiginda viicut kendine has olan kolesterol iiretmeyi diisiiriir, gida yoluyla elde
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edemediginde iireterek dogru seviyeyi dengede tutmaya programlidir. Diizenli sekilde
viicudun ihtiyacindan fazla kolesterole sahip olmasi, kandaki kolesterol seviyesini
yiikselterek damar sertligine yol agmasi gibi ¢esitli hastaliklara neden olur. Onemli
degerde doymamis besine sahip yagin tiikketimi kolesterolii diistiriir, doymus yag
asitleri ile zengin yaglar ise kolesterolii arttirma 6zelligi gosterir (Ozata vd.,2016,

5.108).

Epidemiyolojik sonuglara gore; Akdeniz usulii beslenmede; zeytin ve
zeytinyagi koroner kalp rahatsizlig1 ve kanser tiirlerine karsi insan viicudunu koruyan
etkiye sahiptir. Akdeniz usulii beslenmede yer alan oleik asidin asil sahibi olan
zeytinyagi ve CHD’nin Akdeniz iilkelerinde daha az goriilmesinin nedeni zeytinyagi
tilketim oraninin yiiksek olmasi ile agiklanmaktadir. Zeytinyagi gibi yiiksek oranda
oleik asit igeren diyetlerin LDL kolesterol indirdigi, ayn1 zamanda HDL kolesterol
degerini oynatmadig1 goriilmektedir. Akdeniz tipi beslenme kalp damar hastaliklari,
beyin hasarina yol agan hastaliklar ve kanser gibi dejeneratif hastaliklara karsi
koruyucu 6zellige sahiptir. Bu beslenme tipi zeytinyagi ve zeytin iirlinlerinin yliksek
oranda alimi yaninda meyve, sebze ve lif tiiketiminin fazla olmasiyla
desteklenmektedir. Epidemiyolojik calismalara gore damar sertligi, kalp damar
hastaliklar1 ve bazi tip kanserlerin goriilme orant Akdeniz iilkelerinde, Amerika
Birlesik Devletleri ve Bat1 iilkeleri ile karsilastirildiginda daha diisiiktiir. Literatiir,
Akdeniz diyetinin yararli etkilerinin zeytinyagi ve zeytin {iriinlerinin fazla ve diizenli
tilketiminden oldugunu gostermistir. Zeytinyaginin faydal etkileri onun fenolik icerigi
ve yag asidi profilinden kaynaklanmaktadir. Zeytinyaginin fenolik igerigi antioksidan
etkinligi araciligi ile hiicreleri reaktif oksijen tiirlerinin saldirisina kars1 korumaktadir.
Ayrica tekli doymamis yag asit profili koroner kalp hastaliklarina kars1 koruyucu olma

ozelligi ile 6nem arz etmektedir (Isik vd.,2012, s.32).

2.1.12.2. Tiirk Mutfaginda Zeytinyagi

Zeytinyag1 Onceleri saraylarda daha sonra halk mutfaginda genel besin maddesi
olarak yaygin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Tirk mutfaginda 6zellikle
1isitilmadan yenilebilen yemek tiirlerinin ana malzemesini zeytinyagi olusturmaktadir.
Tirk mutfaginda zeytinyagi birgok soguk servis edilen yemek ve meze cesitleri

bakimindan aligkanlik edinilmis temel unsurdur (Giritoglu, 2008).
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Akdeniz ve Ege bolgesi yemek kiiltiiriinde zeytinyagi; giiniin tiim dgiinlerinde,
etli, sebzeli veya farkli tiim yemek ¢esitlerinde kullanima uygun temel yag maddesi
demektir. Anadolu’da bilhassa Akdeniz ve Ege’de hazirlanan farkli salatalar, sebze
agirhikli ve ana maddesi et olan meniiler, kizartma, hamur isi, pastalar ve borek
tariflerinde zeytinyag kullamlir (Durlu-Ozkaya, 2009). Zeytinyag: yemek cesitlerinin
disinda ekmek cesitleri, pastalar, kekler gibi firin kullanilarak pisirilen tiriinlere lezzet
katar ve gidalarin bayatlamasini engeller (Comert vd., 2008, s. 302). Ege ve Akdeniz
mutfaginin ana unsurlarin1 olusturan zeytinyagli et yemekleri, sebze tiirleri ve

dolmalarin vazgecilmezidir (Tezcan, 2000, s. 47).

Zeytinin yaygin olarak iretildigi bolgeler olan Ege ve Akdeniz’de yoresel
zeytin yag kullanilan, zeytinyagi ile hazirlanan ve ¢ogunlukla isitilmadan servis edilen
sebze agirlikli meniileri kapsayan zeytinyaglilar adi altinda ayri bir simf ortaya
¢ikmistir (Akin ve Lambraki, 2004, s. 20-21).

Zeytinyagl bilesimi nedeniyle kizartma cesitlerinde farkli bitki kaynakli
yaglara oranla birkag kez kullanilabilir ve uzun zaman 6zelligini kaybetmeden pisirme
saglar (Durlu-Ozkaya, 2009).

2.1.12.3.Zeytin Hukuku

Diinya aginda ticari veriler incelendiginde iiretim yoniinden ilk bes iilke i¢inde
yer almamiz zeytinin korunmasinin ne denli 6nemli oldugunu gostermektedir.
Tiirkiye’de 2005-2013 doneminde yapilan destekler ve galismalar sayesinde zeytin
agac sayisinda ciddi yiikselis yaratilarak ve toplam agag varligi yaklasik 180 milyona
ulagmistir (Cimen,2021, s.3).

Zeytin hukuku agisindan degerlendirildiginde tarihte ilk olarak Atina
Anayasasi’nda zeytinin hukuki varligr goriilmektedir. Aristotales’ in “Devlet mali
veya Ozel miilkiyet farki olmaksizin, zeytin agacim1 kesen veya deviren herkes
mahkemede yargilanacaktir, eger suclu bulunurlarsa idam edilmek suretiyle
cezalandirilacaklardir.” ifadesi zeytin agacina verilen degeri gostermektedir. Fakat
kanun niteliginde zeytinin korunumu ilk olarak Solon dénemindedir. Solon’ un
kanunlarinda ise zeytin agacin1 ortadan kaldiran ya da zarara sebebiyet verenin

cezasinin 6lim oldugu agikea ifade edilmistir (Tunalioglu,2016, s. 17).
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Zeytin hukuku, 1927 yilinda “Zeytincilik Kanunu Layihas1” ile zeytincilige
kamu eliyle sahip ¢ikilmasi ile uygulamaya alinmistir. Bugiin ise zeytin agaci 3573
Sayili1 Zeytinciligin Islah1 ve Yabanilerinin Asilattirilmas1 Hakkinda Kanun (Zeytin
Kanunu) ile korunmakta olup, bu kanun bugiin dahi lilkemizdeki her hangi bir agaca
ozgii ilk ve tek kanun olarak yiiriirlikte olmasinin yani sira diinyada zeytinliklerin

korunmasina yonelik tek kanundur.

1937 yilinda, yiirtirliige giren 3573 sayili ‘“Zeytinciligin Islahi ve Yabanilerin
Asilattirimasi Hakkinda Kanun’ ile Izmir Bornova’da fidan iiretimi yapilmasi i¢in, bir
Zeytincilik Istasyonu’nun kurulmustur. Bu Istasyon, 1950 yilinda Zeytincilik
Enstitlisti’ne donilismiis 1971 yilinda Zeytincilik Aragtirmalar1 Enstitiisii adin1 almigtir

(http-12).

1995 ve 2008 de farkli donemlerde giincellenerek Zeytin Kanunu bugiinkii

haline getirilmis olsada ¢ogu maddesi su anda fiili olarak uygulanmamaktadir (http-
13).

2.1.12.4. Asirhik Zeytin Agaclari: Anit Agaclar

Diinyanin ve Tirkiye’nin farkli golgelerinde anitsal 6zelligi ile bilinen
agaclarm cesitli niteliklere sahip olduklar1 goriilmektedir. Ilk etapta biiyiikliikleri ve
heybetli duruslari ile dikkat ¢ekerler. Ancak yapisal agidan biiyiik goriinmesi bu agacin
anitsal olarak tanimlanmasi i¢in yeterli degildir. Fiziksel goriiniimiin yaninda tiir, yas
gibi Ozellikler de biiyiilk 6nem tasir. Anit agaglarla ilgili pek cok tarif yapilmistir
(Soykan vd.,2010, s. 13). Yas, ¢ap ve boy itibariyle ait oldugu aga¢ 6rneklerinden
daha hacimli goriniim sergileyen; farkli beden ve dal sekilleri ile gorenlerin
akillarinda c¢esitli anlamlar canlandiran; yoresel degerler, kiiltiir ve tarih iginde yer
edinmis, gecmis ile gliniimiiz, giiniimiiz ile gelecek arasinda bag olusturabilecek kadar

uzun émri bulunan agaglara anit aga¢ denir (Asan, 1992).

Anit agaglar dogal 6miirleri kisa olmamak sartiyla asagidaki 6zelliklerden bir

ya da birkag¢ina sahiptirler.
* Olaganiistii fiziksel boyutlara sahip olmasi.

En belirleyici olan ¢ap, boy ve tag genisligi gibi dogrudan goze hitap eden

fiziksel 6zellikleridir.
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* Baz1 gorsel ayricaliklari bulundurmast.

Olagan dis1 goriiniime sahip fiziksel goriiniisiin temelinde, genetik olabildigi

gibi bocek,

Mantar, hayvan ve insanlar tarafindan etkiler yatmaktadir. Zaman iginde ortaya

c¢ikan ilging goriiniimler insanin belleginde bazi simgeleri ¢agristirmaktadir.
* Ekstrem yas uzunluguna sahip olmasi.

Yasl insanlara oldugu gibi agaclara da saygi duyuldugundan, insan iizerinde

etki birakir. Gegmiste yasanmis bircok olaya sahitlik ettikleri diistiniiliir.
» Kiiltiirel, folklorik degerler tasimast.

Agaglara anitsal nitelik kazandiran 6zellikler; yore kiiltiirinde olumlu veya
olumsuz, gercek veya hayal iiriinii, mistik veya folklorik bir dykiiye sahip olmak ya da
yoresel veya ulusal tarihte kimi olaylar ile 6zdes hale gelmek ve onlara taniklik

etmektir.
* Tarihsel siirecte dnemli olaylara sahitlik yapmasi.

Anit agaclar yasamlar1 boyunca tarihi 6nem arz eden etkinlikler ile i¢i ice
olmuslar, hatta bazi toplumlarin 6mrii bu siireye yetisememis ve yok olmuslardir. Yani
anit agaclar tarihe sahitlik eden 6nemli unsurlardir. Bazilar1 1000—-1500 yillik hayatlar
boyunca nice tarihsel olaylara tanik ederek, bu tanikligin anisina dikilmis, yine bazilari
hala ayakta olup, dikildigi donem ve olayn etkisini bugiine tasiyan bir unsur olmaya

devam etmektedir.
» Mistik bakimdan 6nemi olan kutsal mekanlarda kok salmasi

Etrafimizdaki gizemli ve ilahi alanlarda, tarihi kiilliye alanlarinda, belli bir dini
siifin ibadeti i¢in kullanilan alanlarda ve sosyal mekanlarda karsimiza ¢ikan iist yas
smirindaki agaclar, biiyilk ve farkli sekillerde olusumlar1 ile kazandiklari
goriiniimlerinden dolay1 kisiler ve topluluklar tarafindan cesitli ifadelerin karsilig
olarak anlam yiiklenmistir. Bu nedenle bazen umut edilen mucize beklenen temalar

olmustur.
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2.1.13. Amt Agaclarin Onemi ve Islevleri

Anit agaclar yas, boyut, gorsel farklilik, kiiltiirel deger, tarihsel ve mistik

Ozelliklerle birlikte bazi alanlarda 6n plana ¢ikmaktadir.

2.1.13.1. Kiiltiirel ve Psikolojik Islevleri

Anit agaclar, bir¢cok sanat¢iya ilham kaynagi olmustur. Bu ilham ile yazilmig
¢ok fazla eser bulunmaktadir. Anit agaglarin insan tizerindeki etkileri donemsel olarak
insanligin var olusu kadar eskiye dayanir. Tarih i¢cinde 6zellikle ilkel yasam stiresince
yasayan topluluklara biyolojik ebatlar1 ve yasam siirelerinden dolay1 anit 6zelligi olan
agaglar1 Totem gorerek agaca ve toplumlarina gii¢ ve kuvvet ifadesi yiiklemislerdir.
Ornek olarak Liibnan Besare Kdyii’ndeki 400 agaglik Liibnan sedir mescereleri ile,
Amerika Birlesik Devletleri’nin Yosemite Milli Parki’ndaki gorkemli Mamut agaclar
olaganiistii boyutlarinin insanlarda uyandirdigi dogaya saygi duygularindan dolay1

koruma altina alinmistir (Soykan vd.,2010, s. 16).

2.1.13.2. Kiiltiir ve Sanat islevi

Insanin var oldugu siire i¢inde, biiyiik capli agaclar insanlarin 6nem verdigi
degerler olmustur. Yerel kavimler bu varliklar1 totem olarak degerlendirmis, ait
olduklar1 topluluklarinin da varliklarinin o aga¢ kadar siirecegi umuduyla
yagsamislaradir. Kiiltlir mirasimizin yasayan temsilcileri olan anit agaclar bireysel
duygulara terciiman olarak, agaclarla ilgili bir¢ok siir ve sarkiya esin kaynagi
olmuslardir. Ayrica edebiyat eserlerine de esin kaynagi olmus ve giiniimiizde de
yasayan bir¢ok yasl agag vardir. Istanbul, Emirgan’ da iinlii Cinaralti Kahvesi’ne adimni
veren Emirgan Cinari’nin edebiyatimizda 6nemli bir yere sahiptir. Bu ¢inarin altinda
devrin taninmis kisileri toplanip sohbet ederek c¢inar altin1 bir ¢esit akademi olarak

kullanmiglardir (Soykan vd.,2010, s. 17).

2.1.13.3. Bilimsel ve Cevre Koruma islevi

Anit agaglarin tabiat ve tabi ¢evre ile bilimlere ve ¢evrenin bozulmamasi adina
etkileri ile ayr1 6neme sahiptir. Dik ve egimli alanlarda ve yiiksek noktalarda kok

salmig anit bitkiler, buralardan toprak ortiisiiniin asinmasini ve kar kaynakli ¢1g
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meydana gelmesini engeller, karin daha uzun siire tutunmasini saglayarak, topragin
suya doymasina katkida bulunur. Yaban hayatin ¢ogalarak devamliliginin
saglanmasinda etkilidir. Yasama sinirin1 agsma noktasinda olan agaglar, bulundugu
agac cesidi i¢in gen kaynagi 6zelligi tasiyarak bilimsel ¢alismalara ve uzmanlara
rehberlik eder. Dendroklimatolojik arastirmalar i¢cin dogal malzeme kaynagidir,
geemis donemlere ait iklim farkliliklarina yonelik calismalara deger katar. Anit
agaclar, bilinyelerindeki birgok deger ile agacin hayat siiresince gegirdigi iklim

farkliliklari, tahribatlar, bocek ve mantar zararlar1 genelinde bilgi sunar.

2.1.13.4.Turizm Acisindan Onemi ve Islevi

Anit agaglar ozellikle biiyiik capli yapilar1 ve farkli sekilleri ile kir ve kent
peyzajinin kiymetli 6gelerinden olup c¢ekici goriiniimleri sayesinde turizmin birer
pargasi olabilmektedir. Anit agaglarin dogal, yoresel ve farkli olan degerlere sahip
c¢ikan kiiltlir turizmine katkilar1 oldukca degerlidir. Son yillarda anilan siirdiirtilebilir
kalkinma bilincinin de artmasiyla turizm aktivitelerinde “koruyarak yararlanma”
fikrinin 6nemi ile eko turizm, ekolojik turizm veya geoturizm olarak tanimlanan yeni
bir turizm bakis agisini kazandirmistir. Anit agaclarin insanlar tizerinde biraktig: etki
nedeniyle de eko turizm veya geoturizm agisindan degerlendirilmesi 6nem arz

etmektedir. (Soykan vd.,2010, s. 18).

Yasal Statiide Anit Agac: Insanhigin ortak degeri olan dogal amtlarin diinya
miras1 olarak korunmasina iligkin en 6nemli belge 1972 yilinda Paris’te gerceklesen
Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltir Orgiiti Genel Konferansin 17.
oturumunda alinan karardir. Bu karara gore aga¢ ve aga¢ topluluklar1 2. Madde
kapsamina diinya miras1 olarak kabul edilmistir. Bu madde net olarak ‘Estetik veya
bilimsel agidan istisnai evrensel degeri olan, fiziksel ve biyolojik olusumlardan veya
bu tiir olusum topluluklarindan miitesekkil dogal anitlar diinya miras1 olarak kabul
edilir’ der. Tiirkiye bu sozlesmeyi 14.04.1982 tarih ve 2658 sayuli kanun’ ile kabul

etmistir.

Dogada benzerine az rastlanan bozulmamis alanlara genel olarak “Korunan
Alanlar” ad1 verilir. 11.08.1983 tarihli 2873 sayil1 Milli Parklar Kanunu’nda bu alanlar
ve Milli Parklar, Tabiat Parklari, Tabiat anit1i ve Tabiati koruma alani1 olarak

gruplandirilmistir. Anit agaglar 223.07.1983 tarihinde yiiriirliige giren 2863 sayili
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Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Koruma Kanunu’nun 6. Bendinde’ yer almaktadir. Bu
yasa ile anit agaclarin tescil islemleri Kiiltiir Bakanligi’na baglh Kiiltiir ve Tabiat
Varliklar1  Genel Midiirliigii'ne verilmistir. Miilkiyet nedeniyle ¢ikan bazi
uyumsuzluklar nedeni ile 12.12.1986 tarihinde yiiriirliige giren Milli Parklar
Yonetmeligi ile bozulmamis orman alanlarindaki anitsal nitelikli agaglarin tescil ve
envanteri i¢in Orman Bakanlig1 idaresinde ‘Milli Parklar ve Av Yaban Hayati Genel
Miidiirliigii ne yetki verilmistir. 2012 yilinda bakanliklarin yeniden yapilandirmast
cer¢evesinde daha once Kiiltiir Bakanli§i’'nda olan ve anitsal nitelikli agaclar1 da
ilgilendiren, tabiat varliklarini tescil, envanter ve koruma gorevi Cevre ve Sehircilik
Bakanligi’na bagli ‘Tabiat Varliklarint Koruma Genel Miidiirliigii'ne verilmistir
(Batur,2013, s.589).

Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig: tarafindan tescil ve ilan edilen
giintimiiz itibariyle iilkemiz genelinde 9369 adet anit aga¢ bulunmaktadir. Listede yer

alan ‘Anit Zeytin Agaclar’ asagidaki Sekilde detaylandirilmistir.

Bulundugu I1lge:
Sanlwrfa- Akcakale
Agac Yast:1326
Govde Cap1:354 cm
Tepe Cap1:10 m
Boyu:8 m

Bulundugu I1Tlge:
Mersin-Tarsus
Agac Yas1:230
Govde Cap1:131 cm
Tepe Cap1:6 m
Boyu:7 m
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& Bulundugu Il/Ilge:
§ Mersin-Mezith

Agac Yast:1000
Govde Cap1:196 cm
Tepe Cap1:50 m

Boyu:5 m.

Bulundugu Il/Ilce:
Mersin-Mut
Aga¢ Yas1:1300

| Govde Cap1:178 cm

Tepe Cap1:7.50 m
Boyu:5.50m

Bulundugu Il/Ilge: Mugla/Yatagan
Agac Yast:1501

Govde Cap1:600 cm

Tepe Cap1:200 m

Boyu: 6 m.

Lagina antik kentindeki hayattan geriye
kalan son canhi taniklar olan bu zeytin
agaclar. alana gelen ziyaretcilere antik
tarthi

kent kalmtilannm  yaninda

yasamu animsatmaktadir
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Bulundugu IVIlge:
Mersin-Silifke

Agag Yas1:325

Govde Cap1, s.162 cm
Tepe Cap1, s.7m
Boyu: 7m

Bulundugu Il/Ilge:

Mugla/Yatagan

Agac¢ Yas1:1001

Govde Cap1:550 cm

Tepe Cap1.80 m

Boyu:10m.

Lagma antik kentindek: hayattan
geriye kalan son canli taniklar olan
bu zeytin agaglann, alana gelen
ziyaretgilere antik kent kalintilarmin
vaninda tarihi yasami

anmmsatmaktadir

Bulundugu II/Tlge:

Mugla/Yatagan

Agag¢ Yas1:801

Govde Cap1:70 cm

Tepe Cap1:10m

Boyu:10 m.

Lagma antik kentindek:i hayattan
gerive kalan son canli taniklar olan
bu zeytin agaglani, alana gelen
ziyaretcilere antik kent kalintilarmmn
yvaninda tarihi yasami

anmmsatmaktadir

Bulundugu Il/Ilge,
Mugla/Yatagan
Aga¢ Yas1:701
Govde Cap1:100 cm
Tepe Cap1:12m
Boyu:15m
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Bulundugu Il/Ilge:.
Manisa-Kirkagag
Agac Yas1:1651
Govde Cap1:115cm
Tepe Cap1:25m
Boyu9m

Bulundugu Il/1lce:
Mugla/Yatagan
Agacg Yas1:601
Govde Cap1:100 cm
Tepe Cap1:12m

Boyu: 15 m.

;-‘_Pb -l
N

Bulundugu I1/Tlge:
Hatay-Payas

Agac Yas1:1351
Govde Cap1:100 cm
Tepe Cap1:8m
Boyu: 6 m

zeytin agaclarindan birisidir

Hatay-Payas® ta Kanuni déneminde Mimar Sinan tarafindan yapilan kiilliyenin mgaast
esnasinda zeytinlerin tamami kesilmis fakat bsr aga¢ anmi olarak birakildigs ifade
edilmektedir. Hala yilda 300 kilogram firiin veren agag. diinyanin en vasli meyve veren

Sekil 9. Tiirkiye Amit Zeytin Agaclari

Kaynak: (https-14)

Sekle gore iilkemizde en ¢ok anit zeytin agact Mugla’da 5 adet ardindan
sirastyla 4 adet ile Mersin, Hatay, Manisa ve Sanliurfa gelmektedir. Bu toplulugun en
yaslis1 Manisa-Kirkagag ilcesinde kok salmis olan 1651 yasindaki anit aga¢ ve en

erken yasta olani ise Mersin-Tarsus ilgesindeki 230 yasindaki anit zeytin agacidir. En
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genig govdeli olan ise Yatagan’da Lagina antik kentindeki gévde 600 cm genisligine

sahip olan anit zeytin agacidir.

2.1.14. Zeytin-Zeytinyagi ve Turizm

Tiim Diinya’da geleneksel olarak nitelendirilen gidalardan biri olan Zeytinyag,
turistik bir kaynak olarak kabul edilmektedir. Zeytinin turizme bir arz olusturmanin
yaninda turizmde zeytin ve zeytinyagi i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir. Zeytin ve
Zeytinyagi, zeytin agacinin yetistirilmesi, zeytin hasadi ve yag iiretimi, kendine 6zgii
argosu, gelenekleri, yasam bicimleri ve "kiiltiir"i olusturan kimligiyle kendine 6zgi

bir kultirdir.

Yeni bir tanim olarak karsimiza ¢ikan ‘Oleo turizm’, zeytinyagini temel alan
birgok faaliyeti kapsamaktadir. Cevre ve topragi da igine alan bu faaliyetler dizini
zeytinlikler, yaghaneler, yag ve zeytinin islendigi yan {riinlerin liretim yerlerinin
ziyaretleri, tarim alanlarinin ziyaretleri ve diizenlenen aktiviteler, zeytinyagi tadimi ve
tipik yerel yemeklerin tadina bakmak gibi ziyaretciyi yerel deneyimlere ¢eken kiiltiirel
etkinlikleri kapsamaktadir (Murgado, 2013, s.98).

2.1.14.1.Zeytin Kiiltiir Rotalar:

Tiirkiye’de KTB tarafindan ‘Turizm Stratejisi-20232dahilindeturist sayisini
arttirarak maddi kazanci yiikseltmek ve alternatif turizmin gesitlenmesi gayeleriyle
tespit edilen “tematik gelisim akslar1” kapsaminda ‘7 tematik turizm koridoru’
bulunmaktadir. Tespit edilen rotalar igin amaglanmis gelisim stratejisi: “belirli bir
giizergahin kiiltiirel ve dogal dokusunun aslina uygun bi¢imde onarilarak spesifik
temalara uygun olarak turistik amagclar ile gelistirilmesidir” seklinde ifade edilmistir

(KTB, 2007). Bu koridorlar Cizelge 19°da verilmistir.
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Cizelge 19. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanh@ Tematik Turizm Koridorlar

Turizm Gelisim Koridoru

iller

Kz Eor.

Agn. Ardahan Erzincan, Erzurum, Kars

Ipek Yolu Kor.

Ankara, Bolu, Sakarya

Bat1 Karadeniz Kiy Kor.

Bartin, Diizce, Istanbul, Kastamonu. Sinop, Zonguldak

Yayla Kor.

Artvin, Ordu, Rize, Samsun Trabzon,

Trakya Kiiltiir Kor. Edimne. Tekirdag, Kirklarel
Inang Kor. Gaziantep, Hatay, Mardin, Mersin, Sanlinrfa
Zeytin Kor. Balikesir, Bursa, Canakkale

Zeytinyagi turizmi ya da oleo turizm ile ilgilenen bu konuda merak sahibi olan
kisilerin farkli turist tipleri i¢in hazirlanan kiiltiir rotalarinda oldugu kendi ilgi
alanlarina dair mekanlar1 ve gilizergahlar1 detaylandiran ve kolayca bilgi edinerek
deneyim saglayabilecegi rotalar ile zeytin ve zeytinyagi kiiltiirii ve liretimlerinin tiim

stiregleri dogrudan bilgi edinmeyi igermektedir.
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Sekil 10. Tiirkiye’de Zeytin Rotasi

Kaynak: Ozkaya, D., Ozkaya, F. ve MT, T. R., Bayar, R. ve Tunalioglu, E. (2018).
Anadolu’da zeytin ve zeytinyagli yemekler rotasi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(3),

263-274.
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Cizelge 20 Uluslararasi Zeytinyag1 Miizeleri ve Rotalari

Ulkeler Zevtinyvag Miizeleri
Portekaz* Museu da Oliveira e do Azeite
Fransa® Musée de l'olivier
Les Vieux Moulins

Musée de l'olivier

Ecomusée de 1'Olivier

Musée des Crvilisations de I'Europe et de la Méditerranée

MuCem

Yunamstan™ Foundation“TheRoutes ofthe OliveTree

Muséedel’ Olivieretdel ' HuileGrecqueaSparte

Muséede] HuileindustnielledeLesbos-Mytiléne(MBEL)

Italya* Museo dell 'Olivo - Fratelli Carli Ineusée

de l'huile d'olive de la Sabine

Musée de IHule d'Olive - Huilenie Cisano del Garda

Musée de IHwmle d'Olive Sant'Angelo de Graecis

Musée de la Civilization de 'Olivier

Musée de I'Olivier et de I'Huile — Fondation Lungarotti

Ispanya* Museo del Olivo v del Acerte (Baena

Museo del Aceite de Oliva Castllo de Tabernas

Castro del Rao

Museo Hecoliva

Museo Lagar del Mudo

Museo Hojiblanca

Museo de la Cultura del Olive

Museo del acerte de la Muela

Almazara de las Laenllas

Les Gamigues (Parque tematico)

Museo del Aceite de Mondron

Museo Activo del Aceite de Oliva y de la Sosterubilidad de Geolit

Fundacién Patnmonio Comunal Olivarero

Red Olearum de Museos del Aceite de Oliva

Centro de Interpretacion Olivar v Acerte Comarca de La Loma

Centro del Olivar de Sierra de Adamuz

Aceite de olivos milenarios -Terntorio del Sénia

Hacienda Guzman

Tiirkye* AdatepeZeytinyagiMiizest

EGEA OliveOillMuseum

KostemOlrve OrlMuseum

*Avrupa Konseyi Avrupa Kiiltiirel Rotalar Enstitiisii Zeytin Agaci Rotasinda yer almaktadir.

Kaynak: COE,(Council of Europe)2020; I0C (Uluslararas1 Zeytin Konseyi), 2020
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2.1.14.2. Zeytinya@ Miizeleri ve Tiirkiye

Gilinlimiize ulagan en eski tarihli zeytin isleme ve zeytinyagi sikim aletlerinden;
giiniimiizde onlarin yerini alan modern aletlere kadar bir¢cok koleksiyonun ya da
kopyasinin meraklilarina sunuldugu ve ziyaretgilerinin zeytin ve zeytinyaginin islem
evreleri hakkinda daha net bilgi sahibi olmasina katkida bulunmak amaci ile hizmete
acilan zeytinyagl miizeleri her gecen giin daha biiyiik ilgi gormektedir (Arikan ve

Yildiz, 2019, s.151).
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Cizelge 21 Tiirkiye’deki Zeytinyag Miizeleri

Zeyvtinyag Miizesi (Ilk Harfleri) Acihs Tarihi | Statii Belge Bulundugu IlceTl Bilge

1. Adatepe Zevtinyagd Miizesi (AZM) 2001 Ozel ETB-OM=* UZE-ZML** Ayvacik /Canakkale Ege

2. Altmdzii Tokach Zevytin Miizesi (ATZM) 2017 Beledive Altingzii / Hatay Akdeniz
3. Ayvalik Zeytin Galerisi (AZG) 2012 Beledive Ayvalik Balikesir Marmara
4 Egea Zeytin Miizesi (EZM) 2013 Ozel UZEZML** Akhisar Manisa Ege

5. Evren Ertiir Tanlu Zeytinyag Aletlen Galensi (EEZG) 2005 Ozel Edrenut /Balikesir Marmara
6. Kdstem Zevtinyaf Miizesi (KZM) 2017 Ozel UZE-ZML** Urla /Izmir Ege

7. Oleatrium Zeytin ve Zeytinvag Miizesi (OZZM) 2011 Ozel KTB-OM* Kusadas: /Aydin Ege
*KTB-OM, s. Kiiltiir ve Turizm Bakanhis tarafindan verilen Ozel Miize statiisiine sahiptir.

** UZK - ZML, s. Uluslararas: Zeytin Konsey farafindan hazirlanan zeytinyag: miizelen listesindedir.

Kaynak: Saltik, I. A. ve Yildiz, M. (2019). Kiiltiir turizminin yeni meyvesi: Zeytinyagi miizeleri {izerine bir aragtirma. Journal Of Recreation And Tourism Research,
6(2), 147-160.
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Tiirkiye’nin ilk zeytinyag1 miizesinin 2001 yilinda Ege Bolgesinde Ayvacik’ta
Adatepe Zeytinyag1 Miizesi adiyla acildig1 goriilmektedir. Balikesir-Edremit’te Evren
Entur Tarihi Zeytinyag1 Aletleri Galerisinin 2005 yilinda agilmasinin ardindan 6 yil
siire ile yeni bir girisim goriilmemektedir. 2011-2012-2013 yillarinda art arda her yil
yeni zeytinyagi miizeleri listeye eklenmis ve son olarak 2017 de agilan 2 miize ile

birlikte liste toplam 7 zeytinyag1 miizesine ulagmistir.

Cizelge 22 Zeytinyag1 Miizeleri ve Zeytinyagi Turizmi Arz1 Unsurlarina iliskin Bulgular

Zeytinyagi ) )
. ) Turizm o Egitsel
Isletmesi ve . _ Etkinlikler _
Isletmeler Faalivetler
Satis Magazas1
P U _’:"_2 = E = |
e ) = g =] =] o = :— 7] s =
N =] o = = s == - = - g =
g 5 | 2| 33|55 Z|8 |2 |£E|E2
. - = = f—_i o' o | .E c = T E=
- = S| - w RS g & 7
P £ 8
1. AZM v vy V Y L A Y Y y \
2. ATZM - - - - - Y \ \
3. AZG - - - - B YA A - - v
4.EZM v v - ) - V|- - ) - v
5.EEZG \ vy - - -0 W] - - Y - \
6. KZM v y y Y R Y Y W \
7. OZZM y v v v HERE - v v y

Kaynak: Saltik, I. A. ve Yildiz, M. (2019). Kiiltiir turizminin yeni meyvesi: Zeytinyagi
miizeleri lizerine bir aragtirma. Journal of Recreation And Tourism Research, 6(2), 147-160.

Cizelge incelendiginde Zeytinyagi temali miizeler kapsaminda ¢esitli tirtinlerin
sunuldugu satis magazalarinin, yiyecek ve igecek isletmelerinin, ardindan konaklama
ve seyahat isletme hizmetlerinin verildigi dikkat ¢ekmektedir. Konser, dinleti ve
egitimlere ev sahipligi yapmalari, hasat ve fuar gibi etkinliklere katilimlari ile turizm
anlaminda 6nemli bir noktada hizmet verdiklerinden s6z etmek miimkiindiir (Arikan

ve Yildiz, 2019, s.157).
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2.1.14.3. Zeytinya@1 ve Agroturizm

Agroturizm, ¢iftlik ortaminda ¢alisirken ayn1 zamanda ticari bir turizm iirlinii
olusturan kirsal isletmelerin faaliyetlerinin sunuldugu bir sentez olarak ortaya
cikmaktadir (Weaver ve Fennell,1997). Her kosulda kirsal alan kapsamina giren
ciftlik, tarim alani1 vb. bir ortamda giinliik kirsal faaliyetlerin dogal ortaminda ve
diizeninde yapilan tiim islemleri kapsayan ek olarak turizm unsuru olan konaklama ve

yeme i¢me faaliyetlerinin sunan turizm tiirii olarak tanimlamamiz miimkiindiir.

Ozel Faaliyetler ve Festivaller
L.

= Muzik Festivalleri, Tarim Festivalleri, Tatil Kutlamalar, Mevsimsel
Faaliyetler, Genglik Kamplari, Hasat Festivalleri, Diglnler

Rekreasyonel Faaliyetler

= Kampegilk, Kus Gozlemciligi, At Biniciligi, Hayvan Besleme, Vahsi
Yasam Fotografcihig / Gozlemciligi, Sarap Yapimi, Antik Koy Gezileri

— Ciftlik Faaliyetleri

= Ciftlik Ziyaretleri, Tarim Uriinleri Satisi, Tanimsal Sergiler, Giftliklerde
Konaklama, Kendin Topla Faaliyetleri, Aga¢ Kiralama

Egitimler

« Organik Uriin Yetistirme, Ciftlik Okullari, Okul Turlari, Tanimsal Egitim
Programi, Egitsel Faaliyetler

Sekil 10. Agroturizm Faaliyetleri

Kaynak: Civelek, M.O.,Dalgin, T. ve Ceken, H. (2015). Tarim turizmi uygulamalar1 ve
pazarlama modelleri: Tiirkiye i¢in bir model onerisi. International Journal of Social and Economic
Sciences, 5 (2), s. 40-45.

Zeytinyagi  turizmi, aym1 zamanda agroturizm  faaliyeti  olarak
degerlendirilmektedir. Agroturizm; kendi geleneksel ¢izgisinden ¢ikmadan kiigiik
olgekli isletmeler ya da aile igletmeleri tarafindan hem zeytin turizminin gelismesi hem
de kendi iirtinlerin ve bolgelerinin tanitimi bir arada yiiriittiigli gelen turistlere deneyim
sunan bir dizi faaliyetten meydana gelmektedir. Ancak sadece 6zel girisim ile basarili
olunmas1 miimkiin olmay1p 6zellikle tiim paydaslarin ortak hedefte bulagsmasi 6nem
arz etmektedir. Yerel halk, belediyeler ve kamu dahil edilerek turist agirlayacak alt ve
ist yap1 donanimlarinin tamamlanmasi girisim gosteren isletmelere destek bakimindan
onemlidir. Boylece turizmden faydalanacak olan kirsal kesim, go¢ vermeyecek, gelen
turiste sadece zeytin degil bolgenin birgok iiriin ve hizmeti sunulacak ve bdlgesel

gelisim hedefleri igin adim atilmis olacaktir (Saltik ve Ceken,2017, s. 98).
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2.1.14.4. Zeytin ve Festival Turizmi

Festivaller ve etkinlikler, turizm agisindan degerlendirildiginde destinasyonun
gelismesine ve o yore halkinin kiiltiirtiniin aktarilmasi ile destinasyonun imajinin ve
kimliginin ortaya ¢ikarilmasina onemli katkida bulunur. Festivaller genellikle bir
destinasyonun var olan kaynaklari etrafinda organize edilen insanlarin iyi vakit
gecirmesine katki saglayan organizasyonlardir. Bu organize edilmis etkinlikler,
toplum temelli turizm gelisiminin asil dayanagi olan ag kurma, yerel orgiitsel gelisim

ve liderlik olusturma hususunda 6nemli etkilere sahiptir (Derrett, 2008, s. 108).

Ulkemizde kiiltiiriimiizii yansitan, topragimiz ve insammiz ile 6zdesmis,
geleneksel olma 6zelligini koruyan, tarimini ve iiretimi yapilan bir¢ok yiyecek, icecek
ve cesitli {rtinler igin ulusal ve uluslararasi diizeyde festival organize eden
kuruluslarimiz vardir. Zeytin ve zeytinyagi temali hasat etkinlikleri ve tadim giinlerine
de 6zellikle Ege ve Akdeniz kiyilarinda her gegen giin daha dikkat ¢ekerek tanitiminin
yapildig1 ve katilimin oldugu goriilmektedir.

Ayvalik Hasat Giinleri ornegi:

“Ayvalik her gegen donem, Tiirkiye’ nin en seckin zeytin ve zeytinyagi merkezlerinden
biri haline gelerek, on plana ¢ikmaktadir. “Cografi Isarete” sahip Ayvalik
zeytinyagindaki nitelik istiinliigli gitgide daha genis bir alana yayilarak devam
etmektedir. Ayni zamanda zeytinyagi tiiketiminin “saglikli yagsamak” ile yakinen alakali
olmasi da, pek ¢ok kimse tarafindan kabullenilen bir gercektir. Nesillerin saglik bir
sekilde yetismesinde zeytinyaginin 6nemi giiniimiizde siirekli vurgulanan bir husustur.
Bu noktadan hareketle insan yasaminda vazgegilemez bir lezzet olan zeytinyaginin
yerini insanlara anlatmak ve vurgulamak {izere 2005 yilinda baglayan ve giiniimiize

kadar siiregelen Ayvalik Zeytin Hasat Giinleri katilimcilara saglikli yagamdan kareler

sunmaktadir”’(http-15).
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Sekil 11. Ayvahk Hasat Giinleri

Kaynak: Hiirriyet Gazetesi, Ayvalik’ta Zeytin Hasat Senligi,01.10.2016

Unal (2019, s. 54) ¢alismada, Ayvalik hasat senligi kapsaminda gerceklesen
festival icin yapilan degerlendirmeler ile kalkinma ve turizm agisindan yerel halk
festivali onemli bulmaktadir ve bu nedenle yiyecek icecek festivallerindeki sayi

artirilldig: takdirde turizm i¢in 6nemli bir etki yaratacaktir.

2.1.14.5. inan¢ Turizmi Kapsaminda Zeytin

Inang turizmi; ¢esitli inanglara dahil kisilerin, inanclar1 ve manevi duygular
geregi o anaglarin kutsal saydigi mekanlara seyahat edip ziyarette bulunmalari ve
inanglar1 geregi yaptiklari ibadetleri kapsayan seyahat ve konaklama hizmetlerini

olusturan turizm olgusudur (Karaman vd., 2008, s. 210).

2.1.15. Zeytinin Simgeleri ve inan¢ Kaynaklari

Diinyada var olan bagka higbir bitki hakkinda mitoloji, efsane, kutsal dinler
licgeninde anlatilarin temelinde yer alarak kendinden zeytin kadar bahsedilmemistir.
Tanr1 ve tanrigalar, mitolojik kahramanlar ve nitekim kutsal dinlerde Peygamberler
tarafindan faydali ve kutsal olarak atfedilen zeytin inang¢ turizminde 6nemli bir yere

sahiptir (Soykan vd.,2013, s. 17).
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Yeniden Dogus: Hz. Adem ilerleyen yasinda 6lecegi diisiincesine kapilinca,
Allah’tan kendisini dolayisiyla biitiin yaratilanlarin affi i¢in bagislanma ister. Bu vesile
ile oglu Sit cennet bahgesine yonlendirir. Gérevli melek bahcedeki Iyi-Kotii
Agacr’ndan (Bilgi Agaci) ti¢ tohumu O’na uzatir ve Hz. Adem’in bu tohumlar agzinda
olacak sekilde gomiilmesini soyler. Hz. Adem’in gomiildiigii yer olan Tabor Dagi'nda
lic fidan ortaya ¢ikar. Ug farkl1 fidan zeytin, sedir ve servi agaclaridir. (Unsal, 2007,
s.19).

M.O. 480 de yakilan akropol ile birlikte kiil olan kutsal zeytin agac1 yillar sonra
tekrar hayat bulmustur. Ardindan bu zeytinden alinan filizler tim Yunanistan’t

yeserterek Athena’nin hediyesi tiim anakaray1 kaplamistir.

Tirkler kabileleri arasindaki savaslarda, Tiirkler savascilarin atlarini
bagladiklar1 kuru zeytin dallari, onlar bélgeden ayrildiktan sonra koklenerek, kisa

zamanda yetiskin ve {irlin veren agaglar haline gelmislerdir (Earls,1987, s.17).

Saflik: Hz. Meryem’e Hz. isa’nin diinyaya gelecegi haberini veren melek

Cebrail’in elinde bir zeytin dali bulunmaktadir.

Baris-Umut: Tiim tek tanrili inang kitaplarinda ortak anlattm olan Nuh
Tufaninda, Yaradan yaptiklar kétiiliikler nedeniyle yarattiklarina bir ceza olarak tufan
yasatir. Hz Nuh’un emir iizerine hazirlik yaptig1 gemide bulundugu bu tufan sonrasi
tufanin etkisinin ge¢ip ge¢mediginin kontrolii i¢in ikinci kez gonderilen giivercin
agzinda zeytin dal1 ile doner. Baris ve iimidin emaresi olan zeytin dali bugiinde ayn

anlamu ile sahiplenilmektedir.

Oliimsiizliik: Maalesef yangin sonucu kaybedilen ve zarar géren zeytin
agaclarin1 tekrar kazanmak icin bir calisma yaptik. Agacin toprakaltinda yumru
denilen bir boliimii var. Bu yumruyu korundugu gelir ve yeniden canlanma olusur. Bu
durum zeytin agacinin en énemli 6zelligidir. Zeytin agacinin kok sisteminde bir dala
zarar gelirse bagli oldugu kokii etkiler fakat agacin tamami etkilenmez (Ozkaya,2003,

s.27).

Bereket: Farkli bir rivayette ise zeytine agaclarin krali olmak teklifine karsin;
zeytin agaci, "Yagim ve meyvem ile insanlara faydali olmak, agaclara kral olmaktan

daha iyidir" soziiyle ret eder (Kahyaoglu,2011, s.93).

Bilgelik: Yunan mitolojisinde halkina ve diinyaya Tanriga Athena tarafindan

sunulan bir nimettir. Kaynaklara gore Tanr1 Zeus, kuracagi sehre isim olarak insanliga
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en faydali armagani veren tanrinin ismini segecektir. Deniz Tanrist Poseidon ile
Bilgelik Tanrigas1 Athena arasinda yapilan yarisi Poseido’nun sundugu bir at yerine
Athena’nin sundugu zeytin agaci, halkin savag araci yerine baristan yana olmasiyla

galip gelir (Kahyaoglu,2011, s.92).

Onur: Antik Yunan’da Kutsal zeytin bitkisinin meyvesini toplamak Yaslilar
Meclisi’nin isiydi ve elde edilen yag olimpiyat yarislarinin kazananlara sunulurdu.
Zeytinyag1 bu agidan onuru ifade etmektedir (Kahyaoglu,2011, s.93).

2.1.16. Zeytin ve Gastronomi Turizmi

Etimolojik olarak gastronomi, Yunanca ‘gastos’ (mide) kelimesinden mide ve
‘nomos’ (bilgi) kelimesi ile birlesmesinden meydana gelerek gida bilgisini ifade
etmektedir. Pek cok sozliige gore ise; gastronomi, iyi yemek yapma sanati/bilimi

anlamina gelir (Zahari vd., 2009, s. 67).

Gastronomi biliminin kiiltiirel baglar1 incelendiginde, Fransiz asgilarin izini
bulmak miimkiindiir. Priscilla Clark’a gore; mutfakta {iretilen yalnizca bir yemek
degildir, toplumsal bir tiriindiir, o yorenin hafizasidir. Yapilan is estetik bir eser olup,

bir gelenegi yansitir (Pedersen, 2012, s. 35).

Tiirk mutfaginin gelisimi incelendiginde, temelinin Orta Asya Tiirklerine kadar
uzandig1 bilinmektedir. Tirkler, Anadolu’ya ikamete basladiktan sonra, Anadolu
mutfaginin 6zellikleri ile Asya’dan getirdikleri mutfak kiiltiiriinii harmanlayip
zenginlestirmislerdir. Sonraki donemlerde, Osmanli imparatorlugunun cografi olarak
genislemesi ile birlikte, birgok farkli bolgeye ait mutfak zenginlikleri ve gesitlilikleri
Tiirk mutfaginin kapsamina dahil olmustur. Orta Asya Tiirklerinin et ve mayal1 siit
tiriinleri; Mezopotamya’dan tahil, Akdeniz’den sebze ve meyve ve Giiney Asya
baharatlar1 biitiinleserek zengin bir Tirk mutfagi olusmustur (Baysal, 1993, s.12;
Comert ve Ozkaya, 2014, s. 64).

Gastronomi turizminde;
» Ozel bir yemek tiiriinii tatmak,
* Bir yemegin yapilmasini gérmek

» Ureticileri, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlar1 ziyaret etmek
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* Yemeklerin farkli iiretim siire¢lerini gérmek
« Unlii bir sefin yaptig1 yemegi tatmak da bu kapsamda degerlendirilmektedir.

Buglinkii turizm hareketlerine baktigimizda bir¢cok turda katilimcilarin

gastronomi talebinin ile seyahat nedenleri arasinda oldugunu gérmekteyiz. Bazen iki

farkli bolge ve secenek arasinda kalan bireyler iki bolge arasinda kiiltiir

karsilagtirmasinda mutfak kiiltiiriinii de degerlendirmektedir. Bu baglamda bir

destinasyona 6zgli yeme-igme aliskanliklar1 ve iirlinlerinin ayn1 zamanda mense ve

mahreg¢ almis iirlinlerinin o destinasyonun taninirligini arttirdig gibi turizm pazarinda

tercih edilme nedeni olarak da goriilmektedir. Anadolu’nun o&zellikle Akdeniz

bolgesinde yorelere 6zgli zeytin tiirleri ve zeytinyaglart oldugu gibi zeytinyaglh sicak

ve soguk yemekleri ile zeytinyagli meze ve salata gesitleri de zeytinin gastronomi ve

turizmde var oldugunun gostergesidir (Cémert ve Durlu Ozkaya, 2014, 5.64).

Isaretier
=~ Nohitler m— Zeytn Rotas:
o A
Il pvertan N
W0We 50 0 100 0 300 400 km
Oeviet sinwrien I N —
Denizier

Sekil 12. Tiirkiye’de Zeytin Rotasi

Kaynak: Ozkaya, D., Ozkaya, F. ve MT, T. R., Bayar, R. ve Tunalioglu, E.(2018). Anadolu’da

zeytin ve zeytinyagl yemekler rotasi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(3), 263-274.
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Cizelge 23 Tiirkiye Zeytin Rotasinda Zeytinyagh Yemekler

Bilge IITce Cesit Yemekler
. Kayik, Zeytinyagli Yesil Domates
Bursa Gemlik
Marmara Bilgesi EKimlbacak
Balikesir Ayvahk Erdek Havyan. Boriilee Salatast
Alasehir Ka s
Manisa Domat, Uslu ¥ pan
Boriilce Tarator, Sinkota, Yaprak Sarmasi
] Izmir Erkence Zeytinyagl Enginar
Ege Bolgesi
Fasulye Eksgilemesi, Dalleme Salatasi
Aydin, Mugla Memecik Geren Kavurmasi Kabakcicegi Dolmasi
Kabuklu, Taratorlu Bériilee, Yagh Pathican
Antalya TavsanYiiregi FasulyePiyaz. SemizotuSalatas:
) ] Mersin. Adana SanUlak ZeytinyaglhiFbegiimect
Akdeniz Bolgesi i
. | Libve, ZeytinyaghiZilkSap1, SihMualle
Hatay Earamani Saurani
Abaganmis
Kilis KilisYaghk HigilMdhse
Giiney Dogu Anadolu ] o Antep Usulii Zeytinyaglhh Dolma
] Gaziantep NizipYaglik ]
Bélges Mas Pryvazi, Zahter
Mardin DerikHalhali DerikTava

Kaynak: Ozkaya, D., Ozkaya, F.,ve MT, T.R., Bayar, R. ve Tunalioglu, E.(2018). Anadolu’da
zeytin ve zeytinyagl yemekler rotasi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(3), 263-274.

Zeytinin yogun olarak yetistigi belgelerde illere gore o ilde yetisen zeytin
cesidinden elde edilen zeytinyagi ve o zeytinyagi ile yapilan bolgeye 6zgli yemekler

tabloda listelenmistir.

91



Cizelge 24 Tiirk Mutfaginda Zeytin ve Zeytinyaghlara Ornekler

1 Corbalar Roka Corbasi. KerevizCorbasi, Iskorpit Corbasivb

2 Et Yemeleri Begendili Tavuk, Firinda Tavuk, Kiyvmali Enginar Sap1, Kekikli Sogan
Euzu Kebabi, AydinUsul Pirzola, Kuzu etli Sevket: Bostan, Elbasan
Tava. Kuzu Etli Arapsaci, Ezine Kofies:, Adana Koftes:

3.Sebze Dogal Patlican, Kabak Miicveri, Zeytinyagli, Enginarli Bakla, Kabak
Yemekleri Papucaki, Cewizli Patlican, Macir(Muhacit) Giiveci, Zeytinyagl
KapuskaPatlican Musakka, Burhaniye Usulii Cigirtma, Eksili Pirasa,
Zevtinyagli Yogurtlu Bakla.Z vagli, Patlican Ezmesi, Candarli Usulii
Sugate.Z.vagli Imam Bawildi Zeytinyagli Enginar. Z.yaghh Kereviz,
Zvagl Yer Elmasi, Z yagli Nohutlu Ispanak, Kabak Kalyesi, Sarimsakli
Lahana, Mantar vahnisi, Terbiveli Karnabahar Kizartma, Ciporta, Hanya
Usulit Ciporta. Z.yagl Pirasa, Z.yvaglt Taze Fasiilye Basti, Z.yagh I¢
baklali Enginar v.b.

4 Hamurisleri Giritli Peksimeti, Sakizli Corek, Otlu Bérek, Ulukatmer, Ege Otuyla
Avci Boregi. Zeytin Baregi, Zeytinli Bitta, (Zeytinli ekmek). Bereketl
Birek, Cevizli Ciorek v.b.

5.0tlu Menevis Asi, Cokelekli, Isirgan, Zaho Kafte

Yemekler

6. Dolmalar ve | Zevtinyagli, Erikli Patlican Dolmasi, Zeytinyagh Yaprak Sarma, Enginarli

Pilavlar Pilav, Patlicanli Pilav, Midye Dolmas: Miiceddere, Zeytinyaglh Asma
Yapragi Dolma. v.b.

7.. Deniz Asma Yapragmda Sardalva. Zevtinyagli Bamyalh Kefal, Kalamar

Uriinleri Dolmasi, Ahtapot Yahmi, Finnda Lifer, Kalamar Yumurtasi, Balik
Kaoftest

8. Salatalar Karnabahar Salatasi, Yalanci Tavugu, Cerkez, Deniz Salatasi Uriinleri,

Midye Salatasi, Fava, Deniz Boriilces: Salatasi, Humuz Salatasi, Izvinye,

Karadiken Salatasi, Ahtapot Salatas:, Haydari, Taratorlu Bériilce v.b.

9 Tatlilar Zevtinyagl Lorlu. Baklava, Cevizli Diigme Tatlisi. Lor Tathisi, Zeytin
Receli

Kaynak: Unsal, A. (2007). Olmez agacin pesinde, Tiirkiye de zeytin ve zeytinyagi. (6. Baska).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari.

Zeytinyagli yemekler, diinyada "soguk baslangi¢ yemekleri" kategorisinde ele
alimirken 6zellikle Ege bolgesinde 6giin yemegi olarak sofralarda yerini almaktadir

(Durlu-Ozkaya ve Ozkaya, 2017, s.441).
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2.1.17. Zeytinyag Rotas1 Ornegi: Balikesir

Demirel vd. (2021) caligmada, Balikesir ilinin zeytinyagi turizminde yerini
alabilmesi i¢in bolgede olusturulacak bir zeytinyagi rotasinin hem 6zel ilgi turistleri
icin hem bolge halki i¢cin 6nemli bir katki saglayacagi diisiincesine varilmistir.
Olusturulan rota ile zeytin agacinin, zeytinin ve zeytinyagi kiiltiiriiniin korunmasi,
gelecek nesillere bu kiiltiirlin aktarilmasi ve gastronomi degeri yiiksek cografi isaretli
zeytin ve zeytinyagi iirlinlerinin markalasmasi, iiriin kalitesinin iyilestirilerek ulusal ve
uluslararasi alandaki rekabet giicliniin arttirilmasina da olanak saglanmis olacaktir.
Ayrica iireticilere saglanacak egitimler araciligiyla bolge kiiltiirlinii daha iyi taninmast,
bolgeye 6zgii kaliteli zeytinyaglarinin iiretiminin artmast, turist taleplerini karsilamaya
yonelik istihdam saglanmasi ve bolgedeki turizm-gastronomi potansiyeli ile turizmin
12 aya yayilmasi, Slow Food ve lyi Tarim uygulamalari kapsaminda ¢iftginin ve
tiiketicilerin iyi ve temiz iiriine ulasmas1 seklinde olumlu goriisler belirtilmistir. Ozel
ilgi turizmi kapsaminda bdlgenin turizm alternatiflerinin gelistirilmesi saglanarak

turizmin ekonomiye katkisinin arttirilabilecegi diistiniilmektedir (Demirel vd.,2021,
s.724).

Balikesir ‘Zeytinyagi Rotasi’ sehrin avantajlart asagidaki gibi siralamak

miuimkiindiir:

* Mense adi olarak tescillenen Ayvalik Zeytinyagi altin saris1 renkte, hos
kokulu, yiiksek aromali, kimyasal ve duyusal ozellikleri ¢ok iyi olan ve Ayvalik
Edremit yaglik zeytinlerinden iiretilen zeytinyag olarak tanimlanmis olup 18.03.2004

tarthinden itibaren tescillenmistir.

* Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini mense adi ile 31.07.2015 tarihinde
tescillenmistir. Edremit Korfezi’nde rakimi 50-250 m arasinda egimi %35 civarinda
zeytinliklerde yetistirilmis olan asili bitkilerden elde edilir. Tamamen dogal
tatlandiricilar kullanilarak iiretilen Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini, kendine has

hazirlama ve isleme yontemine sahiptir.

* Menge ad1 Edremit Zeytinyag1 13.12.2017 de tescillenmistir. Yagi altin saris1
renginde, hos meyve kokulu, nefis aromal1 olup kimyasal ve duyusal 6zellikleri itibari
ile ayirt edici 6zelliklere sahiptir. Zeytininde kendine has tadi, kokusu ve aromasi ile
birlikte taze ot (¢imen) kokusu ve elma aromasi hissedilir. Damakta ve dil ucunda hafif

ve gegici bir acilik ve yakicilik hissedilmesi aranan bir karakteristik 6zelligidir.
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+ 11.08.2020 tarihinde Burhaniye Zeytinyag1 mense ad1 ile tescillenmistir. Yore
zeytinlerinden elde edilen Burhaniye Zeytinyaglari asitligi 0,3-0,8 civarinda ve
kendine 6zgii hos bir aromaya sahiptir. Meyvemsilik degeri 1,5 ve tizeri, acilik degeri
1,0 ve iizeri, yakicilik degeri 1,5 ve tizeridir. Erken hasat ve olgun hasat doneminde
hasat edilen zeytinlerden iiretilen Burhaniye Zeytinyaginin meyvemsiligi, aciligi ve
yakiciligr yiiksek, asit degerleri diisiiktiir (http-16).

* Edremit korfezi cografi olarak mikro klima kabul edilmis ve kendine has bir
iklimi olugsmustur (Tiimen vd., 2007). Bu nedenle de bolgede iiretilen zeytin ve

zeytinyag1 ayr bir tat ve nefasete sahip olmustur.

* Yorede zeytinyagi, zeytin, sabun, pirina ve zeytinle ilgili diger yan iiriinlerin
imalatin1 yapan 300’den fazla tesis kurulmustur (Tarim ve Orman Bakanligi GGBS

Verileri, 2020)

Balikesir Zeytin Rotasmin sahip oldugu cografi isaretli zeytin ve
zeytinyaglarinin disinda bolgenin zeytinini isleyen 6zel sirketlerin elde ettikleri
tiriinler ile uluslararasi zeytin ve zeytinyagi yarismalarinda aldiklar1 6diiller bu rota
i¢cin ciddi bir farkindalik ve rotanin uluslararasi platformda tanitimi i¢in 6nemli bir

adim olarak gérmek miimkiindiir.

Asagidaki cizelge Balikesir (Havran ve Gomeg)’de butik iiretim yapan iki 6zel

sirketin uluslararas1 yarigmalarda aldig 6diillerden 6rneklere yer verilmistir.
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Cizelge 25 Havran-Gokduman Tarim Gida Turizm Tic. Ltd. Sti. (Nermin Hanim Zeytinligi) ve
Gomec-Ozemle Yasam Tarafindan Alinan Odiiller

2021 Yih
*  JOOP - Japan Olive Oil Prize 2020-Edremit-Ayvalik Smifinm En Iyisi
*  New York NYIOOC-Domat - Altin Madalya
*  New York NYI0OOC- Edremit/Ayvalik - Altin Madalya
. 14. Ulusal Zeytinvag: Kalite Odilleri- Edremit-Avvalik -Premmum  Altin Madalya
*  JOOP - Japan Olive O1l Prize 2021-Arbequina- Altn Madalva
+ EVOIOOCITALY 2021- Edremit-Ayvalik- Altm Madalya
+  ANATOLIA IOOC 2021- Edremit-Ayvalik- Altm Madalya
. ANATOLIA IOOC 2021- Domat-Giimiis Madalva
*  Londan IOOC 2021 - Edremit-Avyvalik -Giimiis Madalya
*  Olive Japan 2021-Edremit- Ayvalik -Giimiis Madalya
*  Olivmus-Arantin 2021 - Grand Prestigio Oro

2020 Yih
e JOOP - Japan Olive Qil Prize 2020-Domat zeytinyag: -Sifinm En Tyisi
¢  New York NY100C -Ayvalik/Edremit- Altin Madalya
¢«  Olive Japan 2020 - Aci biber Cesnili Zeytinyafi- Altin Madalva
¢« Londan IOOC 2020 - Ayvalik/Edremit -Altin Madalya
* 13 Ulusal Zeytinyag Kalite Odiilleri- Edremit-Arbequina Blend -Altin Madalya
* JOOP - Japan Olive O1l Prize 2020-Ayvalik/Edremit -Giimiis Madalya
+ JOOP - Japan Olive Oil Prize 2020-Arbequina zeytinyag: - Giimiis Madalya
* Los Angeles Uluslararas: Zeytinyag: Yarismas: 2020 -Arbequina-Giimiis Madalya
s Los Angeles Uluslararasi Zeytinyagi Yarismasi 2020- Domat- Giimils Madalya

Gomeg-Ozemle Yagam Sirketr (Kisthene) markasi ile alman &diiller

+« JOOP - Japan Olive O1l Prize 2013-3 Giimiis Madalva

¢« JOOP - Japan Olive Oil Prize 2015-2017-2019-4 Giimiis Madalya

s  JOOP - Japan Olive Oil Prize 2018-Altin Madalya

¢  France Olive O1l Awards 2018-Altin Madalya

« Londan IOOC 2017-Altin Madalya

* DMonde Selection Bruxelles 2014-2015-2016-2017 willarinda Giimiis Madalya
* Monde Selection Bruxelles 2015-Alim Madalya

*  New York NYIOOC 2017- Giimiis Madalya

s New York NYIOOC 2018- Giimiis Madalya

Kaynak: (http-17)

95



2.1.18. Zeytinyagi ve Kirsal Turizm/Eko

Turizm/Siirdiirviilebilir Turizmi: 1980'li yillardan itibaren deniz-kum-giines
ticliisii konseptinde gergeklesen kitle turizmi, hizla yayginlasarak kendini yaratan
kaynaklan tiiketime gecmis; cevresel, ekolojik, sosyal ve kiiltiirel ¢evre iizerinde
olumsuz etkilere sebep olmustur. Ortaya ¢ikan bu olumsuz etkiler karsisinda turizm
tireticileri ve tiiketicileri yeni arayislara yonelmis ve alternatif turizm ¢esitleri arayigina
girmistir. Alternatif turizm, deniz-kum-giines tgliisiine dayali kiy1 bolgelerde
yogunlasan Kitle turizminin yarattigi olumsuz etkileri azaltmak ve klasik dinlenme
turizmi anlayisindan farkli talepleri ve gereksinimlerini karsilamak amaciyla ortaya
cikmistir (Kozak ve Bahge, 2009;95). Alternatif turizm iriinleri, turizm degerlerini
koruyarak gelecek nesillere aktarilmasini saglayarak, dogal yasami ve dogal ¢evreyi
korumasiyla gelecege kazandirma misyonunu barindirir. Dogaya yonelmesi ile dogal
ve kiiltiirel kaynaklari korumasi agisindan siirdiiriilebilir 6zelligi tasiyan eko-turizm,
dogayr tanima, anlama, gozetme, dogadan zevk alma, dogal ve kiiltiirel degerleri
gormekle birlikte bu kaynaklar1 kullanirken artirarak ve koruyarak sosyal, ekonomik

kosullar1 en 1yi diizeye getirmeyi saglamaktir (Erdogan, 2003;98).

Son yillarda toplumda pahali, kalabalik ve dogalligi bozulmus kiy1
mekanlarindan uzaklasarak kirsal alanlarda tatilini yapma istegi yaygin hale gelmistir.
Kirsal alanlarda dinlenmek, farkli kiiltlirlerle etkilesime gegmek ve yoresel
deneyimlere katilmak istegi kirsal turizmin gelisimini hizlandirmis ve iyi egitimli,
kultirli, yiiksek gelirli kisilerin dikkatini ¢ekmistir. Kirsal mekanlarin turizm tiirii olan
kirsal turizm; tarimsal faaliyetlerin yiirtitiildiigli alanlar1 kapsayarak koy, ciftlik, yesil,
tarim turizmini de kapsayan ortak bir ad olarak kullanilmaktadir (Soykan, 2000, s. 21-
22).

Siirdiiriilebilir turizmin 6nemli aktivitelerinden biri olan, “zeytin ve zeytinyagi
turizmi’ alaninda &nciiliik yapan Ispanya ve Italya gibi baz1 Akdeniz iilkeleri, agacin
yetistirilmesinden, hasadina, yag liretimine, yagin kullanildig1 “Akdeniz Mutfagina”
kadar bir kiiltlir olusturan zeytin ve zeytinyag iireticiligi sayesinde turizm seyahat
rotalar1 belirlemekte, yerel tarim {iriinii zeytinin iiretiminde artis saglamaktadirlar

(Giilhan 2016, s.124).

Uguz (2011), siirdiiriilebilir turizm kapsaminda Burhaniye’nin alternatif turizm

potansiyelini inceledigi calismada bolgenin ve ilgenin en verimli liretiminin zeytincilik
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oldugunu ve zeytinin toplanma, islenme siirecini 6grenerek dinlenmek ve zeytin
hasadinin senlige doniisen havasina taniklik etmenin kirsal turizmin zengin yapisini
gosterdigini ifade etmistir. Burhaniye’nin zeytin tarimini turizm ile birlestirerek kirsal
turizm merkezi olacagi, zeytin hasadimi kirsal turizmle siirdiiriilebilir hale getirerek
turizmde ayricalikli bir noktaya gelecegini ortaya koymustur. Geleneksel iiretim
tesisleri ve kurulacak olan zeytin miizelerinde turistik faaliyetleri ile saglikli
yasamanin ve iyl beslenmenin bir iiriinii olan zeytin ve zeytinyagini dogal beslenme
ve zengin bir mutfagin i¢inde sunulmasi imkani bulunmaktadir. Yerel halk ile
iligkilerin kurulabilecegi kirsal alanlarda ilge, yerel yonetimlerin destegiyle oncelikle
atil kalan kdy evlerini ve kullanilan evlerin bir odalarin1 konaklamaya uygun hale
getirmeleri Onerilmistir. Ayrica zeytin hasadi turlari, kirsal kampingler, yaya-atli-
develi kir gezileri, doga yiirliylisleri, yayla gezintileri ve yerel senlikleri diizenleyerek
kirsal turizm faaliyetler ile tarimin gelistigi kir ve koylerdeki dogal ve kiiltiirel
etkinlikler kirsal turizmle degerlenmesi, bdylece tarimsal iirlinler, el sanatlari, yoresel
yemek cesitleri, sifali bitkiler ve yerel etkinliklerle yerel halka ekonomik katki
saglayacagi ongorilmiistiir (Uguz,2011, s.347). Giilhan (2016), Birgi yerlesiminde
stirdiiriilebilir turizm kapsaminda zeytinyagi turizmini inceledigi calismasinda
zeytinyagl turizminin bolgeye sundugu kazanimlari mimari, sosyo-kiiltiirel ve
ekonomik, ¢evresel ve turistik olarak degerlendirdigi ve alt basliklariin yer aldigi

cizelge asagida yer almaktadir.

Cizelge 26 Siirdiiriilebilir Turizm Aktivitesi Olan Zeytin/Zeytinyagi Turizmi ve Endiistriyel
Miras Turizminin Sundugu Kazanimlar

* Ozgiin yap: stoku ve geleneksel kent dokusunun korunmas:,

* Meveut Endiistrivel vapilarnn réléve, restorasyon ve veniden islevlendirilmesi yolu

ile geri kazamlmasi,

Mimari Kazanmmlar

* Meveut konut stolunun ev pansivonculugu seklinde degerlendirilmesi.

* Geleneksel iretim bicimleri ve is kollanmin kominmasi gelecek kusaklara

Sosyo-Kiiltiirel aktanlmasi.
ve Ekonomik * Yerel halka siirekli gelir imkdn: ve dis gociin engellenmesi,
Kazammlar * YVerel kiiltiirel vapinin korunmasi ve geligtirilmesi,

* Kallanma ile elde edilen gelirin verel halk tarafindan adil pavlasim

* Dogal ¢evrenin korunarak siirdiirilmesi.
Cevresel Turistik * Geleneksel tannmsal iirefim bigimlerinin siirdiiriilmes:,
EKazanimlar » Turist yogunlugu diisiik (cevresel etkisi az)ancak gelini vilksek turizm anlayis,

* Tim wla vanlmms funzm anlayns:

Kaynak: Giilhan, D. (2016). Siirdiiriilebilir turizm kapsaminda tarim endiistrisi ve zeytinyagi
turizminin bilgi yerlesiminde olabilirligi lizerine bir degerlendirme. Social Sciences, 11(2), 116-132.
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Cevresel ve turistik kazanimlardan geleneksel iiretim bigimlerinin ve dogal
cevrenin korunarak faaliyetlerin gergeklesmesi siirdiiriilebilir turizmin temel hedefleri
arasindadir. Sosyo-kiiltiirel ve ekonomik kazanimlardan yerel kiiltlir yapisinin,
geleneksel iiretim ve is kollarinin korunmasi kirsal turizmin ana faaliyetleri ve
hedeflerindendir. Mimari kazanim 6geleri olan 6zgiin yap1 stoku ve geleneksel kent
dokusunun, mevcut yapilarin réleve ve restorasyon yoluyla korunmasinin hem
stirdiiriilebilir turizm hem eko-turizm hem de kirsal turizm agisindan 6nemli degerler
oldugundan turizm ¢atis1 altinda zeytin turizminin yapilarak ¢alismalar ile daha aktif

hale getirilmesi gereklidir.

Manisa ve Yerliyurt (2013), giinimiizde turizmin sosyal, dogal ve beseri
cevreye zarar vermeye baslamasiyla turizmin kapsaminin degistigi, plansiz mekansal
organizasyonlar, kapali mekan agirlikli bina kullanimi, her talebi karsilama egilimi,
talebe gore kapasite gibi kitle turizmini olusturan etmenlere karsi, yavas gelisen bir
turizm hareketliligi, degisime karsi direncli, ¢evreye saygili ve cevreyle biitiin bir
anlayis1 benimseyen alternatif turizm kavrami ortaya ¢iktigini belirtmistir. Akdeniz
havzasinda bulunan iilkelerde son yillarda sarap ve zeytinyagina dayali olan

gastronomi turizminin de bu yonde ortaya ¢ikan bir trend olarak isaret etmistir.

2.2. Tigili Arastirmalar

Manisa ve Yerliyurt (2013), tilkemizde de turizm aktivitesinin yogun olarak
gerceklestigi Ege Bolgesi’nde zeytincilik ve buna bagli zeytinyagi iiretiminin alternatif
turizm anlayis1 i¢in 6neminin lizerinde durulmustur. Calismada eski zeytinyagi
fabrikalar1 ve yaghaneler ele alinmis, 6zellikle Ayvalik boélgesinin turizm odakl
gelisiminden sonra kent merkezinde bulunan zeytinyagi fabrikalari kent disina
taginmis, kent merkezinde bulunan fabrikalar atil kaldig: tespit edilmistir. Kiiltiirel
miras niteliginde atil kalmis ve yeniden islevlendirilmis eski yaghane ve zeytinyagi
fabrikalarina yapilan kiitlesel, striiktiirel, mekansal miidahaleler, mimari miras ve

endiistri miras boyutuyla ele alinmistir.

Ozata ve Comert (2016), zeytinyagimin insan saghgindaki etkilerinin inceledigi
arastirmada Tiirk Mutfagi agisindan da 6nemli bir yag olan zeytinyaginin kullaniminin
artirtlmas1 saglik agisindan Onemli etkiler yaratacagina vurgu yapilmistir. Bu

kapsamda tiiketicilerin bilinglendirilmesi i¢in ¢esitli tanittim kampanyalar1 yaratilmasi,
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zeytinyagl kullaniminin artmasi ve daha saglikli nesiller yetismesi saglanacagin
belirterek konuyu kirsal turizm agisindan bakarak ve incelemeyi yoreye gelen
misafirler, onlara sunum yapan tiim firmalar, yorede yasayan niifus gozii ile

degerlendirmelerde bulunmustur.

Cimen (2021), Zeytin Hukuksal boyutunu ele alarak, giindemde olan Zeytin
Kanunu’nun tarim, sanayi, sehirlesme, turizm, madencilik, cevre, ulasim gibi
sektorlerdeki Ulkemiz ihtiyaglar1 dogrultusunda ve zeytinlik alanlarda yasanan
koruma sorunlarina ¢oziim iretilmesi amaciyla yeniden ele alinip diizenlenmesi
gerektigini belirtmistir. Yapilacak diizenleme ile 6zellikle zeytin iizerine sektorlere
yapilan yatirimlarla karsi karsiya kalmamasi ve korunmasi gerekliligi iizerinde
durulmustur. Ciinkii var olan Kanun hem ikincil mevzuatla delinmeye calisilmakta
hem de Kanun’un hiikiimleri dogrultusunda yapilmasi gereken denetimler
yapilmamaktadir. Boylelikle Kanunu olmasina ragmen korunamayan zeytin gercekten

korunabilir hale gelecektir 6nerisinde bulunulmustur.

Manisa vd. (2013) tarafindan gergeklestirilen ve Ayvacik 6rnegi iizerinden
zeytincilik faaliyetlerinin alternatif turizm tiirleri kapsaminda degerlendirildigi
calismada zeytin ve zeytinyagi turizminin ekonomiye katkilari; “zeytin tarimindan
elde edilen zeytin, zeytinyagi, sabun vb. iirlinlerin tanitilmasi, bu {irtinlerin {iretim
stireclerinin egitim seklinde gosterilmesi ve turistlere pazarlanmasi, ziyaretgilere kir
manzarasi rotalartyla zeytin agaci ve zeytinyagi elde edilmesi kiiltiiriiniin tanitilmasi
ve Akdeniz tarzi beslenme iginde tiiketimi fazla olan zeytinyaginin tadimi yapilarak

gastronomi turizminin yayginlasmasinin saglanmas1” olarak ifade edilmektedir.

Saltik ve Ceken (2017), Zeytinyagi turizminin ilkemizde gelisime katki
saglayabilmesi icin tiim paydaslarin birlikte ve koordine olarak hareket etmesi
gerektigi ifade etmistir. Bu kapsamda, Bakanliklar diizeyinde Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi ile Tarim ve Orman Bakanligi’nin konuyla ilgili ¢aligmalara birlikte
onderlik etmeleri, heniiz baslangic agsamasinda olan uygulamalarin merkezi bir sekilde
planlanmasini, desteklenmesini ve bdylelikle gelisiminin daha saglikli olmasini

saglayacagini ifade ederek Onerilerde bulunmustur.

Balci1 (2019), Yeni Tiirk Edebiyatinda Zeytinin izini siirmiis ve ‘Mitolojik Bir
Oge Olarak Zeytin’, ‘Dini Cagrisimlariyla Zeytin’, ‘Barisin Simgesi, S. Zeytin
Oliimsiiz Agag’, ‘Yerli Bir Deger Olarak Zeytin’ ana basliklarinda Cevat Sakir
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Kabaagacli, Melih Cevdet Anday, Ahmet Hamdi Tanpinar, Sabahattin Ali, Nazim
Hikmet, Sezai Karakog¢, Bahaettin Karako¢, Haydar Ergiilen ve Necati Cumal1 gibi

yazar ve sairlerin edebi eserlerinden 6rnekler vermistir.

Dogan (2016), Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanlig1 2023 yilina kadar tiim yerli
komiir ve hidrolik potansiyelin ekonomiye kazandirilmasi, bunun yaninda
yenilenebilir enerji tesvikleri ile riizgar ve jeotermal enerji kurulu giiciiniin arttirilmasi
ve niikleer santrallerin devreye sokulmasini amaglamaktadir. Calisma, Hukuksal
mevzuattaki degisikliklerin ve ya makro diizeydeki politik miidahalelerin genel
hatlartyla zeytincilik sektoriindeki etkileri, bunlarin zeytin agaclari ve bunlar etrafinda
konumlanan aktorlerle olan iliskilerine dair olan sonuglarini ortaya koymaktadir.
Arastirmada; her ne kadar zeytin agaglar1 lizerinden es anli yiiriiyen bir destekleme ve
kiymetsizlestirme bir geliski olarak yer alsa da zeytinlik yasa tasarisinin ortaya
koydugu oOlgege bagl olarak yapilan zeytinlik saha tanimlari ile destekleme rejimi
dahilinde tesvik edilen zeytincilik yaklagimi paralellik gosterdigi ifade edilmistir. Ayn
zamanda, ¢eliski gibi goriinen iki farkli yaklagimi tarimda yasanan koklii yapilarin
sarsildig1 ve sermaye birikim rejiminin ihtiyag¢lar1 dahilinde tiretim ve gii¢ iliskilerinin
yeniden organize edildigi siirecin iki ortak noktasi olarak degerlendirilmesi miimkiin

gorilmiistiir.

Irtem ve Karaman (2010) calismada; Edremit Kiiciikkuyu arasindaki turizm
faaliyetleri ve bu faaliyetlerin sebep oldugu ¢evresel etkileri incelenmistir. Aragtirma
kapsaminda 1990 yilindan ¢alismanin gergeklestigi yila kadar Edremit Korfezi’nin
kiy1 kesimlerinde yaklasik 3 milyondan fazla zeytin agacin heba oldugu, bu agaglarin
1,5 milyondan fazlasi ikincil konutlar ve turizme yonelik diger yapilar i¢in yok edildigi
tespit edilmistir. Kesilmeyip de binalar arasinda sadece dekoratif amach kullanilan 1,5
milyona yakin zeytin agacindan ise hi¢bir verim alinamamaktadir. Zaman igerisinde
de bu agaclar ya kendiliginden kuruyup yok olmakta ya da miilkiyet sahipleri
tarafindan kesildigi bilinmektedir. Arastirmanin kapsaminda proje sunularak bu proje
kiyr bolgesinin sundugu dogal kaynaklarin tahrip olmayacak ve tiikenmeyecek bir
bicimde etkin kullanimi-korunmasi dengelerini gozeten siirdiiriilebilirlik ilkesi, hassas
ekosistemlerin belirlenmesi ve koruma stratejilerinin saptanmasini getiren ve esnek
olmayan koruma ilkesine dayandirilmis ve hem turizme hem de cevresel korumaya

yonelik faaliyetlerin tek bir merkezden yonetilmesi saglanmis olacag: ifade edilmistir.
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Atalay ve Mortan (1997)’1n ¢alismasinda Ege Bolgesinin zeytin ve zeytinyagi
tiretimi bakimindan Tiirkiye’nin ana iretim sahasi oldugu belirtilmis, Onemli
zeytinliklerin Edremit Korfezi ¢evresinde bulundugu ifade edilmis ve Edremit,
Burhaniye ve Havran dolaylarinin bir zeytin ormani goriiniimiinde oldugu
aciklanmistir. Sekerci (2018) calismasinda, Izmir’de ekolojik ¢iftlikleri agroturizm
acisindan incelemis, Izmir’de geceleme olan kdylerin sayis1 yetersiz iken, sabah giris
ve aksam ayrilis seklinde gezilenlerin fazla oldugu, maalesef alanda agro-turizm
etkinliklerinin ya hi¢ olmadigi yada yetersiz oldugu, ziyaretlerin kisa geziler dahilinde
deneyimlenen gezme ve gormeden ibaret oldugu tespit edilmistir. Sadece az sayida
ciftlik alan (at, zeytin vd), tarim isi ile ugrasan kiiciik 6l¢ekli konaklama isletmesi,
tarim firmalar1 ve “TaTuTa” giftlikleri, agro turizme hizmet veren isletmeler olarak

goriilmiistiir.

Polat ve Satil (2010), Burhaniye ve Havran’daki kdylerde ve yerel pazarlarda
uyguladiklari etnobotanik aragtirma ile sonucu zeytin iiriiniiniin evlerde ham, islenmis
ve farklh iriinler ile birlestirilerek bir¢ok alanda kullanildigini tespit etmisleridir.
Arastirmada katilimeilarin neredeyse hepsi zeytin bitkisinin gida olarak kullanimini
belirtirken, anketlerin %55’inde zeytin bitkisinin tibbi kullanimi, % 25’1 zeytin

bitkisinin agag isciligi, yem, yakacak vb. alanlarda oldugu ortaya konulmustur.

Giilhan (2016) tarafindan gergeklestirilen bir diger ¢caligmada ise Birgi 6rnegi
izerinde zeytinyag1 turizminin potansiyeli degerlendirilmektedir. Birgi yerlesimi ile
beraber Ege Bolgesinde yer alan farkl: tarihlerde tescillenmis, 52°si atil durumda olan
toplam 128 adet eski yag isligi “zeytinyagi turizmi” ve “endiistriyel miras turizmi”
acisindan 6nemli alanlar olarak diisiiniilmektedir. Eski yag isliklerinin siirdiirtilebilir
turizm kapsaminda degerlendirilerek Ege Bolgesinde bir zeytin ve tarim endiistrisi
turizm glizergahi olusturulmasi orta ve uzun vadede bolgede cevreye duyarli, turist
yogunlugu diisilk ancak geliri yiiksek, daha sofistike bir turizm anlayisim

yayginlastiracagi onerisi getirilmistir.

[lban ve Koémiir (2019) calismada destinasyon markalasmasinda festival
turizmi kapsaminda Ayvalik zeytin hasat festivalini incelemistir. Yapilan goriismeler
sonucunda daha ¢ok yaz aylarinda deniz amacli gelinen bolge i¢in festival ile bu

talepleri farkli zamanda ve artan bir kitle karsilik bulacag: ifade edilmistir.
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Demirel vd. (2021), gastronomik zeytinyagi rotasinin Balikesir ilinde
uygulanabilirligi hakkindaki c¢alismalarinda; Balikesir ilinde butik zeytinyagi
rotalarinin belirlenmesi ve bu noktalarda hedef kitleye yonelik yapilacak olan
faaliyetlerin, tadim etkinliklerinin, festivallerin gergeklesebilmesi i¢in gerekli altyapi
ve Ustyapinin saglanmasi, yerel halk ve iireticilerin bilgilendirilmesi amaciyla ¢esitli
egitim kurumlart ile is birligi yapilmasi, bolgeye ait markalagmis olan cografi igaretli
tirlinlerin tadim haritasinin ¢ikarilmasi, turistlerin rotadaki tadim yerlerine ugrayarak
tilketim faaliyetinde bulunmasi, 6zel ilgi turistlerinin, diger bir deyisle oleo turistlerin
isteklerine yonelik etkinliklerin ve iiriinlerin olusturulmas1 ve rotaya katilacak
isletmelerin tespit edilerek bir butik zeytinyagi rotasi kalite sisteminin olusturulmasi

ve bu sayede isletmeler arasinda standardizasyonun saglanmasi 6nerileri belirtilmistir.

Saltik ve Yildiz (2019) calismada; kiiltiir turizminin yeni bir 68esi olarak
tanimladiklar1 Tiirkiye’de faaliyet gdsteren zeytinyagi miizeleri inceleyerek temel
ozellikleri, sunduklar1 {irtin ve hizmetler, gerceklestirdikleri ve dahil olduklar
etkinlikleri derlemislerdir. Zeytinyag1 miizeleri ile konaklama ve seyahat isletmeleri
arasindaki isbirliginin arttirilmasi, Ispanya ve Fransa’da &rneklerinde oldugu gibi
zeytin rotalar1 olusturularak, zeytinyagi miizelerini ve bu konsepte uygun konaklama
isletmelerini kapsayan paket veya 6zel tur biciminde {iriin ve hizmetler gelistirilmesi;
zeytinyagl miizesi girisimlerinin ve etkinliklerinin artmasi i¢i bu alana yonelik
girisimciligi tesvik edecek veya destekleyecek hibe programlarmin olusturulmasi, ,
iilke genelinde bulunan ¢ok sayidaki eski zeytin isliginin restore edilerek zeytinyagi

miizelerine entegrasyonu ile 6zglinliikleri desteklenmesi onerileri getirilmistir.

Kahyaoglu (2011), Romalilar i¢in zeytinin {iriinleri alinan bir agag, dinsel bir
giic ve politik diizeni temsil ettigi, Nuh tufaninda giivercinin agzinda gelen zeytin
dalinin, zeytin agacinin ne kadar gii¢lii oldugunu ve tufana bile dayanabildigini
c¢ikariminda bulunmustur. Kiiclikkomiirler ve Ekmen, (2008) Tiirk mutfaginda
ozellikle de bat1 Anadolu da zeytin ve zeytinyag1 yaygin bir sekilde kullanildigini ifade
ederken, zeytin ve zeytinyagi Tiirk halk kiiltiiriinde de tiirkiilerde, manilerde ve
siirlerde yer aldigina deginmisleridir. Calisma baglaminda, ge¢misten giiniimiize
Anadolu kiiltiiriinde zeytin ve zeytinyagin kullanimin alanlarina agiklama getirilmistir.
Soykan vd. (2013) de, =zeytin bitkisinin ve zeytinyaginin ozellikleri ile birlikte,
Diinya’da ve Tiirkiye’de yetistirme alanlar1 verilmis, bolge olarak Edremit Korfezi ve

cevresi Ozelinde yetisen zeytin ve zeytinyagmin tiim o6zellikleri detaylandirilmistir.
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Ayn1 zamanda zeytinin inan¢ kavrami igerisinde mitolojide ve kutsal kitaplarda gecen

olaylar ve anlamlar1 ifade edilmistir.

Agirbas  (2020), c¢alismasinda ‘zeytin imgesini uygarliklarin  ¢esitli
donemlerinde sanat alaninda ele almistir. Vazolarda, lahitlerde, mozaiklerde,
fresklerde, paralarda ve giinliik kullanim esyalarinda zeytin sembollerini incelemistir.
Bu aragtirmada zeytinin insanlik tarihi agisindan tasidigi 6nem, kiiltiir tarihindeki yeri
gorsel veriler esliginde anlatilmistir. Tema olarak zeytin agaci, dali, yapragi ve
meyvesinin Avrupa resim sanatindaki tasvirleri detayli bir sekilde ele alinmais,
insanoglunun hayatinda 6nemli bir yeri olan bu efsanevi meyvenin sanat ve kiiltiir

tarihindeki yerine deginilmistir.

Kilig (2011), ¢alismasinda ilahi dinlerde yiyecek ve icecekler konusunu ele
almis ve kutsal kitaplarda helal-haram olarak adlandirilan yiyecek igecekleri
smiflandirmigtir. Hristiyanlikta ekmek ve saraptan sonra kutsallik tagiyan en onemli
ritliel malzemesinin yag olduguna deginmistir. Uzdil (2020), Antik ¢agda beslenmede
zeytinyagl ve 6glinlerde incir ve zeytinin eslik ettigini ifade etmektedir. Yilmaz ve
Senel (2014), turistik bir c¢ekicilik olarak gastronomi miizelerini ele almis ve
endistriyel mirasa dayali miizeler arasinda zeytinyagi miizelerinin 6nemli bir yer
tuttuguna deginmistir. Unal (2019) gastronomi turizmi kapsaminda zeytin ve
zeytinyag festivallerinde Ayvalik hasat giinleri 6rnegi lizerine ¢alisma yapmustir.
Tiirkiye’deki zeytin ve zeytinyagi festivalleri arasindan en taninan ve bilinen festival
olmasi ile Tiirkiye’nin gastronomi turizminin gelisimine katki saglamasimin disinda
bolgenin kiiltiirlinii, cekiciligi ve tanitimi unsuruna da hizmet ettigi sonucuna

varilmistir.

Ozcatalbas vd. (2019) Milas'ta zeytin turizmi potansiyelinin kirsal
kalkinmadaki 6nemi iizerine yaptiklar1 ¢alismalarinda konuyu ¢esitli boyutlarda ele
almislardir. Bu boyutlar kirsal toplum, tarim, turizm, etkinlik ve taninirlik, el sanatlari,
tarthsel gecmis ve doga boyutu, kirsal mimari ve kirsal peyzaj boyutu olarak
siiflandirilmistir. Milas ilgesinde kirsal turizm ve tiirleri biiylik bir potansiyele
sahiptir. Buna bagl olarak, uygulamaya gecildiginde de kirsal kalkinmaya énemli bir
katma deger saglayacak ozelliktedir. Milas’ta zeytin turizminin en etkili bigimde
uygulanabilmesi i¢in hemen hemen tiim faktorler mevcut durumdadir. Zeytincilikle
ilgili teshir alanlart artirilmalidir. Yoresel pazarlar desteklenmelidir. Geng ciftciler

zeytin iiretimine 6zendirilmelidir. Zeytinyaginda tagsisle ilgili 6nlemler alinmalidir.
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Eski yaghane ve yag hazneleri onarilarak turistik amagli kullanima acilabilir. Buraya
gelen turistlere zeytinyagi imalati gosterilebilir 6nerileri sunulmustur. Milas’ta zeytin
turizmi hareketinin baslatilmas1 ve strdiiriilebilir gelismeyi saglayacak yeni bir
misyon ve vizyonun tanimlanarak siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde yiiriitiilmesi igin,
uygun yontemlerin kullanilarak tiim paydaslarin gii¢ birligi ve uyum iginde ¢aligmasi

gerekli goriilmektedir.

Koroglu (2007) ve (2008)gerekli oldugu tespit edilen konularda uzmanlik
egitimlerine rehberlerin katilmasi ve edinecekleri uzmanlik alami bilgilerinin
performanslarina 6nemli katki saglayacagini ifade etmistir. Tirker vd.(2012), lisans
boyunca dort yillik rehberlik egitiminin son iki yilinda uzmanlik egitimlerine yer
verilmesini, ayrica ister iiniversite ister meslek odalari araciligiyla olsun mutlaka
sertifika ile sonuglanmasi ifade edilmistir. Zengin vd. (2004), cesitli alanlarda
uzmanlagmis rehberlerin tur diizenleyen firmaya yetkilileri tarafindan tercih sebebi

olduguna ulasilmistir.

Irigiiler ve Giiler (2015), turizmde gastronomi alaninin ¢alismalarin giderek
arttigindan bu konuya hakim olan rehber ihtiyacinin da ayni oranda artacag diisiincesi

ile rehberlere gastronomi iizerine uzmanlik alani 6nerini getirmislerdir.

Koroglu ve Giidii Demirbulat (2017), Anadolu’da tarih ve kiiltiir zenginliginin
tamamina hakim olmanin zorlugundan 6zellikle ilgi alanlarinda rehberlerin kendilerini

yetistirmeleri gerektigini ifade etmistir.

Akdu vd. (2018), arastirmalarinda uzmanlasma konusunda daha egitim
siirecinde Ozellikle gastronomi konusunda ele alinmasi gerektigini vurgulamistir.
Sektoriin tiim eksiklikleri dikkate alindiginda saglik turizmi konusuna da dikkat
cekilerek gerekli miifredat giincellemeleri ile bu alanda uzman rehber yetistirmenin

onemine dikkat ¢ekilmistir.

Caber vd.(2018),arastirmalarinda turistin uzman rehber araciligiyla edinecegi
deneyimden mutlu ayrilacagi, bununda rehbere olumlu yansiyarak motive yoniinde
onemli bir unsur oldugunu vurgulamistir. Aynm1 zamanda turist rehberliginde
uzmanlagmanin 6nemi vurgulanarak farkli alanlarda da rehberlerin uzmanlasma

egiliminde olacagi belirtilmistir.

Cakmak ve Eren (2020), turist rehberligi uzmanlagma egitimleri ne kadar

uzmanlagtirtyor sorusuna cevap aradiklari arastirmada, uzmanlik kurslarina katilan
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katilimcilarin kurs oncesi yiiksek beklenti, kurs sonrasi elestirel bir yaklasim i¢inde
olduklarini tespit etmistir. Katilimeilar kurslarin beklentileri gibi olmadigi yoniinde
fikirler beyan edilmistir. Uzmanlik egitimlerinin belirli bir alanda uzman yetistirme
amacindan ziyade bolgede temel diizeyde tur yapmaya yarayacak egitimler olarak
degerlendirilmistir. Bu nedenle bu kurslarin amacinin uzman yetistirme olmasi ve kurs
sonunda katilimcilara uzmanlik verilmesi elde edilen gercek kazanim ile uyusmadigi

elestirisinde bulunmuslaradir.

Avct ve Akpmar (2021) ¢alismalarinda, turist rehberlerin uzmanlasmalarinin
gerekli oldugu, buna karsin uzmanlik unvanlarinin rehberlere beklenen fayday:
saglamadigi, uzmanlik egitimlerinin ise nitelik ve igeriklerinin yetersiz oldugu
sonucuna ulasilmistir. Acenteler acisindan bakildiginda uzman rehber olmanin fark
yaratmamasi 0zel ilgi turlarindaki diisiik talepten kaynaklanabilecegi ifade edilirken,
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, TURSAB ve acentelerin tur rotalari olusturarak ozel ilgi

turlarinin tanitim1 ve farkindaligi iizerine calismalar yapmasi 6nerilmektedir.

Turist rehberlerinin engelli ziyaretcilere yonelik yapacaklari rehberlik alaninda
uzmanliklar1 ile alakali yapilan ¢aligmalar her gegen giin artmaktadir. Rehberlerin
belirli 6zelliklere sahip olmalar1 gerektigi sonucuna varilmistir. Bu sonuglar arasinda
calisma saatleri icerisinde daha sabirli olmalar1 gerektigi ve engelli ziyaretciler icin
mesai disinda dahi olsa tiim isteklerine ivedilikle yardimci olmalar1 gerektigi
bulunmaktadir. Engelli ziyaret¢ilere yonelik uzmanlik alanlarinda ¢alisma yapacak
arastirmacilar i¢in oneri olarak konu hakkinda yazilmis bilimsel makaleleri ve konu

hakkinda yazilmis olan giincel bilgilerin icerildigi kitaplari incelemeleri tavsiye edilir.
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3. YONTEM

Arastirma kapsaminda, ‘Zeytin Tarimi ve Zeytinyagl’® konusunda turist
rehberlerinin uzmanlasmasinin ve uzmanlasma i¢in 6zel bir programin gerekliligi
ortaya konmak istenmistir. Turist rehberlerinin bu alanda uzmanlasmasinin
destinasyona, turiste, isletmeye ve yerel halka saglayacagi katkilar ile alanda
uzmanlagmak isteyen turist rehberlerinin sahip olmalar1 gereken bilgi, beceriler ve
sorumluluklar belirlenme c¢alisilmistir. Bu boliimde arastirmanin modeli, evren ve
orneklemi, veri toplama ara¢ ve teknikleri, veri toplama siireci, veri analizinde

kullanilan yontemler ve analiz siireci ele alinmistir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma konusu ile ilgili ¢alisma grubuna dahil olan katilimeilarin konuya
yiikledikleri anlamlar1 ve diisiincelerini derinlemesine tanimlayarak, yorumlayici bir
yaklagimla incelemek ve anlamlandirabilmek amaciyla nitel aragtirma yontemi
kullanilmistir. Nitel aragtirma, kisilerin algilarini, olay ve olgular1 olagan ortamlarinda
detayli incelenmesinin yaninda, farkli disiplinleri sentezleyen biitiinciil bir yaklasima
sahiptir. Ayrica nitel arastirmalar, konu edindigi problemi incelerken olay ve olgularin
kisilerde ifade ettikleri anlamlarin lizerinde durmasiyla arastirmaciya yorumlayici ve
kesfedici zihinsel siirecleri ile calisma imkani1 sunmaktadir (Baltaci, 2019, s. 370). Bu
baglamda iilkenin tanittiminda kilit rol iistelenen turist rehberleri i¢in olusturulacak
uzmanlik egitiminin paydaslar tarafindan gerekli goriiliip goriilmediginin neden-sonug

iliskisi i¢inde ortaya konulmasi amaglanmistir.

3.2. Arastirmamin Evreni ve Calisma Grubu

Nitel arastirmalarda evren, arastirmacinin gercekte inceledigi ve arastirdigi
olgular1 barindiran toplumlari, toplumlarin belli 6zelliklere sahip gruplarini veya

cesitli olay ve olgular1 ifade etmektedir. Ozellikle sosyal bilimlerde arastirmacinin
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evrene ulagmasi kolay degildir. Evrenin biiylikliigli, ¢ogu zaman arastirmacinin
evrenin tamamina zaman ve imkan bakimindan ulagmasini imkansiz kilmaktadir
(Baltaci, 2018, s. 234). Arastirmanin evrenini Kuzey Ege Havzasi turizm ve zeytin
alanindaki paydaslar (zeytin ve zeytinyagi isletmecileri, zeytin ¢ift¢ileri, yerel halk,
turist rehberleri, meslek odalari, kamu c¢alisanlart ve her iki alanin uzman

akademisyenleri) ve zeytin tarimu ¢iftgileri olusturmaktadir.

Kuzey Ege Havzasi Anadolu’nun kuzeybatisinda, 40° - 38° kuzey enlemleri ile
26° -28° dogu boylamlari arasinda yer almaktadir. Kuzey Ege Havzasi’nda Canakkale,
Balikesir, Izmir ve Manisa illeri yer almakta; ancak bu illerden higbirinin merkez ilgesi
havza icerisine girmemektedir. Kuzey Ege Havzasi’'nda Canakkale ilinin %31,99’u,
Balikesir ilinin %15,56’s1, Izmir ilinin %25,23’{i ve Manisa ilinin %11,36’s1 yer
almaktadir (Biike, 2019, s. 19). Dar anlamda Kaz Daglari'nin giineyi ve Ayvalik
bolgesi icin kullanilmaktadir. Tlgili alanlar1 kapsayan calismanin evrenine Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliikleri ve Ilce Tarim Miidiirliikleri veri sistemleri {izerinden
ulasilmistir. Bu baglamda ¢alismanin evrenini Kuzey Ege Havzasi’nda yer alan 4* ve
5* statiilii 28 adet otel isletmesi, 34 adet seyahat acentasi, 998 adet zeytin-zeytinyagi
isletmesi, 11.918 adet ciftci, kamu kurumlari, Edremit Zeytincilik Enstitiisii ve

Balikesir Universitesi Turizm Rehberligi Boliimii akademisyenleri olusturmaktadir.

Nitel arastirmalarda arastirilan konu hakkinda ilk elden veri toplamak
amaglandigindan, evrenin biiylikliigli calismay1 zorlastirmaktadir. Evrenin tamamina
ulasmanin hem imkan hem de zaman anlaminda kisith oldugu durumlarda evreni
dogru temsil ettigi diisliniilen, evrenin bir bolimii arastirmaya dahil edilir.
Aragtirmacinin incelemeye aldigi evreni temsil eden bu gruba Orneklem adi

verilmektedir (Baltaci, 2018, s. 234).

Nitel aragtirmalarda biiyiik gruplar yerine, arastirmanin amaglarini karsilayan,
detayl1 veri sunabilecek ¢alisma gruplarinin belirlenmesi gereklidir (Coyne, 1997). Bu
baglamda 15-18 Eyliil 2022 tarihleri arasinda pilot uygulama yapilarak 2 turist rehberi,
2 seyahat acentas: yetkilisi, 2 zeytin isletmecisi ve 2 ¢ift¢i olmak iizere toplam 8
katilimci ile yapilan goriigme sonuglart ile ¢aligma grubunun uygunlugu ve goériisme

sorular1 test edilmistir.
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3.2.1. Birinci Calisma Grubu

Arastirmanin birinci ¢alisma grubunu ‘Turizm Paydaslar’’ olusturmaktadir.
Aragtirmanin turizm paydaglarinin se¢giminde amacl 6rnekleme yontemlerinden o6lgiit
(kriter) drnekleme ve goniillii 6rnekleme yontemleri kullanilmustir. Olgiit drnekleme,
orneklemin problemle ilgili olarak belirlenen niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler
ya da durumlardan olusturulmasidir (Biiyiikoztiirk, vd, 2012: 11). Kamu ¢aligsanlar1 ve
akademisyenlerin segiminde belirlenen o6l¢iit; bulunduklar1 bolgede ve ¢alisma
alanlarinda turizm faaliyetini yonetme, arastirma ve yon vermede etkin rol almalaridir.
Turist rehberlerinin se¢iminde 6zellikle yogunluk olarak Ege ve Akdeniz Bolgesi’nde
calismalar1 Olglit alinmistir. Konaklama isletmelerinin se¢iminde isletme veya
isletmeci bazinda daha Once zeytin ve zeytinyagi etkinliklerinde bulunmalar1 veya
diizenlemis olmalar1 Slgiit olarak belirlenmistir. Seyahat acentalarinin belirlenmesinde
goniillii 6rnekleme ile gonilliiliik esas alinmistir. Calismada goriislerine bagvurulmak
istenip gorlisme igin uygunluk verilmeyen acentalar olmustur. Turizm paydaslari
goriisme grubunu olusturan 23 katilimeiya ait bilgiler, Cizelge 27°de verilmektedir.
Katilimcilar T1’den T23’e kadar kodlanmustir. (T, “Turizm Paydasi™mi ifade
etmektedir.).

Cizelge 27 Birinci Cahisma Grubu

Balikesir 11 Turizm Miidiirliigii 1 Katilime1
GMKA-Turizmde Destinasyon Yonetim Birimi | 1 Katilime1
KAMU Balikesir Universitesi Turizm Fakiiltesi 2 Akademisyen
Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi 1 Akademisyen
Mardin Artuklu Universitesi Turizm Fakiiltesi 1 Akademisyen
TURIST REHBERLERI CARO, BURO ve IZRO Turist Rehberleri 10 Katilime1
Ramada Otel 1 Katilime1
KONAKLAMA Zeytinbagi Otel 1 Katilimel
ISLETMELERI Saruhan Termal Otel 1 Katihmel
VE Ida Natura Otel 1 Katilime1
SEYAHAT ACENTALARI | Kazdag: Turizm 1 Katilimet
Meis Turizm 1 Katilimet
Altieyliil Turizm 1 Katilimel
TOPLAM 23

*CARO, IZRO ve ATRO’ ya iletisim numaralarindan ulasilmis, goriisme talep edilmistir. Goriisme

talebine ve mail yoluyla iletilen goriisme formuna doniis ger¢eklesmemistir
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3.2.2. ikinci Calisma Grubu

Arastirmanin ikinci c¢alisma grubunu ‘Zeytin ve Zeytinyagt Paydaslar’

olusturmaktadir. Zeytin ve zeytinyagi paydaslarinda ¢alismanin basinda daha fazla

veriye ulasmak amaci ile amaglh 6rneklem yontemi dogrultusunda zeytin ve turizm

alanimi birlestirerek etkinlik yapan zeytin ve zeytinyagi isletmeleri belirlenmistir.

Fakat goriismeler esnasinda katilimcilarin 6nerileri ve yardimlari ile yeni katilimcilara

ulasilarak kartopu orneklem yontemi ile devam edilmistir. Yerel halkin katilimci

olarak yer almalar1 kisilerin goniillii olmalar1 esasmna baglandigindan gonilli

ornekleme yontemi kullanilmistir. Zeytin ve zeytinyagi paydaslari gériisme grubunu

olusturan 20 Katilimciya ait bilgiler Cizelge 28°de verilmektedir. Katilimcilar Z1°den

Z20’¢ kadar kodlanmustir. (Z, ‘Zeytin ve Zeytinyag1 Paydasi’n1 ifade etmektedir.).

Cizelge 28 ikinci Cahsma Grubu

Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi

2 Katilimei

Haci Bayram Veli Universitesi Turizm
Fakiiltesi

1 Akademisyen

KAMU Balikesir Universitesi 1 Akademisyen

Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi 1 Akademisyen

Zeytincilik Enstitiisti 1 Akademisyen
MESLEK Edremit Ticaret Odasi 1 Katilime1
KURULUSLARI | Ayvalik Ticaret Odasi 1 Akreditasyon

Sorumlusu

SIVIL Antandros Dernegi 1 Yénetim Kurulu Uyesi
TOPLUM Zeytindostu Dernegi ve Butik Zeytin ve | 1 Akademisyen *
KURULUSU Zeytinyag1 Ureticileri Dernegi

Zeytinbagi Akademisi 1 Katilimer *
ISLETMELER Zeytin Ve Zeytinyag Isletmeleri 4 Katilimer *
YEREL HALK Gomeg 2 Katilimct

Edremit 1 Katilimet

Burhaniye 1 Katilime1

Ayvalik 1 Katilimet
TOPLAM 20

*Katilimcilarin zeytin ve zeytinyagi isletmeleri mevcuttur.

3.2.3. Uciincii Cahsma Grubu

Arastirmanin tiglincii calisma grubunu ‘Ciftciler’ olusturmaktadir.

Zeytin

ciftcilerinin katilimc1 olarak yer almalar1 kisilerin goniillii olmalar1 esasina
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baglandigindan géniillii 6rnekleme ydntemi kullanilmustir. Ugiincii gériisme grubunu
olusturan 5 ¢iftciye ait bilgiler Cizelge 29°da verilmektedir. Katilimcilar C1’den C5’e
kadar kodlanmistir. (C, ‘Cift¢i’yi ifade etmektedir.)

Cizelge 29 Uciincii Cahsma Grubu

Ciftciler Kayith Oldugu ilce

Cl Gomeg

C2 Ayvalik /Gomeg

C3 Burhaniye

C4 Gomeg

C5 Edremit/Kazdaglar1 Milli Parki Alan Kilavuzu

3.3. Veri Toplama Arag ve Teknikleri

Bu aragtirmada, yar1 yapilandirilmig gériisme teknigi kullanilmigtir. Goriigme,
arastirmaya katilan bireyler ile arastirmacinin konu iizerinde soru ve cevap seklinde
etkilesime girdigi iletisim siirecidir (Tekin, vd., 2006, s. 101). Yari-yapilandirilmis
goriismede sorular Onceden belirlenmekte ve bu sorularla veriler toplanmaya
calisilmaktadir (Tekin, vd., 2006, s. 108).

Gortisme sorularinin hazirlanmasi asamasinda ilk olarak calismanin neleri
ortaya koymasi gerektigi iizerinde durulmustur. Arastirmada ilk olarak turist
rehberlerinin ‘zeytin tarimi ve zeytinyag1’ konusunda uzmanlagmalarmin gerekliligi
konusunda paydaslarin bakis acis1 Ogrenilmek istenmistir. Ardindan uzmanlik
programinin gerekli goriildiigli durumda nasil bir program hazirlanmasi gerektiginin
cevabi aranmistir. Ayrica bu program ile uzmanlasacak turist rehberleri esliginde
yapilacak turlarin igletmeler, cift¢iler, turizm isletmeleri, yerel halk, destinasyon ve

turizm agisindan olas1 faydalariin ortaya konulmasi hedeflenmistir.

Arastirma sorular1 belirlenirken kuramsal cercevede elde edilen bilgilerden
yararlanilmistir. Prof. Dr. Ozlem Kéroglu ve Dog. Dr. Ozlem Giizel editérliigiinde
yazilan ‘Turist Rehberliginde Uzmanlasma Ozel ilgi Turlarindan Ozel Konulara® adl
kitapta ele alinan turist rehberliginde on alt1 fakli uzmanlagma alan1 ve sarap turizmi
ile ilgili alanyazin iizerinde durulmustur. Olusturulan arastirma sorular1 katilimcilara
yoneltilmeden once uzman goriisii alinmistir. Degerlendirilen sorularin tamami tiim
goriismecilere uygun olmadigindan gruplamaya gidilmis ve gruplar arasi ortak sorular

belirlenmistir.
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Gorligme formu katilimeilarin tamamina yoneltilmeden 6nce, sorularin kolay
anlasilmasi, sorunun amacina ulagmasi ve cevaplarin netligi agisindan 15-18 Eyliil
2022 tarihleri arasinda 2 turist rehberi, 2 seyahat acentasi yetkilisi, 2 zeytin isletmecisi
ve 2 c¢iftci olmak iizere toplam 8 kisi ile ile gorlisme yapilarak 6n calisma
uygulanmistir. Bu ¢alisma ile 1. ve 2. goriisme grubunda ortak olan 4 farkli soruya
alian cevaplardan yola ¢ikarak 4 sorunun 2 soruya indirgenerek kavramlarin anlagilir

olmasi i¢in diizeltmeye gidilmistir.

3.4. Veri Toplama Siireci

15.09.2022- 12.10.2022 tarihleri arasinda gerceklesen alan calismasinda;
katilimcilar 6nceden ¢alisma hakkinda bilgilendirilerek, goriisme icin randevu
olusturulmus, goriismeler esnasinda katilimcilardan izin alinarak ses kaydi alma ve
yazili not tutma islemlerine bagvurulmustur. Her goriisme giin sonunda bilgisayar

ortamina aktarilarak desifre edilmistir.

Katilimcilardan %23°1 ile gevrimigi goriisme gerceklestirilirken; %77°si ile
yliz yilize gortisiilmiistiir. En kisa goriisme 17 dakika ve en uzun goriisme 135 dakika
olarak gergeklestirilmistir. Yiiz yilize goriismeler katilimcilarin ¢alisma ortamlarinda

yapilmistir.

3.5. Verilerin Analiz Edilmesi

Arastirma sonunda goriismelerden elde edilen verilerin islenmesinde igerik
analizinden yararlanilmistir. Ayrica tiim katilimcilara yoneltilen ilk soru kapsaminda
elde edilen verilerden ‘wordart programi’ kullanilarak kelime bulutu olusturulmustur.
McNaught ve Lam (2010) kelime bulutunu, bir metinde birbiri ile iligkili olan
kelimelerin siklik oranlarma gore vurgulandiktan sonra metnin 6zel bir sekilde
gorsellestirilmesi olarak ifade etmislerdir. Icerik analizinde ise temel amag, toplanan
verileri agiklamaya yardimei olacak kavramlara ve iliskilere ulasmaktadir. Icerik
analiziyle veriler derinlemesine bir isleme tabi tutulmaktadir ve yeni kavramlar
kesfedilmektedir. Igerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri
belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve bunlar1 okuyucunun
anlayabilecegi bir bi¢imde diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2008:

227).
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Gortismelerden olusan desifre notlar1, iki defa okunduktan sonra analize
gecilmistir. Ug gdriisme grubunun da ortak sorusu olan birinci soruda kelime bulutu
olusturulmustur. Diger sorulara verilen cevaplarin igerik analizi i¢in veriler arasinda
birbiri ile baglantili, anlaml1 sézciik ve climlelerin alt1 ¢izilerek kodlama yapilmustir.
Tekrar okuma ile alt1 ¢izili sdzciik ve ciimlelerden yola ¢ikarak baglantili olduklari
tema ve kategorilere ulasilmistir. Elde edilen kodlar ve temalar ¢izelgeye aktarilarak
diizenlenmigtir. Olas1 hata veya eksikligin tespiti i¢in desifre notlar1 ve analiz

cizelgeleri karsilagtirilmistir.

3.6. Veri Analizinin Gegerliligi ve Giivenirligi

Genel anlamda gegerlilik, arastirma sonuglarinin dogrulugunu konu
edinilmektedir. Nitel arastirmada gegerlilik arastirmacinin ilgilendigi konuyu
olabildigince tarafsiz gdzlemesidir. Gegerliligin tespiti i¢in katilimci teyidi, meslektas
teyidi, uzman incelemesi kullanilmasi gerekmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008: 256).
Gortismeciler ile gergeklesen miilakatlarda sik sik “Demek istediginiz ...mudur?”

seklinde geri doniislerle katilimei teyidi alinmaya caligilmastir.

I¢ gecerlilik kapsaminda arastirma verilerinin kendi icinde anlamali ve tutarlh
olmasi saglanmigtir. Verilerin yorumlanmasinda betimlemelere yer vererek kaynak
gosterimi yapilmigtir. Katilimcilarin verdigi yanitlardan elde edilen tema ve kodlar
alan uzmanlarinin goriisiine sunularak yapilan tema ve kod isleminin dogrulugu

kontrol edilerek arastirmanin i¢ gegerliligi saglanmistir.

Dis gecerlilik kapsaminda arastirma sonuglarinin benzer durum, olay ve
ortamlara genellenebilmesi i¢in tiim siire¢ hakkinda ayrintili bir sekilde bilgilendirme
yapilmaya ¢alisilmistir. D1 gilivenirlik kapsaminda veri toplanan katilimcilar,
arastirma siireci, analiz yontemi ve siireci, verilerin analizinde kullanilan kavramsal
cerceve net olarak ifade edilmistir. Ayrica amaglh 6rnekleme yontemlerinden 6lgiit ve
kartopu Ornekleme yontemlerine basvurulmus, katilimcilardan yeni katilimcilara

yonlendirmeleri istenmistir.

I¢ giivenirlik kapsaminda gériismeler hem tarrm hem de turizm alaninda kendi
alanlarinda uzman birden ¢ok arastirmaci ile goriisiilerek elde edilen verilerden
olusmaktadir. Katilimcilarin kimler oldugu agikca belirtilmis ve tiim desifre notlar

metin halinde saklanmaktadir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Calismanin bu bdliimiinde zeytin tarimi ve zeytinya8l iizerine turist
rehberliginde uzmanlik alan Onerisi lizerine turizm paydaslari, zeytin ve zeytinyagi
paydaslar1 ve ciftciler ile yapilan goriismelerin analizleri, bulgular1 ve bulgularin

yorumlar1 yer almaktadir.

4.1.Nitel Veri Analizine Gore Bulgu ve Yorumlar

Bu boliimde goriisme teknigi ile elde edilen verilerin igerik analizi sonucu

ortaya ¢ikan bulgular ve olusturulan kelime bulutuna yer verilmektedir.

4.1.1. Katihmeilara iliskin Ozellikler

Arastirma kapsaminda goriismeye katilan ¢alisma gruplarina ait demografik

ozellikler asagidaki ¢izelgede ayrintili olarak sunulmustur.

Cizelge 30 Cahisma Gruplarina Ait Demografik Ozellikler

Kategori Demografik Ozellikler Say1 | % Toplam
Turizm Paydaglar 23 48

Calisma Grubu Dagilmu | Zeytin-Zeytinyagi Paydaslar 20 42 48
Ciftciler 5 10
Lisansiistii 16 33

Egitim Durumu Lisans 22 46 48
Orta Ogretim 10 21
Akademisyen 10 21
Turist Rehberi 10 21
Turizm Isletmesi Yetkilileri 7 15

Meslek Dagilin Zeytin-Zeytinyag Isletme Sahibi 4 9
Kamu Caligsan1 2 4
Meslek Kurulusu ve STK Uyesi 5 10
Yerel Halk 5 10 48
Ciftci 5 10

Cinsiyet Dagilim Kadin 14 29 48
Erkek 34 71
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Toplamda 48 kisi olan ¢aligma grubunun %48’1 turizm paydaslari, %42’si
zeytin-zeytinyagi paydaslari ve %10’u ¢iftgilerden olugsmaktadir. Katilimcilarin egitim
durumlan incelendiginde %46’s1 lisans, %33’ lisansiistii ve %Z21’1 ortadgretim
mezunu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimcilarin  mesleki  dagilimlar
incelendiginde ise ¢alisma grubunun; %21°1 akademisyen, %211 turist rehberi, %10’ u
yerel halk, %10’u ¢ift¢i, %9’u zeytin-zeytinyagi isletmecisi, %151 turizm isletmesi
yetkilisi, %2’si kamu ¢alisan1 ve %10’u meslek kurulusu ve STK iiyesinden

olusmaktadir.

4.1.2. Goriismelerden Elde Edilen Bulgular

Goriismeler sonucu elde edilen veriler desifre edilerek metin haline
getirilmistir. Her soruya verilen cevaplar soru bazinda iki defa okunduktan sonra
kodlamalar olusturulmustur. Tekrar okuma yapilarak kodlarin ortak ydnleri ve
birbirleri ile iliskileri yorumlanarak ortak tema ve kodlar belirlenmistir. Sekil 13°de
‘Zeytin, Zeytin Agact ve Zeytinyagl’ kelimelerinin cagristirdigi ifadelere iligkin

turizm paydaslarinin verdigi cevaplarin kelime bulutu analizi yer almaktadir.
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Sekil 13. ‘Zeytin, Zeytin Agaci ve Zeytinyag1 *Kelimelerinin Cagristirdig ifadelere iliskin Turizm
Paydaslarimin Verdigi Cevaplarin Kelime Bulutu Analizi.

Sekil 13’de yer alan kelime bulutu, toplam 93 farkli kelimenin analizi ile
olusturulmustur. Saglik kaynagi kelimesinin 14 kez, ge¢im kaynag: kelimesinin 12

kez, kiiltiirel varlik, bereket ve bolluk kelimelerinin 9 kez, yasam, bereket ve
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oliimsiizliik kelimelerinin ise 6’sar defa tekrarlandigi goriilmektedir. Kelime bulutu
araciligr ile yapilan veri gorsellestirmesinin sonucunda one c¢ikan kelimelerin,

alanyazin ile uyumlu oldugu séylenebilmektedir.

Cizelge 31 ‘Zeytin, Zeytin Agaci ve Zeytinyag1® Kelimelerinin Cagristirdig ifadelere iliskin
Paydaslarimin Verdigi Cevaplarin i¢erik Analizine Yénelik Bulgular

Temalar f. % | Kodlar

Kiiltiirel varlik

Atalardan kalan miras (Koklii gegmis)
Hayat tarz1

Dostluk-sevgi
Kiiltiir 38 28 | Kadim agag

S

Anadolu’nun sembolii
Akdeniz kiiltiiri

Baris sembolii
Oliimsiizliik

Inang 28 21 | Kutsal agag

Umut sembolii

W OO IN N WlWw(ol|o| N

Gegim kaynagi
Bereket ve bolluk
Altin s1v1
Ekonomik 29 22 Atiksiz agag
Siirdiirebilirlik
Dogal yasam
Doga 6 5 Siirdiirebilirlik

Saglikli yemek
Gastronomi 10 8 Mutfak kiiltiirii
Saglikli ve uzun yagam
ilag

Saghk 23 16 | Mucize meyve ve yag
Akdeniz diyeti
TOPLAM 134 100 134

SiNjal vk k| w|~

Njw[ A Rlw|N| wlw|vn s ol Mo|o|Blw|w|s s ~jo|o]|
[N
o

oMW

[EEN
o

Cizelge 31°de, ‘Zeytin, Zeytin Agaci ve Zeytinyag1’ kelimelerinin ¢agrigtirdigi
ifadelere iliskin ¢alisma gruplarinin verdigi cevaplarin analiz edilmesi ile olusturulan
kategoriler, temalar, kod sayilar1 ve yiizdelik dagilimlari yer almaktadir. Caligmaya
dahil olan 48 kisiden elde edilen veriler analiz sonuclarin1 ortaya koymaktadir.
Katilimcilarin ‘Zeytin, Zeytin Agaci ve Zeytinyagi’ kelimelerinin ¢agrisimlarina
iligkin veriler ile 134 kod (kodlarin tekrarlanma siklig1) tespit edilmis, tespit edilen
kodlar anlam ve igerik bakimindan degerlendirilerek 24 tema altinda toplanmistir. Bu
temalar ortak 6zellikleri dikkate alinarak 6 kategori altinda siniflandirilmistir. Cizelge
31’e ait siklik ve yiizdelik oranlar1 incelendiginde sirasiyla %28 orani ile kiiltiir, %22
orani ile ekonomik, %21 oran ile inang, %16 oran ile saglik, %8 oran ile gastronomi

ve %5 oran ile doga temalarinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.
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Kiiltiir temasinin kapsadigi kodlar incelendiginde %7 oran ile Kiiltiirel varlik,
%6 oran ile atalardan kalan miras, %5 oraninda hayat tarzi, %3 orani ile esit oranda
dostluk-sevgi ve kadim agag¢, %2 ile esit oranda Anadolu ' nun sembolii ve Akdeniz
kiiltiirii kodlart sirasiyla tekrar edilen kodlardir. Ekonomik boyutun vurgulandigi tema
altinda %10 oran ile ge¢im kaynagi, %7 oran ile bereket ve bolluk, %3 oran ile altin
s, %1 orani ile atiksiz agag ve %1 oran ile sirdiirebilirlik kodlarinin sirasiyla tekrari
yer almaktadir. /nang¢ temas altinda tekrar edilen kodlara bakildiginda; %8 oraninda
barig sembolii, %6 oraninda oliimsiizliik, %5 oraninda kutsal aga¢ ve %3 oraninda
umut sembolii yer almaktadir. Saglik temasimin kapsadigi kodlar incelendiginde %10
oran ile saglikli ve uzun yasam,%3 oran ile ila¢, %2 oran ile mucize meyve ve yag ve
%1 oran ile Akdeniz diyeti sirasiyla tekrar eden kodlardir. Gastronomi temasi altinda
%5 oraninda saglikli yemek ve %2 oraninda mutfak kiiltiirii yer alan kodlardir. Son
olarak doga temasi ile %?2 ile esit oranda dogal yasam ve siirdiirebilirlik kodlar yer
almaktadir. Ilgili temaya iliskin katilimcilarin ifadelerinden bazi drnekler asagidaki
gibidir;
Z14: Yasadigim cografyanin her seyi, Dogasi, ekonomisi kisacasi yasamin biiyiik

boliimii.
T7:Hayat demek, bizim 500-600 yillik agalarimiz var.

T2: Antik donemden giiniimiize ulagmis ender meyvelerdendir. Zeytin agact kadim

Anadolu’nun hafizasidir.

Katilimcilardan elde edilen verilerin analiz sonucunda zeytin ve zeytinyaginin
ekonomik boyutu dnem arz ettigi goriilmektedir. Ilgili temaya iliskin katilimcilarin

ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki gibidir;

T20: Bélgenin turizmden sonra en biiyiik gecim kaynagi.
T12: Bolgenin en onemli agac, siirdiiriilebilirlik.

C5: Gegim kaynagi, bereket demek.

Analiz sonuglart incelendiginde yer alan Onemli noktada zeytin ve
zeytinyagmin inang temelli bir deger olmasidir. lgili temaya iliskin katilimcilarin

ifadelerinden baz1 6rnekler asagidaki gibidir;
T19:Baris kutsallik, inanc, bereket ve oliimsiizliik.
T14:Kutsallik, mucize, ilag, atiksiz agag.
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Z16 Kutsallik, baris, sevgi, anag¢lik, nimet
Z4:Bars, ekonomik kaynak, oliimsiizliik.
Z5:Barig ve sevgi demek.

Katilimeilarin ifadelerine bakildiginda; zeytin ve zeytinyagmin saglik,
gastronomi ve doga boyutuna dikkat cekilmistir. Ilgili temaya iliskin katilimcilarin

ifadelerinden baz1 6rnekler asagidaki gibidir;

Z13: Zeytin biitiin agaglarn ilki, binlerce yillik bir oykiidiir. Atalarimizin en degerli
mirasi, yoremizin en énemli ge¢im kaynagi. Hi¢chbir yan etkisi olmayan dogal bir gida
kaynagi, toprak ananin bir mucizesidir. Altin sivi zeytinyagi, %100 dogal zeytin

meyvesinin suyudur.

T23: Saglik, bereket ve sifa kaynagi olarak degerlendirebilmekteyim. Gastronomi
anlamda kahvaltilarin ve Ege mutfaginin vazgecilmezidir. Tarih oncesi ¢aglarda

tedaviye kadar varan bir¢ok alanda kullanilmistir.
T21: Saglikl: yasam

T15: Zeytin ve zeytinyagi, binlerce yildwr insan hayatinda énemli bir yer edinmis,
saghgin en onemli temel taglarindan birisi. Sadece yagindan degil, ayni zamanda
meyvesinden ve gii¢lii ahsabindan da faydalanilan ender agaglardan birisi oldugu igin

son derece onemli, doganin mucizevi bir tirtiniidiir.

K1:Yagam tarzi, bizim gibi dededen zeytinci aileler i¢in hem miras hem de ¢cocugumuz
gibi, saglik ve huzur gostergesi. Dogal yasam demektir. Hem maddi hem de manevi

bir deger.

Arastirma kapsaminda, paydaslarin zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine turist
rehberlerligi uzmanlagsma programinin gerekliligine iligskin degerlendirmeleri tespit
edilmek istenmistir. Bu amag ile asagida yer alan soru toplam 43 kisiden olusan birinci

ve ikinci ¢aligma gruplarina yoneltilmistir.

*Her turist rehberleri kendi c¢abasiyla zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine
uzmanlasabilir mi yoksa uzmanlagsmalar: igin ozel bir egitim programina dahil

olmalar: gerekli midir, Neden?
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Cizelge 32 Paydaslarin Tiirkiye’de Zeytin Tarim ve Zeytinyagi Uzerine Turist Rehberlerinin

Uzmanlasmalarinin Gerekliligine iliskin ifadelerinin Icerik Analizine Yonelik Bulgular

Kategoriler | f. | % Temalar | f. | % Kodlar f. | %
Alana 6zgii egitim olmalidir. 9 |13
Dogru kaynaktan dogru bilgi | 12 | 18
Bilgi 29 | 43 edinilmelidir.
Standart bilgi ile bilgi kirliligi | 8 | 12
onlenmelidir.
= Rehber 5 |7 Istihdam artar, meslekte farkindalik | 5 | 7
%é 49 | 71 yaratir.
3 Kiiltiir 6 |9 Zeytin ve tarim turizme farklilk | 6 | 9
2 Turizm getirir, zeytin kiltliriiniin aktarimi
= kolaylasir.
D AltYapt |8 | 12 Mevcut alt yapmin | 8 | 12
X stirdiiriilebilirligine katki saglar.
Bilgi 6 |9 Tarihsel, bilimsel yoni ile detayli | 6 | 9

anlatilmasi gerekir.

Kiiltiir 3 |4 Tarihi 6geler ile biitiinciil yaklagim | 3 | 4
17 | 25 sergilenmelidir.

Konunun 6nemi ve alanda verimli | 4 6

% Rehber 8 |12 olmak adina uzmanlasilmalidir.

R Meslege deger katar 4 |6
= 3 |4 Mesleki 3 |4 Rehberin kendi ¢abasi yeterlidir. 3 |4
S Yeterlilik

(5]

O
TOPLAM 69 | 100 69 | 100 69 | 100

Cizelge 32’de katilimcilarin Tiirkiye’de zeytin tarimi ve zeytinyadi lizerine
turist rehberlerinin uzmanlagsmalarinin gerekliligine iliskin ifadelerin igerik analizine
yonelik bulgular yer almaktadir. Bulgular incelendiginde 3 kategori, 8 tema ve bunlar
ile iligkili 11 kod belirlenmistir. Olusan kodlarin %71°1 kesinlikle gerekli, %25’

gerekli ve %4’1i gereksiz temast ile baglantilidir.

Kesinlikle gerekli kategorisi kapsaminda ki temalar; bilgi (%43), alt yap1
(%12), kiiltiir-turizm (%9) ve rehber (%?7) olarak belirlenmistir. Bilgi temasinda alana
ozgii egitim (£.9), dogru kaynaktan dogru bilgi (f.12) ve standart bilgi (f.8) tekrarlanan
kodlardir. Rehber alt temasinda istihdam artar, meslekte farkindalik yaratir (£.5),
kiiltiir ve turizm alt temasinda tarihi 6geler ile biitiinciil yaklasim (f.5), alt yap: alt
temasinda mevcut alt yapinmin siirdiiriilebilirligine katki saglamas: (f.8) ifade edilen
kodlardir. Tlgili temaya iliskin katilimcilarin ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki
gibidir;

Z1: Kesinlikle alana 6zgii egitim olmalidir Dogru kaynak oldugu stirece kendi de bilgi
edinebilir.
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Gerekli kategorisi kapsaminda ki temalar, rehber (%12), bilgi (%9) ve kiiltir

(%4) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Rehber temasi kapsaminda konunun énemi
ve alanda verimli olmak adina uzmanlasmanin gerekliligi  (f.4) ve meslege deger
katmasi (f.4) kodlar1 ifade edilmistir. Bilgi temas1 kapsaminda tarihsel, bilimsel yénii
ile detayli anlatilmas: (f.6) ve tarihi ogeler ile biitiinciil yaklasim sergilenmesi (f.3)
tekrar edilen kodlardur. Ilgili temaya iliskin katilimcilarm ifadelerinden bazi érnekler
asagidaki gibidir;
T19: Gerekli ¢iinkii dogru anlatilmasi ¢cok onemli. Zeytin ulusal bir deger, tarihi ogeler

ile birlikte bu kiiltiirii biitiinciil bir sekilde anlatilmasi lazim
T11: Alani iyi tanimasi ve anlatabilmesi i¢in uzmanlasma egitimi gereklidir.

Gereksiz kategorisi kapsaminda; mesleki yeterlilik temasi ile rehberin kendi
cabas: yeterli (f.3) kodu olusturulmustur. Ilgili temaya iliskin katilimcilarin

ifadelerinden baz1 6rnekler asagidaki gibidir;
T21: Ayri bir program olmadan kendi ¢cabasi ile 6grenilebilir.
T6: Egitim sart degil ilgisi olmasi yeterli.

Bulgularin bu béliimiinde paydaslarin zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine turist
rehberligi uzmanlagsma programina iliskin ifadelerinin igerik analizine yonelik
bulgular yer almaktadir. Verilere ulagsmak i¢in asagida yer alan sorular toplam 43
kisiden olusan 1.ve 2. calisma gruplarina (¢ift¢iler hari¢) yoneltilmistir. Ayrica 8 ve 9

nolu sorular kapsaminda gift¢ilerden de goriis alinmustir.

1. Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasma programi kimler ve hangi kurumlar

tarafindan verilmelidir?

2. Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasacak turist rehberleri igin nasil bir

program onerirsiniz? (igerik, giin, ders saati vb.)

3. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin hizmet

sunacag turist kitlesinin ozellikleri nelerdir?

4. Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin bu alandaki

isletmelere saglayacag katkilar nelerdir?

5. Zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin zeytin

turistine saglayacagi katkilar nelerdir?
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6. Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin yerel halka

saglayacag katkilar nelerdir?

7. Zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak turist rehberinin destinasyona

ve turizme katkisini degerlendirir misiniz?

8. Zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak bir turist rehberinin sahip

olmasi gereken nitelikler (bilgi ve beceriler) nelerdir?(ortak soru)

9. Zeytin tarumi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasmayi planlayan/isteyen bir turist

rehberinin hangi sorumluluklara sahip olmasi gerekmektedir?(ortak soru)

Cizelge 33 Paydaslarin Zeytin Tarim ve Zeytinyag Uzerine Turist Rehberligi Uzmanlagsma

Programina iliskin ifadelerinin icerik Analizine Yonelik Bulgular

Kategoriler Temalar Kodlar f. %
Uzmanlik Katkilari 6 30 391 39,78
Uzmanlagma Programinin Detaylari 7 44 381 38,76
Uzmanlik Nitelikleri 3 13 123 12,51
Uzmanlik Sorumluluklar: 7 17 88 8,95
TOPLAM 23 104 983 100

**Uzmanlagmanin Katkilar1 Kategorisi’ Cizelge 34 ve Cizelge 35°de
*“Uzmanlagsma Programinin Detaylar1 Kategorisi’ Cizelge 36 ve Cizelge 37°de
*‘Uzmanlagmanin Nitelikleri Kategorisi’ Cizelge 38 ve Cizelge 39°da

*‘Uzmanlik Sorumluluklart Kategorisi’ Cizelge 40 ve Cizelge 41°de

detaylandirilmistir

Cizelge 33’de katilimcilarin zeytin tarim1 ve zeytinyagi tizerine turist rehberligi
uzmanlagma programina iliskin verilerin analiz edilmesi ile olusturulan kategoriler,
temalar, kodlar ve yiizdelik dagilimlar1 yer almaktadir. Ilgili ¢izelgede uzmanlasma
programu ile ilgili 4 kategori, 23 tema ve 104 kod yer almaktadir. Kategoriler
incelendiginde %39,78 oran ile uzmanlagmanin katkilar: kategorisinde 6 tema, 30 kod
yer almakta ve kodlarin tekrar sayis1 391°dir. Uzmanlasma programmin detaylari
kategorisi %38,76 oran ile 7 tema 44 koddan olugsmaktadir. Bu kategori kapsaminda
kodlarin tekrar sayis1 381°dir. Uzmanlik nitelikleri kategorisi %12,51 oran ile 3 tema,

13 kod ve 123 kod tekrarina sahiptir. Uzmanlik sorumluluklar: Kategorisi %8,95 oran
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ile 7 tema ve 17 koddan olusmaktadir. Bu kategori kapsaminda kodlarin tekrar sayisi
88’dir.

Cizelge 34 Uzmanlasmanin Katkilarina Yonelik Bulgular

Kategoriler Temalar Kodlar f. %
Yerel Halka 7 105
Isletmeye 5 78
Uzmanlasmanin | Turiste 5 69
Katkilari Turizme 5 66 391 | 39,78
Destinasyona 7 65
Turist Rehberine 1 8

Cizelge 34’de zeytin tarim1 ve zeytinyag lizerine turist rehberleri uzmanlagma
programinin uzmanlagmanin katkilar: kategorisine yonelik bulgular yer almaktadir.
Zeytin tarim1 ve zeytinyagi alaninda uzmanlasmanin katkilari kategorisi altinda
sirastyla yerel halka (f.105), isletmeye (f.78), turiste (f.69), turizme (f.66),
destinasyona (f.66) ve turist rehberine (f.8) seklinde temalara ayrilmaktadir.

Cizelge 35’de uzmanlasmanin katkilar: kategorisinde belirlenmis tema ve
kodlar yer almaktadir. Alanda uzmanlasmanin yerel halka sagladig: katkilar 6 kod ile
ifade edilmistir. Bu temada kodlar sirasiyla ekonomik (f.29) ve sosyo-kiiltiirel katkilar
(f.12), diriin kalitesi, c¢esitlilik ve modern yontemlerin kullaniminda arts (f.12),
stirdiirebilirligin 6nem kazanmasi (£.9), alan dist yerel iiriinlerin satis imkani
yaratmast (£.9) ve turizm bilinci olusturmadaki katkilar (f.5) seklinde tanimlanmistir.

Igili temaya iliskin katilimcilarin ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki gibidir;

Z1: Refah seviyesi artar, Zeytinin az oldugu yil sadece zeytinci degil tiim halk etkilenir
¢linkii para harcama imkani olmaz. Zeytin bol oldugunda ise bu serbest piyasada

ticaret ile herkese ulagsir.

Z3: Ekonomik olarak bir déngti var zeytin ¢ift¢isi ve isletme sahipleri bu isten ne kadar

¢ok para kazanmirsa yerel halkin kalkinmasinda ayni oradan da artar.

Z4: Maalesef geleneksel yontemler ile iiriin altyorlar ve iiriinde kalite diisiiyor. Onlar
icin Ornek teskil eder ve iiretim sekillerini geleneksel den modern yontemlere
gecirirler. Boylece genel olarak piyasadaki iiriinler daha kaliteli hale gelir. Zeytin

hasadi, senlikler ve turizm faaliyetleri kapsaminda gelen turist bu bélgede koyleri ve
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otantik mekanlar: da gezeceginden onlarda evlerinde yetistirdikleri zeytin disindaki

koy tiriinlerinin satis imkanini bulur. Genel olarak ekonomik hareketlilik kazanur.

T4: Pazarlama, ¢ok emek ve az mahsul ile sonuglanan bu iste piyasa fiyatinin neden
mevcut fiyatlarda oldugu anlasilacagindan yerel halkin satisi kolaylasir. Insanlar

arazisini satmak yerine isini devam etmeye yonelir.

T7: Bolgede az ya da ¢ok herkesin zeytin arazisi var. Fakat zeytin ¢ok is¢ilikli ve
masrafli, bazi zeytinlik sahipleri artik ugragmuyor, toplanmasi igin fabrikalara veriyor.
Fabrikalarda alip zeytinleri karistiryp standart iiriin elde ediyor. Oysaki konumuna
gore her zeytinligin tiriinii farkl lezzete sahip. Turizm ile birlikte insanlar arazilerine
sahip ¢ikar ve bu isten para kazandiklarinda gelecek nesillere aktarilir. Kirsal
faaliyetin turizme girmesi ile turizmden hi¢hir geliri olmayan eve kadar ekonomik

faaliyet dogacaktir.

T23: Turist rehberleri, turistler ve yerel halk arasindaki kiiltiirel boslugu en iyi sekilde
dolduracaktir. Bu noktada yerel halkin turizme karst sergileyecegi tutum da
etkilenecektir. Dolayisiyla yerel halkin turizm faaliyetlerinden ve yaptigi isten keyif

almalarini saglamalarinin yanminda istihdam da saglayacaktir.

Alanda uzmanlasmanin isletmeye saglayacagi katkilar arasinda; ekonomik katk:
(f.40), tamnirlik ve bilingli tiiketiciye ulagma imkani (f.15), iiriin ¢esitliligi ve kalitede
artis ile rekabet avantaji (f.12), turizm bilinci yaratmas: (f.7), motivasyon ve kendini
gelistirme imkani saglamasi (f.4) olmak iizere 5 koddan olusmaktadir. Ilgili temaya

iligkin katilimcilarin ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki gibidir;
T5: Pazarlama faaliyeti olarak masrafsiz reklam yapilmis olacaktir.

T6: Tek tek araglarin grupta satis yapalim diye beklemelerindense bir anda gelen bir

tura yiiklii satis yapabilirler. Uriiniin satisi ve tamtiminda 6nemli katki saglar.

T19: Girisimcilik kapasitesi artar. Isletmelerin kendini gelistirmeleri icin biling

olusur.
Z1: Isletmelere gelir saglar, Uriiniin katma degeri ve satis1 masrafsiz artar.

Z13: Ureticinin iiriinii degerli olarak satabilmesi, para kazanabilmesi dolayisiyla
motive olarak topragina sahip ¢ikmasi igin kaliteli tiretime onem vermesi ve dékme
tirtin satmak yerine markalr iiriin satisina yonlendirilmesi, saghk agisindan zararli

olan plastik ambalajin biraktirilmasi: gerekmektedir. Tiim bunlara onciiliik edecektir.
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Cizelge 35 Uzmanlasmanin Katkilarina Yonelik Tema ve Kodlar

Tema Kodlar f. %
Destinasyona | Kapasite sorunu dogar 3

Ekonomik katk1 17

Markalagma 23

Yoresel deger ve tirlinlerin tanitimi gerceklesir. 5

Yerel halk ile turist arasinda kiiltiirel iletisim 3
saglanir
Tur programlarina dahil edilir.

Siirdiirebilirlik bilinci gelisir 9
Turizme Yeni rota, giizergahlar ve ¢esitlilik artar 17

Turizm tiirleri gesitlililk kazanir 6

Talep ve gelir artis1 saglanir 22

Sezon uzar (Calisma siiresi ve konaklama siiresi 4

artar)

Uzmanlik alan kazanimi saglar 17
Isletmeye Ekonomik katki (Reklam, satis, pazarlama, biiylime 40

etkisi yaratir)

Taninirlik ve bilingli tiiketiciye ulagim saglar 15

Uriin ¢esitliligi ve kalitede artis ile rekabet avantaji 12
saglar
Motivasyon ve kendini gelistirme katkis1 saglar

Turizm bilinci yaratir 7 301 39,78
Yerel Halka Ekonomik katki saglar 29

(Masrafsiz, yerinde aracisiz satig)

Sosyo-Kiiltiirel katk: saglar 12

(Kiiltiirler arasi iletisim ve sosyallesme imkani )

Stirdiirebilirlik 6nem kazanir. 9

(Tarim ve kirsal hayatin devamlili1 saglanir)

Turizm bilinci yaratir 5

Uriin kalitesi, cesitlilik ve modern ydntemlerin
12
kullanimi artar

Alan dis1 yerel {iriinlerin satig imkan1 dogar. 9
Motivasyon saglar 29
Turiste Dogru ve detayli bilgi kaynagi saglar 26
Uriine ve isletmeye kars1 giiven duyulmasini saglar 14
Deneyim imkani saglar.(Arazi ziyareti, hasat vb.) 17

Farkindalik kazandirir. (Uriine, dogaya, tarima ve
turizme kars1)
Yerel halk ile daha yakindan iletisim kurma imkan 5

saglar.
Turist Mesleki gelisim ve farkindalik saglar.(Taninirligr | 8
Rehberine artar)

Zeytin tarimi ve zeytinyagi alninda uzmanlagsmanin katkilart kategorisi ile
turiste sagladigi katkilar temast 5 koddan olugsmaktadir. Bu kodlar; dogru ve detayl
bilgi kaynagi (f.26), deneyim imkani (£.17), iiriine ve isletmeye karsi giiven
duyulmasin saglamasi (£.14), farkindalik kazandirmas: (f.7) ve yerel halk ile daha
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yakindan iletisim kurma imkam saglamas: (£.5) seklinde tanimlanmustir. Tlgili temaya

iligkin katilimcilarin ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki gibidir;

T3: Kisa siirede dogru bilgiyi edinme imkant saglar, bilgiye ulasim kaynagi olarak

rehber sayesinde merak ettiklerini ogrenebilir.
T7: Detayl bilgi ve dogru iiriin i¢in yol gosterici olur.

T23: Bu alanda uzmanlasacak olan turist rehberinin deneyimlere olan etkisi ile
birlikte isletmelere hem ekonomik hem de biiyiime anlaminda onemli bir katkist

olacagi séylenebilir.

T15: Giinliik hayatta sik kullanilan bir itiriin olan zeytin ve zeytinyagr bilingli
tiiketilmeye bagslanacak. Ozellikle zeytin tiirleri ve zeytinyaglar: arasindaki farklar

(sizma ile riviera gibi) ogrenilecegi i¢in turist daha segici olacak.

Z16: Zeytin ve turizmin bir arada olacag etkinlikler bence hem insanlarin dogaya

kars1 farkindaligini arttirmak igin ¢ok énemli.

Z17: Gormek ve ogrenmek icin imkan sahibi olur.

Z7: Dogru ve saghkl bilgi, deneyim saglar.

Z22: Turist merak ettigi konuda dogru bilinglendirilmesine katki saglar

Z4: Deneyim elde ederek iiriintin ne kosullarda tiretildigini goriir ve tiriine giivenerek
tiiketir. Ne yedigini bilen bilingli tiiketici kiitlesi olur. Boylece sadece fiyat diisiik diye

kotii tirtinti alan kitleye de bilgi aktarabilir.

Alanda uzmanlagsmanin destinasyona sagladigi katkilar 6 kod ile ifade
edilmistir. Bu temada yer alan kodlar; markalasma (f.23), ekonomik katki (£.17),
stirdiirebilirlik bilincinin gelismesi (f.9), destinasyonun tur programlarmma dahil
edilmesi (f.5), yoresel deger ve iiriinlerin tamtimimin gegeklesmesi (f.5) olarak
tanimlanmustir. Ayrica destinasyonda yasanacak kapasite sorunu (f.3) olumsuz katki
olarak degerlendirilmistir. Turizme sagladigi katkilar temasi ise 4 kod ile ifade
edilmistir. Bu kodlar tekrar edilis sikligina gore; talep ve gelir artisi saglanwr (f.22),
yeni rota ve giizergdahlar artar (f.17), uzmaniik alan kazanimi saglamr (£.17), turizm
tiirleri cesitlililk kazanir (f.6) ve sezon uzar (f.17) olarak tanimlanmustir. flgili temaya

iligkin katilimcilarin ifadelerinden bazi 6rnekler asagidaki gibidir;
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T6: Destinayonda ticari hareketlilik olur. Turizm de ise bélgede 2,5 ay olan turizm

sezonu uzar ve yaklasik 6 ay boyunca turizm faaliyeti gergeklestirilir.
T9: Destinasyonun marka olmasint saglar.

T13: Farkli sahalarin turizme agilmasim saglar, destinasyon marka haline gelir.

Destinasyonun tanmmirligi artar.

Z4: Destinayona en énemli katkisi turizm sezonunun uzamasi ve tiiketici olan turist
yerine tiretici turist kavrami dogar. Yani viretime katilan ¢esitli agsamalarda emegi olan
insanlar bu iiriine ve sektore daha ¢ok sahip ¢ikarlar. Deniz kum giines icin gelen
turist bir sonraki sezonda orayr gérdiim diyerek farkl bir destinasyona gidebilir fakat
zeytin hasadi tadimi gibi etkinliklere katilanlar sonraki yil yine bu donemi bekleyip bu
etkinliklere katilacaktir. Giderek artan bir talep dogacaktir. Yani sadece zeytinde degil

turizmde de bilin¢li bir turist kitlesi olusacaktir.

Z19: Yaz doneminde ¢ok kalabalik oluyor bu bélgede yasayanlar icin sikinti, bu tiim
yila yayiirsa bélge kaldirmaz.

T13: Turizm konusunda farkly bir uzmanlik alani kazanimi olacaktir. Kalkinma ve

reklam imkani saglar.

T6: Destinayonda ticari hareketlilik olur. Turizm de ise bolgede 2,5 ay olan turizm

sezonu uzar ve yaklasik 6 ay boyunca turizm faaliyeti gergeklestirilir.

Z4: Turizmde eko turizm agroturizm ifadeleri ile tamimladigimiz turizm tiirlerinin
bolgede giderek artmasi bolgede hem tarimda hem de turizmde siirdiiriilebilir

etkinliklerin gelismesini saglar.

T22: Insanlarda turizm bilinci gelisir yaz aylarinda sadece ikinci konut turist oluyor
onlarda ¢ok turizm bilinci ile hareket etmiyor daha ¢ok deniz ve yeme i¢me is yapryor.
Miizelerin gezilmesi aligveris turlari, milli park ziyareti ¢ok yogun olmuyor bu

anlamda gelisme olur.

Z8: Turizmde farkl etkinlikler ile ¢esitlilik artar. Bélgenin sezonu uzar. Yaz turizmi

deniz kum giines disinda talep olusur.

Alanda uzmanlasmanin turist rehberine (f.8) saglayacagi katki, mesleki gelisim
ve farkindalik (tamnirligi artar) Kodu ile tamimlanmstir. Ilgili temaya iliskin

katilimcilarin ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;
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T12: Gelir diizeyi iist noktada olan misafirlere ozel hizmet vermis oluyorsunuz konu
uzmanli olan rehber ile amator degil profesyonelden bilgi aldiklarin bildiklerinden

memnuniyet artar ve tavsiye edilme ile bu alanda taninirlik kazanilir.

T23: Turist rehberleri turizmde kritik bir role sahiptir. Uzman rehberler araciligiyla
tur memnuniyet diizeyleri ve hizmet kalitesi artarak stratejik bolgesel kalkinma

planlarima énemli diizeyde katki saglar ayni zamanda rehberinde mesleki gelisimi

artar.
Cizelge 36 Uzmanlasma Programinin Detaylarina Yonelik Bulgular
Kategoriler Temalar Kodlar f. %
Program konu igerikleri 16 93
Programu verecek kisi ve kurumlar 13 88
Uzmanlasma | Programa katilan rehberin hedef kitlesi 6 53
Programinin | Programin yeri 2 43 381 | 38,76
Detaylart Program tiirii 2 43
Program igerigi 2 43
Programin zamani 3 18

Cizelge 36’da zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine turist rehberleri uzmanlasma
programinin uzmanlasma programimin detaylar: Kategorisine yonelik bulgular yer
almaktadir. Uzmanlagma programinin detaylari kategorisi kapsaminda yer alan
temalar, kodlarin tekrar edilme sirasiyla program konu igerikleri (f.93), programi
verecek kisi ve kurumlar (£.88), uzman rehberin hedef kitlesi (f.53), programin yeri
(f.43), program tiirii (f.43), program igerigi (f.43) ve programin zamani (f.43) seklinde

belirlenmistir.
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Cizelge 37 Uzmanlasma Programinin Detaylarina Yonelik Tema ve Kodlar

Tema Kodlar f. %
Program | Akademik Program 3
Turi Sertifika Programi 40
Komisyon (KTB,TURSAB,
TUREB, GMKA, Rehberlik Odalar1, Isletmeler, Ciftgiler, 48
Akademisyenler, Zeytincilik Enstitiisii)
Rehberlik Meslek Odasi 9
[I-fige Tarim Miidiirliikleri 3
Zeytincilik Enstitiisii 6
Programi | Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi 3
Verecek | Universiteler 2
Kisi ve Meslek Birlik ve Odalar1 (TARIS, Marmara Birlik, 4
Kurumlar | Ticaret Odalari)
STK’lar (Zeytin Dostu Dernegi, Butik Zeytin ve 2
Zeytinyagi Ureticileri Dernegi)
Akademisyenler 6
Zeytin ve Zeytinyag Isletmeleri 1
Ciftciler 2
Gastronomi Sefleri 2
Turizm sezonu disinda 3
Programin | Uygulama zamanlarinda (Zeytin dikim, Budama ve Hasat
Zamani zamani) 12
Hafta i¢i-gilindiiz 3
Programin Sahafia 01m:ahd1r.(Zeytinlik alanlar,  Zeytinyag 40
Yeri Fab}rlkalarl, Miizeler
Online 3
Program | Teorik ve uygulama 39 381 | 38,76
Icerigi Sadece uygulama 4
Zeytin ve zeytinyaginin tarihi 9
Zeytin ve zeytinyagi gesitleri 14
Zeytin ve zeytinyagi kalitesi 3
Diinya’da ve Tiirkiye’de zeytin dagilimi 2
Zeytin agaci (yapist, bakimi, hastaliklari, dikimi, budama 15
ve hasadi)
Sofralik iiriinler ve yapilist 5
Program | Zeytinyag1 sikimi 10
Konu Tiiketim sekilleri 1
Igerikleri | Uretim teknolojileri 5
Zeytin agac1 gen bankasi 4
Zeytin hukuku 1
Zeytin ve inang 4
Zeytin ve saglik 3
Zeytin rotasi ve miizeler 2
Duyusal analiz 14
Ciftgiler ile iletisim 1
Uzman Her turist Kitlesine uygunudur. 5
Rehberin | Ozel alana ilgisi olan turist 16
Turist Saglikli ve dogal beslenmeye 6nem veren kigiler 9
Kitlesi Dogaya ve tarima merakli 10
Gastronomi deneyimi arayist 3
Farkli deneyim arayisi olan kisiler (Kirsal, geleneksel, 10
sakinlik)
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Cizelge 37°de uzmanlagsma programi detaylarina yonelik tema ve kodlar yer
almaktadir. Uzmanlagsma programi konu igerigine yonelik verilerin analizi sonucu
zeytin agac1 (f.15), zeytin ve zeytinyagi ¢esitleri (f.14), duyusal analiz (f.14),
zeytinyagi sikimu (f.10), zeytin ve zeytinyaginin tarihi (f.9), tiretim teknolojileri (f.5),
sofralik trtinler ve yapilisi (f.5), zeytin agaci gen bankasi (f.4), zeytin ve inang (f.4),
zeytin ve zeytinyagi kalitesi (f.3), zeytin ve saglik (f.3), Diinya’da ve Tiirkiye’de zeytin
dagilimi (f.2), zeytin rotasi1 ve miizeler (f.2) kodlar1 belirlenmistir. Konu igerigi
temasinda yer alan diger kodlar ise ¢iftgiler ile iletisim, tiikketim sekilleri ve zeytin

hukukudur. lgili temaya iliskin katilimcilarm ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;

T2: Uzmanlasma egitiminde pratik uygulamalar verilmeli ve zeytin agaglarinin
bulundugu yerler ve zeytinyaginin ¢ikarilma agamasini gosteren bir zeytinyagi miizesi

gezilmelidir.

T11: Zeytinin Mitolojisi, tarihi, tiriiniin ¢esitleri, yag elde etme yontemleri ve duyusal

ozelliklerini igerek egitim programi olup, uygulamall olarak egitim verilmelidir.

T17: Zeytinin Mitolojisi, tarihi, tiriiniin cesitleri, yag elde etme yontemleri ve duyusal

ozelliklerini igcerek egitim programi olup, uygulamali olarak egitim verilmelidir.

T23: Universitede turizm rehberligi béliimiinde hafiada 2 ders saati bir yart donem
zeytinin tarihgesinden tutun gastronomi olarak tasidigi degere kadar olusturulacak

icerik dogrultusunda bir planlama yapilabilir.

Z3: Uriiniin ¢egsitleri, yag elde etme yontemleri ve duyusal ozelliklerini icerikli egitim

programi olup, uygulamali olarak egitim verilmelidir.
76: Inang, mitoloji ve tarihi boyutunu bir biitiin halinde vermeli

Z16: Zeytinin tarihi, agacinin yetistirilmesi, meyve elde edene kadar gegen siire¢ ve
bakimi teorik, zeytinyagi elde etme asamalar: ve zeytinyaginin duyusal ozellikleri

uygulamali verilmelidir.

llgili ¢izelgede uzmanlasma programmi verecek kisi ve kurumlar
incelendiginde Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, T URSAB, TUREB, GMKA, rehberlik
odalari, isletmeler, ¢iftciler, akademisyenler ve Zeytincilik Enstitiisii 'niin dahil olacagt
bir komisyon (f.48) olusturulmasi en fazla tekrar eden kod olmustur. Rehberlik meslek
odalari (£.9), Zeytincilik Enstitiisii (f.6), akademisyenler (f.6), meslek birlik ve odalart
(f.4), N-Iice Tarim Miidiirliikleri (£.3), Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi (f.3),
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tniversiteler (£.2), STK lar (f.2), c¢ificiler (f.2), gastronomi sefleri (f.2) zeytin ve
Zeytinyagi isletmeleri (f.1) uzmanlik rogrami verecek kisi ve kurumlar olarak

belirlenmistir. lgili temaya iliskin katilimcilarin ifadelerine &rnekler asagidaki gibidir;
T1: Caro’ niin da paydasi olacagi bir program hazirlanmali.
T5: Akademisyenler tarafindan verilmelidir.

T6: Tiim temsilci birimlerden bir komite kurulabilir. Cifici, isletmeci, akademisyen,
rehber odalari, zeytincilik enstitiisii konu hakkinda uzmanlarin olusturdugu bir

komisyon vermeli egitimi.
T16: Tarum miidiirliikleri ve Marmara birlik gibi kurumlar.

T23: Oncelikle bu alanda uzman kisiler, iiniversite gibi egitim kurumlari, KTB ve 11
Miidiirliikleri, TUREB, PTR Meslek Odalar:, TURSAB ve Kalkinma Ajanslart ortak

pavdada bir uzmanlik egitim programi olusturulabilir.

Z1: Sadece akademisyenlerin oldugu bir program olmalidir.

Z5: Zeytincilik enstitiisti, Akademisyenler ve ¢iftcilerden bir komite olusturulabilir.
Z18: Zeytincilik Enstitiisii.

Uzman rehberin hizmet verecegi turist Kitlesi kapsaminda; alana ozel ilgisi
olan (f.16), dogaya ve tarima merakl (f.10), farkli deneyim arayisi icinde (f.10),
saglikli ve dogal beslenmeye onem veren (£.9), ve gastronomi deneyimi arayisi olan
kisiler (f.3) yer almaktadir. Ayrica her turist kitlesine uygun (f.1) bulundugu da veriler

arasmdadir. Tlgili temaya iliskin katilimcilarmn ifadelerine &rnekler asagidaki gibidir;
Z2: Zeytin ve zeytinyagina ilgi duyan, merak eden kesim.

Z10: Saglik ve gastronomi turisti.

Z16: Deneyim arayan, dogay1 seven ve saglikla ilgili kisiler.

Z15: Merakl: ozel ilgisi olan.

T3: Her turist kitlesi uyar, bu alanda sinirlandirmak imkdnsizdir.

T9: Biiyiiksehirlerde yasayan aileler farkli deneyim ve kirsali ariyor.

T13: Ozel ilgi turisti, sakinlik isteyen, dogay: seven turist.
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Program icerigi temas1 kapsaminda teorik ve uygulama (f.39) ile sadece
uygulama (f.4) olmak iizere 2 kod belirlenmistir. Programin yeri temasi sahada (f.40)
ve online (f.3) kodlarin1 igermektedir. Program tiirii temasi kapsaminda yer alan 2
kod, sertifika programi (f.40) ve akademik program (f.3) kodlaridir. Programin
zamani kapsaminda yer alan verilerin analizi sonucu ortaya ¢ikan kod sayist 3’diir.
Uzmanlagsma programinin uygulama zamanlarinda (f.12), hafta igi-giindiiz (f.3) ve
turizm sezonu disinda (f.3) temanin igerdigi kodlardir. Ilgili temaya iliskin

katilimcilarin ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;

Z6: En az bir donem gibi okulda akademide yapilmali.

T1: Caro’nun da paydast olacagr Akademik bir program hazirlanmali.
Z1: Hafta i¢i giindiiz olabilir.

T2:Hem pratik hem de teorik olarak verilmelidir. Zeytin agaclarinin bulundugu ve

zeytinyagimin ¢ikarilma asamasini gosteren bir zeytinyagi miizesi gezilmelidir.
T6: Hem teorik egitim hem de uygulama mutlaka olmalidir.
T20: Teorik her tiirlii 6grenilebilir ama asil onemli olan uygulama asamalaridir.

T23: Haftada 2 ders saati bir yari donem zeytinin tarihgesinden tutun gastronomi

agisindan tasidigi degere kadar olusturulacak icerik dogrultusunda akademik egitim

olmalidwr.
Cizelge 38 Uzmanlasmanin Niteliklerine Yonelik Bulgular
Kategoriler Temalar f. %
Kisisel Nitelikler 40 123 12,51
Uzmanlasmanin | Akademik Nitelikler 63
Nitelikleri Uygulama Nitelikleri 20

Cizelge 38’de zeytin tarimi ve zeytinyag lizerine turist rehberleri uzmanlasma
programinin uzmanlagsmanin nitelikleri kategorisine yonelik bulgular yer almaktadir.
Uzmanlasmann nitelikleri kategorisi altinda yer alan temalar incelendiginde birinci
sirada akademik nitelikler gelmekte ve kod tekrar sayisi 63°diir. ikinci sirada yer alan
tema ise kigisel nitelikler olarak belirlenmistir. Bu temada yer alan kod tekrar sayisi
40’dir. Ugiincii sirada ise uygulama nitelikleri temas: yer almaktadir ve bu temanin

kod tekrar sayis1 20°dir.
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Cizelge 39 Uzmanlasmanin Nitelikleri Kategorisinde Tema ve Kodlar

Temalar Kodlar f. %
Alana 6zel ilgisi olmali (arazi, doga ve yoreyi sevmeli) 15
Farkli arazi ve hava kosullarinda calisabilmeli (Dogay1 | 7
sevmeli)

Kisisel Iyi organize olmali

Nitelikler iletisim becerisi iyi olmali

Alerjisi olmamali ve tat-koku alabilmeli

Kar amaci giitmeden dogru bilgi kaynag1 olmali

En az bir yabanci dilde yeterliligi olmali

Cografya alaninda bilgi sahibi olmali (Bitki cesitleri,
arazi kosullari, diger tarim tiriinleri)

123 | 1251

Akademik Ozel alan bilgisine sahip olmali 49
Nitelikler Turizm tiirleri ve kiiltiir rotalarina hakim olmali 5
Alan ile ilgili hukuk bilgisi olmali 2
Uygulama Tiim iglemleri deneyimlemek 17
Nitelikleri Islemlere el yatkinlig1 olmali 3

Cizelge 39’da uzmanlagmanmin nitelikleri kategorisinde yer alan temalar,
kodlar, kodlarin tekrar sikligi ve yiizdelik dilimi yer almaktadir. Temalar arasinda
birinci sirada yer alan akademik nitelikler temasinin kod sayis1 5°dir. Kodlar arasinda
en fazla tekrar edilen kod ozel alan bilgisine sahip olmali (f.49) olarak karsimiza
cikmaktadir. Diger kodlar sirastyla; turizm tiirleri ve kiiltiir rotalarina hakim olmak
(£.5), cografya alaminda bilgi sahibi olmak (f.4), en az bir yabanc: dilde yeterlilik (f.3)
ve alan ile ilgili hukuk bilgisi olmali (f.2) seklinde tanimlanmstir. Ikinci sirada yer
alan kisisel nitelikler temasi 6 koddan olusmaktadir. En fazla tekrar edilen kod alana
ozel ilgisi olmasidir (f.15). Diger kodlar sirasiyla; kar amact giitmeden dogru bilgi
kaynagi olmak (£.8), farkli arazi ve hava kosullarinda ¢alisabilmek (f.7), alerjisi
olmamasi ve tat-koku alabilmesi (f.4), iyi organize olmasi (f.3) ve iletisim becerisinde
iyi olmasidwr (.3). Uygulama nitelikleri temas1 kapsamina 2 farkli kod tanimlanmustir.
Tiim iglemleri deneyimlemek (f.17) ve islemlere el yatkinligi olmali (f.3) rehberlerin
uygulama alaninda sahip olunmasi gereken nitelikler olarak belirlenmis kodlardir.

lgili temalara iliskin katilimcilarin ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;
12: Alana karsi ilgi duymast ve merakli olmasi yeterlidir.

T19: Kiiltiirel yonii iyi bilinmeli vurgulanmall, zeytin rotasina ve rotadaki tarihi ve
dogal alana hakim olmali tarih ile zeytin kiiltiiriinii birlestirebilmeli. Cok yonlii

diistinmeli ve tarim alant ve ¢ifigide girdigi icin ise iyi organizasyon edici olmali. Pek
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cok turizm dali eko turizm, saglk turizmi, etkinlik turizmi, kiiltiir turizmi, agroturizm
isin i¢ine giriyor hepsi ile sentezleyebilmeli.
T20: Bilgi olarak zeytini her yonii ile bilmeli beceri olarak c¢ift¢i gibi hasatta el

vatkinligt olmasi lazim birde arazide ¢alismaya uygun saglikli olmasi lazim.

T14: Zeytin ve zeytinyag ¢esitleri, zeytinyagi stkim teknikleri, bolgeler arasi ve diger
agacglardan farklari, zeytin hukuku, diinya zeytin ekim alanlari, zeytin yetisme

kosullar.

Z1: Dogayr sevmek, dogal olana ilgi duymak, Bitki ortiisii ve riizgar yonii gibi belli

basli iklim bilgilerine sahip olmalidir. Arazi sartlarini bilmelidir.

Z11: Yabanci dil, duyusal ozellikleri bilmeli ve nasil yapildigini 6grenmesi, konuyu

sevmesi ve goniil vermesi onemli.
Z12: Once yasamali, deneyim olmadan bilmesi miimkiin degil.

Z14: Zeytin hasat ve zeytinyagi tiretim siirecini hakkinda bilgi vererek yapilisina da

hakim olmalidir.

C1: Rehberin ozellikle iyi bir tadimct olmasi gerekir. Yeterli bilgi(zeytinin biitiin
asamalart, bitki haline meye halinde ve zeytinyagi elde edilmesinde, yetisme kosullari,
tarihi ge¢misi) dogayr sevmesi gerekir. Her tiirlii hava kosulunda c¢alisabilmeli.
Uygulayict olmali zeytinyag tadimi, zeytin toplama ¢izme kirma gibi pratik bilgileri

deneyimleyerek ogrenmelidir.

C2: Zeytinin tarihi, agacimin ozellikleri, bakimi, c¢esitleri, meyve olarak
degerlendirilmesi, zeytinyagimin elde edilisi, tadim ozellikleri gibi tiim detaylart

bilmesi gerekir.
(C4: Bu isi yapmis yagsamig olmasi gerekir.

(5: Zeytin tarimini iyi bilmeli, zeytini sevmesi gerekir
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Cizelge 40 Uzmanlik Sorumluluklarina Yénelik Bulgular

Kategoriler Temalar Kod Sayilari f. %
Dogaya kars1 3 33
Rehberlik meslegine kars1 3 13

Uzmanlik Isletme ve ciftcilere karsi 3 13

Sorumluluklart | Turiste karsi 3 11 88 | 8,95
Yerel halka karst 2 8
Organizasyona kars1 2 7
Ulkesine kars1 1 3

Cizelge 40°da wuzmanlik sorumluluklar: kategorisine yonelik bulgular yer

almaktadir. Uzmanlik sorumluluklar: kategorisinde 7 tema ve 17 kod belirlenmistir.

Bu kategoride yer alan kodlarin tekrar sayis1 88’dir ve toplam kod tekrar sayisinin

%8,95’1 oranmna sahiptir. Ilgili kategorisi altinda yer alan temalar incelendiginde

birinci sirada dogaya kars: sorumluluklar: gelmekte ve kod tekrar sayisi 33 diir. Ikinci

sirada yer alan temalar ise esit oranda (f.13) rehberlik meslegine ve isletme-cificilere

karst sorumluluklar olarak belirlenmistir. Diger temalar tekrar sirasiyla turiste karsi

(f.11), yerel halka karsi (£.8), organizasyona karsi (£.7) ve iilkesine karsi (f.3)

sorumluluklar olarak belirlenmistir.

Cizelge 41 Uzmanlasmanin Sorumluluklari Yénelik Tema ve Kodlar

Temalar Kodlar f. %
Rehberlik Egitim (dgrenmeye agik olmal) ____ 4
Meslegine Se'bep-swonug 111§.k1‘51 i¢inde dogru bilgi vermeli 7
Etik degerlere sahip olmali 2
Ulkesine Ulke tamtiminda iistelendigi roliin farkinda olmali 3
Ekonomik ¢ikar giitmemeli 5
Turiste Doga ve koruma bilincinde 6rnek teskil etmeli 4
Dogru alan bilgisi ile dogru yonlendirmeli 2
Alanin1 agsmamali (isletmeciler ve ciftgiler ile ortak hareket | 8
Isletme ve etmeli) 88 | 8,95
Ciftcilere Emege sayg1 duymali 3
Isini dogru yapan yerleri ayirt edebilmeli 2
Halkin ge¢im kaynagi oldugunu bilmeli 5
Yerel halka Turizm bilinci yaratmada 6rnek olmali 3
Siirdiirebilirlik bilinci olmali 13
Dogaya Dogal kaynaklari, agaci, korumali ve bu ydonde 6rnek olmali | 17
Kaynak yonetimi 3
Tiim paydaslar1 kontrol edebilmeli 4
Organizasyona | Grubunu araziye uygun sekilde hazirlamali 3
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Cizelge 41°de uzmanlasmanin sorumluluklar: kategorisinde yer alan temalar,
kodlar, kodlarin tekrar sikig1 ve yiizdelik dilimi yer almaktadir. ilgili gizelgede yer
alan temalar incelendiginde dogaya kars: sorumluluklar temasinin kod sayis1 3’diir.
Bu kodlar; dogal kaynaklari, agact korumali ve bu yonde ornek olmali (f.17),
stirdiirebilirlik bilinci olmal (f.13) ve kaynak yonetimi (f.3) seklinde tanimlanmistir.
Isletme ve ciftcilere karsi: sorumluluklari belirleyen temanin kod sayis1 3°diir. Sirasiyla
alamini agmamak (£.8), emege saygr duymak (f.3) ve isini dogru yapan yerleri ayirt
edebilmek (f.2) tekrar eden kodlar olmustur. Rehberlik meslegine karsi sorumluluklar
temasinin kod sayis1 3°diir. Ilgili temada sebep-sonug iliskisi icinde dogru bilgi vermeli
(1.7), egitim (f.4), etik degerlere sahip olmali (f.2) kodlar1 yer almaktadir. Turiste karst
sorumluluklar; ekonomik ¢ikar giitmemeli (f.5), doga ve koruma bilincinde ornek tegkil
etmeli (f.4) ve dogru alan bilgisi ile dogru ydnlendirmeli (f.2) kodlar1 olarak
belirlenmistir. Yerel halka karst sorumluluklar temasi; halkin gegim kaynagi oldugunu
bilmeli (f.5) ve turizm bilinci yaratmada drnek olmalr (f.3) seklinde 2 kod olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Organizasyona kars: sorumluluklari, tiim paydagslar: kontrol
edebilmeli (f.4), grubunu araziye uygun sekilde hazirlamali (f.3) seklinde 2 kod ile
belirlenmistir. Uzmanlasmanin sorumluluklar: kategorisinde son olarak iilkesine karsi
temas1 kapsaminda, zilke tamitiminda iistelendigi roliin farkinda olmali (f.3) kodu ile
tanimlannustir. Ilgili temalara iliskin katilimecilarin ifadelerine &rnekler asagidaki
gibidir;

T11:Isini iyi yapmali, dogru bilgi vermeli, arazi kosullart icin grubunu kosullara gore
hazirlamali, Tiirkiye'nin ve c¢alistigi bélgenin zeytin envanterini bilmeli, zeytin

agacimin korunmasi yoniinde sorumlu olup bulundugu ortamlarda fikir verebilmeli.

T15: Zeytin tarmmimin gelir-gecer bir aktivite olmadiginin, ozellikle uzun yillar
icerisinde birikecek tecriibeye dayandiginin farkinda olmasi gereklidir. Dolayisiyla
konu iizerinde uzmanlasmak isteyen turist rehberinin gerekirse bos zamanlarindan
taviz vererek gerek tarlada, gerek uluslararasi egitim aktivitelerinde aktif olarak yer

almasi gereklidir.

T23: Doga ve gevre bilinci, ozellikle koruma farkindaliginda kaynak yonetimi rolii ok

onemli bir rehber icin.

Z1: Zetin agacina karsi sorumluluk duygusu olmali. Deger olarak zeytin agacini diger

tiim bitkilerden ayirmalidir.
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Z3: Alana faydali olmak igin dogru bilgi vermede sorumluluk sahibi olmalidir.
Z9: Koruma bilinci olmali, siirdiiriilebilirlige 6nem vermeli.

Z11: Arastirmac, istekli, dogru bilgi edinme ve dogruyu aktarmal. Ulkenin tanitimi
dogru olmasi igin etik degerlere sahip, iilkesini seven ve turiste karst her davranisinin
tilkesine geri donecegini bilmeli, o nedenle dogru bilgi aktarmali ¢ikar igin farkh

yollara bagvurmamalidir, 6rnek olan bireyler olmalilar.

C1: Dogaya ve ¢evreye saygili olmall ve bu yoniiyle gruplara drnek teskil etmelidir.
Faaliyetlerin yapildigi alanmin  ozel miilk oldugunu unutmadan grubu dogru
vonlendirmelidir. Ayni zamanda zeytin ¢ifi¢isi ve ¢alisanlara karst saygili olunmast
gerektigi unutulmamalidir. Dogru bilgi ve edinilmis tecriibe ile dogru yonlendirme

vapilmalidir.

C3: Dogaya sayguli, ciftciye saygili, agaci e yesili seven koruyan, insan emegine saygi

duyan kisiler olmalidir.

C5: Cevreye ve agaca zarar vermeden sunumu yapmali, bahge sahibi ve tayfay: da isge

katmalidir etkinligi birlikte planlamalidir.

Katilimcilara ‘Zeytin Tarim1 ve Zeytinyagi Uzerine Turist Rehberliginde
Uzmanlasma’ konusunda yoneltilen 9 soru ile elde edilen verilerin analizi sonucu
belirlenen; uzmanlasma programi detaylar1 (program konu icerikleri, programi
verecek kisi ve kurumlar, programa katilan rehberin hedef kitlesi programin zamani,
veri, i¢erigi ve tiirii), uzmanlasmanin katkilar1 (destinasyona, turizme, isletmeye, yerel
halka, turiste ve turist rehberine karsi), vzmanlik sorumluluklar (dogaya karsi,
rehberlik meslegine karsi, isletme ve cifigilere karsi, turiste karsi, yerel halka karst,
organizasyona karsi, tilkesine karsi) ve uzmanlik niteliklerine (kisisel, akademik ve

uygulama nitelikleri) yonelik bulgular agiklanmustir.
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Bulgularin bu boliimiinde, paydaslarin zeytin rotasina iligskin ifadelerinin igerik
analizine yonelik bulgular yer almaktadir. Verilere ulagsmak amaciyla asagida yer alan

3 soru toplam 43 kisiden olusan birinci ve ikinci ¢alisma gruplarina yoneltilmistir.

1. Zeytin tarumi ve zeytinyagi tizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin sunacagi

hizmet ile turizmde hangi alanlarda gelisme goriilmesi miimkiindiir?

2. Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine olusturulacak tur programlarinda one ¢ikacak

destinasyon veya rota ornegi verebilir misiniz?

3. Zeytin Rotasi’ olusturulmasi sonucunda turistlerin ilgilerinin nasil olacagiyla ilgili

diistinceleriniz nelerdir?

Cizelge 42 Paydaslarin Zeytin Rotasina iliskin ifadelerinin icerik Analizine Yénelik Bulgular

Kategoriler Tema Sayisi Kod Sayisi f. %
Turimzde Beklenen Gelismeler | 2 4 134 51,94
Rota Bilgileri 2 7 121 46,90
Oneriler 1 2 3 1,16
TOPLAM 5 13 258 100

Cizelge 42°de paydaslarin zeytin rotas1 yonelik verilerin analiz edilmesi ile
olusturulan kategoriler, tema ve kod sayilar ile yiizdelik dagilimlar1 yer almakatadir.
Yapilan analiz sonucunda tekrar sayilar1 258 olan toplam 13 kod belirlenmistir.
Kategoriler arasinda %51,94 lik oran ile birinci sirada yer alan turizmde beklenen
gelismeler kategorisi 2 tema ve 4 kod olarak belirlenmistir. Kodlarin tekrar sayisi
134°diir. Ikinci sirada yer alan rota bilgilerinin yiizdelik dagilimi 46,90 ve kod tekrar
sayis1 121°dir. Bu kategoride 2 tema ve 7 kod olarak tanimlanmustir. Ugiincii sirada

oneriler kategorisinin ylizdelik dagilimi %1,16 ve kod tekrar sayis1 3 diir.
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Cizelge 43 Zeytin Rotasina Yonelik Tema ve Kodlar

Temalar | Kodlar f. %
Rota Ulkesel ( tiim yetisme alanlari, tiim kiy1 bolgelerimiz) 8
Onerisi Marmara (Canakkale, Bursa, Balikesir, 1znik) 14
Gliney Marmara (Gemlik, Mudanya, Trilye, Erdek) 18
Ege (Izmir, Manisa, Aydin) 20 | 92
Kuzey Ege(Ayvacik, Erdek, Ayvalik, Burhaniye, Gomeg) | 22
Akdeniz (Dogu Akdeniz, Hatay, Mersin) 5 46,90
Gilineydogu Anadolu Bolgesi (Sanliurfa, Mardin, Sirnak) | 5
Rota Zeytinyag1 miizesi 9
Igerigi Zeytin ve zeytinyag1 satis noktalari 6 29
Zeytin ve zeytinyagl yapim atolyeleri 6
Zeytinyag1 tadim atdlyeleri 8
Turizm Doga temali turizm etkinlikleri 31
Tiirleri Kiiltiir turlart 5
Saglik turizmi 2
Ozel ilgi turizmi 15 | 86
Inang turizmi 4
Etkinlik —festival turlar1 8 51,94
Gastronomi turlar1 21
Turist Merak uyandirir ve turistlere yeni bakis agis1 kazandirir 17
Igisi Alana ilgili ve bilingli turist kitlesi ¢eker 20 48
Hasat ve etkinlige katilim artar 6
Turdan memnun ayrilma saglar 5
Oncelik Reklam ve tanitim (rehberlere ve paydaslara tanitim) 2
Uygulanabilirlik(gastronomi,kiiltiir turlar ile 1 3 | 116
birlestirilmeli)
TOPLAM 258 100

Cizelge 43°de paydaslarin zeytin rotasina yonelik verilerin analiz edilmesi ile
olusturulan. Temalar kodlar ve kod tekrar sayilar1 ile yiizdelik dilimleri yer
almakatadir. Kodlarin tekrar ornalari incelediginde temalarin rota onerisi (f.92), turizm
tirleri (£.86), turist ilgisi (f.48), rota igerigi (f.29) ve oncelikler (f.3) seklinde
siralandigi goriilmetedir. Rota i¢erigi temasi1 kapsaminda Kuzey Ege Havzast (f.39)
Ege Balgesi (f.4), Giiney Marmara Bolgesi (f.3), Marmara Balgesi (f.3), dilkesel (f.3),
Akdeniz Bdlgesi (f.3) ve Giineydogu Anadolu Bélgesi (f.3) olmak iizere 7 kod
belirlenmistir. ilgili temalara iliskin katilimcilarin ifadelerine &rnekler asagidaki
gibidir;

Z7: Tiim kiy1 bélgelerimiz.

Z11: Giiney Marmara’dan Urfa’ya kadar tiim sahil seridi.

Z5: Kuzey Ege, Ayvalik.

Z1: Ege ve Akdeniz Bélgesi nin tiim ki seridi. Mardin, Tarsus, Mersin, Urla, Izmir,
Kuzey Ege ve Giiney Marmara, Bursa, Gemlik ve Mudanya.

T6: Kuzey Ege, Manisa, Izmir ve Canakkale.
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T10: Bati Ege kuyilari, Edremit Korfezi ve Akhisar.

T15: Toplam zeytin iiretimi payt olarak bakildigi takdirde Ege Bélgesi, en popiiler
destinasyon olacaktir. Ancak ozellikle Hatay basta olmak tizere Akdeniz Bolgesi’'nde
de var olan zeytin iiretimi dolayisiyla, kaliplarin disina ¢ikarak Dogu Akdeniz’de bu
onemli destinasyonlar arasinda diistiniilebilir.

T17: Akdeniz Bélgesi, Kuzey Ege, Bursa, Iznik ve Kapidag Yarimadast.

T23: Ulkemizin turizm stratejilerinde yer verilen Giiney Marmara zeytin koridorunda
bulunan bolgelerden itibaren Akdeniz Bélgesi’'ni kapsayacak sekilde zeytin iiretiminin
en yogun oldugu destinasyonlarin bu kapsamda degerlendirilebilecegi séylenebilir.
Ege Bolgesi’nin bu anlamda stratejik olarak daha wygun oldugu da
degerlendirilebilir.

Turizm Tiirleri temasinda 8 kod belirlenmistir ve kodlarin tekrar sayis1 86°dir.
Birinci sirada yer alan kod doga temali turizm etkinlikleridir (f.31). Gastronomi turlari
(f.21), ozel ilgi turizmi etkinlik —festival turlar: (f.15), kiiltiir turlar: (£5)  inang
turizmi (f.4) ve saglk turizmi (f.2) temada yer alan diger kodlardir. ilgili temalara
iliskin katilimcilarin ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;

Z4: Etkinlik turizmi, agroturizm, ekotiurizm, gastronomi turizmi.

Z5: Agroturizm, siirdiiriilebilir turizm ve gastronomi turizmi.

Z7: Agroturizm ve gastroturizm.

T19: Inang turizmi, eko turizm, gastronomi, saglik turizmi, etkinlik turizmi

T21: Etkinlik festival turlar.

T23: Ekoturizm, siirdiiriilebilir turizm, tarim turizmi, alternatif turizm gibi turizm
tiirlerine katki saglanabilir.

Turist Ilgisi temas1 kapsaminda yer alan verilerin analizi sonucu ortaya ¢ikan
kod sayis1 4’diir. Alana ilgili ve bilin¢li turist kitlesi ¢eker (£.20), merak uyandirir ve
turistlere yeni bakis agist kazandirr (£.17), hasat ve etkinlige katilim artar (f.6) ve
turdan memnun ayrilir (f.5) temanmn igerdigi diger kodlardir. ilgili temalara iliskin
katilimcilarin ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir.

Z10: Talep artacakatir ve daha bilincli turist gelir.

T6: Yeni bir olusum turizmde her zaman merak uyandirwr, bolgeye hareketlilik
katacaktir.

Z16: Zeytin tarumi turizme farklilik getirecegi gibi turizm de zeytinyagi sektoriine

farkhilik  getirecektir. Hem iiretici hem de tiiketici ayaginda memnuniyet
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yvaratilmasidir. Turizmin sezon disinda da yogun yasanabilmesini bu bélgede zeytin
sayesinde gerceklesecektir. Zeytin turizmi hasat, sikim, tadim deneyimlerini
surdiirebilirlik olgiisiinde sunacag igin bilingli tiiketici i¢in kaliteli turizm faaliyeti
yaratacaktir.

Dordiincii sirada yer alan rota icerigi (f.29) temas: dort kod ile belirlenmistir.
Zeytinyagr miizesi (£.9), zeytinyagi tadim atolyeleri (f.8) zeytin ve zeytinyagi satis
noktalar: (f.6) ve zeytin ve zeytinyag: yapim atolyeleri (f.6) temada yer alan kodlardir.
Ilgili temalara iliskin katilimcilarm ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;

Z4: Ulkemizde bulunan miizelerin gezilmesi tura deger katar. Kusadasi-Oleatrium,
Urla- Klazomenali, Urla-Kdstem Zeytinyag: Miizesi, Kiiciikkuyu-Adatepe Zeytinyagi
Miizesi gibi.

Z13: Zeytinlerin bahgelerden toplanip, sikilmasina, tadimina kadarki siireci birlikte
deneyimleyen turlar yapiumali, tadim ve yapim islemleri igin atdlyeler
diizenlenmelidir.

Oncelikler temas1 kapsaminda yer alan verilerin analizi sonucu ortaya ¢ikan
kod sayist 2°dir. Reklam ve tamitim (rehberlere ve paydaslara tamtim), (f.2),
uygulanabilirlik (gastronomi ve kiiltiir turlar: ile birlestirilmeli (f.1) temanin igerdigi
kodlardir. Ilgili temalara iligkin katilimeilarm ifadelerine 6rnekler asagidaki gibidir;
T2: Zeytin rotasina yonelik ¢ok daha fazla reklam ve tanmitim faaliyetleri yapilmasi
gerekmektedir.

T10: Once rehber adaylari ve paydaslara tanitmak sonrada uygulanabilirligi
saglamak gerekir.

T15: “Zeytin Rotast” tek basina uygulandig: takdirde tekdiize olabilecek, sezonu kisa
bir rota fikri uyandiriyor. Ancak bu rota, kiiltiir ya da gastronomi turu ile birlestirildigi

takdirde son derece ilgi ¢ekici ve devamli olacaktir.
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Bulgularin bu bolimiinde turist rehberlerinin turlarda alan ile ilgili
karsilastiklar1 sorulara dair ifadelerinin icerik analizine yoOnelik bulgular yer
almaktadir. Verilere ulasmak i¢in birinci ¢alisma grubunda yer alan 10 turist rehberine
‘Turlarinizda, turistlerin zeytin ve zeytinyagina ilgileri nasil veya bu anlamda sorulari
oluyor mu, ornek verebilir misiniz? ° sorusu yoneltilmistir.

Cizelge 44 Turist Rehberlerinin Turlarda Alan ile ilgili Karsilastiklar1 Sorulara Dair

ifadelerinin icerik Analizine Yonelik Bulgular

Temalar Kodlar f. %
Ahsveris En kaliteli zeytin/zeytinyagi nereden alinir? 7
En uygun fiyath zeytin/zeytinyag1 nereden 1 8 40
alinir?
Gezi Talebi Mﬁze_:lerde geleneksel yontemler goriilmek
isteniyor. 1 1 5
Zeytinlik alanlar 6zel miilk mii devlet arazisi 1
mi?

Korunmasi i¢in neler yapiliyor?

Yetistigi bolgeler nereler?

Uriin Kullanim alanlar1 nelerdir?

Saklama kosulu var mi?

Zeytinyag1 sikim teknikleri neler?
Kalitesi nasil anlasilir?

Yaglik ve sofralik iiriin ¢esitleri hangileri?

11 55

NIFRLINPNRFRP RPN

TOPLAM 0 20 100

Cizelge 44’de turist rehberlerinin turlarinda zeytin tarimi ve zeytinyagi
hakkinda karsilastiklar1 sorulara ilgskin temalar, kodlar, kod sayilar1 ve yiizdelik
dilimleri goriilmektedir. Yapilan analiz sonucu kodlarin tekrar sayisinin 20 oldugu
belirlenmis olup, belirlenen kodlar anlam ve igerik agisindan 3 temada
smiflandirilmustir. {lgili gizelgeye gore %55 lik oran ile rehberlerin en fazla
karsilastiklar1 sorular diriine yoneliktir. Uriin temas altinda 8 kod belirlenmistir. Uriin
hakkinda en ¢ok merak edilen konular kalitesi (f.2) zeytinyag: sikim teknikleri (f.2) ve
yetistigi béolgelerdir (£.2). ‘Zeytinlik alanlar 6zel miilk mii devlet arazisi mi?’,
‘Korunmasi igin neler yapilyyor?’, ‘Kullamim alanlari nelerdir?’ , ‘Saklama kosulu
var mi?’ ve Yaghk ve sofralik iiriin ¢esitleri hangileridir?’ diger kodlardir. Temalar
arasinda %40 oran ile ikinci sirada aligveris temasi yer almaktadir. ‘En kaliteli
zeytin/zeytinyagi nereden alvr? (£.7) ve ‘En uygun fiyatl zeytin/zeytinyagi nereden
alimwr?’ (f.1) aligveris temasinda tekrar eden kodlardir. Gezi talebi temasi %S5 lik oran
ile 1 koddan olusmaktadir. Miizelerde geleneksel yontemler goriilmek isteniyor (f.)

kodu ilgili temada yer almaktadr.
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T1: ligileri var ve gelmisken en iyi zeytinyagini nereden alacaklarini soruyorlar.

T5: Kalitesini nasil anlayacaklarini, nereden alis veris yapacaklarint soruyorlar.

T6: Agaclar devletin mi 6zel miilk mii? Agaglar devlet korumasinda mi? Hasat zamant

ne zaman? Hangi bolge yaglhk hangi bolge sofralik?

Bulgularin bu boliimiinde arastirma kapsaminda ii¢iincii ¢alisma grubunda yer
alan 5 giftciye; arazilerinde planlanacak etkinliklere yonelik tutumlarini 6grenmek igin

asagida yer alan 3 soru yoneltilmistir. Verilerin analizi ile ulasilan bulgular Cizelge

45’de yer almaktadir.

1.Zeytin arazinizi turizm faaliyetlerine agmak ister misiniz?

2.Zeytin ve zeytinyag iizerine uzmanlagacak bir turist rehberi ile arazinizde turizm

faaliyetleri gegeklestirir misiniz?(Hasat, tadim, tanitim ve satis)

3.Arazinizde planlanacak turizm etkinliklerinin olumlu ve olumsuz yonlerini

degerlendirir misiniz?

Cizelge 45 Ciftcilerin Arazilerinde Planlanacak Turizm Etkinliklerine Kars1 Tutumlarinin

Icerik Analizine Yonelik Bulgular

Kategoriler | Temalar Kodlar f. %
Ekonomik Satig-tanitim imkani dogar 5
Tanitim Etkinlikler masrafsiz tanitim yapar. 2
Olumlu Dogru bilgi Rehber iiriine giiven saglar 2 | 12| 48
Siirdiiriilebilirlik Tarimda devamlilik saglar. 2
Tiiketiciye ulasim | Dogrudan satig imkan1 saglar. 1
Zaman kayb1 Isleyisi engelleyebilir. 2
Zarar verme Zeytin agacina zarar Verir. 3
Olumsuz Cevreye zarar Verir. 117 |28
Denge politikast F iyat artig1 yaratir sadece biiyiik 1
isletmelere uygundur.
Belediye-vakif arazisinde olabilir. 1
Koruma bilinci ile planlanmalidir. 1
Oneri Organizasyon Ozel miilke, zeytin gifigisi ve tayfaya 3 6 |24
saygi ¢ercevesinde olmalidir.
Ciftci- tayfa ile ortaklaga
1
planlanmalidir.
TOPLAM 25 100

Cizelge 45°de ciftcilerin arazilerinde planlanacak turizm etkinliklerine karsi
tutumlarinin igerik analizine ilskin bulgular yer almaktadir. Katilimcilardan elde
edilen veriler analiz edildiginde toplam 25 kod sayisina (tekrar sayis1) ulagilmistir. Bu

kodlar anlam ve igerik bakimindan incelendiginde 9 tema belirlenmis ve temalarin
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birbiri ile ilskilerine bakilarak 3 kategoride siniflandirma yapilmistir. Katilimcilarin
%48’1 arazilerinde planlanacak turizm etkinliklerine olumlu bakmaktadir. Olumlu
kategorisi 5 tema icermektedir. Ekonomik agidan ele alinan ilk temada satis-tanitim
imkant dogar (f.7) en fazla tekrar eden kod olmustur. Tanitim temasi ile etkinlikler
masrafsiz tanitim yapar (£.7), dogru bilgi temasi ile rehber iiriine giiven saglar (f.7),
stirdiiriilebilirlik temasi ile tarimda devamlilik saglar (£.7) ve tiiketiciye ulagim temasi
ile dogrudan satis imkani saglar (f.7) kodlan giftgilerin turizm etkinliklerine olumlu

bakis nedenlerini gostermektedir.
C5: Uriiniimii pazarlama imkan dogar.

(C3: Hem tamitim igin hem de dogrudan tiiketici ¢iftcinin ayagina gelmis olacak buda

ciftciyi bircok masraftan kurtarir.

C1: Biz hasat zamaninda ¢ok yogunuz bizler iglerimizi yaparken giivendigimiz bir
rehber tarafindan tanitim hatta satis i¢in destek olunmasi bizim i¢in onemli bir avantaj

olur.

Ikinci sirada yer alan kategori %28’lik oran ile olumsuz kategorisidir. Bu
kategori 3 tema ve 5 kod icermektedir. Zarar verme temasi altinda zeytin agacina zarar
verir (f.3) ve ¢cevreye zarar verir (f.1) kodlari belirlenmistir. Zaman kayb: temasi ile
isleyisi engelleyebilir (f.2), denge politikast ile fiyat artisi yaratir sadece biiyiik
isletmelere uygundur (f.1) kodlan giftgilerin turizm etkinliklerine olumsuz bakis

nedenlerini gostermektedir.
5. Agaglara zarar verebilirler, bilingli olmalart lazim.

(4. Burada zeytin alaninda turizm yapilinca kiiciik zeytin ¢iftcisi buna katilma imkani
bulamaz daha ¢ok turisti agirlama giicii olan yapabilir ve kiiciik ¢iftci iiriinii talep
gormeyecek daha zor satacak hatta belki arazisini satacak ve biiyiikgehirlerden buraya

arsa tarla almaya gelenler var, git gide bu isler onlar tarafindan yapilir hale geliyor.

Ugiincii kategori olarak dneri kategorisi %24°liik oran ile belirlenmistir. Bu
kategoride yer alan organizasyon temasi altinda 4 kod olarak yer almaktadur. Ilk sirada
yer alan kod ézel miilke, zeytin ¢ificisi ve tayfaya saygi ¢ercevesinde olmalidir (f.3)
seklinde kodlanmustir. Belediye-vakif arazisinde olabilir, koruma bilinci ile
planlanmalidr ve c¢iftci- tayfa ile ortaklasa planlanmalidir kodlan ile ciftgilerin

arazilerinde yapilacak etkinlikler i¢cin sunduklar1 6neriler goriilmektedir.
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C5: Cevreye ve agaca zarar vermeden sunumu yapmali, bahge sahibi ve tayfay: da ise

katmalidir etkinligi birlikte planlamalidir.

(C4: Ben arazimde istemem, belediye vakif zeytinlikleri var oralarda yapilabilir.
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5.SONUC VE ONERILER

5.1. Sonugclar

Bu arastirma turizm rehberligi alan uzmanliginda zeytin tarimi ve zeytinyagi
izerine uzmanlagma Onerisi getirmek amaciyla yapilmistir. Zeytin ve zeytinyaginin
oneminden ve turist rehberlerinin Oneminden yola c¢ikarak bu alanin turist
rehberliginde uzmanlagsma egitim programlarinda yer almasi hedeflenmektedir.
Calismaya turist rehberligi meslegi, turist rehberliginde uzmanlasma ve zeytin-
zeytinyagt ile ilgili alanyazin incelenerek baslanmistir. Arastirmanin 6rneklemini
konuya farkli yonlerden de bakis agisi kazandirabilmek admna ¢ farkli goriisme
grubundan olusmaktadir. Birinci grupta; turizm paydaslari yer almaktadir. Turizm
paydaslarini; turizm akademisyenleri, turist rehberleri, konaklama ve seyahat
isletmelerinin yetkilileri ve kamu kurumunda turizm alaninda yetkili kisiler
olusturmaktadir. Ikinci grupta ise zeytin-zeytinyag1 paydaslari bulunmaktadir. Zeytin-
zeytinyag1 paydaslart arasinda Tiirkiye’de alaninda tek kurum olan UZZK iiyeleri,
akademisyenler, STK iiyeleri, ticaret odas1 temsilcileri, zeytin-zeytinyagi isletmecileri
ve yerel halk bulunmaktadir. Son olarak ii¢lincii grupta ciftciler gériisme yapilan

kisiler arasindadir.

Gorligmeye katilan paydaslarin ifadeleri kelime bulutu ve nitel veri analizleri
ile incelenmis ve yorumlanmistir. Cok yonlii yapilan goriigmeler ve analizler
dogrultusunda ¢esitli sonuglara ulasilmistir. Bu sonuglar; 6rnek egitim programi,
zeytin rotasina dahil edilebilecek miizeler, 6rnek tur programlari, rehberler i¢in kaynak
Onerisi, zeytin tarimi1 ve zeytinyagi konusunda uzmanlasmak isteyen turist rehberinin
sahip olmas1 gereken bilgi ve beceriler, zeytinyagi konusunda uzmanlasmak isteyen

turist rehberinin sahip olmasi gereken sorumluluklar seklinde derlenmistir.
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* Turist rehberleri zeytin ve zeytinyagini sevmeli ve alan ilgi duymalidr.

Rehberler; zeytini ve zeytinyagini sevmeli, zeytin yemeli ve zeytinyagi i¢ebilir
olmalidir. Bu alanda calisacak bir rehber zeytini ve zeytinyagini tiikketmiyor ve
sevmiyor ise bu iirlinii benimseyerek anlatmasi ve zeytin kiiltiiriinii grubuna
aktarabilmesi miimkiin degildir. Alana kars1 ilgi duymali ve merakli olmalidirlar. Her
gecgen giin alanda hem teknolojik gelismeler meydana gelmekte hem de yeni zeytin
cinsleri tescil almaktadir. Giincel gelismeleri takip etmeli alan hakkinda yeniliklerden

haberdar olmalidur.
* Turist rehberleri zeytin ve zeytinyag hakkinda bilgi sahibi olmalidir.

Rehberler sadece calistigi bolgenin degil ayn1 zamanda Tiirkiye nin zeytin
envanterini bilmeli ve spesifik bilgi ile donanimli olmalidir. Zeytin hakkinda
yoneltilebilecek sorulara dogru cevap verebilecek nitelikte bilgi ve uygulamada beceri

sahibi olmalidir.

Zeytinin; tarihi, mitolojisi, inanglardaki yeri, ¢esitleri, tarimini, sofralik iirlin
cesitleri ve yapimi, zeytin agacinin; dikimi, agacin 6zellikleri, bakimi, nasil ve hangi
kosullarda yetistigi, hasat zamani, zeytinyaginin; sikimi, sitkim teknikleri, ¢esitleri,
tadim oOzellikleri, saklama kosullar1 kalitesi, kaliteli zeytinyaginin &zellikleri

bilinmelidir.

Zeytin ve zeytinyag1 konusunda; devlet destekleri, zeytin hukuku, Diinyada ve
Tiirkiye’de Zeytin dikili alanlari, bolgeler arasi zeytin ve zeytinyag: farkliliklar1 ve
nedenlerini bilinmelidir. Rehberler sagliga faydali dediginde nedenlerini bilmeli,
kutsal dediginde kutsalligin nerden geldigini bilmeli zeytini sebep sonug iliskisi ile

Oziimseyerek anlatabilmelidir.

Ayn1 zamanda rehberler zeytin ve zeytinyaginin gastronomideki Onemi;

zeytinyagli mezeler, salatalar, zeytinyagli yemekleri hakkinda bilgi sahibi olmalidir.
 Turist rehberleri zeytin ve zeytinyagi alaninda iyi bir uygulayict olmalidr.

Rehberler zeytinyaginin duyusal ozellikleri bilmelidir. Bunun igin iyi bir
zeytinyagi tadimceist olmasi gerekmektedir. Zeytinyaginin kalitesini anlatabilmede en

onemli faktdr zeytinyagini tadim yaparak deneyimlemektir. Iyi bir tadime1 olmak igin
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zeytinyagl tadim egitimi alinmali ve sik sik farkli {irtinler denenmelidir. Zeytinyagi
tadimi, zeytin toplama ¢izme kirma gibi pratik bilgileri deneyimleyerek 6grenmelidir.

Rehber, bir ¢ift¢i gibi tiim 1§ ve islemleri yaparak deneyimlemelidir. Rehberin;
sektoriindeki is ve islemleri deneyimlenmeden aktarmasi durumunda turist grubuna
zeytin kiiltiiriinii gerektigi gibi yansitmast miimkiin degildir. Bu nedenle rehberin,
zeytin tarimi i¢in el yatkinligi ve 6grenme kabiliyeti olmalidir. Zeytin ve zeytinyagin
kalitesinde tat ve koku oldukca 6nem tasir. Bu nedenle rehberin duyular1 kérelmemis
olmali ve duyularin1 gelistirmeyi 6grenmelidir.

Her tiirlii hava kosulunda ¢alisabilmelidir. Ozellikle zeytin hasat zamaninda
giin i¢inde farkli hava kosullari ile karsilasilmaktadir. Hem kendisi hem de grubu igin

farkli hava kosullarina karst 6nlem almalidir.

* Turist rehberleri ¢calistig1 bolge ve dogast hakkinda bilgi sahibi olmalidir.

Rehberler; dogayr sevmeli, dogal olana ilgi duymali, bitki Ortiisli ve riizgar
yonii gibi belli bagh iklim bilgilerine sahip olmalidir. Ayrica calisilacak ortamin arazi
sartlar1 bilinmelidir. Zeytinlik alanlar farkli ytikselti, toprak yapisi ve egime sahiptir.
Rehberler alan1 iyi tanimali, tiim kosullarda kolay hareket edebilir, dinamik ve dikkatli
olmal1, grubuna da bu alanlar hakkinda 6n bilgi vermeli ve gerektigi durumlarda 6nlem
almalidir. Rehber; arazide olma ve beden giicii ile ¢aligmaya pozitif bakmalidir.

Rehber c¢alistig1 bolgeyi, dogal kaynaklarin1 ve degerlerini iyi tanimali ve
grubuna aktarabilmelidir. Calistig1 alanda sadece zeytini degil; ayni zamanda diger

bitki ¢esitlerini de bilmeli ve tanitabilmelidir.

* Turist rehberleri mesleklerinde organizasyon becerisine sahip olmalidir.

Rehber ¢ok yonlii iletisime ve organizasyon edebilme kabiliyetine sahip
olmalidir. Rehber; zeytin ve zeytinyagini tanimak i¢in bazen bir tarlada tayfa ve ciftei
ile bazen ise bir isletmede calisanlar ve isletme sahibi ile ayn1 ortamda bir turist
grubunu bir araya getirecektir. Organizasyonun her paydasi ile dogru iletisim kurmali
ve olas1 problemlere ¢ozliim getirebilmelidir. Turun iyi organize edilmis olmasi tiim

paydaslarin turdan memnun kalarak ayrilmasinda en 6nemli etkendir.
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* Turist rehberleri mesleklerinde uzmanlagsmaya énem vermelidir.

Rehber; alanda uzmanlasmanin kendisine katkis1 oldugunu ve farkindalik
yarattigin1 bilmelidir. Bu alanda uzmanlasma rehbere spesifik bir konuda bilgi

saglamakla birlikte meslekte ayirt edici 6zellik kazandirmaktadir

Rehber; bu alanda uzmanlasmayi1 ¢ok yonlii diisiinmelidir. Zeytin, eko turizm,
saglik turizmi etkinlik turizmi, kiiltiir turizmi, agroturizm gibi turizm ¢esitleri, inanglar
ve mitolojinin ortak karakteridir. Zeytini tiim bu alanlar ile sentezleyerek anlatmali ve
zeytin Kkiiltiiriiniin  6nemini vurgulayabilmelidir. Turkiye’de olusturulacak zeytin
rotasina ve rotadaki tarihi ve dogal alana hakim olmali, zeytin kiiltiiriinii bolgenin

tarihi alanlardaki degerler ile birlestirebilmelidir

Ayrica en az bir yabanct dili etkin konusabilmelidir. Zeytin tarimi ve
zeytinyagl alaninda yapilacak turlarda ilk etapta yerli turist hareketi saglamanin
disinda uzun vadede uluslararasi taniirlik hedeflenmelidir. Rehber yabanci turistlere

ayn1 hizmeti verebilmelidir
* Turist rehberleri dogaya ve zeytin agacina karsi sorumluluk sahibi olmaldir.

Bu alanda uzmanlagsmak isteyen bir rehber oncelikle dogayr ve yesili
sevmelidir. Dogada var olan bir¢ok hayvan tiirii ve bitki ortiisiine karst koruma bilinci
ile yaklagsmalidir. Cevreyi ve yesili koruma sorumlulugu ile hem grubuna hem de

yerel halka 6rnek olmalidir.

Rehberler kaynak yonetimini bilmeli, zeytin agacinin siirdiirilebilirligi i¢in
zeytin agacini koruma bilinci ile davranmali ve rnek olmalidir. Ozellikle eko turizm,
agroturizm tiirlerinde ve dogada gergeklesen etkinlik turlarinda koruma bilinci ile

davranmali, stirdiiriilebilirlige 6nem vermelidir

Zeytin agacinin korunmasi yoniinde sorumlu olup bulundugu tiim ortamlarda
koruma bilinci yaratmak adina fikir verebilmelidir. Rehber tek kanun maddesi olan
zeytin agacina karsi bilingli olunmasi gerektigini savunmalidir. Bu baglamda deger

olarak zeytin agacini diger tiim bitkilerden ayirmalidir.

Ayrica rehberler anmit aga¢ kavramini bilmeli ve anit agaclarin hayatta
kalabilmesi i¢in koruyarak sahip c¢ikilmasi gerektigini savunmali, grubuna, yerel

halka ve diger paydaslara karst sorumluluk bilinci i¢in 6rnek olmalidir.
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Rehberler calisacagi bolgenin fauna- flora bilgisine sahip olmali, hayvan ve
bitki ortiisiinlin ¢esitlerini, adlarini, nesli tikenmekte olan hayvanlart ve bdlgenin
endemik degerlerini biliyor olmalidir. Ornegin Kuzey Ege Boélgesi’nde ¢alisan bir
rehber zeytin agacinin disinda basta Kazdagi Goknar1 olmak {izere yine sadece
bolgede yetisen 21 farkli bitki ¢esidini ve Kazdaglari ekosistemini anlatimlarina dahil
etmelidir. Bu alanda uzmanlasmis bir rehber zeytini hayatinin ve turlarimin her

asamasinda On plana ¢ikarmasi gerekmektedir.
* Turist rehberler dogru bilgi aktarmak ile sorumludurlar.

Alanda uzmanlagmak isteyen rehberler; arastirmaci ve istekli olmalidir. Dogru
bilgi edinmeli ve ticari kaygilar giitmeden 6znel ifadelerden kaginarak dogru bilgi
aktarmalidir. Ciftgiye, isletmeye ve turiste giiven verebilmeli ve alana faydali olmak
i¢in dogru bilgi verme konusunda sorumluluk sahibi olmalidir. Ulke tanitimimin dogru
yapilmasi ve giivenilir iilke imaj1 icin; rehber iilkesini sevmeli, degerlerine sahip
cikmali, etik degerlere sahip olmali, dogru davranis sergilemeli ve dogru bilginin

kaynagi oldugunu unutmamalidir.
* Turist rehberleri tiim paydaslara karsi sorumlu olduklarini unutmamaldur.

Rehber; gerceklesmesi planlanan faaliyetlerde c¢iftciler, zeytin tayfasi ve
isletmecilerin etkin olarak katilimini saglamali ve tim paydaslar ile koordineli hareket
etmelidir. Boylelikle olas1 olumsuzluklarin 6niine gegmek miimkiin olacaktir. Ayrica
paydaslarin bu alanda yaptiklar1 isten mutlu olmalar1 saglanirken, bolgede turizm
bilinci olusturma adina topyekiin isbirligi gerceklesecektir. Rehber, calistigi
bolgedeki esnaf ve yerel halk arasinda grubun aligveris zaman ve yerlerini organize

ederek bolge i¢in ekonomik gelirin dagilimini ve dengeyi saglamalidir.

Zeytin agacini sadece bir agag tiirii olarak gdrmemeli, zeytin agacina onu
yetistiren bir ¢iftci gozliyle bakabilmelidir. Cift¢iler i¢in zeytin agaci; dedelerinden
kalan miras, atalarinin emaneti, ailenin kokleri ve gelecek nesillere birakilacak bir
emanettir. Ciftciler evlerinin bahgelerindeki ve zeytinlik alanlardaki agaglarini ayni
zamanda bir ¢cocuk gibi gorerek, bir cocugu yetistirirken nasil 6zenli davraniyorlarsa
ayn1 6zen ve sevgi duygusu ile agaca yaklagmaktadirlar. Zeytin ¢iftgisi i¢in zeytin
agact yetistirmek bir cocuk biiyiitmek gibidir. Rehberde agaca karsi tasidig

sorumlulugu bilmeli, gereken 6zeni gostermeli ve 6rnek olmalidir.
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Insan emegine saygi duymali, zeytinlik sahibi ve alanda calisan zeytin
tayfasinin katkist 6rnek davranislar ile onurlandirilmali, faaliyete katilan turist
grubuna bu anlamda 6rnek teskil edilmelidir. Zeytin ¢iftcisi ve calisanlara karsi saygili

olunmas1 gerektigi unutulmamalidir.

Rehber; zeytinin ¢alistig1 bolge halkinin ge¢im kaynagi oldugunun bilincinde
olmalidir. Uretici ile tiiketici, yerel halk ile turist arasinda arabulucu rolii oldugunun
farkindaligi ile her iki tarafa bilgi ve ticari anlamda giiven saglamali, turizm bilinci
yaratmalidir. Bélgenin turizm anlaminda kalkinmasi i¢in gerektiginde eksiklikler ve
hatalar  konusunda yerel halki, isletmeleri uyarabilmeli ve dogruya

yonlendirebilmelidir.
* Turist rehberlerinin turiste karst sorumluluklar

Rehber grubunu arazi kosullarina gore hazirlamalidir. Grup tiyelerinin fiziksel
yeterlilikleri hakkinda 6n bilgi edinmelidir. Arazinin engebeli olmasi, degisen hava
kosullar1 gibi durumlar i¢in grubunu Onceden bilgilendirmeli, saglik problemi
dogabilecek misafirleri i¢in 6nlem alinmalidir. Dogada olmanin getirdigi riskleri (
diisme, bocek sokmasi, bitkilere karsi alerji) gz onlinde bulundurarak gerekli ilk

yardim bilgisine sahip olmalidir.
o Turist rehberleri yasal sorumluluklart bilmelidir.

Calistig1 bolgedeki mevcut yasal sorumluluklar ve prosediirler hakkinda bilgi
sahibi olmalidir. Zeytinlik alanlarda ve bu alanda hizmet veren isletmelerde yapilacak
etkinliklerin sinirlarini ve alanim ¢izmelidir. Faaliyetlerin yapildigr alanin 6zel miilk
oldugunu unutmadan grubunu dogru bilgi ve edinilmis tecriibe ile uygun sekilde

yapabilmelidir.

Calismanin verileri degerlendirildiginde turist rehberliginde zeytin tarimi ve
zeytinyagl itizerine uzmanlk egitimi gerekli goriilmektedir. Alanda yapilacak
uzmanlagma programi hem teorik bilgi hem de alanin uygulama igermelidir. Bu
kapsamda Cizelge 46’da alanda uzman kisiler tarafindan verilecek teorik egitim ve
uygulama egitimi igerigi onerilmistir. Egitim programi Onerisi katilimeilarin verdigi
cevaplar temel alinarak olusturulmustur. Alanda uzman kisilerin ve turist rehberlerinin
mesleklerinde ki is yogunluklar1 nedeniyle teorik egitimin cevrimici yapilmasi

onerilmistir. Uygulama egitimi i¢cin Kuzey Ege Bolgesi’ inde Edremit, Burhaniye,
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Gomeg ve Ayvalik’in dahil edildigi bir rota olusturulmus ve {i¢ giinliik bir program

hazirlanmistir.

Cizelge 46 Turist Rehberliginde Zeytin Tarim ve Zeytinyagi iizerine Uzmanlagsma Egitimi

Programu icerik Ornegi

Turist Rehberliginde Zeytin Tarimi ve Zeytinyag1 Uzerine Uzmanhk Egitimi

Teorik Egitim Icerik

Uzman

Siire-

Zeytin ve Zeytinyag tarihgesi

Akademisyen

4 saat online egitim

Diinya’da ve Tiirkiye’ de Zeytincilik

Akademisyen

3 saat online egitim

Zeytin Yetistiriciligi

Akademisyen

4 saat online egitim

Zeytin Cesitleri

Akademisyen

3 saat online egitim

Zeytinyag1 Teknolojisi (tarihsel
siireg)

Akademisyen

4 saat online egitim

Zeytinyag1 ve Saglik
(Beslenme, Akdeniz Diyeti )

Akademisyen

4 saat online egitim

Ciftciler ile Etkilesim

Turist Rehberi ve Ciftei Isbirligi
ile

2 saat online egitim

Turist Rehberliginde Organizasyon

Akademisyen

2 saat online egitim

Toplam Siire: 26 saat online egitim

Uygulama Egitimi icerik

Uzman

Siire- Yer

Zeytinyagt Sikimi

Zeytinyag Isletme Sahibi

4 saat- Edremit

Duyusal Analiz

Zeytinyagi Tadim Uzmani

8 saat- Edremit

Zeytinyagh Uriin Atdlyeleri

Uzman

2 saat - Burhaniye

Zeytin Hasad1

Akedemisyen ve Ciftci Isbirligi ile

3 saat- Gomeg

Zeytin ve Zeytinyag Isletme
Sahibi

Zeytinyag1 Sabun Isletme Sahibi
Gastronomi Uzmani

Sofralik Zeytin Yapimi1 2 saat- Gomeg

Zeytinyagli Sabun Yapim Atolyesi
Zeytinyagli yemekler ve mezeler
hakkinda tanitim ve tadim

1 saat- Gomeg
4 saat- Ayvalik

Toplam Siire: 24 saat /3 tam giin

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmgtir.

Calismanin bu boliimiinde zeytin tarim1 ve zeytinyag: lizerine uzmanlasacak
turist rehberleri esliginde diizenlenecek zeytin temali turlara ornekler yer almaktadir.
Katilimeilar ile yapilan goriismeler dogrultusunda, turlarin sadece zeytin alanlari
olarak ele alindiginda daha kisa bir zaman ve kisitl bir alan1 kapsayacagindan bolgenin
diger kiiltiirel degerlerinin de programlarda yer almas1 gerektigi diistiniilmektedir. Bu
baglamda Kuzey Ege Bolgesi ve Giiney Marmara Bolgesi igin ornek tur programlari
bolgelerin tarihi, kiiltiirel ve dogal turistik degerleri zeytin hasad1 ve zeytinyagi sikimi
gibi etkinlikler ile birlestirilerek olusturulmustur. Tur programi 6rnekleri katilimcilarin

goris ve onerileri dikkate alinarak hazirlanmstir.
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Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyagi Temah Giiniibirlik Tur Ornekleri

Ornek-1

Cizelge 47 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyagi Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 1

Tur Pro

ram 1: Kuzey Ege Zeytin Hasat Turu —Bisikletli Tur

08:00

Sabah Ayvalik Yunus Emre Parki’nda bisikletlerimiz ile bulusup pedal g¢evirmeye
basliyoruz. Ayvalik sahilden Kemerkdy’e zeytin tarlalar1 arasindaki arazi yolunu takip
ederek molalar yaklagik 2 saatlik bir rota sonrasinda Gomeg’teki zeytin ¢iftligine
varlyoruz.

10:00

Zeytin odunu atesinde semaverde hazirlanmis ¢aylarimizi yudumladiktan sonra zeytin
hasadina bagliyoruz.

12:00

Bizler hasat yaparken odun atesinde bdlgenin otlar1 zeytinyagi ve yumurta ile kavrularak
0gle yemegi meniimiiz hazirlaniyor. Ogle yemeginin ardindan yine bisikletlerimiz ile
zeytinyag1 isleme atdlyesine gegiyoruz.

14:00

Hasat ettigimiz zeytinlerimizi atdlyede nasil zeytinyagi haline geldigine taniklik ediyoruz.
Herkes kendi topladig1 zeytinin yagini elde ettikten sonra zeytinyag: tadimi yapiyoruz.
Zeytinyagi cesitleri ve kalitesi hakkinda bilgi aliyoruz.

16:30

Gomeg’te zeytinyagl yapim atolyesini ziyaret edip zeytinyagli sabun ¢esitleri ve faydalari
hakkinda bilgi alarak turumuzu tamamliyoruz.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmustir.

Ornek-2

Cizelge 48 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyag1 Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 2

Tur Pro

srami 2: Edremit Zeytin Hasat ve Kiiltiir Turu-Giiniibirlik

08:00

Sabah Akgay sahilinde alacagimiz kahvaltinin ardindan Kizilkegili Mahallesi’ne dogru
yola ¢ikiyoruz. Uygun bir yerde kiyafet degisimi yaptiktan sonra traktorlere binerek
Kizilkegili Mahallesi ile Beyoba arasinda kalan zeytinlik arazisine variyoruz. Cocuklar ile
zeytinlik arazide Once bir yliirliylis esliginde zeytin agacini, zeytini tanitiyor ve
faydalarindan bahsediyoruz. Cocuklardan her bir agaca isimlerini koymalarin1 ve onu
arkadagt olarak goriip sarilmalarini istiyor bizlerde onlar ile birlikte zeytin agact ile
sariliyoruz. Ardindan ellerimizdeki sepetleri doldurana kadar zeytinlerimizi topluyor ve
zeytinlik ile vedalasiyoruz. Topladigimiz zeytinlerin sikim islemlerini tek tek goriiyor ve
her islem hakkinda rehberimizden bilgi aliyoruz. Bu arada bahgede bizim i¢in hazirlanan
masada kendimiz i¢in ayirdigimiz zeytinlerimizi kirarak mutfagimiza katkida
bulunuyoruz.

13:00

Uygun bir noktada yemegimizi aldiktan sonra Tahtakuslar Etnografya Miizesi’nde Tahtaci
Tiirkmenlerinin sosyal hayatini sergileyen objeler ve kdy kiiltiirii hakkinda rehberimizden
bilgiler aliyoruz.

15:15

Cocuklarimizda tarih ve kiiltiir farkindaligi olusturmak adina bir sonraki gezi noktamiz
olan Antadros Antik Kentinde ¢ocuklarimiza 6zel bir anlatim ile kazilar ve antik kent
hakkinda bilgi veriyoruz. Ardindan dernek baskanimizin hazirladiklari zeytinlik alan
icerisindeki arkeopark alanda ¢ocuklar kendileri i¢in saklanmig objeleri kiiciik arkeologlar
olarak giin yiiziine ¢ikariyorlar.

17:00

Antandros’ tan ayrilarak Burhaniye’ye yola ¢ikiyoruz. Burhaniye’de ¢ocuklar igin farkli
bir deneyim yasayacaklar1 Bizim Koy Hareketli Etnografya Miizesini ziyaret ederek

turumuzu tamamliyoruz.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmistir.
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Ornek-3

Cizelge 49 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyagi Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 3

Tur Pro

rami 3: Edremit Zeytin Hasat ve Kiiltiir Turu-Giiniibirlik

08:00

Sabah Akcay sahilinde alacagimiz kahvaltinin ardindan Kizilkegili Mahallesi’ne dogru
yola ¢ikiyoruz. Uygun bir yerde kiyafet degisimi yaptiktan sonra traktdrlere binerek
Kizilkegili Mahallesi ile Beyoba arasinda kalan zeytinlik arazisinde hasat etkinligimiz
basliyor. Zeytin agaci, zeytin tarimi, zeytin ¢esitleri hakkinda bilgi alarak zeytinlerimizi
topluyoruz. Topladigimiz zeytinlerden kirma zeytinimizi de hazirlama imkanimiz var.
Hasat sonrasit Zeytinyagi fabrikasinda zeytinlerimizin zeytinyagina doniisiine taniklik
ediyoruz. Zeytinyagr tadiminin ardindan mahalleden ayrilarak Hasanboguldu’ya
geciyoruz.

13:00 | Siitiiven Selalesi hakkinda bilgileri ve Hasanboguldu efsanesini dinleyerek gezimizi
tamamlay1p, 6gle yemegimizi burada aliyoruz.

15:00 Yemekten sonra ilk duragimiz olan Camlibel’ de mahallenin tarihi ve kiiltiirii hakkinda
bilgi aldiktan sonra sade ve bakimli kdy sokaklarinda dolasiyor ¢mar altindaki kdy
kahvesinde mola veriyoruz.

16:00 | Giire’de bulunan Kazdagi miizesi ziyareti ile Kazdaglar1 Milli Parki, alanin fauna ve florasi
bolgenin tarihi ve dogasi hakkinda bilgi edinerek Altinoluk’ a dogru yola ¢ikiyoruz.

17:00 | Sadece bolge i¢in degil Anadolu tarihi i¢in 6nemli bir nokta olan Antandros Antik
Kentinde bolgenin tarihi, mitolojideki yeri ve kazilar hakkinda bilgi ediniyoruz.

18:30 | Turumuzu yine giizel bir noktada tamamlamak iizere son giizergahimiz olan Altinoluk
Mahalle merkezinde giizel bir rotada yiiriiylislimiizii yapip serbest zaman sonrasi ayrilig
icin harekete geciyoruz.

Not: | Bu tur programu bdlgede konaklama yapilarak;

-Kaz Daglar1 Milli Parki, Yesilyurt Koyii, Adatepe Mahallesi, Narlit Mahallesi, Sebahattin
Ali Ani1 Evi, tarihi Edremit evleri ve Havran tarihi konaklarin gezisi gerceklestirilebilir.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmstir.

Ornek-4

Cizelge 50 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyag Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 4

Tur Pro

rami 4: Ayvalik Zeytin Hasat ve Kiiltiir turu -Giiniibirlik

08:00

Turumuza giizel bir kahvalti ile Ayvalik-Mutlu Mahallesi’nde basliyoruz.

09:00

Zeytin bahgesi i¢inde zeytin, zeytinyagi ve zeytin regelinin de meniide yer aldigi kdy
kahvaltisinin ardindan, zeytin hasadi icin zeytinlige geciyoruz. Zeytin agacinin tarihi,
mitolojisi ve bolge kiiltiirii hakkinda bilgi alarak hasat etkinligimizi gergeklestiriyoruz.

11:00

Topladigimiz zeytinleri arzu edenlerin kendi yagini iiretebilmesi i¢in sikim at6lyesine
geciyoruz. Zeytinlerimizden yag elde edip, taze yag tadimi yaparak zeytinyagimnin kalitesi
ve sagliktaki 6nemi hakkinda bilgi ediniyoruz.

12:30

Yoresel otlardan hazirlanan zeytinyagli tabagi, salata cesitleri ve mevsim baligindan
olusan 6gle yemegimiz i¢in Cunda’ya yol aliyoruz. Yemegimizin ardindan Cunda’nin en
onemli anitsal yapilarindan biri olan Taksiyarhis (Aya Nikola Kilisesi)Kilisesini bugiinkii
miize haliyle ziyaret ediyoruz. Kisa bir yiiriiylis ile adanin en giizel seyir noktasi olan
Agios Yannis Kilisesi ile bir yel degirmeninin restore edilmesi ile 2007 den bu yana
kiitiiphane olarak hizmet veren Sevim-Necdet Kent Kitapligi’ni ziyaret ediyoruz.

16:00

Ayvalik merkezde Tarihsel Zeytin Galerisi’'nde tarihsel siirecte zeytinyagi sikimda
kullanilan aletler hakkinda bilgi aldiktan sonra Seytanin kahvesi, Saatli Cami (Agios
Yannis), Cinarli Cami(Agios Yorgis), Hayrettin Paga Cami (Kato Panagia) ve Faneromeni
Ayazmasi gezisinin ardindan Ayvalik’tan ayriliyoruz.

18:30

Gomeg’te zeytinyag1 yapim atdlyesini ziyaret edip zeytinyagli sabun gesitleri ve faydalar
hakkinda bilgi alarak turumuzu sonlandiriyoruz.

Kaynak: Aragtirmaci tarafindan hazirlanmistir.
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Ornek-5

Cizelge 51 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyagi Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 5

Tur Pro

rami 5: Kuzey Ege Zeytin Hasat ve Kiiltiir Turu -Giiniibirlik

08:00

Turumuza giizel bir glin i¢in giizel bir kahvalti ile Ayvalik-Mutlukdy’ de basliyoruz.

09:00

Zeytin bahgesi iginde zeytin, zeytinyagi ve zeytin recelinin de meniide oldugu koy
kahvaltisinin ardindan, zeytin hasatina basliyoruz. Zeytin agacinin tarihi, mitolojisi ve
bolge kiiltiirii hakkinda bilgi alarak hasat etkinligimiz sonlandiriyoruz.

11:00

Topladigimiz zeytinleri arzu edenlerin kendi yagini iiretebilmesi igin sikim atdlyesine
geciyoruz. Zeytinlerimizden yag elde edip, taze yag tadimi yaparak zeytinyaginin kalitesi
hakkinda bilgi aliyoruz.

12:30

Yoresel otlardan hazirlanan zeytinyagl tabagi, salata gesitleri ve mevsim baligindan
olusan 6gle yemegimiz i¢in Cunda’ya yol aliyoruz. Yemegimizin ardindan Cunda’nin en
6nemli anitsal yapilarindan biri olan Taksiyarhis (Aya Nikola Kilisesi)Kilisesini bugilinkii
miize haliyle ziyaret ediyoruz. Kisa bir yiiriiylis ile adanin en giizel seyir noktasi olan
Agios Yannis Kilisesi ile bir yel degirmeninin restore edilmesi ile 2007 den bu yana
kiitiiphane olarak hizmet veren Sevim-Necdet Kent Kitapligi’ni ziyaret ediyoruz

15:15

Edremit’ de 4 kusaktir zeytin ile ugrasan ailenin 6zel ¢abast ile olusturulan Evren Ertiir
Zeytinyag1 Miizesi’ni gezerek geleneksel zeytinyagi sikim aletleri hakkinda bilgi aliyoruz.

16:00

Kizilkecili kdyiinde aracimizi birakarak koy ziyaretimizi yiiriiylis ve Kazdaglari ve
bolgenin kiiltiirii hakkinda bilgi alarak tamamliyoruz. Yiirlyiligiimiiziin sonunda
dinlenmek i¢in bir yandan ¢aylarimizi yudumlarken isteyenler ayni zamanda yesil zeytin
satin alarak kendileri i¢in hazirlanan tezgahlarda Emine Teyze’ nin de yardimi ile
zeytinlerini ‘kirmalik’ olarak hazirlayarak turumuzu tamamliyoruz.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmustir.

Ornek-6

Cizelge 52 Kuzey Ege Bolgesi Zeytin-Zeytinyag1 Temal Giiniibirlik Tur Ornegi 6

Tur Pro

rami 6: Kuzey Ege Zeytin Hasat ve Kiiltiir turu-1 Gece Konaklamah

1.Gilin
08:00

Sabah Haran’da aldigimiz Kahvalti sonras1t Burhaniye’ye bagh Kirtitk Mahallesi’ ne dogru
yola ¢ikiyoruz. ‘Kirtik Mahallesi Organik Tarim ve Turizmi Gelistirme Dernegi’ nin
esliginde zeytin hasad1 gergeklestirirken bir yandan da zeytin agaci, zeytin gesitleri, saglik
i¢in faydalar1 ve Tiirkiye i¢in zeytinin éneminden bahsediyor olacagiz. Hasat sonunda
zeytinyag fabrikasinda zeytinyagi sikimini goériiyor ve zeytinyagi gesitleri, zeytinyaginin
kalitesi hakkinda bilgi edinerek sikim yaptigimiz yaglardan tadim yapiyoruz. Ardindan
topladigimiz zeytinlerden kahvaltilarin vazgegilmezi kirma zeytin hazirliyoruz.

13.00

Kurtik Mahallesi Organik Pazari’nda aligveris molasiin ardindan kéyden ayriliyoruz.150
yillik bir tarihi ile Bulgar ustalar tarafindan yapilmis gérmeye alisik oldugumuz hat sanati
yerine freskler ile siislenmis Sahinler Mahallesi Camini ziyaret ediyoruz

14:30

Gomeg’te zeytin agaclari arasinda 6gle yemegimizi aldiktan sonra, zeytinyagi sabunu
yapim atdlyesini ziyaret edip bilgi aliyoruz.

16:00

Cunda’nin en Onemli anitsal yapilarindan biri olan Taksiyarhis (Aya Nikola
Kilisesi)Kilisesini ve Sevim-Necdet Kent Kitapligi’'m geziyoruz. Ayvalik’ a tekne ile
gecip bizi bekleyen aracimizdaki yerlerimiz aldiktan sonra Kii¢likkdy mahallesine dogru
yola ¢ikiyoruz. Bosnak kiiltiiri ve yemekleri hakkinda bilgi alip, gilinesin batigini
seyretmek icin bir sonraki giizergahimiz Seytan Sofrasi. Ardindan dinlenmek iizere
otelimize vartyoruz.

2. Giin
08:30

Kahvaltimizin ardindan Ayvalik merkezde yer alan; Saatli Cami (Agios Yannis), Cinarli
Cami (Agios Yorgis), Hayrettin Pasa Cami (Kato Panagia) ve Faneromeni Ayazmasi
gezisinin ardindan Ayvalik’tan ayriliyoruz

12:00

Edremit-Zeytinlide Kazdaglar1 Milli Parki Tamitim Merkezi’ni ziyaret edip Milli Park ve
Kazdaglar’ nin endemik bitkileri hakkinda bilgi aldiktan sonra Hasanboguldu ve Siitiiven
Selalesi’ni gormek iizere yolumuza devam ediyoruz. Hasanboguldu’ nun G&ykiisi,
Sebahattin Ali ve Sair Mustafa Seyit’ten bahsettikten sonra 6gle yemegimizi aliyoruz.

14:30

Yemek sonrasi ilk giizergdhimiz Kizilkegili Mahallesi. Kisa bir gezi sonrasi bolgeyi
tanimamizda bir¢ok eser ile katki saglayan, bir kiiltiir miras1 Kazdagi Miizesini geziyoruz.
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Cizelge 52 Devam

16:00 | Bir sonraki duragimiz yine Edremit Korfezinin en giizel kdylerinden biri olan Camlibel
Mabhallesi, mahallenin tarihi ve kiiltiirii hakkinda bilgi aldiktan sonra sade ve bakimli kdy
sokaklarinda dolagarak gezimizi tamamliyor ve Tahtakuslar’ a dogru yola c¢ikiyoruz.
Tahtakuslar Etnografya Miizesinde ‘Tahtaci Tiirkmenleri’ ne ait birgok kiiltiir 6gesini
gorebilecegimiz bu miizeden sonra Kiiciikkuyu’ya varmak iizere yola ¢ikiyoruz.

18:30 | Gilinlimiiziin ve turun son giizergahi bir zeytinyagi miizesi olan Adatepe Miizesi. Tarih
icinde zeytinyagi sikim ve sabun yapimi i¢in kullanilan aletler hakkinda bilgi aldiktan
sonra Turumuzu tamamliyoruz.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmustir.

Giiney Marmara Bolgesi Zeytin-Zeytinyag Temah Giiniibirlik Tur Ornegi

Cizelge 53 Giiney Marmara Bolgesi Zeytin-Zeytinyag Temal Giiniibirlik Tur Ornegi

Tur Programu 1: Erdek, Bandirma Zeytin Hasat ve Kiiltiir Turu

Sabah kahvaltisinin ardindan turumuz ilk olarak Edincik ’de bolgeye 6zgii olan Edincik
08:00 | Su Zeytini toplayarak basliyoruz. Zeytin hasadi esliginde Edincik zeytinini diger
zeytinlerden ayiran 6zelliklerini 6greniyor ve siyah zeytinin igleme agamalar1 hakkinda
bilgi aliyoruz.

11:00 | Osmanli geleneksel konut mimarisinin en giizel orneklerini gorebilecegimiz Edincik
sokaklarinda bolge hakkinda bilgi aliyor ardindan Erdek’e dogru yola ¢ikiyoruz. Kiigiik
balik¢i kayiklar ile dolu limanda yiirtiyiis yaparak Zeytinli Ada’y1 goriiyoruz. Erdek Agik
Hava Miizesinde bolgenin tarihi hakkinda bilgi aliyor ve 6gle yemegine geciyoruz
ayriliyoruz.

14:00 Bolgenin en 6nemli antik kenti olan ve ¢ok az bir kismu giin yiiztine ¢ikmis Kyzikos Antik
Kenti, Hadrian Tapinaginin oldugu yerlesimi ziyaret ederek bilgi aliyoruz.

15:00 Sonraki giizergdhimiz Bandirma. Bandirma Ortaokulu Binasi, Merkezde Haydar Cavus
Cami ziyaretleri ardinda sahilde verecegimiz serbest zaman sonrasi Bandirma Arkeoloji
Miizesi’ne hareket ediyoruz. Balikesir’in birgok noktasi, Bandirma ve Erdek kazilarindan
birgok eserin sergilendigi miizeyi rehberimiz esliginde bilgi alarak geziyoruz.

18:00 Turumuzun son duragi ise Manyas Kus Cenneti. Milli park olan Kus Cenneti’nin dogal
bitki ortiisii ve habitat1 hakkinda bilgi aldiktan sonra fotograf ¢ekimi icin serbest zaman
veriyor, ardindan turumuzu sonlandirarak bolgeden ayriliyoruz.

Kaynak: Arastirmaci tarafindan hazirlanmistr.

Gliney Marmara Bolgesi’nde gerceklesecek zeytin temali tur programinda
ozellikle bolgeye has bir iiriin olan Edincik zeytininin tanitimi ve bdlgenin 6nemli
tarihi degeri olan Zeytinli Ada’nin programa dahil edilmesi bolgenin tanitimi igin

onemli katki saglayacaktir.
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5.2. Oneriler

Diinya’da yasanan bir¢cok gelisme ile birlikte turizmde de talepler degisim
gostermektedir. Turizmde talep giderek Kitle turizminden alternatif turizm gesitlerine
dogru yonelmektedir. Turistlerin en 6nemli seyahat motivasyonlar1 ve beklentileri
arasinda, daha 6nce gormedikleri yerleri ziyaret etmek ve farkl kiiltiirleri tanimanin
yaninda, farkli kiiltiirlere ait lezzetleri deneyimlemek, yeni tecriibeler yasamak istegi
de yer almaktadir. Turistler destinasyonlarda dogal bir ortamda turizm aktivitelerine
katilmak, dogadan 6grenmek, yerinde deneyim kazanmak, iiretime katilmak, yerel
lezzetleri kesfetmek, entelektiiel bilgi sahibi olmak, nasil pisirilecegini 6grenmek,

araci ve komisyoncu olmadan giivenli gidaya ulasmak istemektedir.

Giiniimiizde biiyiik kentlerde yasayan kitlelerin kirsalda yetisen geleneksel
tretimlerine meraki ve deneme egilimlerini turizme kazandirarak o6nemli bir
potansiyele ulagsmak miimkiindiir. Destinasyonlarda sunulan zeytin ve zeytinyagi
temali deneyimler, bu kiltirti faaliyete doniistiirerek siirdiiriilebilir turizm

uygulamalarini tegvik eden 6nemli etkinlikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Zeytin tarimi ve zeytinyagi isciligi tarim faaliyeti olarak insani1 doga ile
bulustururken, elde edilen tirtinler de saglik agisindan 6nem arzetmektedir. Turistlerin
zeytinin  yetismesi, zeytinin besin degerleri, sofradaki ve sagliktaki Onemi,
zeytinyaginin {iretimi, tiretimdeki farkliliklar ve iyi zeytinyagi se¢imi konusunda bilgi
ve deneyim ihtiyacinin karsilanmasi gerekmektedir. Zeytinin anavataninin Anadolu
olmasi, zeytin tarimmin ayni zamanda turizm boélgelerinde yapiliyor olmasi turist

rehberlerine dnemli bir sorumluluk yiiklemektedir.

Turist rehberleri turlarinda zeytin temali etkinlikler kapsaminda turist gruplari
ile daha aktif iletisim kurabilirler. Tur programina giizergaha uygun yerlerde zeytin ile
ilgili etkinlik veya ziyaret noktalar1 dahil edilebilir. Iyi planlanmus bir organizasyon ile
hasat etkinligi gruba essiz bir deneyim yasatacak ve turu unutulmaz bir aniya
dontistiirecektir. Hasat zamaninda yerel halk ile misafirlerin bir araya gelecegi
ortamlar yaratmak her iki taraf icinde kiiltiirel etkilesim yaratacaktir. Giizergah
tizerinde bulunan zeytinliklerin igerisinde yiirlyiis esliginde turiste zeytin ve
zeytinyaginin tarihi, mitolojisi, yerel halk, ¢iftgiler, isletmeler ve iilke i¢in 6neminden,

sagliga faydalar1 ve kullanim alanlar1 hakkinda bilgi verilmesi tur programini
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zenginlestirecektir. Ayrica 6zel bir konuda bilgi kaynagi olmak hem turist grubu igin

fayda saglayacak hemde rehberi degerli kilarak taninirligina katki saglayacaktir.

Glinimiizde, zeytinyaginin saghga faydalari ortaya kondukga zeytin ve
zeytinyag tiikketimine olan ilgi giderek artmaktadir. Tiirkiye; atalarindan miras kalan
zeytin kiiltiirii ve zeytin iiriinleri ile Diinyada bu konuda 6nemli merkezler arasindadir.
Bu nedenle Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyagi konusunda siirekli yayin ve giincel bilgi
paylasimi yapan birgok kurum bulunmaktadir. Turist rehberleri konuyla ilgili yaymnlari
ve uzman kurumlar takip ederek giincel bilgilere hakim olmalidir. Uluslararasi
diizeyde zeytinyagi turizmi konusunda basarili uygulamalar takip edilmelidir. Zeytin
ve zeytinyagin turizme entegre olmasi igin turist rehberleri konuya dikkat
cekmelidir. Zeytin turizmi konu olarak gastronomi, agroturizm, kirsal turizm, doga
turizmi, saglik turizmi ve inang turizmi gibi farkli turizm tiirlerini kapsayan genis bir
alandir. Bu nedenle turist rehberlerinin hemen her turda zeytin konusunda bilgi

vermesi miimkiindiir. Boylece rehber anlatimlarinida zenginlestirecektir.

Ulkemizde olusturulmus bir zeytin-zeytinyag: rotasi mevcut olmasa da tiim
kiy1 bolgelerimizde yetisen zeytin, rehberlerin katildigi birgok rotada karsisina
cikmaktadir. Bu nedenle rehberlerin konu hakkinda bilgi aktarimi yapmasi zeytin
agacinin, zeytinin ve zeytinyagi kiiltiirliniin korunmasi, gelecek nesillere bu kiiltiiriin
aktarilmasi, tlilkemizin ulusal ve uluslararasi tanmirli@inin arttirilmasma da katki

saglayacaktir.

Ozel ilgi turizmi kapsaminda ele alinabilecek olan ‘Zeytin Tarimi ve
Zeytinyag1’ turizm faaliyeti, giderek artan taleple bir turizm ¢esidi haline gelecektir.
Bu nedenle nis pazar olarak tanimlayabilecegimiz bu alanda turist rehberleri dogru ve
yeterli bilgi ile donanimli olmalidir. Tursit rehberlerinin bu alanda kendilerini
yetistirmeleri onem arz etmektedir. Bu amagla ‘Zeytin Tarimi1 ve Zeytinyagt’
konusunun turist rehberligi uzmanlasma alanlarinda degerlendirilmesi dnerilmektedir.
Litaratiirde zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine turist rehberliginde uzmanlagma
konusunda bir ¢alisma olmamasi bu arastirmanin 6nemini arttirmaktadir. Bu ¢alisma
bir 6n ¢aligma olarak goriilmeli ve calismada elde edilen sonuglarin farkli ¢aligmalara

ornek olmasi ve konunun dneminin vurgulanmasi hedeflenmektedir.

156



KAYNAKCA

Agirbas, O. G. D. S. (2020). Baris sembolii: Zeytin ve sanat tarihindeki izleri. Sosyal
ve Beseri Bilimler Kongresi.

Ahipasaoglu, H. S. (1997). Seyahat isletmelerinde tur planlamasi-yonetimi ve
rehberligin meslek olarak segilmesinin nedenleri iizerine bir uygulama.
Istanbul: Varol Matbaasi.

Ahipasaoglu, H. S. ve Arikan, 1. (2003). Seyahat isletmeleri yonetimi ve ulastirma
sistemleri. Ankara: Detay Yayincilik

Ahipasaoglu, S. (2001). Turizmde rehberlik. (1. Baski). Ankara: Detay Yayincilik.
Ahipasaoglu, S. (2006), Turizmde rehberlik. Ankara: Gazi Kitapevi.

Akgicek, E. ve Otles, S. (2011).Zeytin agaci iiriinleri ve saghk. Ulusal Zeytin
Kongresi, 22-25 Subat 2011, Akhisar.

Akdu, U., Akdu, S., ve Kambertas, S. (2018). Turizm rehberligi egitim siirecinde
uzmanlagma: Gastrorehberlik. Iginde N. Hacioglu, C. Avcikurt, A. Kilig, ve H.

U. Yildirim (Ed.), Turist rehberligi itizerine giincel arastirmalar iginde (SS.
222-232). Ankara: Detay Yayincilik.

Akin E. ve Lambraki, M. (2004). Ayni sofiada iki iilke Tiirk- Yunan mutfag:. Istanbul:
Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yaymi.

Akmehr_ne?, K. ve Odekan, A. (2006), Historical development of museum education,
ITU Magazine Social Sciences, 3(1): 47-58.

Akpmar, A. ve Nilgin, A. (2021). Turist Rehberliginde Uzmanlasma: Uzman
Rehberlere Yonelik Bir Durum Calismasi. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 23(2), 755-787.

Aksoy, U., Tiizel, Y., Altindisli, A., Can, H. Z., Onogur, E., Anag, D. ve Ozeng, D. B.
(2005). Organik (ekolojik, biyolojik) tarim uygulamalar. Tiirkiye Ziraat
Miihendisleri VI. Teknik Kongresi, s, 291-314.

Alonso, A.D. ve J. Northcote, (2010). The development of olive tourism in western
Australia. International Journal of Tourism Research, 12, 696—708.

Ambrose, T. ve Crispin, P. (1993).Museim: basic. Londra: Routledge
Anderson, S., Butterfield, J ve Crozier, J. (2006). Collins english dictionary. Lions.

Ap, J. ve Wong, K.K. (2001). Case study on tour guiding: Professionalism, issues and
problems. Tourism Management, 22(5), 551-563.

Arslan, A. (2018). Turist rehberligi ve uzmanlik alanlari. S. Eser, S. Sahin ve C. Cakici
(Ed.), Turist rehberligi iginde (ss. 119-136). Ankara: Detay Yayincilik

Arslan, D. ve Ok, S. (2020). Characterization of Turkish olive oils in details. Food
Reviews International, 36(2), 168-192.

Arslantiirk, Y., Altundz, O., ve Calik, A. O. (2013). Turist rehberligi hizmet kalitesi
ol¢timii: Servqual yaklasimi. Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 6(27),
107-118.

157



Arslantiirk, Y., ve Giil, T. (2019). Turist rehberliginde yeni egilimler ve turist
rehberliginin gelecegi. B. Zengin, G. Erkol Bayram ve O. Batman (Ed.), Turist
rehberligi meslegi (Diinii-bugiinii-yarini). Iginde (ss. 287-331). Ankara: Detay
Yaymcilik

Asan, U. (1992). Dogal ve kiiltiirel miraslarimizdan anit agac¢ ve ormanlarimiz. Yegil
Cergeve Dergisi, 6, 22-24.

Atalay, 1., ve Mortan, K. (1997). Tiirkive bélgesel cografyasi. Istanbul: Inkilap
Kitapevi.

Baez, A. B., Dominguez, D. C. ve Tercefio, J. R. (2020). Integracién de la Educacion
Emocional como Nuevo eje Conformador en el Grado Universitario de
Turismo

Balci, T. (2019). Yeni tiir edebiyatinda zeytin. Yeni Tiirk Edebiyati: Hakemli Alt1 Aylik
Inceleme Derygisi, (20), 67-99.

Basc¢i, E. (2017). Giiniimiizde kiiltiir-sanat degerleri ve etkinliklerinin turizmle
etkilesiminin diisiindiirdiikleri. Anatolia: Turizm Arastirmalart Dergisi, 1(1),
11-14.

Basoglu, M.I. (2009), Antik ¢agda Kilikya Bélgesi'nde zeytinyagi  tiretimi.
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Adana: Cukurova Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisti.

Batman, O., Yildirgan, R. ve Demirtas, N. (2000). Turist rehberligi. Adapazart:
Degisim Yayinlari.

Batur, M. (2013). izmir’in baz1 korunmaya deger agaclar1. [zmir Kent Sempozyumu.

Baysal, A., Kegecioglu, S., Arslan, P. ve Yiicecan, S. (1991). Besinlerin bilegimleri.
Ankara: Tirkiye Diyetisyenler Dernegi Yayini.

Bekar, A., Kocatiirk, E. ve Siiriicti, C. (2017). Gastronomi festivallerinin algilanan
destinasyon imajina ve tekrar ziyaret etme niyetine etkisi: Fethiye Yesilliziimlii
ve yoresi kuzugdbegi mantar festivali 6rnegi. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 5(2), 28-36.

Buckley, R. (2010). Conservation tourism. CABI.

Biiyiik, O. ve Emel, C. (2020). Zeytinyag: kiiltiirel rotalarinin turizm potansiyeli
agisindan degeri ve Turkiye'de uygulanabilirligi. Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi, 23(1), 191-210.

Biiyiikoztiirk, S., Cakmak, K., Akgiin, E., Karadeniz, O., Demirel,S.F. (2012), Bilimsel
arastirma yontemleri, 11. Baski, Ankara: Pegem Akademi.

Caruso, G. (1983). Monografia dell olivo. Enciclopedia Agraricola Italiana. UTET.,
Torino, Italy.

Carvalho, I., (2018), The Accessible Tourism in Lisbon, as a Challenge forthe "Art" of
Tourist Guiding,Sociology and Anthropology 6(1): 48-55.

Chen, H.J., Hwang, S.N., Lee, C. (2006). Visitors' characteristics of guided
interpretation.

158



Civelek, M.O., Dalgin, T. ve Ceken, H. 2015. Tarim turizmi uygulamalar1 ve
pazarlamamodelleri: tiirkiye i¢in bir model Onerisi, International Journal of
Social and Economic Sciences, 5 (2): 40-45.

Coe, (1999). Chart of signatures and ratifications of Treaty 164. Council of Europe.

Cohen, E. (1985). The tourist guide: The origins, structure and dynamics of a role.
Annals of Tourisim Research, 12, 5-29.

Comert, M. ve Ozkaya, F. D. (2014). Gastronomi turizminde tiirk mutfaginin
onemi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 2(2), 62-66.

Cakmak, T., Cakmak, F. ve Eren, A. (2020).Turist rehberligi uzmanlasma egitimleri
ne kadar uzmanlastirtyor MTCON °20.1stanbul: Kitalararasi Turizm Y onetimi
Konferansi Bildiri Kitab.

CEKUL Vakfi (2015). Kiiltiir rotalart planlama rehberi. Tarihi kentler birligi
yayinlari. Istanbul: Cekiil Vakfi Tarihi Kentler Birligi.

Celikbas, E.O. ve Ozbek, O. (2021). Sanat ve terapi baglaminda miizelerde turist
rehberligi ile ilgili kavramsal bir degerlendirme. Safran Kiiltiir ve Turizm
Arastirmalart Dergisi, 4(1), 95-109.

Cetin, G. ve Kizilirmak, 1. (2012). Tiirk turizminde kokartli turist rehberlerin mevcut
durumunun analizi. Afyon Kocatepe Universitesi IIBF Dergisi, 14(2), 307-318.

Cevrimkaya, M. (2019). Turist rehberlerinin performansinin turistin memnuniyet
diizeyine etkisi. Yayinlanmamis yiiksek lisans tezi. Ankara: Gazi Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Cigdemli Ozgen, A. O. (2016). Akdeniz kruvaziver turizm destinasyonlarinin
karsilastirmali  rekabet analizi ve Tiirkiye destinasyonunun konumu.
Yayimmlanmamus yiiksek lisans tezi. Antalya: Akdeniz Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Cizel, B., Sonmez, N., ve Akinci, Z. (2012). Antalya’da engelli turizminin gelisimi igin
arz ve talep iizerine bir aragtirma. Ankara: Yigitler Grup Reklam.

Colakoglu, O. E., Efendi, E. ve Epik, F. (2010). Seyahat isletmeciligi ve turizm
rehberligi. Ankara: Detay Yaymcilik.

Dashevska, 1. M. ve Tomkovich, O. I. (2018). Interactive teaching methods and their
application in excursion activities. Bulletin of Taras Shevchenko Luhansk
National University, 4(239), 129-134.

De Frutos Madrazo, P., Martinez-Pena, F.ve Esteban, S. (2012). Edible wild
mushroom tourism as a source of income and employment in rural areas. The
case of Castilla y Leon. Forest Systems, 21(1), 81-98.

Degirmencioglu, A. O. (1998). Tiirkiye'de turizm rehberligi egitimine bir yaklagim.
Yayimmlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Ankara: Gazi Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii.

Degirmencioglu, O. (2001). Turizm rehberligi temel bilgileri. Ankara: Detay
Yaymcilik.

Degirmencioglu,, O. ve Ahipasaoglu, S. (2003). Anadolu’da turizm rehberligi temel
bilgileri. Ankara: Gazi Kitabevi

159



Demircan, M. (2007). Vergi hukuku agisindan profesyonel turist rehberligi. Ankara:
Detay Yaymcilik

Demirci, M. ve Boliikbasi, B. (2003). Akdeniz beslenme tarzinda zeytinyaginin
onemi. Tiirkiye, 1, 41-48.

Demirel, T., Muhacir, B., Giines, S. N., ve Akcan, T. (2021). Gastronomik zeytinyagi
rotasinin Balikesir ilinde uygulanabilirligine iliskin bir ¢alisma. 5. Uluslararsi
Turizm Kongresi, Balikesir.

Demirkent, 1. (2011). Hagli seferleri diisiincesinin dogusu ve hedefleri. Turkish
Journal of History, 35, 65-78.

Derret, R. (2004). Festivals, events and the destination. i¢inde Yeoman, 1., Robertson,
M. ve Knight, J.A. (Ed.) Festival and events management: An international
arts andculture perspective(ss. 32-51). Amsterdam: Elsevier Butterworth
Heinemann

Dinger, F.iI. ve Kizilirmak, i, (1997). Tiirkiye’de turizmin gelismesinde turist
rehberlerinin rolii. Erciyes Universitesi Nevsehir Turizm Isletmeciligi ve
Otelcilik Yiiksekokulu Hafta Sonu Semineri IV, 05-07 Aralik, Nevsehir.

Dunkley, R., Morgan, N., and Westwood, S. (2011). Visiting the trenches: Exploring
meanings and motivations in battlefield tourism. Tourism Management, 32(4),
860-868.

Durlu-Ozkaya, F. 2009. Mutfaktaki Zeytinyag:. La Cucina Italiana, Mart: 2009.

Durlu-Ozkaya, F. ve Ozkaya, M.T. (2017). Tiirk Mutfaginda Zeytin ve Zeytinyag
Kiiltiirii. Eds. Susamct E., Otles S. ve Diraman H., Sofralik Zeytin ve Zeytinyagi
Teknolojisi. Sf. 395-412. Zeytincilik Aragtirma Enstitiisii Yaymni. ISBN 978-
605-9175-73, 9

Earls, 1. (1987). Renaissance art: a topical dictionary. ABC-CLIO.

Efe, R., Soykan, A. ve ve Sonmez, S.,(2010).Edremit yoresindeki anit ve anitsal zeytin
agaglari. Zeytin kitabi, Edremit: Edremit Belediyesi Yayinlart.

Efe, R., Soykan, A., Ciirebal, . ve Sénmez, S. (2011). Zeytin ve zeytinyag:. Balikesir:
Edremit Kiiltiir Yaynlari.

Efe, R., Soykan, A., Ciirebal, 1., ve Sénmez, S. (2013). Diinyada, Tiirkiye’de. Edremit
Korfezi Cevresinde Zeytin ve Zeytinyagt (2 nd ed), Akmat, Balikesir, 335.

Erdogan, N. (2003). Cevre ve (Eko) turizm-turizm ilkeleri. Ankara: Erk Yayincilik.

Esteban, B. M. ve Solis, D. L. (2015). Aceite de oliva: piedra angular de la dieta
Mediterranea. Olivae: revista oficial del Consejo Oleicola Internacional, 121,
19-27.

Ewert, A.W. (1989). Outdoor adventure pursuits. Pub. Horizons.

Ewert, A.W. (1994). Playing the edge: Motivation and risk taking in a high-altitude
wilderness like environment. Environment and Behavior, 26(1), 3-24.

Fennell, D. ve Dowling, R. (2003). Ecotourism policy and planning: Stakeholders,
management and governance. Ecotourism Policy and Planning, 331-344.

Fogg, W. (1941). The wares of a Moroccan folk-doctor. Folklore, 52(4), 273-303.

160



Fusté-Forné, F., and Filimon, N. (2021). Using social media to preserve consumers’
awareness on food 1dentity in times of crisis: the case of bakeries. International
Journal of Environmental Research and Public Health, 18(12), 6251.

Gawel, L., Franik, A. ve Mierniczak, P. Guide Services Standards at the Wooden
Architecture Route in Matopolska —including objects on the Thetris Route.
Thematic Transnational cbruch Toute development with the Involvement of
local Society. 15/2

Getz, D. (1997). Event management and event tourism. New York: Cognizant
Communication Corporation.

Giritlioglu, 1. (2008). Tiirk mutfaginda zeytinyag: ve zeytinyaginin kullanim. 1. Ulusal
Zeytin Ogrenci Kongresi, 17-18 Aralik 2008.

Gokdemir, A. (2009). Mutfak hizmetleri yonetimi. Ankara: Detay Yayincilik.

Gokdemir, S. (2017).Turist rehberlerinde is doyumu ve tiikenmislik: Bir alan
arastirmasi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Balikesir: Balikesir Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Guzel, B.,& Apaydin, M. (2016). Gastronomy tourism:Motivations and destinations.
Global issues and trends in tourism, 394-404

Giulhan, D. (2016). Siirdiiriilebilir turizm kapsaminda tarum endiistrisi ve zeytinyagi
turizminin birligi yerlesiminde olabilirligi iizerine bir degerlendirme. Social
Sciences, 11(2), 116-132.

Giiltekin, S. ve Icigen, E. (2019). A research on professional tour guides emotional
intelligence and problem-solving skills. Journal of Quality Assurance in
Hospitality & Tourism, 20(2), 230-258.

Gilimiis, N. ve Onurlubas, E. (2021). Sehir marka deneyiminin sehir memnuniyetine
ve sehir marka elgiligi davranig niyetine etkisi. Gaziantep University Journal
of Social Sciences, 20(4), 1830-1846.

Giindiiz, S. (2002). Turist rehberligi egitimi ve lniversitelerle turizm bakanlig
arasindaki koordinasyona yonelik bir model Onerisi. Turizm Egitimi
Konferans-Workshop 11-13 Aralik 2002.

Giirge, M. (2018). Turist rehberlerinin yasam kalitesinin Tiirkiye'de rehberlik
mesleginin ¢alisma kosullart ac¢isindan degerlendirilmesi. Yayinlanmig
Yiiksek Lisans Tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii.

Giiven, A., Unal, C. ve Caber, M. (2018). Turist rehberligi uzmanlasma egitiminde
farkindalik yaratma: Turizm paydaslarina yonelik bir durum galismasi. Iginde
N. Hacioglu, C. Avcikurt, A. Kilig, ve H. U. Yildirim (Ed.), Turist rehberligi
tizerine giincel arastirmalar (sS. 200-232). Ankara: Detay Yayincilik.

Giizel, F. O. (2007). Tiirkiye imajinin gelistirilmesinde profesyonel turist rehberlerinin
rolii alman turistler tizerine bir arastirma. Yayimmlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi. Balikesir: Balikesir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Giizel, K. (2006). Kruvaziyer turizmin Tiirkiye 'deki gelecegi. Basilmamis Tezsiz
Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Istanbul Universitesi Deniz Bilimleri ve
Isletmeciligi Enstitiisii.

161



Hacioglu, N. (2000). Seyahat acentaciligi ve tur operatorliigii. Bursa: Vipas Yaylari.

Hacioglu, N. (2006). Seyahat acentaciligi ve tur operatorliigii. Ankara: Nobel
Yaycilik

Hacioglu, N., Kéroglu, A. ve Kéroglu, O. (2007). Profesyonel turist rehberlerinin
meslekte  uzmanlasma  egilimlerinin  belirlenmesine  yonelik  bir
arastirma. Ulusal Tiirkiye Turizm Kongresi, 07-08.

Hall, C.M. (1992) Adventure, sport and health tourism, in special interest
tourism(edited by B. Weiler and C. M. Hall), Belhaven, London, pp. 141-158

Hall, M. ve Sharples, L. (2003). The consumption of experiences or the experience of
consumption? An introduction to the tourism of taste. M. Hall, L. Sharples, R.
Mitchell, N. Macionis, & B. Cambourne (Eds.), Food Tourism Around the
World: Development, Management and Markets. Oxford: Butterworth-
Heinemann

Hepsag, F. ve Ruken, K.A. (2018). Natiirel zeytinya8y lretim agamalarinin aroma
bilesenleri iizerine etkileri. Batman Universitesi Yagsam Bilimleri Dergisi,
8(1/2), 47-58.

Holloway, J.C. (1981). The guided tour a sociological approach. Annals of Tourism
Research, 8(3), 377-402.

Holovashenko, O.V. (2002). Tourism as a form of human social activity: A
sociophilosophical analysis: Thesis of candidate of philosophical sciences.
Zaporizhzhia: Zaporizhzhia National University

Isik, S., Karagoz, A., Karaman, S., ve Nergiz, C. (2012). Proliferative and apoptotic
effects of olive extracts on cell lines and healthy human cells. Food
chemistry, 134(1), 29-36.

I¢oz, O. (2000). Seyahat acentalart ve tur yonetimi. Ankara: Turhan Kitabevi.

Ic6z, O. (2003). Seyahat acentaciligi ve tur operatérliigii yonetimi. Ankara: Anatolia
Yayincilik

[lban, M. O. ve Komiir, T. (2019). Destinasyon markalasmasinda festival turizminin
rolii: Ayvalik uluslararasi zeytin hasat ginleri ornegi. Seyahat ve Otel
Isletmeciligi Dergisi, 16(2), 274-295.

Irigiiler, F., ve Giiler, M. E. (2015). Tiirkiye’deki profesyonel turist rehberlerinin
gastronomi turizmine bakisi.1. In International Gastronomic Tourism
Congress(pp. 10-12).

Irtem, E., ve Karaman, E. (2010). Edremit Kiiciikkuyu arasindaki turizm
faaliyetlerinin =~ kiyr  alanlarma  etkisi ~ ve  Onerilen  ydnetim
programi. [TUDERGISI/d, 3(1).

Jelica J.M.ve Marko, D. P. (2014).Tourismos: An imternational multidisciplinary.
Journal Of Tourism,9(1), 113-125.

Jensen, . (2010). Social meditation in remote developing world tourism locations —
the significance ofsocial ties between local guides and host communities in
sustainable tourism development. Journal of Sustainable Tourism,18(5), 615-
633.

162



Kahyaoglu, M. (2011). Barisin ve devamliligin sembolii zeytin. Metro Gastro,63, 92-
94

Kane, M. J. ve Zink, R. (2004). Package adventure tours: Markers in serious leisure
careers. Leisure Studies, 23(4), 329-345.

Kaplan, M. ve Arthan, S.K. (2012). Antik¢agdan giintimiize bir sifa kaynagr: Zeytin
ve zeytinyaginin halk tibbinda kullanimi. Ankara Universitesi Dil ve Tarih-
Cografya Fakiiltesi Dergisi, 52(2), 41-56.

Karakas, B. (2018). Turist rehberlerinin mesleki sorunlari ve ¢oziim onerileri: Istanbul
ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Balikesir: Balikesir Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Karaman, S.(2022). Orgiin turizm egitimi. Ankara: Detay Yayincilik,.

Karaman, S., Demirkol, §. ,Sahin, S. (2008).Turistik iiriin cesitlendirmesi(Edi. N.
Hacioglu, C. Avcikurt) . Istanbul: Nobel Yayimevi

Karatas, E. (2015). Kiiltiir rotalari: Planlama rehberi. Istanbul: Cekiil Vakfi Tarihi
Kentler Birligi Yayinlari.

Karen Hughes (1991) Tourist satisfaction: A guided “cultural” tour in north
queensland, Australian Psychologist, 26(3), 166-171

Kasapcopur, A., Cakir, M., Akgiil, K., Tunger, M., Kiraz, M., Norsenli. F. ve Halay,
D. (2010). Tiirk milli egitim sistemi icerisinde ortaégretim kademesi. Ankara:
Milli Egitim Bakanlig1 Teftis Kurulu Baskanlig.

Kayahan, M. ve Tekin, A. (2006). Zeytinyag: iiretim teknolojisi. Ankara: TMMOB
Gida Miihendisleri Odast Yayinlari.

Kemboi, T. H. ve Jairus, K. N. (2018). Tour guiding performance attributes and tourist
satisfaction: evidence from north rift tourist region. Journal of Hotel
Management and Tourism Research, 3(1), 8-23.

Kilig, E. (1983). Cumhuriyet doneminde egitim; Yaygin egitim. Ankara: MEB
Yayinlari.

Kiritsakis, A. K. (1998). Flavor components of olive oil-A review. Journal of the
American Oil Chemists' Society, 75(6), 673-681

Kiritsakis, A.K. (1998). Olive oil: From the tree to the table. Food & Nutrition Press:
Portland.

Koeppel, J. ve Feifer, D. I. (1986). Student workbook for cooperative education
preparation. A Required Course for LaGuardia Students Prior to Their First
Internship.

Kovalenko, O. V., Yepyk, L. I, Yeromenko, A. Y., Kashynska, O. Y. ve
Bezruchenkov, Y. V. (2021). Training of the future tourist guides for
intercultural communicative interaction within professional activity.
Linguistics and Culture Review, 5(S4), 729-746.

Kozak A.M. ve Bahge, A.S. (2009). Ozel ilgi turizmi. Detay Yaymcilik, Ankara.

Kéroglu, A., ve Giizel, O. (2007). Tiirkiye imajimnin gelistirilmesinde profesyonel turist
rehberlerinin roliinii belirlemeye yonelik Alman turistler {izerinde bir
arastirma. Ulusal Tiirkiye Turizm Kongresi, 07-08.

163



Kéroglu, O. (2007). Degisen tiiketici egilimleri gercevesinde ozel ilgi turizminin
gelistirilmesi ve profesyonel turist rehberligi mesleginde uzmanlagsmanin
onemi. Cesme Ulusal Turizm Sempozyumu, 226—238.

Kéroglu, O. (2008). Profesyonel turist rehberligi mesleginde uzmanlasma: Meslekte
uzmanlagsma amaciyla gercgeklestirilen egitim programlarinin incelenmesi. I11.
Ulusal Egirdir Turizm Sempozyumu, 206—272.

Kéroglu, O. (2009). Istanbul 2010 Avrupa kiiltiir baskenti uygulamalar1 kapsaminda
turist rehberligi egitim programlari. 10. Ulusal Turizm Kongresi, Mersin, 1335-
1345.

Kéroglu, O. (2011). Is doyumu ve motivasyon diizeylerini etkileyen faktorlerin
performansla iligkisi: Turist rehberleri iizerine bir arastirma. Y ayimlanmamis
Doktora Tezi. Balikesir: Balikesir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Koroglu, O. ve Ulusoy Yildirim, H. (2019). Turist rehberliginde uzmanlasma. O.
Giizel ve O. Koroglu (Editorler), Turist rehberliginde uzmanlasma- ézel ilgi
turlarindan ozel konulara iginde (S. 149-198).Ankara: Nobel Akademik
Yaymcilik

Kéroglu, O., Dumanly, S., Salk, S., inanir, 1., Giirsoy, H., Bahar, A. K. ve Ozgéller, G.
(2017). Miizelere yonelik olumsuz kullanic1 giidiimli icerik ¢ozlimlemesi:
Tripadvisor.com 6rnegi. Journal of Recreation and Tourism Research, 4(3),
29-48.

Koroglu, O., Kéroglu, A., ve Alper, B. (2012). Dogaya dayali gergeklestirilen turizm
faaliyetleri igerisinde turist rehberlerinin rolleri tiizerine bir inceleme.
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar

Dergisi,(1), 131-1309.

Koéroglu, O., ve Giidii D. O. (2017). Rehberlikte sertifikasyon kalifikasyon ve
uzmanlasma. Ig¢inde 1. S. O. Giizel, V. A., (Ed.), Turist rehberligi
arastrmalari: Ongériiler ve uygulamalar (1. baski, ss. 49-76). Detay
Yayincilik. Ankara

Kéroglu, O., ve Giidii Demirbulat, O. (2017). Rehberlikte sertifikasyon kalifikasyon
ve uzmanlasma. I¢inde I. S. O. Giizel, V. Altintas (Ed.), Turist rehberligi
arastrmalari: Ongoriiler ve uygulamalar iginde(ss. 49-76). Ankara: Detay
Yayincilik.

Kigiikkomiirler, S. ve Ekmen, Z. (2008). Barisin simgesi zeytin ve Anadolu kiiltiirii.
Ankara: ICANAS-38Bildiri Kitabi.

Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi (2007). Tiirkiye turizm stratejisi2023. Ankara: Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 Yaynlari.

Lodge, O. (1935). DZamutra, or the bridegroom; some marriage customs in the villages
around tetovo in serbian macedonia or southern serbia. Folklore, 46(4), 306-
330.

Loépez-Guzman, T., Cafiero M. P. M., Moral C. S. ve Orgaz-Agiiera, F. (2016). An
exploratory study of olive tourism consumers. Tourism and Hospitality
Management, 22(1), 57-68.

Lozano-Sanchez, J., Cerretani, L., Bendini, A., Segura-Carretero, A. ve Fernandez-
Gutiérrez, A. (2010). Filtration process of extra virgin olive oil: effect on minor

164



components, oxidative stability and sensorial and physicochemical
characteristics. Trends in food Science & Technology, 21(4), 201-211.

Mahmood, M. R., and Matin, M. A. (2020). Enabling Technologies for Internet of
Everything. In Enabling Technologies for Next Generation Wireless
Communications (pp. 33-43). CRC Press.

Manisa, K., Yerhiyurt, B. ve Giil, H. 2013. Turizm Sektoriindeki Yeni Egilimler
Perspektifinde Ege Boélgesindeki Zeytincilik ve Zeytinyag Uretiminin
Alternatif Turizm Tiirleri Uzerinden Degerlendirilmesi, Ayvacik Ornegi.
Mehmet Kemal Dedeman Arastirma ve Gelistirme Proje Yarismasi Birincilik
Odiilii,://www.dedeman.com.tr/oduller/turizm/2013/mkd_2013turizm_birmncil
1k odulu.pdf. (Erisim tarihi: 20.03.2022)

Mansouri, F., Moumen, A.B., Richard, G., Fauconnier, M.L., Sindic, M., Caid, H.S.
ve Elamrani, A. (2017). Flavor profiles of monovarietal virgin olive oils
produced in the Oriental region of Morocco. Oil seeds and Fats Crops and
Lipids, 24 (5), A50

McGee, D.(2003), 4BD 'de perakende zeytinyagi sektoriinde pazarlama ve tiirkiye 'nin
pazar payinin arttirtlmasina yonelik goriisler. 1zmir: Tiirkiye 1.Zeytinyag1 ve
Sofralik Zeytin Sempozyumu Bildirileri, 2-3 Ekim 2003.

Meier, J.F. (1978). Is the risk: Worth taking?. Journal of Physical Education and
Recreation, 49(4), 31-33.

Millan, G., A.J. Manuel ve L.A. Hidalgo, (2014). A new market segment for olive oil:
Olive oil tourism in the south of Spain.Agricultural Sciences, 5(3), 179-185.

Millan, G., Maria, P.R. ve Javier, S.R. (2018), Oleotourism as a sustainable product:
An analy-sis of 1ts demand in the south of Spain (Andalusia),
Sustainability,10(101), 1-19.

Moon, K., Kim, M., Ko, Y., Connaughton, D. ve Lee, J. (2011). The influence of
consumer’s event quality perception on destination image. Managing Service
Quality, 21 (3), 287-303.

Murgado, E.M. (2013). Turning food into a gastronomic experience: Olive oil
tourism. Options Mediterranéennes, 106, 97-109.

Armenteros, E. M. M., Ruiz, F. J. T., Rosa, M. P., & Zamora, M. V. (2011). El aceite
de oliva como elemento nuclear para el desarrollo del turismo. In Turismo
Gastronomico: Estrategias de marketing y experiencias de éxito (sS. 191-220).

Nychkalo, N. H. (2000). Research of problems of pedagogy and psychology and
tourism as a component of the theory and methods of vocational education. In:
Tourism on the Threshold of the 21st Century: Education, Culture, Ecology:
Conference Proceeding 18-20 October 1999 (pp. 257-261). Kyiv: KITEP.

Ocakoglu, D., Tokatli, F., Ozen, B. ve Korel, F. (2009). Distribution of simple phenols,
phenolic acids and flavonoids in Turkish monovarietal extra virgin olive oils
for two harvest years. Food Chemistry, 113(2), 401-410.

Oduncuoglu, F. ve Efendi, M. (2020). Engelli turizminde turist rehberligi uygulamalari
lizerine niteliksel bir arastirma. Journal of Yasar University, 15(60), 708-727.

165



Oguzbalan, G. ve Kizilirmak, 1. (2017). Tiirkiye’nin kruvaziyer gemilerle seyahat eden
ziyaret¢i yorumlarinin analizi: Cruisecritic.com (Kusadasi 6rnegi). Journal of
International Social Research, 10(50).

Ozcatalbas, O. (2019). Turizm’in sosyal politika islevi ve kirsal turizm: Tiirkiye
ornegi. Uluslararasit Kirsal Turizm ve Kalkinma Dergisi (IRTAD), 3(1), 35-37.

Ozata, E., ve Comert, M. (2016). Zeytinyag: ve saglikli yasam. Zeytin Bilimi, 6(2),
105-110.

Ozbek, O. (2022). Turist rehberlerinin sanat temal: turlarda yarattig1 deger algisi.
Journal of Recreation and Tourism Research, 9(1), 115-131.

Ozgen Cigdemli, A. O. (2016). Akdeniz kruvaziyer turizm destinasyonlarinin
karsilastirmali rekabet analizi ve Tiirkiye destinasyonunun konumu. Doktora
Tezi, Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Antalya.

Ozkaya, D., Ozkaya, F. ve Bayar, R. ve Tunalioglu, E.(2018). Anadolu’da zeytin ve
zeytinyagli yemekler rotasi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 6(3),
263-274.

Ozkaya, M.T. (2003), Tiirkiye’de zeytin fidanciliginin durumu ve sorunlart. Tiirkiye
1. Zeytinyagi ve Sofralik Zeytin Sempozyumu Bildirileri, 2/3 Ekim, Izmir, s. 24-
31.

Oztiirk, C., Alkan, S. ve Kasik, G. (2018). Anadolu’da mantar kiiltiirii. 11. International
Congress on Cultural Heritage and Tourism, Proceedings, 340-347.

Pedersen, L. B. (2012). Creativity in gastronomy: Exploring the connection between
art and craft. Copenhagen Business School Master Thesis.

Philip L. P. (1984). Tourist-guide interaction.,Annalys of Tourism Research, 11(1),
129-146

Pirnar, 1., i¢6z, O., ve Culha, O. (2011). Uluslararas: turizm isletmeciligi. Istanbul:
Nobel Akademik Yaymcilik.

Pilz, D. ve Molina, R. (2002). Commercial harvests of edible mushrooms from the
forests of the Pacific Northwest United States: issues, management, and
monitoring for sustainability. Forest Ecology and Management, 155(1-3), 3-
16.

Polat, R.ve Satil, F. (2010). Burhaniye ve Havran yoérelerinde zeytin ve zeytin
tiriinlerinin kullanim alanlari. Zeytin Bilimi, 1(1), 23-29.

Polat, T. (2001). Seyahat isletmelerinde profesyonel turist rehberligi, rehberlik
mesleginin sorunlari ve c¢oziim onerileri lzerine bir alan arastirmas.
Yayimmlanmamuis yiiksek lisans tezi, Anadolu Universitesi, Eskisehir.

Pond, K.L. (1993). The professional guide: Dynamics of tour guiding. New York: Van
Nostrand Reinhold

Prakash, M., Chowdhary, N., and Sunayana, K. (2011). Tour guiding: Interpreting the
challenges. Tourismos, 6(2), 65-81

Progen, J. (1979). Man, nature, and sport. In E. Gerber and M. Nillian (Eds.) Sports
and the body: A Philosophical Symposium. 237-242. Philadelphia: Lea
Febiger

166



Romagnoli, M.,(2018) Mycological tourism in Soria (Spain). Mediterranean diet
emblematic community. Food, Gastronomy and Tourism Social and Cultural
Perspectives, 69-83.

Sakun, L. W. (2004). Theory and practice of training specialists in the field of tourism
in developed countries. Kyiv: Interregional Academy of Personnel
Management

Saltik, I. A. ve Yildiz, M. (2019). Kiiltiir turizminin yeni meyvesi: zeytinyagi miizeleri
tizerine bir arastirma.Journal of Recreation and Tourism Research, 6(2), 147-
160.

Saltik, 1. A., ve Ceken, H. (2017). Agroturizmde yeni egilimler: zeytinyagi
turizmi. Journal of Life Economics, 4(4), 89-102.

Saribas, O. ve Oter, Z. (2019). Kiiltiir-sanat rehberligi alaninda uzmanlagma. Turist
rehberliginde uzmanlagma ozel ilgi turlarindan ozel konularalginde (ss. 37—
64).Ankara: Nobel Yayinlari.

Saruhan, S. C. (1989). Terciiman rehberlik meslegi ders notlar:. istanbul: TURSAB
Yayinlari

Saxena, G. and B.Ilbery, (2010). Developing integrated rural tourism: actor practices
in the english/welsh border. Journal of Rural Studies, 26, 260-271.

Schmidt, C.J. (1979) The guided tour: insulated adventure. Urban Life, 7(4), 441-67.

Schuchat. M.G. (1983). Comforts of group tours. Annals of Tourism Research, 10,465-
471.

Seger, S. (2009). Profesyonel mesleklere ve profesyonel bireylere giiven. Kamu I,
10(4), 247-277.

Smith. V. (1978).The anthropology of tourism. Oxford: Blackwell.

Songur, F. (2017). Sehir tarihi ve turizm: Bursa 6rnegi. International Journal of Social
Inquiry.

Soykan, F. (2000). Kirsal Turizm ve Avrupa'da Kazanilan Deneyim. Anatolia: Turizm
Arastirmalart Dergisi, 11(1), 21-33.

Stausberg, M. (2012). Religion and tourism: Crossroads, destinations and encounters.
Routledge.

Sung, H. H. (1996). Definition of adventure travel: Conceptual framework for
empirical application. Unpublished Master's Thesis, Purdue University, West
Lafayette, IN.

Sung, H. H., Morrison, A. M., and O'Leary, J. T. (1996). Definition of adventure travel:
Conceptual framework for empirical application from the providers’
perspective. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 1(2), 47-67.

Samli, M., Bayraktar, O. ve Korel, F. (22-25 Subat 2011), Zeytinyaginin termal
kararliligimin  piyasadaki diger yaglarla karsilastirilmasi.Ulusal Zeytin
Kongresi, Akhisar.

167



Sekerci, S. (2018). Tarim turizmi (TaTuTa) projesi kapsaminda faaliyet gosteren
ekolojik ciftliklerde bir arastirma: Izmir ili ornegi. Yaymlanmamis Yiksek
Lisans Tezi, [zmir: Izmir Katip Celebi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Taft, R. (1977) Coping with Unfamiliar Cultures. In Studies in Cross Cultural
Psychologic. Volume I. N. Warren. ed. London: Academic Press.

Tanoglu, A. (1968). Ziraat hayati. istanbul: Istanbul Matbaast.

Taymaz, H. (1978). Hizmet i¢i egitim: Kavramlar, ilkeler, yontemler. Ankara: Giil
Yaymevi

Tetik, N. (2006). Tiirkiye'de profesyonel turist rehberligi ve miisterilerin turist
rehberlerinden beklentilerinin analizi (Kusadasi ornegi). Yayimmlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi. Balikesir: Balikesir Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii.

Tetik, N. (2012). Turist rehberlerinin ekoturizm alamndaki yeterlilikleri: dogu
karadeniz ornegi.  Yayimlanmamis Doktora Tezi. Balikesir: Balikesir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Balikesir.

Tezcan, M. (2000). Tiirk yemek antropolojisi yazilari. Istanbul: Kiiltir Bakanlig
Yayinlart.

Thomé-Ortiz, H. (2020). Social construction of mycological culinary heritage as a
tourist resource and its dimensions of sustainability. Folia Turistica, 45.

Timothy, D.J. ve Daniel H. O. (2006). Tourism, religion and spiritual journeys.
London, New York: Routledge.

Toker, A. (2011).Kiiltiir turizminin stirdiiriilebilirliginde profesyonel turist
rehberlerinin rolii Ankara ornegi. Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.
Eskisehir: Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Tolga F.C. ve Ayse E. (2020). Turist rehberligi uzmanlagma egitimleri ne kadar
uzmanlagtirtyor? Mtcon'20 Kitalararasi Turizm Y 6netimi Konferansi Bildiriler
Kitabi.

Tolga, O., Korkmaz, H. ve Atay, L. (2015). Lisans diizeyindeki turist rehberligi
ogrencilerinin mesleki tutumlarina yonelik bir arastirma. Seyahat ve Otel
Isletmeciligi Dergisi, 12(2), 26-41.

TOPSAKAL, Y. (2021). Lisansiistii diizeyde turist/turizm rehberligi egitimi veren
programlarin miifredatlarinin incelenmesi ve oneriler. Ankara Hact Bayram
Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dergisi, 24(1), 99-115.

Tunalioglu, R. (2010). Tiirkiye zeytinciliginde tarihsel ve ekonomik gelismeler. Zeytin
Bilimi, 1(1), 15-22.

Tunalioglu, R., Tiryaki, G.Y., Tan, S., ve Taskaya, B. (2003). Diinya zeytinyag1
tilkketimindeki gelismeler; bu gelismeyi destekleyen ¢alismalar ve Tiirkiye
zeytinyag tiiketimindeki degisimler. Tiirkive 1. Zeytinyag: ve Sofralik Zeytin
Sempozyumu, Izmir.

Turist Rehberligi Meslek Kanunu (2014), T.C. Resmi Gazete, 29217, 26 Aralik 2014

Tiirker, A., Giizel, F. O., ve Tiirker, G. O. (2012). Turizm aktdrii olarak profesyonel
turist rehberlerinin Tiirkiye’deki rehberlik egitim sistemine bakis agilarin

168



belirlemeye yonelik bir odak grup calismasi. Turizm Egitimi Konferansi
Tebligler, 336-351

Uguz, U. (2011). Siirdiirtilebilir turizm kapsaminda Burhaniye’nin alternatif turizm
potansiyeli. Marmara Cografya Dergisi, (24), 332-353.

Uzdil, Z. ve Saka, M. (2020). Yag asitlerinin inflamasyonla iliskili siireglere etkisinin
degerlendirilmesi. Beslenme ve Diyet Dergisi, 48(2), 68-74.

Unal, G. S., (2019). Gastronomi turizmi kapsaminda zeytin ve zeytinyag festivallerine
yonelik bir arastirma: ayvalik hasat giinleri 6rnegi. Yayimlanmamis Yiksek
Lisans Tezi Izmir:Katip Celebi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti.

Unar, S. (2019). Hitit dsnemi Anadolu’sunda meyve agaclar1. Anasay, 9, 11-30

Unsal, A. (2006). Olmez agacin pesinde. Tiirkiye de zeytin ve zeytinyagi.(5. Basim).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar:.

Unsal, A. (2007). Olmez agacin pegsinde. Tiirkiye de zeytin ve zeytinyagi.(6. Basim).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlar:.

Unsal, A. (2011). Olmez agacin pesinde. Tiirkiye de zeytin ve zeytinyagi.(8. Basim).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari.

Vinha, A.F., Ferreres, F., Silva, B. M., Valentao, P., Gongalves, A., Pereira, J. A. ve
Andrade, P.B. (2005). Phenolic profiles of Portuguese olive fruits (Olea
europaea L.): Influences of cultivar and geographical origin. Food
chemistry, 89(4), 561-568.

Vukonic’, B. (1996). Tourism and Religion. Oxford, New York, Tokyo:
Pergamon.2002. “Religion, tourism and economics: A convenient symbiosis.
Tourism Recreation Research,27: 59-64.

Vukonic’, B. (1996). Tourism and religion. Tourism Recreation Research.27: 59-64

Weiler, B.ve Davis, D. (1993). An exploratory investigation into the roles of the
nature-based tour leader. Tourism Management, 14(2), 91-98.

Weiler, B. ve Davis, D. (1993). An exploratory investigation into the roles of the
nature-based tour leader. Tourism Management, 14(2), 91-98.

Wong, C. S. ve Law, K.S. (2002). The effects of leader and follower emotional

intelligence on performance and attitude: An exploratory study. Leadership
Quarterly, 13, 243-274

Yaksa, N.W. (2006). Theoretical bases of professional and pedagogical preparation
of future teachers for interaction of subjects of educational process in the
conditions of multiculturalism of the Crimean region. Zhytomyr: Publishing of
Zhytomyr Ivan Franko State University.

Yenipmar, U. ve Yilmaz, L. (2019). Turist rehberliginde uzmanlasma. icinde O. Giizel
& O. Kéroglu (Ed.), Turist rehberliginde uzmanlasma ézel ilgi turlarindan ézel
konulara. Ankara: Nobel

Yenipmar, U., Cinar, B., Bak, E. (2017). Turist rehberligi egitimi ve meslegin giincel
sorunlart ve ¢oziim onerileri. 3. Turizm Surasi, 656-666.

169



Yenipmnar, U., ve Yilmaz, L. (2019). Turist rehberliginde uzmanlasma. Icinde O.
Glizel ve O. Koroglu (Ed.), Turist rehberliginde uzmanlasma ozel ilgi
turlarindan é6zel konulara. Ankara: Nobel Yaym Dagitim.

Yenipinar, Uysal, Bak, E., Capar, G. (2014). Turist rehberligi meslek kanununun,
meslek orgiitleri ve 6gretim elemanlarinin bakis acisi ile degerlendirilmesi.
Cag Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 11(2), 86-114.

Yilankirkan, N. ve Dogan, H. (2020). Turkiye’nin enerji gérinimi ve 2023 yili
birincil enerji arz projeksiyonu. Batman Universitesi Yasam Bilimleri Dergisi,
10(2), 77-92.

Yildirim,A.,Toks6z Giin,F. ve Hamamci,A. (2017). Turizmin 6nemli bilesenlerinden
biri kiiltiir sanat turizmi goller bolgesi. Aylik Hakemli Ekonomi ve Kiiltiir
Dergisi,56,45-48

Yildiz, Z., Yildiz, S. ve Karagayir, E. (2017). Diinya’da ve Tiirkiye’de engelli turizmi
pazarinin degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 5
(2): 61-80.

Yilmaz, N. ve Erdem, R. (2016). Uzmanlagma ve tipta biitiinciil yaklagim tizerine bir
degerlendirme. Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, 7(16), 35-47.

Zahari, M.S.M., Jalis, M.H., Zulfifly, M.l., Rodzi, S.M. ve Othman, Z. (2009).
Gastronomy: an opportunity for malaysian culinary educators. International
Education Studies, 2 (2); 66-71

Zengin, B., Batman, O. ve Yildirgan, R. (2004). Seyahat acentalarinin turist

rehberlerinden beklentilerine yonelik bir arastirma. I. Balikesir Ulusal Turizm
Kongresi Bildirileri 15-16 Nisan 2004, 366—-376.

Zhang HQ, Chow I, (2004) Application of Importance-Performance Model in Tour
Guides 'Performance: Evidence From Mainland Chinese Outbound Visitors in
Hong Kong. Tourism Management, 25: 81-91.

http-1:www.myk.gov.tr, (Erisim tarihi: 22.03.2022).
http-2:www.wftga.org/tourist-guiding/whattourist-guide (Erisim tarihi: 22.03.2022).
http-3:www. caro.org.tr. (Erigsim tarihi: 22.03.2022).

http-4:www.etymonline.com, (Erisim tarihi: 22.03.2022).
http-5:www.antiktarih.com, (Erisim tarihi: 22.03.2022).

http-6:www.osym.gov.tr/TR,21247/2021-yuksekogretim-kurumlari-sinavi-yks-
yuksek ogretim-programlari-ve-kontenjanlari-kilavuzu.html/28.03.2022 (Erisim
tarihi: 22.03.2022).

http-7:https, s.//www.etymonline.com, (Erigim tarihi: 22.03.2022).
http-8:https, s.//sozluk.gov.tr, (Erisim tarihi: 22.03.2022).

http-9:https, s.//lwww.olives.com/early-california/world.html (Erigim tarihi:
22.03.2022).

http-10:https, s.//www.fao.org/2019 (Erisim tarihi: 22.03.2022).

httpl1:https://ticaret.gov.tr/data/5d41e59913b87639ac9e02e8/3acedb62acea083bd1l
5a9f1dfa551bcc.pdf

170


http://www.wftga.org/tourist-guiding/whattourist-guide
http://www.etymonline.com/
http://www.antiktarih.com/
http://www.osym.gov.tr/TR,21247/2021-yuksekogretim-kurumlari-sinavi-yks-yuksek%20ogretim-programlari-ve-kontenjanlari-kilavuzu.html/28.03.2022
http://www.osym.gov.tr/TR,21247/2021-yuksekogretim-kurumlari-sinavi-yks-yuksek%20ogretim-programlari-ve-kontenjanlari-kilavuzu.html/28.03.2022
https://ticaret.gov.tr/data/5d41e59913b87639ac9e02e8/3acedb62acea083bd15a9f1dfa551bcc.pdf
https://ticaret.gov.tr/data/5d41e59913b87639ac9e02e8/3acedb62acea083bd15a9f1dfa551bcc.pdf

http-12:https, //arastirma.tarimorman.gov.tr/izmirzae (Erisim tarihi: 22.03.2022).
http-13:https, //www.mevzuat.gov.tr/ (Erisim tarihi: 22.03.2022).

http-14:https, //www.anitagaclar.gov.tr/detail/zeytin-oleae-europaea/83 (Erisim
tarihi: 22.03.2022).

http-15:www.ayvalikhasatgunleri.com (Erisim tarihi: 22.03.2022).
http-16:https, s.//ci.turkpatent.gov.tr (Erigim tarihi: 22.03.2022).

http-17:https, www.ozemleyasam.com/https, s.//www.nerminhanim.com/zeytinyagi
(Erisim tarihi: 22.03.2022).

http-18:http://www.tureb.org.tr/(Erisim tarihi: 22.03.2022).

http-19:https://www.adatepe.com/StaticPages/adatepe-zeytinyagi-
muzesi/145/(Erisim tarihi: 17.10.2022).

http-20:https://www.sabitertur.com.tr/evren-ertur-zeytinyagi-galerisi/(Erisim tarihi:
17.10.2022).

http-21:http://etkinlik.balikesir.bel.tr/turizm.php?page=65/(Erisim tarihi:
22.03.2022).

http-22:https://www.egea.com.tr/MUZE,DP-7.html/(Erisim tarihi: 17.10.2022).
http-23:https://kzmurla.com//(Erisim tarihi: 17.10.2022).
http-24:https://www.oleatrium.com/tr/(Erisim tarihi: 17.10..2022).

http-25:https://izmir.kth.gov.tr/TR-210592/klazomenai-urla.html/(Erisim tarihi:
17.10.2022).

http-26:http://www.altinozu.gov.tr/turkiyenin-ilk-zeytin-muzesi-tokacli/(Erisim
tarihi: 17.10.2022).

http-27:https://izmir.kth.gov.tr/TR-194266/urla-ilcemizde-kostem-zeytinyagi-
muzesi-acildi.html/(Erigim tarihi: 17.10.2022).

http-28:https://www.kkb.com.tr/urunler/ciftci-kayit-sistemi (Erisim
tarihi:01.09.2022)

http-29:https://balikesir.ktb.gov.tr/# (Erisim tarihi:01.09.2022)

http-30:https://izmir.kth.gov.tr/TR-331098/istatistikler-ve-veriler.html (Erisim
tarihi:01.09.2022)

http-31:https://manisa.ktb.gov.tr/ (Erisim tarihi:01.09.2022)

http-32:https://canakkale.ktb.gov.tr/(Erisim tarihi:01.09.2022)

171


http://www.ayvalikhasatgunleri.com/
https://www.kkb.com.tr/urunler/ciftci-kayit-sistemi
https://balikesir.ktb.gov.tr/
https://izmir.ktb.gov.tr/TR-331098/istatistikler-ve-veriler.html
https://manisa.ktb.gov.tr/
https://canakkale.ktb.gov.tr/

EKLER

Ek-1:Goriisme Formu 1

Degerli katihimer;

Bu goriisme Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Rehberligi

Anabilim Dalinda ‘Turizm Rehberliginde Alan Uzmanhg Onerisi: ‘Zeytin Tarmm

Ve Zeytinyag Uzerine Turist Rehberligi’ baslikl1 yiiksek lisans tez ¢alismasi icin

veri toplamak amaciyla yapilmaktadir. Arastirma kapsaminda turizm paydaslar ile

bire bir gorlisme yapilmasi planlanmistir. Goriisme sonucu ifadeleriniz aragtirmaya

katilime1 kodu ile aktarilacagini ve sadece bilimsel amagla kullanilacagini taahhiit

ederim.

1.Grup (Akademisyenler, Seyahat Acentalari, Konaklama Isletmeleri ve
Turist Rehberleri)

1.
2.

Zeytin, zeytin agaci ve zeytinyagi sizin i¢in ne ifade etmektedir?

Her turist rehberleri kendi g¢abasiyla zeytin tarimi ve zeytinyagi ilizerine
uzmanlagabilir mi yoksa uzmanlagsmalari i¢in 6zel bir egitim programina dahil
olmalar1 gerekli midir, Neden?

Zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine uzmanlagma programi kimler ve hangi
kurumlar tarafindan verilmelidir?

Zeytin tarimi1 ve zeytinyagi iizerine uzmanlasacak turist rehberleri igin nasil bir
program Onerirsiniz? (igerik, giin, ders saati vb.)

Zeytin tarim1 ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak bir turist rehberinin sahip

olmasi gereken nitelikler (bilgi ve beceriler) nelerdir?

Zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlagsmayi planlayan/isteyen bir turist

rehberinin hangi sorumluluklara sahip olmasi gerekmektedir?

Zeytin tarim1 ve zeytinyag lizerine uzmanlagsacak bir turist rehberinin hizmet
sunacag@ turist kitlesinin ozellikleri nelerdir?
Zeytin tarim1 ve zeytinyagi iizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin bu

alandaki isletmelere saglayacagi katkilar nelerdir?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin zeytin
turistine saglayacagi katkilar nelerdir?

Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin yerel
halka saglayacagi katkilar nelerdir?

Zeytin tarim1 ve zeytinyagr konusunda uzmanlagacak turist rehberinin
destinasyona ve turizme katkisini degerlendirir misiniz?

Zeytin tarimi1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin sunacagi
hizmet ile turizmde hangi alanlarda gelisme goriilmesi miimkiindiir?

Zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine olusturulacak tur programlarinda One
cikacak destinasyon veya rota drnegi verebilir misiniz?

‘Zeytin Rotas1’ olusturulmasi sonucunda turistlerin ilgilerinin nasil olacagiyla
ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

Turlarmizda, turistlerin zeytin ve zeytinyagina ilgileri nasil veya bu anlamda

sorular1 oluyor mu, 6rnek verebilir misiniz?
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Ek-2: Goriisme Formu 2
Degerli katihmer;

Bu goriisme Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Rehberligi
Anabilim Dalinda ‘Turizm Rehberliginde Alan Uzmanligi Onerisi: ‘Zeytin Tarmmi1 Ve
Zeytinyag1 Uzerine Turist Rehberligi® baslikli yiiksek lisans tez calismasi i¢in veri
toplamak amaciyla yapilmaktadir. Arastirma kapsaminda zeytin ve zeytinyagi
uzmanlar1 ve paydaslart ile bire bir goriisme yapilmasi planlanmigtir. Gorliisme sonucu
ifadeleriniz arastirmaya katilimci kodu ile aktarilacagini ve sadece bilimsel amagla

kullanilacagini taahhiit ederim.
2. Calisma Grubu (Zeytin ve Zeytinyagi Uzmanlari ve Paydaslar )
1. Zeytin, zeytin agaci ve zeytinyagi sizin i¢in ne ifade etmektedir?(ortak)

2. Her turist rehberleri kendi cabasiyla zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine
uzmanlagabilir mi yoksa uzmanlagmalar1 i¢in 6zel bir egitim programina dahil

olmalar1 gerekli midir, Neden?

3. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasma programi kimler ve hangi

kurumlar tarafindan verilmelidir?

4. Zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak turist rehberleri i¢in nasil bir

program Onerirsiniz? (igerik, giin, ders saati vb.)

S. Zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak bir turist rehberinin sahip

olmasi gereken nitelikler (bilgi ve beceriler) nelerdir?

6. Zeytin tarimi ve zeytinyag1 lizerine uzmanlagsmay1 planlayan/isteyen bir turist

rehberinin hangi sorumluluklara sahip olmas1 gerekmektedir?

7. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin hizmet

sunacagi turist kitlesinin 6zellikleri nelerdir?

8. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlagsacak bir turist rehberinin bu

alandaki isletmelere saglayacagi katkilar nelerdir?

9. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin zeytin

turistine saglayacagi katkilar nelerdir?
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10.  Zeytin tarim1 ve zeytinyag1 lizerine uzmanlagacak bir turist rehberinin yerel

halka saglayacagi katkilar nelerdir?

11.  Zeytin tarimi ve zeytinyagt konusunda uzmanlasacak turist rehberinin

destinasyona ve turizme katkisini degerlendirir misiniz?

12.  Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin sunacagi

hizmet ile turizmde hangi alanlarda gelisme goriilmesi miimkiindiir?

13.  Zeytin tarimi ve zeytinyagi izerine olusturulacak tur programlarinda one

¢ikacak destinasyon veya rota 6rnegi verebilir misiniz?

14. ‘Zeytin Rotast’ olusturulmasi sonucunda turistlerin ilgilerinin nasil olacagiyla

ilgili diisiinceleriniz nelerdir?
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Ek-3: Goriisme Formu 3
Degerli katihmer;

Bu goriisme Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm Rehberligi
Anabilim Dalinda ‘Turizm Rehberliginde Alan Uzmanlig1 Onerisi: ‘Zeytin Tarimi ve
Zeytinyag1 Uzerine Turist Rehberligi’ baslikl1 yiiksek lisans tez ¢alismasi i¢in veri
toplamak amaciyla yapilmaktadir. Aragtirma kapsaminda zeytin ¢iftcileri ile bire bir
goriigme yapilmasi planlanmistir. Goriisme sonucu ifadeleriniz arastirmaya katilimei

kodu ile aktarilacagini ve sadece bilimsel amagla kullanilacagini taahhiit ederim.
3. Calisma Grubu (Ciftciler )

1. Zeytin, zeytin agaci ve zeytinyagi sizin i¢in ne ifade etmektedir?

N

Zeytin arazinizi turizm faaliyetlerine agmak ister misiniz?

3. Zeytin ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberi ile arazinizde

turizm faaliyetleri gegeklestirir misiniz?(Hasat, tadim, tanitim ve satis)

4. Arazinizde planlanacak turizm etkinliklerinin olumlu ve olumsuz yoénlerini

degerlendirir misiniz?

S. Zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak bir turist rehberinin sahip

olmasi gereken nitelikler (bilgi ve beceriler) nelerdir?

6. Zeytin tarimi ve zeytinyag1 lizerine uzmanlagsmay1 planlayan/isteyen bir turist

rehberinin hangi sorumluluklara sahip olmasi gerekmektedir?
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Ek-4: Goriisme Ornegi
ON BILGI
1. Katilimer: T15
2.Yas: 42
3.Cinsiyet: Kadin
3. Ogrenim Durumu: Lisans

4. Meslek: Turist Rehberi

GORUSME SORULARI VE KATILIMCININ CEVAPLARI
1. Zeytin, zeytin agaci ve zeytinyagi sizin i¢in ne ifade etmektedir?

T15: Zeytin ve zeytinyagi, binlerce yildir insan hayatinda 6énemli bir yer edinmis,
sagligin en onemli temel taglarindan birisi. Sadece yagindan degil, ayn1 zamanda
meyvesinden ve giiclii ahsabindan da faydalanilan ender agaglardan birisi oldugu i¢in

son derece dnemli, doganin mucizevi bir tirliniidir.

2. Tiirkiye’de zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda turist rehberlerinin 6zel bir

egitim almasi ya da uzmanlasmasi gerektigini diisiiniiyor musunuz? Neden?

T15: Tiirkiye’de bulunan illerin neredeyse yarisinda zeytin tiretimi yapildigi i¢in turist
rehberlerinin lilkenin 6nemli tarim iirlinlerini anlatirken zeytinden bahsetmesi mutlaka
gereklidir. Ayrica Anadolu cografyasinda ve tarihinde zeytinin yeri “sadece meyve/
yag” olamayacak kadar kokliidiir. Dolayisiyla her turist rehberinin zeytin ile ilgili

yeterli donanima sahip olmasi (Bilgi) mutlaka gereklidir

Gilintimiiz teknolojisinde yeterli kaynaklara ulasildig: takdirde turist rehberleri zeytin
lizerine bireysel olarak ulasabilirler. Ancak 6grenecekleri hi¢ bir bilgi, bir uzmanin

aktardig1 ya da yapacaklar1 birebir uygulamalarin yerini tutmayacaktir

3. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlagma programi kimler ve hangi

kurumlar tarafindan verilmelidir?

T15: Uzmanlagsma egitimi, uluslararasi c¢alismalar yapmis, Tirkiye’deki zeytin /

zeytinyagl ile konu hakkinda c¢aligma ve {iiretim yapan diger iilkeler arasinda
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karsilagtirma yapabilecek yeterlilige sahip kisiler (Akademisyenler) tarafindan

verilmelidir

4, Zeytin tarimi1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak turist rehberleri i¢in nasil bir

program Onerirsiniz? (igerik, giin, ders saati vb.)

T15: Ilk etapta teorik olacak derslerin bir siire sonra pratige dokiilmesi ile uzmanlik
egitiminde basar1 saglanabilir. Egitimi alan rehberin sadece egitmeni dinleyerek ya da
kaynaklar1 okuyarak degil, ayn1 zamanda bir zeytin dalinin bakimina, hastaliklarin
tyilestirilmesinden zeytinin / zeytinyaginin sofraya sunulmasina, tiiketim sekillerine
(Uygulama) kadar her alaninda bilgi ve beceri sahibi olacagi tarzda bir egitim sonunda

ancak uzman olmasi miimkiin olabilir

5. Zeytin tarimi1 ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak bir turist rehberinin sahip

olmasi gereken nitelikler (bilgi ve beceriler) nelerdir?

T15: Sik sik zeytinlikleri gezip zeytin agacinin bakimi, donemsel gelisimleri ve hasat
zamantyla (Dikim-Hasat) alakali detayli bilgiye sahip olmasi1 gereklidir. Yalnizca
olumlu degil, ayn1 zamanda olumsuzluklar karsisinda da ne yapilmasi gerektigini ve
bu olumsuzluklarin soframiza ulagan irilinlere yaptig1 etkileri de bilmesi gereklidir.
Bunun yani sira farkli cografyalarda yetisen zeytin agaglar1 arasindaki farklar1 (Zeytin-
zeytinyag1) iyi bilmeli, 6zellikle de zeytinyagi konusunda uzmanlagacaksa, zeytinyagi

tadim1 yapabilecek tat ve koku (Uygulama) duyusuna sahip olmalidir

6. Zeytin tarimi1 ve zeytinyagi iizerine uzmanlasmayi planlayan/isteyen bir turist

rehberinin hangi sorumluluklara sahip olmasi gerekmektedir?

T15: Zeytin tarimimin gelir-gecer bir aktivite olmadiginin, 6zellikle uzun yillar
icerisinde birikecek tecriibeye dayandigmin farkinda olmasi gereklidir. Dolayisiyla
konu iizerinde uzmanlagsmak isteyen turist rehberinin gerekirse bos zamanlarindan
taviz vererek gerek tarlada, gerek uluslararasi egitim aktivitelerinde aktif olarak yer

(Kendini gelistirme) almas1 gereklidir.

7. Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlagacak bir turist rehberinin hizmet

sunacagi turist kitlesinin 6zellikleri nelerdir?

T15: Hizmeti alacak olan grup 6zel ilgi alan1 (Alana 6zel ilgi )dolayisiyla bahsi gegen

tur programina katilacaktir. Dolayisiyla uzman rehberden detayli ve yiizeysellikten
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uzak bilgiler talep edecektir. Bu tarz turlarda ayn1 zamanda programdan ve rehberden
uygulamali aktiviteler de beklenecektir (hasat, tadim, sikim, farkli zeytin ¢esitlerinin

liretim asamalar1 vs).

8. Zeytin tarimi ve zeytinyagi iizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin bu

alandaki isletmelere saglayacagi katkilar nelerdir?

T15: Ozellikle tur rotas: iizerinde bulunan kiigiik 6lgekli isletmelerin oniinden gelip
gecmek yerine, bilingli bir sekilde zeytinin, dolayisiyla da zeytin/zeytinyagi
ireticisinin tanitimina ve turist grubu tarafindan taninmasina (Marka olmak )katkida
bulunacaktir. Olumlu rekabete sebebiyet verecek ve isletmelerin iirlinlerinin ve

verdikleri servisin kalitesinin giin gegtikce artmasini (Kalite) saglayacaktir

9. Zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin zeytin

turistine saglayacagi katkilar nelerdir?

T15: Gunlik hayatta sik kullanilan bir iiriin olan zeytin ve zeytinyagi bilingli
tiikketilmeye baslanacak. Ozellikle zeytin tiirleri ve zeytinyaglar1 arasindaki farklar
(s1zma ile riviera gibi) 6grenilecegi i¢in turist daha secici olacak (Bilingli aligveris ve

tiiketim)

10.  Zeytin tarim1 ve zeytinyagi lizerine uzmanlagacak bir turist rehberinin yerel

halka saglayacagi katkilar nelerdir?

T15: Uzman rehberin giivencesi ile diizenlenecek, o6zellikle zeytin tarimi yapan
ciftgiler i¢in “zeytin hasadi1”, “zeytinyagi sikimi1” vb aktiviteler altinda ilave gelir
saglamalar1 (Ekonomik katk1) miimkiin olacaktir. Bunun haricinde zeytin ile ilgili yeni
bilgiler edinen turistin, daha 6nce ilgisinin ¢ekmemis dahi olsa bolgede satilan tirtinlere
duyacag ilgi ve bolgeye tekrar gelerek/tavsiye ederek (Siirdiiriilebilirlik) sirkiilasyon

olusturmasi ile de ekonomik kalkinma saglayacaktir

11.  Zeytin tarimi ve zeytinyagi konusunda uzmanlasacak turist rehberinin

destinasyona ve turizme katkisini degerlendirir misiniz?

T15:Zeytin bolgelerinde gerceklestirilecek alternatif tur rotalari ile yeni ziyaretgilerin
(Taninirlik )yan1 sira daha once bolgeyi ziyaret etmis turistlerin dahil bolgeye yeniden

gelmeleri (Siirdiiriilebilirlik) i¢in bir sebep olusturacaktir. Ayrica bilingli gezen turist
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kaynakli pozitif rekabet olusacak, bolgedeki iriinlerin ve hizmetin giderek

iyilestirilmesi (Kalkinma) saglanacaktir.

12.  Zeytin tarimi ve zeytinyagi lizerine uzmanlasacak bir turist rehberinin sunacagi

hizmet ile turizmde hangi alanlarda gelisme goriilmesi miimkiindiir?

T15: Ozellikle gastronomi turlar1 ya da zeytin hasadi, zeytinyag iiretme ya da zeytin
agact bakimi gibi, son donemde gittikge popiilerlesen ekoturizm (Cevre dostu turizm

tiirleri) ya da “tecriibe turlari” gibi butik sayilabilecek turlar 6n plana ¢ikartilabilir.

13.  Zeytin tarimi ve zeytinyagi tizerine olusturulacak tur programlarinda one

cikacak destinasyonlar nereleridir?

T15: Toplam zeytin tiretimi pay1 olarak bakildig: takdirde Ege Bolgesi, en popiiler
destinasyon olacaktir. Ancak 6zellikle Hatay basta olmak iizere Akdeniz Bolgesi’nde
de da var olan zeytin iiretimi dolayisiyla, kaliplarin digina ¢ikarak Dogu Akdeniz de

bu 6nemli destinasyonlar arasinda diigtiniilebilir

14. ‘Zeytin Rotas1’ olusturulmasi sonucunda turistlerin ilgilerinin nasil olacagiyla

ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

T15: “Zeytin Rotas1” tek basina uygulandigi takdirde tekdiize olabilecek, sezonu kisa
bir rota fikri uyandirtyor. Ancak bu rota, antik diinya ya da gastronomi turu (Turizm
tirleri ile etkilesim) ile birlestirildigi takdirde son derece ilgi ¢ekici ve devaml

olacaktir.

15.  Turlarmizda, turistlerin zeytin ve zeytinyagina ilgileri nasil veya bu anlamda

sorular1 oluyor mu, 6rnek verebilir misiniz?

T15: Zeytinyag1 konusu, 6zellikle Kuzey Ege turlarinda yerli ve yabanci turistlerin
ilgilisini ¢ekiyor. Ozellikle zeytinyagmin kullanim alanlar1 (Uriinii tanima) ile ilgili
dogru bildikleri yanlislar1 diizeltmek (zeytinyag1 cabuk yanar ve kizartma yapmak icin
kullanilmaz yanlis bilgisinin diizeltilmesi, rivieranin saglikli olmadigi vb) ya da
zeytinyagim karanlikta saklamalari (Uriinii tanmima) gerektigi gibi yeni bilgiler

turistlerin aktiviteden memnun ayrilmalarini sagliyor.
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Ek-5: Zeytin Rotasina Dahil Edilebilecek Zeytin Temah Miizeler

Zeytin temali turlarda zeytin is¢iliginin tarih boyunca gecirdigi evreleri
anlamaniz ve aktarabilmemiz i¢in ge¢misten giinlimiize zeytin ve zeytinyagi isleme
teknolojileri, kullanilan sistemler ve gesitli kaplarin sergilendigi miizelerin ziyaret
edilmesi 6nemli katki saglayacaktir. Bu nedenle Tiirkiye’de bulundugu bolgelere ve

konuya 6nem katan zeytin temali miizeler hakkinda bilgiler derlenmistir.
Kuzey Ege Turlarinda Zeytin Temal Miizeler
Adatepe Miizesi

Canakkale-Izmir karayolu iizerinde Kiiciikkuyu kasabasinin girisinde yer
alir. Turkiye'nin zeytinyagi temali ilk miizesi olan ‘Adatepe Zeytinyagi Miizesi’ 2001
yilinda agilmistir. Ozel girisim ile 5 kisi tarafindan yapimi {istelenen miizenin
kurucular;; Miifit ERKARAKAS, Mahmut BOYNUDELIK, Erhan SENGEL, Haluk
YURTKURAN ve Mustafa CAKILCIOGLU dur. Tarihi sabunhane binasi restorasyon
ile miize haline getirilerek turizme kazandirilmistir. Binada giiniimiizde halen kuru
baski tarzinda zeytinyagi liretimine devam edilmekte ve civar kdylerden toplanmis
zeytin, zeytinyagi ve sabun liretimine iliskin eski zeytinyagi presleri, zeytin toplama

aletleri, tasima ve saklama kaplari, cesitli folklorik objeler sergilenmektedir.

Adatepe Miizesi, Kiiltlir ve Turizm Bakanlig: tarafindan verilen 6zel miize
statlisiine sahip olup, Uluslararas1 Zeytin Konseyi tarafindan hazirlanan zeytinyagi

miizeleri listesinde yer almaktadir(http-19)
Edremit Ozel Ertiir Zeytinyagi Miizesi

Edremit mekezde Kurucay mevkiinde yer alan miize 2005 yilinda ziyarete
aciklmistir. Daha 6nceden yikilmis 100 yillik bir binanin tuglalarindan insa edilen
binanin miize halini almas1 7 yillik bir caligma sonucu gergeklesmistir. Miize igerisinde
zeytinyag1 kiipleri,zeytinyag1 elde etmede kullanilan ekipmanlar eski caglardan
giiniimiize kadar tarihsel bir siireg ile diizenlenmistir. Miizede yer alan zeytin sikmak
i¢cin kullanilan ahsap kaldiraclar, ahsap mengeneler, sulu baskili donemde kullanilan
madeni mengeneler ve milattan o6ncesinden baslayarak, buharin icat edildigi yillara
kadar kullanilan aletleri, zeytin ve zeytinyagi yapim siireclerini gozlerinizde
canlanmasin1 miimkiin kiliyor. Miizenin hemen yaninda giliniimiiz teknolojisi ile

faaliyet gosteren zeytinyagi sikma tesiside ziyaret¢ilerini kabul etmektedir ( http-20).
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Ayvalik Zeytin Galerisi

Zeytin Galerisi; Ayvalik merkezde, Ali Cetinkaya mahallesi Vakiflar yolu
tizerinde bulunmaktadir. Ayvalik Belediyesi tarafindan 2012 yilinda Vakiflar
Zeytinyag1 fabrikasinin restore edilmesiyle ziyaretcilerine acilmistir. Miizede
zeytinyaglt ve sabun yapiminda kullanilan mekanizmalar, araglar, gerecler, antik
caglarda zeytinyagi iretimini betimleyen gorseller, Ayvalik hakkinda
bilgilendirmelerin oldugu alanlar ve tarihi Ayvalik forograflari sergilenmektedir (http-
21).

Ege bolgesi Turlar i¢in Zeytin Temah Miizeler ve Tarihi Islikler
Egea Zeytin Miizesi

Miize ;Manisa’nin Akhisar il¢esinde Mustafa Abut caddesinde yer almaktadir.
Bulgar ustalar tarafindan 1900 lii yillarda kasaphane olarak insa edilen bina, 1980°1i
yillarda terk edilmistir. 2011 yilinda Akhisar Belediyesi tarafindan restorasyonu
gerceklestirilen bina 2013 yilinda 6zel bir isletmeci tarafindan ‘Zeytin ve Zeytinyagi
Miizesi, Restoran ve Shop’ adi ile ziyarete acilmistir. Tarihi 300 yil dncesinden
baslayarak giinlimiize kadar kullanilan zeytin ve zeytinyagi isleme aletlerinin
sergilendigi miizenin kafesi, zeytin ve zeytinyagi aligveris alan1 bulunmaktadir. Miize;
Uluslararas1 Zeytin Konseyi tarafindan hazirlanan zeytinyagi miizeleri listesinde yer
almaktadir (http-22).

Kostem Zeytinyag1 Miizesi

Kostem Zeytinyagi Miizesi, izmir'in Urla ilgesinde, Uzunkuyu Ké&yii'nde
bulunmaktadir. 2002 yilinda yapimi baslanan miizenin siirdiiriilebilir olmas1 ig¢in
‘Kostem Kiiltlir, Egitim ve Miizecilik Vakft’ kurulmustur. 2017°de ziyarete agilan
miize 20.000 metrekare toplam alan iginde 5.650 metrekare kapali Alana sahiptir.
Miize bahgesinin peyzaji diizenlenirken bir arberatum olusturma mantigl iginde
bolgede yetisen tiim agac tiirlerinden 500 aga¢ miize bahgesine dikilmistir. Miizenin
bir enstitii gibi ¢alismasi planlanirken, ¢evresine, i¢inde bulundugu yerel halka ve
koylere nasil fayda saglanir diisiincesi de planlama doneminde ortaya konulmus bu
amaca yonelik tanitim faaliyetleri de yiiriitmektedir. Bu amag ile Barbaros, Birgi,
Germiyan, Kadiovacik, Nohutalan, Uzunkuyu, Zeytineli ve Zeytinler kdylerinin de
tanitimi yapilmaktadir (http-23).
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Miizenin kurulusu tilkemizde bugiine kadar kurulmus bulunan tiim zeytinyagi
ezme sistemlerinin 1/1 dlgekte miize icinde yer almasini saglamak ve yurt disindaki
cok gezilen zeytinyagi miizeleri i¢inde neredeyse hi¢ konu olmayan iilkemiz, Ege ve
Urla zeytinciligini ve Kkiiltiirinli yansitmayr amaclamaktadir. Kdstem Zeytinyagi
Miizesi Uluslararasi Zeytin Konseyi tarafindan hazirlanan zeytinyagi miizeleri

listesinde yer almaktadir (http-27).
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi Miizesi

Yapimina 2009 yilinda; malzemelerin siirdiiriilebilirligini ve orijinalliklerini
korumak ve devam ettirmek amaciyla yerel ve orijinal ¢ikma/sokiim tiriinler (harman
tugla-tag-ahsap vb.) kullanilarak baglanan miize, 2011 yilinda “Oleatrium Sergi
Salonu” adiyla agilmis, 2012 yilinda Ozel Miize statiisii almistir. Toplamda 11 adet
salondan olusan miizenin 10 salonunda yer alan sergilemede, antik dénemden
giiniimiize kadar olan siirecte (MO 2 binden itibaren) tarihsel siralama ile zeytinyag1
tiretiminde gelistirilen teknolojiler ve zeytinyaginin farkli kullanim alanlari; eserler ile

gorsellestirirlerek anlatilmaktadar.

Miize,zeytinyag1 is¢iligini Arkaik, Gecis, Roma, Erken Bizans,Ge¢ Bizans,
elektrik giicli, ve erken sanayi donemleri olmak iizere ayr1 ayri ele almistir. Ayrica
mahzen bolimiinde zeytinyaginin saklandigi anforalar,aydinlatma boliimiinde
kandiller,farkli donem preslerinin sergiledigi toplu sunum boliimii,roma hamami ve
saraphane miizenin diger boliimlerini olusturmaktadir. Oleatrium, Kiiltlir ve Turizm

Bakanlig: tarafindan verilen ‘Ozel Miize’ statiisiine sahiptir (http-24).

Klazomenai Tarihi Zeytin Isligi

Klazomenai antik kentinin énemi tarihi M.O. 6. yiizy1la uzana bir zeytinyag1
isliginin bulunmasidir. Klazomenai’de arkeolojik kazilar esnasinda biiylik 6lgekli
iiretime yonelik zeytinyagi islegi bulunmustur. Buluntular kayaya oyulmus, farkl
islevlere sahip 15 ¢ukur bulunan bir isligi isaret etmektedir. Klazomenai’de kazisi
tamamlanan zeytinyagi isligi diinyada bugiin de kullanilan teknolojinin 2600 y1l 6nce

ilk defa bu bolgede gelistirildigini kanitlamaktadir.
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Calismalar sonucunda Klazomenai’nin;

1. Evrede iiretimin kentin ve yakin g¢evresinin gereksinimini karsilamaya

yonelik,
2. Evrede ise ihracata yonelik liretim yapildigini gostermektedir.

Kazilarda bulunan Klazomenai’a 6zgii kusak bezemeli amphoralar zeytinyagi ve sarap
depolanmasinda ve tasinmasinda kullanmist1, bu da M.O. 6.yy’da kentin dis ticaretinin
gelismis oldugunun kanitidir. Kazilarda ayrica M.O. 2.600 dénemine ait Klazomenai

sehrinin zeytinyagi1 depolari tespit edilmistir (http-23).

Giiney Adadolu Bdélgesi Turlari icin Zeytin Temah Miizeler
Altin6zii Tokach Zeytin Miizesi

Altindzii Tokagli Zeytin Miizesi; Hatay’in Altindzii ilgesi, Tokacli Mahallesi’nde
bolgenin ilk zeytin miizesi olma 6zelligi tasimaktadir. Belediye tarafindan tarihi 300
yil1 agkin olan zeytinyag1 sikma atdlyesi, 10 ay siiren restorasyon ¢aligmalar1 sonrasi
2017 yilinda zeytinyag1 miizesi olarak hizmete acilmistir. Zeytin agacinin tarihi, zeytin

ve zeytinyagl iiretim asamalar1 gorsel ve yazili olarak ziyaretgilere sunulmaktadir

(http-26).
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Ek-6: Tiirkiye’de Orgiin Turizm Egitimi

On Lisans Egitimi

Lisans Egitimi

Lisansiistii Egitim

Akdeniz Universitesi

Ankara Universitesi

Antalya Akev Universitesi

Bingél Universitesi

Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi
Bursa Uludag Universitesi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Erzincan Binali Yildirim Universitesi
Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi
Istanbul Arel Universitesi

istanbul Aydin Universitesi

Istanbul Ayvansaray Universitesi
Istanbul Gelisim Universitesi

Karabiik Universitesi

Kapadokya Universitesi

Kibris {lim Universitesi

Kocaeli Universitesi

Kiitahya Dumlupmar Universitesi
Malatya Turgut Ozal Universitesi
Marmara Universitesi

Mugla Sitk1 Kogman Universitesi
Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi
Selguk Universitesi

Van Yiiziincii Y1l Universitesi

Lefke Avrupa Universitesi

Adiyaman Universitesi

Afyon Kocatepe Universitesi
Akdeniz Universitesi

Aksaray Universitesi

Anadolu Universitesi

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi
Atatiirk Universitesi

Aydin Adnan Menderes Universitesi
Balikesir Universitesi

Batman Universitesi

Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Cankir Karatekin Universitesi

Ege Universitesi

Erciyes Universitesi

Giimiishane Universitesi

Harran Universitesi

Isparta Uygulamali Bilimler
Universitesi

Iskenderun Teknik Universitesi

[zmir Katip Celebi Universitesi
Karabiik Universitesi

Kastamonu Universitesi

Kirklareli Universitesi

Mardin Artuklu Universitesi

Mersin Universitesi

Necmettin Erbakan Universitesi
Nevsehir Haci Bektas Veli
Universitesi

Ondokuz Mayis Universitesi
Pamukkale Universitesi

Sakarya Uygulamali Bilimler
Universitesi

Selguk Universitesi

Sinop Universitesi

Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Istanbul Gelisim Universitesi
Nisantas1 Universitesi

Yasar Universitesi

Afyon Kocatepe Universitesi
Akdeniz Universitesi

Ankara Hac1 Bayram Universitesi
Balikesir Universitesi

Batman Universitesi

Canakkale 18 Mart Universitesi
Ege Universitesi

Eskisehir Osmangazi Universitesi
Gelisim Universitesi

Giresun Universitesi

Izmir Katip Celebi Universitesi
Kapadokya Universitesi
Kirklareli Universitesi

Mardin Artuklu Universitesi
Mersin Universitesi

Necmettin Erbakan

Universitesi

Nevsehir  Haci  Bektas  Veli
Universitesi

Nevsehir Haci Bektag

Veli Universitesi

Pamukkale Universitesi

Recep Tayyip Erdogan Universitesi
Selguk Universitesi

Sirnak Universitesi

Kaynak: Karaman, S.(2022). Orgiin turizm egitimi. Ankara: Detay Yayincilik
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