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GASTRONOMI GELIiSMiSLIK GOSTERGELERININ
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KORFEZI ORNEGI

FIRAT, Levent
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Tez Danmismani: Do¢. Dr. Muammer BEZIRGAN

2022, 85 Sayfa

Turizm ¢ercevesinde onemli bir yer tutan gastronomi turizmi, alternatif bir
turizm alani olarak goriilmektedir. Bolgenin taninmasi ve bilinirliginin artirtlmasi
acisindan oldukg¢a dnemli bir 6zellik haline gelen gastronomi turizmi ayrica kiiltiirel
ozellikleri yasama ve yasatmada da etkin bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismanin temel
amaci, Edremit Korfezi’'ni tercih eden yerli turistlerin Edremit Korfezi gastronomi

gelismislik gostergelerine olan bakis agilarini belirlemektir.

Calisma bes ana boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde giris ana basligi
altinda arastirmanin problemine, amacina, 6nemine, varsayimlarina, sinirliliklarina
ve tanimlarma yer verilmistir. ikinci béliimde ilgili alan yazina yer verilmistir. Tlgili
alan yazin boliimii kuramsal cerceve ve ilgili calismalar adli iki alt bdliimden
olugmaktadir. Kuramsal c¢erceve bolimi; gastronomi ve gastronomi turizmi,
gastronomi ve turizm arasindaki iligki, gastronomi turizminin gelisimi, gastronomi
turizminin bilesenleri, gastronomi turizmi etkinlikleri, gastronomik degerler,
gastronomi turizminde yiyecek icecek isletmeleri ve Edremit Korfezi’nde gastronomi
turizmi basliklarindan olusmaktadir. Uglincii boliim, arastirmanin ydnteminin yer

aldigr boliimdiir. Dordiincii boliim, arastirma verilerinden elde edilen bulgular



kapsamaktadir. Elde edilen veriler analiz edilmis, aciklanmis ve hipotezler
smanmistir. Besinci boliimde ise arastirmanin sonuglarina yer verilmistir. Sonuglari

g0z Oniine alinarak onerilerde bulunulmustur.

Arastirma kapsaminda bir model olusturulmus ve Edremit Korfezini tercih
eden yerli turistlerin Edremit Korfezi gastronomik ogelerine olan bakis agist
belirlenmek {izere analizler yapilmigtir. Arastirma verileri kolayda ornekleme

yontemi ile toplanmustir.

Arastirma sonucunda; Davramigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri,
gastronomi uzmanlari, kalifiye personel, gastronomik ¢esitlilik ve ¢ekicilik arasinda
bir etkiye rastlanmamistir. Davranigsal niyet ile yerel tanitim aktiviteleri, yerel
gastronomi tanitimi ve altyapr olanaklari arasinda pozitif yonli bir etkilesim varlig

sOz konusudur.

Gastronomik davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri, gastronomi
uzmanlari, yerel gastronomik tanitim, kalifiye personel, gastronomik g¢esitlilik ve
cekicilik arasinda bir etkiye rastlanmamaistir. Gastronomik davranigsal niyet ile yerel
tanitim aktiviteleri ve altyapt olanaklar1 arasinda pozitif yonlii bir etkilesim varligi

s0z konusudur.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Gastronomik Imaj,

Edremit Korfezi.



ABSTRACT

THE EFFECT OF GASTRONOMY DEVELOPMENT
INDICATORS ON BEHAVIORAL INTENTION: THE EXAMPLE
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Gastronomy tourism, which has an important place in the framework of
tourism, is seen as an alternative tourism area. Gastronomy tourism, which has
become a very important feature in terms of recognition and awareness of the region,
also plays an active role in living cultural features. The main purpose of this study is
to determine the point of view of local tourists who prefer Edremit Bay to Edremit

Bay gastronomic elements.

The study consists of five main sections. In the first part, the problem,
purpose, importance, assumptions, limitations and definitions of the research are
given under the main title of the introduction. In the second part, the relevant
literature is included. The related literature section consists of two sub sections
named as the theoretical framework and related studies. Theoretical framework
section; gastronomy and gastronomy tourism, the relationship between gastronomy
and tourism, development of gastronomy tourism, components of gastronomy

tourism, gastronomic tourism activities, gastronomic values, food and beverage

Vi



businesses in gastronomy tourism and gastronomy tourism in Edremit Bay. The third
part is the part where the method of the research takes place. The fourth section
covers the findings from the research data. The data obtained were analyzed,
explained and hypotheses were tested. In the fifth chapter, the results of the research

are included. Suggestions were made considering the results.

Within the scope of the research, a model was created and analyzes were
made to determine the perspective of local tourists who prefer Edremit Bay to

Edremit Bay gastronomic elements.

As a result of the analysis: No effect was found between behavioral intention
and local promotional competencies, gastronomic experts, qualified personnel,
gastronomic diversity and attractiveness. There is a positive interaction between
behavioral intention and local promotional activities, local gastronomy promotion

and infrastructure opportunities.

No effect was found between gastronomic behavioral intention and local
promotion competencies, gastronomic experts, local gastronomic promotion,
qualified personnel, gastronomic diversity and attractiveness. There is a positive
interaction between gastronomic behavioral intention and local promotional activities

and infrastructure facilities.

Key Words: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Gastronomic image,
Edremit Gulf.
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1. GIRIS

Turizm kavrami i¢inde gastronomi turizmi, alternatif bir turizm dal1 olarak
gorilmektedir. Gastronomi turizminin iginde yer alan yiyecek ve igecek gibi
kavramlar gastronomiyi olusturan ogeler icinde yer alabilmektedir. Giiniimiizde
yiyecek ve igecek kavramlari onemli birer etken olarak goriilmektedir. Yerel
kiiltiirin yap1 taglarin1 olusturan bu etkenler gastronomi turistlerinin bdlge

tercihlerinde 6nemli rol oynayabilmektedir.

Tiirkiye tarihi dokusu ve dogal giizellikleri ile turizm faaliyetleri bakimindan
zengin bir iilkedir. Kiiltiir turizmi, kis turizmi, kiy1 turizmi ve gastronomi turizmi gibi
pek cok alanda hizmet vermektedir. Ulkenin sahip oldugu bu turizm alt yapusi,
tilkenin turist ¢ekebilecek tiim firsatlar1 kullanilarak daha da ¢ekici hale gelmesine ve

kalkinmasina yardimci olabilmektedir.

Tarihi ve dogal giizellikleri yani sira gastronomi turizmi ile de adindan s6z
ettiren Tiirkiye bu alanda cesitli faaliyetler gostermektedir. Gastronomi turizmi
cergevesinde yapilan yerel etkinlikler, yemek kurslari, yemek festivalleri gibi
faaliyetler destinasyona farkli bir bakis a¢is1 kazandirmakta ve biiytlik kiiciik pek ¢ok
destinasyonda var olan bu faaliyetler destinasyonlarin taninirhigina ve bilinirligine

katki saglamakta oldugu diisliniilmektedir.

Bu destinasyonlardan biri olan Edremit Korfezi, Ege bolgesinin Kiyr Ege
boliimiinde yer alan ve kuzeyden giineye dogru incelendiginde Ege bolgesinin ilk
korfezi olma oOzelligine sahiptir. Ayrica Edremit Korfezi’nin tarthsel ge¢misine
bakildiginda orta caga dayanan bulgulara rastlamak miimkiin olmaktadir. Ancak
korfezin giiney kesiminde bolgenin tarihsel ve arkeolojik mirasin korunmasi
konusunda biiyiik giicliikler yasanmistir. Yapilan bilingli tahribatlar, bolgenin tarihi
dokusunun kaybolmasini hizlandirmistir (Beksag, 2018). Yerel mirasi orta caga
dayanan bolgedeki gastronomik 6zellikler de tarihsel yapi1 ve beraberinde iklimsel

ozellikler ile gastronomik unsurlar1 olugturmustur.

1



1.1. Arastirmanin Problemi

Gastronomi turizmi diinya c¢apinda ilerleme kaydetmekte ve gelismekte olan
bir turizm dali olarak goriilmektedir. Turizm alaninda ilerleme kaydetmek isteyen
iilkeler ve bolgeler gastronomi unsurlarina 6nem vermeye baslamislardir. Bu nedenle
bu alanda yapilan calismalara agirlik veren yerel kiiltiirlerde turizm canlanmasi
gérmek miimkiin olabilir. Insanlar tatil icin tercih ettikleri destinasyonlara dzgii
tatlar1 deneyerek farkli lezzetleri tatma firsati bulabilirler. Boylelikle gastronomi
ziyaretcilerin seyehat ettikleri destinasyona olan ilgi ve alakalarimi arttirmakla

birlikte yeniden tercih ve tavsiye etme egilimlerinde etkili olmaktadir.

Bu destinasyonlardan biri olan Balikesir’e bagli Edremit Korfezi de turizm
alaninda etkin bolgeler arasinda yer almaktadir. Edremit korfezindeki yerel kiiltiir ve
gastronomi turizmi arastirmaya deger goriilmiistiir. Edremit korfezini tercih eden
ziyaretgilerin destinasyon ile ilgili genel algis1 kirsal turizm, ciftlik konseptli tatil
anlayis1 veya deniz, kum, giines ti¢liisiiniin olusturdugu klasik tatil anlayisiyla sinirl
kalmaktadir. Edremit korfezine yonelik bu tiir turizm anlayislar1 korfezdeki turizm
faaliyetlerini belirli bir zaman dilimi ile sinirlamaktadir. Gastronomi turizmi Edremit
korfezindeki turizm faaliyetlerinin belirli bir zaman araliina mahkum etmekten
kurtarip turizm faaliyetlerinin on iki aya yayilmasi hususunda avantaj saglamasinda

etkili olacaktir.

Bu nedenle problemin temelini Edremit Korfezine yonelik gastronomi
turizmi gelismislik gostergelerinin varliginin belirlenmesi ve bu gostergelerin tekrar
geri gelme ve tavsiye etme egilimlerine yonelik davranislarin  Slgtilmesi

olusturmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Glinlimiizde turistlerin seyahat etme nedenleri arasinda gittikleri
destinasyonlardaki mutfak kiiltiiri 6geleri ve bu oOgeleri kesif, seyahatlerin ana
amaglar1 arasinda yer almaktadir. Bir¢ok destinasyon, mutfak kiiltiirlinii turist ¢cekme
adma kullanmakta ve bu konuyla ilgili nis pazar olarak calisma gdstermektedir.
Ayrica bu kiiltiir bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini- gorlinmeyen mirasini-giin yiiziine

cikararak destinasyonu uluslararasi alanda gelistirmektedir (Horng ve Tsai, 2012).



Bu c¢alismada da mutfak kiiltiirii 6zellikleriyle birlikte turistler iizerinde olusan

gastronomik bakigin belirlenmesi hedeflenmistir.

Arastirmanin temel amacini; turistlerin Edremit Korfezi destinasyon segimleri
sonucu olusan gastronomik bakis acilarinin tekrar geri gelme niyetlerine yonelik
davraniglarina etkisinin Ol¢lilmesidir. Bu temel amag¢ dogrultusunda asagidaki

sorulara yanit bulunmaya g¢aligilacaktir:
1. Edremit Korfezinde yer alan gastronomik dgeler nelerdir?

2. Edremit Korfezine gelen turistlerin destinasyon se¢iminde etkili olan

gastronomi unsurlari nelerdir?

3. Edremit Korfezine gelen turistlerin destinasyon sec¢iminde gastronomi

unsurlar etkili midir?

4. Edremit Korfezini tercih eden ziyaretcilerin seyahat niyetlerine yonelik

davraniglarinin olusmasinda rol oynayan gastronomi unsurlari nelerdir?

5. Edremit Korfezini tercih eden ziyaretgilerin seyahat niyetlerine yonelik

davraniglarinin olusmasinda gastronomi unsurlari etkili midir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Toplanan veriler 151831inda Edremit Korfezinin gastronomi unsurlari turistlerin
bakis acilar1 dogrultusunda degerlendirilecektir. Bu degerlendirmeler neticesinde
turistlerin seyahat niyetlerine iligskin sonuglara ulasilacaktir. Boylece, bu ¢aligmanin
Edremit Korfezi i¢in gelecekte yapilacak altyapi ve fizibilite ¢alismalarina yardimei

olacag diisiiniilmektedir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlar

Arastirmanin amacina uygun bir sekilde hazirlanan kavramsal ¢erceve ve
analizler dahilinde Edremit Korfezini tercih eden yerli turistlerin gastronomik bakis
acilarii ve tekrar geri gelme niyetlerine iliskin davraniglarin belirlenmesine yonelik
uygun degiskenler ile anket formu hazirlanmistir. Calismanin 6rneklemini Edremit

Korfezini destinasyon secimleri arasina koyan yerli turistler olusturmaktadir.



Caligmada anketi cevaplayan turistlerin tarafsiz bir sekilde anketi cevapladig

varsayilmistir.

1.5. Arastirmanin Sinirhhiklar:

Bu arastirma 2020 yili mart, nisan, mayis, haziran, temmuz, agustos ve eyliil
aylarinda Balikesir’e bagli olan Edremit Korfezinde tatile gitmis olan 328 kisiden
olusan yerli turistler ile siirli kalmistir. Arastirma evreninin genis bir alanda olmasi,
blitce ve zaman gibi etkenlere bagli ortaya ¢ikan olumsuzluklarin varligi, calismanin
orneklemini olusturan turistlere ulasmada kullanilan kolayda 6rnekleme yonteminin

kullanilmast sebebiyle aragtirma evreni bazi sinirliliklara sahiptir.

1.6. Tanimlar

Gastronomi: kavram olarak “yiyecek ve igecek kiiltliriiniin bilime ve sanata
doniismesi” olarak sdylenebilmektedir. insanlarin bos zamanlarin1 degerlendirmesi,
kisilerin ihtiyaclarinin degismesi ile gastronomi olgusu ilerleme kaydetmistir (Bucak

ve Araci, 2013).

Gastronomi imaji: gastronomi turizmi ile ilgili olan gastronomi &geleri,
mutfak kiiltiiriiniin destinasyon imajina katkilar1 agisindan yiiksek diizeyde olan
unsurlardir  (Bucak ve Araci, 2013). Gastronomik unsurlara bakildiginda
destinasyona has olan benzersiz lriinleri, yemek tarifleri, yemek pisirme yontemleri

ve mutfak gelenek ve gorenekleri yer almaktadir (Brisson, 2012).

Gastronomi  Turizmi: destinasyona gelen turistlerin essiz yeme igme
deneyimleri beraberinde yerel kiiltliriin dokusu bozulmadan turist harcamalarinin
biiyiik bir kismin1 olusturan konaklama ve yeme igme harcamalarinin bolgeye gelir
saglamasidir (Azman, 2012). Gastronomi turizmi, son yillarda gelisen ve turizm

pazarinda aranan bir turizm ¢esidi haline gelmistir (Karim, 2006)

Gastronomi Gelismislik Gostergeleri: Gastronomi turizminin gelisimi igin

gerceklestirilmesi gereken calismalarin tiimii olarak ifade edilmektedir (Sengiil ve

Kurnaz, 2021).



2. iLGILi ALANYAZIN

2.1. Kuramsal Cerceve

2.1.1. Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

Insanlarla baglantili olan ve insanlar tarafindan kullanilan yiyecek ve igecek,
genel bir uygulama varlig1 saglamistir. Bu uygulama, insanligin yiyecek ve icecek
malzemelerini toplamasi, yetistirmesi ve bunlar tiiketime hazirlamasidir. Uygulama,
bos zaman ve zevk faaliyeti olmanin herhangi bir boyutuna sahip olmaktan ziyade,
yiyecek saglamakla ilgiliydi ve bu nedenle turizmi ayirt eden anahtar bir 6zellik
mevcut degildi. Basta fizyolojik ihtiyaglar1 karsilayan yeme-igme faaliyeti zamanla

gelisme gostermis ve gastronominin ortaya ¢ikmasina olanak saglamstir.

Gastronomi Tiirk Dil Kurumuna (2020) goére; yemegi iyl yeme meraki
anlamina gelmektedir. Ayrica; “Sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli

mutfak, yemek diizeni ve sistemi” seklinde de tanimlanmustir.

Gastronomi, Santich (2004)’e gore; insan olgusunu kapsayan bir durumdan
meydana gelmis, Hegarty ve O’Mahony (2001)’e gore; “yemegin hazirlanmasinda
kullanilan temel yiyecek malzemelerini, yiyeceklerin korunma, hazirlanma ve
pisirilme yOntemlerini, yiyecek ve igecek ¢esitlerini ve her 6giin icin kullanim
miktarlarmi, sevilen ve sevilmeyen lezzetleri, yiyecek-icecek sunumu ile ilgili
gelenek ve gorenekleri, mutfak malzemelerini ve yiyecek igecekler ile ilgili

inaniglari, kiiltiirel farkliliklar1 ve gesitli ritiielleri igeren bir kavramdir.

UNWTO (World Tourism Organization 2012)’ya gore gastronomi turizmi;
ziyaretlerini bir yerin mutfagini tatmak veya gastronomi ile ilgili olan aktivitelerine

katilmak i¢in planlayan ziyaretciler i¢in gegerli olan bir kavramdir.



Gastronomi kavrami yalnizca yiyecek ve i¢ecek olusumu ve sunumu degil
ayni zamanda Kkiiltiirel, ekonomik, sosyal, ideolojik ve politik bir alt yap1 icinde
bulunmaktadir. Soner (2013)’e gore; gastronominin diger bilimler ile olan iligkisi su

sekildedir:

e (ida tiriinlerinin siniflanmasi i¢in doga tarihi,

e (ida tirtinlerinin hangi 6zelliklere sahip oldugunu 6grenebilmek i¢in fizik,
e (ida iirtinlerinin analiz edilmesi ve gruplanmasi i¢in kimya,

e Yemek yapma sanati ile ilgili olarak as¢ilik,

e Gelir kaynagi ve uluslararasi degisim aracit olarak politik ekonomi ile

iliskilidir.

Tarihsel ve etimolojik olarak gastronomi, neyin, nerede, ne zaman, ne sekilde,
hangi kombinasyonlarda yenilip icilecegine dair tavsiye ve rehberlikle ilgilidir. Ayn
zamanda bir 'yagama sanati', yeme ve igmenin zevkini ve zevkini artiran yiyecek ve
icecek ve segimleriyle ilgili bilgi ve becerilere sahip olma olarak anlasilabilir. Bu tiir
zevkler, farkli bir kiiltiire katilma deneyiminin merkezi oldugu kiiltiir turizminin bir
alt kiimesi olarak gelisen gastronomi turizminin merkezidir (Santich, 2004). Yiyecek
ve igecek turizmini kesfetmek, kaginilmaz olarak kiltirii de ziyaret etmektir

(Boniface, 2003).

Temel pratik nedenlerin yani sira, yiyecek ve igecekle ilgili uygulamalar
baglam ve ¢evre, inang ve gelenek, istek ve sergileme arzusu; kisaca kiiltiir
tarafindan yonlendirilir. Benzer sekilde, kiiltlir turizmin nasil kullanildigina ve
isleyisine rehberlik eder. Kiiresellesme ¢aginda, mono-kiiltiirel ortam ve

deneyimlerden ziyade ¢esitli zevklere yonelik 6zel bir istek vardir (Boniface, 2003).

Gastronomi turizmi, bir yemegin tadina bakmak, ziyaret edilen bodlgenin
ozelliklerini goérmek ve birincil ve ikincil treticileri, gastronomi faaliyetlerini,

restoranlarini ziyaret etmek seklinde tanimlanmaktadir (Karim, 2006).

2.1.2. Gastronomi ve Turizm Arasidaki iliski

Mutfak ve gastronomi turizmi kavramlari 2000°1i yillarin baslarinda ortaya
cikmis, turistik deneyimler ile gida arasinda artan bir iliski iizerinde durulmaya
baglanmistir. Bunun en 6nemli nedeni olarak ydresel gastronomi liriinlerinin yore
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insanina Ozgili sosyo Kkiiltiirel oOzellikleri yansittigi diisiincesidir (Hjalager ve
Richards, 2002). Kivela ve Jones 2002 yilinda yaptigi arastirmada bireylere ait duygu
ve anilarin yemek yemeyi 6zel kildigr belirtilmistir (Kivela ve Crotts 2005). Mutfak
ve gastronomi turizmini, bir destinasyonun gastronomi iriinlerini tanimak,
destinasyona ait gastronomi {irlinlerinin tadimi ¢ikarmak, essiz ve akilda kalic1 bir
gastronomi deneyimi tatmak amaciyla seyahat etmek olarak tanimlanmaktadir
(Kivela ve Crotts, 2005).

Fernandez-Armesto (2001), yemek tarihinde alt1 devrim 6nermektedir:

e Birincisi yemek pisirmek,

e ikincisi, 'yiyecegin beslenmeden daha fazlasi oldugunun kesfidir' (2001, s.
XV),

e Ugiinciisii, yemek icin baz1 hayvanlari evcillestirmek ve yetistirmektir,

e Ddrdiinciisii, yemek i¢in bitki yetistirmektir,

e Besincisi, "gidanin bir ara¢ ve toplumsal farklilasma gostergesi olarak
kullanilmas1" dir,

e Altincisi, uzun mesafeli gida maddeleri ve ilgili kiiltlirler {izerinden yapilan
ticarettir (s. xvi),

e Yedinci, Avrupa somiirgeciligi nedeniyle meydana gelen ekolojik degisim ve
hareketliliktir,

e Sekizincisi ve sonuncusu gelismis diinya sanayilesmesidir.

Yiyecek ve icecek turizminin zaman i¢inde ve Fernandez-Armesto’nun
tanimlanmis devrimlerinin her birinden baslangiglar1 ve diirtiileri oldugu agikca
ortadadir. Iki kritik unsur vardir. Bunlardan biri; gecimlik esyalardan daha fazlasi
olarak ortaya cikan ve sonug¢ olarak, ritiiele ve yonteme bagl 6geler haline gelen

yiyecek ve iceceklerdir. Digeri ise malzeme ve aktarilan fikirdir (Boniface, 2003).

Hall ve Mitchell (2001)’e gdre gastronomi turizmi; “6zel bir yemegin
iretimini ve sunumunu gormek ya da kaliteli bir yemek tatmak; esas ve yan yiyecek
uireticilerine, restoranlara, yemek festivallerine ve oOzel bolgelere gerceklestirilen

ziyaretler” olarak betimlenmistir (Hall ve Mitchell, 2001).

Sanchez-Cafiizares ve Lopez-Guzman (2011) yaptiklart  ¢alismada

gastronominin gezi icindeki yerini arastirmislardir. Ispanya’daki gastronomi
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turistlerinin kenti ziyaret etme nedenlerinden biri olan mutfak motivasyonu c¢ok
diisiik bir yiizde iginde kalmistir. Cogu turist yerel mutfagin seyahatlerinde énemli
bir yonii olmadigim1 diistinmekte sonucuna ulasmislardir. Bu sonucun nedenine
bakildiginda; bolgede yeterli gastronomi faaliyetlerinin olmamasi ve mutfak
tanitimlar1 i¢in yeterli stratejinin gelistirilmemis olmasit nedenler arasinda yer

alabilir.

Gastronomi turisti, gittigi destinasyonun sadece yemekleri degil kiiltiiriiyle
ilgili o6zellikleri de Ogrenebilmektedir. Bu da gastro turistin ayn1 zamanda kiiltiir

turisti olmasini1 da saglamaktadir (Hjalager ve Corigliano, 2000).

2.1.3. Gastronomi Turizminin Gelisimi

Literatiire bakildiginda “gastronomi turizmi” kavram olarak ilk kez 1998
yilinda Ohio’daki Bowling Green Universitesi arastirma gorevlisi Lucy Long
tarafindan kullanilmis bir kavramdir (Bergin, 2013). Bu kavram, tim diinya turizm
sektoriinde yeni kullanilmaya baslanmis bir alan olmustur (Long, 2010). Her
anlamda yeme-i¢me faaliyetlerinin devam etmesi goz Oniine alinirsa tatil esnasinda
da devam edecek olan bu faaliyet turizmden ayrilamaz bir hal almaya baslamis

olabilir.

Hall ve Mitchel (2005), 19. yiizyilin baslarinda yemek ve sarabin 6nemli birer
turistik faaliyet olmadigini ancak 1970lere dogru bu kavram bir sekilde gelistigini
vurgulamislardir(Hall ve Mitchel, 2005). Xin (2007) ise gastronomi turizmi 20.
ylizyila kadar farkli bir endiistri olarak goriilmedigini ifade etmistir (Xin, 2007). 36.
Association Internationale d“Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST)
kongresinde turizm igerisinde yer alan yiyecek ve igcecek hizmetleri konusulmustur
(Mohanty, 2014). Boylelikle mutfak ve yeme-igme hizmetleri turizm iginde dnemli

hale gelmeye baslamigstir.

Eric Wolf tarafindan ICTA (International Culinary Tourism Association)
kurulmus ve gastronomi faaliyetleri giderek biiyiime gostermistir (Akkus ve Erdem,
2013). Bu dernegin gastronomiye Ozgii ifadeleri gelistirme ve yeni trendlerin

taniiminda evrensel anlamda liderlik ettigi goriilmektedir (Mohanty, 2014).



Gastronomi turizminin gelistirilmesi, o destinasyonun sosyo-Kkiiltiirel mirasina
sahip ¢ikmasini gerektiren bir durumdur. Gastronomi turizminin tesvik edilmesi,
sosyo-kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi bakimindan
onemli bir yer tutmaktadir (Akgdl, 2012). Sosyo-Kkiiltiirel miras olan yerel kiiltiir,
turizm destinasyonlar1 arasindaki rekabet arttik¢a bolgeye giden turistleri ¢gekebilmek
amaciyla onemli hale gelmistir. Boylelikle yerel kiiltiir, birer turistik iiriin ve aktivite

kaynagi olarak goriilmeye baslanmistir (Hjalager ve Richards, 2004).

2.1.4. Gastronomi Turizminin Bilesenleri

Gastronomi turizmi, turizm icerisinde yer alan farkli 6zellik ve iceriklerden
olusmus bir kavramdir. Oyle ki bu bilesim iginde yer alan yemek; soyut ve somut
bir¢gok mal ve hizmetten meydana gelen turistik {irlinlerin iginde yer almaktadir. Bu
endistri i¢inde yer alan turizm unsurlari, her tiirlii mutfak tecriibesini igermektedir.
Bunlar asgilik okullari, gastronomi tur rehberleri ve operatorleri, yemek Kkitaplar
satan yerler, televizyon programlart ve dergiler gibi unsurlardir (Cagh, 2012). Bu
unsurlara ek olarak Sahbaz (2011), “yerel ya da yaratict yemekler servis eden
restoranlar, birincil ve ikincil yiyecek treticileri (peynir, ¢ikolata, sarap, vb.), yemek
festivalleri, belirli destinasyonlara 6zgii 6zel yiyecek iiretim bdlgeleri (italya—
Toscana bolgesinde zeytinyagi, Fransa — Champagne bolgesinde sarap iiretimi gibi),
denenmemis bir yemegi ya da {linlii bir sefin yemegini tatma arzusu, giinliik hayatin
bir parcast ya da hatira amagl olarak yerel yemekler ve yemekle ilgili 6zellikli
iriinler satin alma, yerel igecekler tiiketme” gibi kavramlar gastronomi turizmi
bilesenleridir (Sahbaz, 2011). Brisson (2012)’a gére ise bu unsurlar; “iiziim baglari,
sarap imalathaneleri, yemek ve sarap etkinlikleri, festival ve gosterilerin yani sira
yemek ve/veya sarap turlari, mutfak seminerleri, yemek magazalari, kafeler,

ciftlikler, stantlar ve yerel marketler” den olusmaktadir (Brisson, 2012).

Cizelge 1’ de goriildiigii lizere, Smith ve Xiao (2008) gastronomi turizmi
kaynaklarmmi olanaklar, faaliyetler, etkinlikler ve organizasyonlar olarak dort ana
baslik altinda siniflandirmistir. Olanaklar ana bagligi altinda gastronomi turizminin
fiziki yapilarinin yer aldigi sdylenebilir. Diger ana baslik olan faaliyetler biinyesinde
tilketim, turlar ve egitim/gozlem gibi alt bagliklar1 icermektedir. Etkinlikler ana

bashig icinde ise tiiketicileri eglendirmeye yonelik festivaller ve gosteriler oldugu



goriilmektedir. Son olarak organizasyonlar baslig1 altinda ise restoran siniflandirma

ve sertifika sistemleri yiyecek ve sarap smiflandirma Sistemleri ve dernekler yer

almistir.
Cizelge 1. Gastronomi Turizmi Kaynaklariin Tipolojisi

Olanaklar Faaliyetler
Binalar/Yapdar Titketim
Yiyecek imalathaneleri Eestoranda yemek veme
Saraphaneler Yerel viyeceklerle pilmil
Birahaneler Perakende yviyecek ve igecek satiz
Ciftci Pazarlan Kendin topla
Yiyecek Miizeleri
Festoranlar Tuplar

Sarap Bélgeleri
Araziler Tarim Bélgeleri
Ciftlikler Sehirlerde YViyecek Bdlzeleri
Meyve Bahgeleri
Uziim Baglar Egitim/Gazlem
Sehirlerde Restoran Bilgeleri Yemek Okullan

Sarap Taduni ve Egitimi
Yollar / Rotalar Saraphane Zryaretleri
Sarap Yollan Seflerin yanigmalari izlemek
Yiyecek Yollan Yivecek ve igecek ile ilgili kitap ve dergilers
Gurme Fotalan okumak
Etkinlikler Organizasyonlar
Titketici Gdsterileri
Yiyvecelk ve Sarap Gasterileri
Pizirme arag gereg ve mutfak gosteriler: Restoran - Suuflanduma - ve  Sertifika
Freiin Tanstanlact Siztemleri
Foctivaller Yiyecek ve Sarap Suiflandirma Sistemleri
Yiyvecek Festivalleri
Sarap Festivalleri Demelder
Hasat Festivalleri

Kaynak: Stephen L ve Smith J. Xiao, H. (2008) Culinary Tourism Supply chains:

APreliminary Examination. Journal of Travel Research, 36-45.
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2.1.4.1. Gastronomik Imaj

Imaj kelimesinin kokenine bakildiginda “image” seklinde Fransizca bir
kelime oldugu goriilmektedir. Imaj fiziksel bir uyarani zihinde bir resme doniismiis
halidir. Imaj kelimesinin Tiirkce karsiligi imgedir. Zihinde tasarlanan bir seyin
gerceklesmesi Ozlenen ve hayal anlammi tasimaktadir (Yargeliyeva, 2011).
Akademik alanda ise imaj; “durum, yer, kisi ve nesneler hakkinda bireylerin
zihinlerinde canlandirdiklar, algilamalarma ve tavirlarina etki eden psikolojik ve
sosyal nitelikli bir kavram” (Akyurt ve Atay 2009,) olarak belirtilmistir (Atalay,
2016, ).

Turistlerin destinasyon seciminde o destinasyona ait imaj ilk diisiince
asamasindan son diisiince asamasina kadar etkili rol oynamaktadir (Ozdemir, 2014).
Destinasyon imaji, bir yer ile ilgili bir grup insan algis1 olarak tanimlanmaktadir

(Akkilig vd., 2013).

Yiyecek ve igecekler yakin zamana kadar destinasyon imajinin
bilesenlerinden birisi olarak kabul edilmekteydi. Ancak gastronomi turizm
hareketlerinin ve gastronomi turizmi konulu arastirmalarin artmasi ile gastronomi tek
basina bir ¢ekicilik unsuru olarak goériilmeye baslanmistir. Destinasyonun imajini tek

basina etkileme giicline sahip oldugu da ifade edilmektedir.( Choe ve Kim, 2018).

Bolgelerin gastronomik imaj1 agisindan bakildiginda turizm i¢in gastronomik
etkinlikler dnem arz etmektedir. Ulkelerdeki turistik destinasyonlar igin imaj
olusturma siirecinde stratejik is birimleri 6nemli bir yer almaktadir (Bucak ve Araci,
2013). Gastronomik etkinlikler ¢ercevesinde turistler zaman gecirdikleri
destinasyonda yiyecek ve igecekleri tiiketerek o destinasyonun mutfak kiiltiiriine
asina olmaktadirlar. Bu asinalik sonucu giiglii bir gastronomik imaj olusmaktadir.
Gastronomik imajin giiclenmesi ile turistlerin o destinasyona baglilig1 da artmaktadir

(Ilban ve Bezirgan, 2018).

Destinasyonlar  arasindaki  rekabet, destinasyonlarin  imajlart  ile

gerceklesmektedir (Ersun ve Arslan 2011). Destinasyon imaj1 belirlemede
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degerlendirilen nitelikler; genel altyapi, turistik altyapi, dogal kaynaklar, kiiltiir, tarih
ve sanat, turistik bos zaman ve rekreasyon, politik ve ekonomik faaliyetler, sosyal ve
dogal ¢evre, ve mekan atmosferi olmak iizere dokuz ana faktérden olugmaktadir
(Ozdemir, 2014). Gastronomi imaj1 da bu dokuz ana baslik i¢indeki etkinliklerde yer

alarak destinasyon imajina deger katan bir bilesen halini almistir (Azman, 2012).

Gastronomi imaj1 kavrami, belli bir bolgeye ait olan yemekle o bolgenin
soyut iligkisinin 6zellikleri olarak tanimlanmaktadir (Lin, 2006). Bolgeye ait mutfak
ozellikleriyle beraber etkili bir sekilde yansitilan gastronomi imaji turistik bir iiriin
olarak kullanilabilecektir. (Soner, 2013). Bu baglamda baska bir c¢alismada
gastronomi imajini etkileyen unsurlara deginilmistir. Bunlar; kalite, giivenlik, tat
olusturan maddeler ve pisirme yontemleridir. Bu faktorler tiiketici tercihlerini etkiler
(Seo vd., 2014). Lertputtarak (2012) yaptigi ¢alismada, turist tercihlerinin tekrar
etmesinde gastronomi imaj1 ile destinasyon imaji arasindaki olumlu iliskinin etkisi

olduguna deginmistir.

2.1.4.2. Gastronomi Turizmi Etkinlikleri

Gastronomi etkinlikleri, bir turistik {iriin olarak kabul gérmektedir (Yars,
2014). Bu turistik iiriiniin gelisiminde katkida bulunan mutfak ve mutfak kiiltiirii gibi
yazili kaynaklar yan1 sira o mutfag tamitmak i¢in gerekli gida satis merkezleri,
restoranlar, gida ireticileri, gida miizeleri, gastronomi rotalar1 ve yoresel isletmelerin

de bu etkinliklere ihtiyaci vardir (Tsai ve Horng 2012).

2.1.4.2.1. Festivaller

Ekerim ve Tanrisever (2020)’in yaptiklar1 calismaya gore, Tiirkiye’de 367
tane gastronomi festivali saptanmistir. Bu festivallerin igerisinde 59 adet festival Ege
Bolgesine aittir. Ege Bolgesinde tespit edilen 59 adet gastronomi festivali asagidaki

gibidir.
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Cizelge 2. Ege Bolgesinde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Sehir Festival Adi Tema
Afyonkarahisar | Dazkiri, Hali, Kilim ve Haghas Festivali Haghas
Afyonkarahisar | Sivrihisar D6vme Sucuk Festivali Sucuk
Afyonkarahisar | Bolvadin Kaymak ve Eber Golii Festivali Kaymak
Afyonkarahisar | Bezelye Festivali Bezelye
Afyonkarahisar | Karadilli Vigne ve Patates Festivali Visne ve
Patates
Afyonkarahisar | Flamingo ve Yumurta Festivali Yumurta
Aydin Kusadas1 Zeytin Festivali Zeytin
Aydin Arap Dede Keskek Hayri Keskek
Aydm Kogarli Cam Fistig1 Festivali Cam Fistig1
Aydm Uluslararas1 Incir Festivali Incir
Aydin Buharken Taze Incir Festivali Incir
Aydin Incirliova Incir Festivali Incir
Aydm Germencik Kiiltiir-Sanat ve Incir Festivali Incir
Aydin Veg Fest (Didim) Vegan
Lezzetler
Denizli Misir-Aygicegi Hasadl ve Keskek Giinii Misir-Aygigegi
Deriizli Tripolis Kiiltiir ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz Uziim Uit
Festivali
Derizli Geleneksel Kale Biberi Festivali ve Yagli Pehlivan Biber
Giiresleri
Denizli Kiiltiir Sanat ve Leblebi Festivali Leblebi
Denizli Civril Uluslararas1 Elma-Tarim Kiiltiir Festivali Elma
Denizli Cal Bag Bozumu Kiiltiir ve Sanat Festivali Uziim
Denizli Serinhisar Leblebi ve Kiiltiir Festivali Leblebi
Tzmir Mart Dokuzu Ot Festivali Ot
[zmir Izmir Cikolata Tatl1 Festivali Cikolata
[zmir Bornova Kiraz Festivali Kiraz
Ekmek-
[zmir Seferihisar Ata Ekmegi ve Armola Senligi Armola
Peyniri
Izmir Seferihisar Mandalina Senligi Mandalina
[zmir Giritliler ve Ot Festivali Ot
Izmir Alagati Ot Festivali Ot
Izmir Buca Belediyesi Kiraz Festivali Kiraz
[zmir Urla Geleneksel Bag Bozumu Senligi Uziim
[zmir Uluslararas1 Urla Enginar Festivali Enginar
Izmir Urla Nohutalan K6yii Kavun Festivali Kavun
Izmir Gastro Fest verel
Lezzetler
[zmir Boyoz Festivali Boyoz
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[zmir Coctail Fest Kokteyl Icecek

[zmir Tarimsal ve Yéresel Uriinler Festivali Yéresel Uriinler

[zmir Coffee Fest Kahve

[zmir Cay Festivali Cay

[zmir Waffle Festivali Waffle

[zmir Mutfak Konak: Izmir Lezzetleri Festivali Yerel Lezzetler

[zmir Irimagz1 Incir Hasad1 Kiiltiir ve Turizm Festivali Incir

[zmir Karsiyaka Hamsi Festivali Hamsi

Kiitahya Geleneksel Gediz Tarhana Festivali Tarhana

Kiitahya Tavsanli Leblebi ve Komiir Festivali Leblebi

Kiitahya Bakla Festivali Bakla

Manisa Akhisar Zeytin Hasat Senlikleri Zeytin

Manisa Adala Seftali Festivali Seftali

Manisa Bag Bozum Senlikleri Uziim

Manisa Uluslararas1 Manisa Mesir Macunu Festivali Mesir Macunu

Manisa Kiraz Festival Kiraz

Manisa Kirkagag Kavun Festivali Kavun

Manisa Sar1gdl Sultaniye Uziim Festivali Uziim

Mugla Dalyan Kefal Balig1 Festivali Kefal Balig1

Mugla Fethiye Yesil Uziimli Kuzugdbegi Mantar Mantar
Festivali

Mugla Turizm Haftas1 ve Geleneksel Bademli Pilav Bademli Pilav
Senligi

Mugla Nif Kiraz Festivali Kiraz

Mugla Bodrum Act Ot Yemekleri Festivali Ot Yemekleri

Mugla Bodrum Bitez Mandalina Festivali Mandalina

Usak Kiraz Kiiltiir Sanat ve Ticaret Fuari Kiraz

Kaynak: Ekerim, F ve Tanrisever, C.(2020). Tiirkiye gastronomi

festivalleri

ve

haritalandirilmasi. (Gastronomy festivals and their maps of turkey). Journal of Tourism
and Gastronomy Studies. 8 (3), 5.2277-2297

Ege bolgesine ek olarak Balikesir Ilinin Ege bolgesinde yer alan ilgeleri dahilinde

Edremit Korfezinde yapilan senlikler ise soyledir;
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Cizelge 3. Balikesir’ de Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Sehir Festival Ady Tema
Bzlikezir Edremit Zevtin Hazat Somu Senligi Zeytin
Ezlikezir Ayvallk Zevtin Hazadh Senha Zeytin

] Uluslararaz Burhanive Zevtin ve ]
Esalikezir : . Zeytin
Zeytinvagl Hasat Festivali Ayran )

) Ezlva Doganlar Yayik Terevaz Kiltir ve Sanat _
Balikezir T ; i Siit ve =it iirinlenn
Fesfivali

] ] o Gastronomik
Bzlikezir Bzlkezir Gastronemi Festivali .
Uriinler

Gastronomik
sriinler

Balkezzir Balikzzir Kahvalt Festivali

Kaynak: Ekerim ve Tanrisever, 2020: s.2290.

Tiirkiye’de bolgesel yapilan gastronomi etkinliklerinin {iziim ve bag bozumu,
sebze-meyve, peynir, zeytin-zeytinyagi, yemek-tatli, bal-pekmez gibi bdlgesel
yetistirilebilen ya da tiretilebilen iiriinlere gore ¢esitlenmistir (Cagil, 2012). Bolgesel
ve yerel seviyede yer alan bu festivalleri uluslararasi boyuta ulagtirmak hem ekonomi

hem de turizm agisindan 6nem tasimaktadir.

2.1.4.2.2. Gastronomi Miizeleri

Yilmaz (2011)’a goére miize, kar amaci giitmeyen toplumun gelismesi i¢in
devamlilik saglayan halka agik bir sekilde bulunan bireye ve bireyin yasadigi ¢evreye
ait soyut ve somut miras1 bir araya getiren koruyan paylasan ve sergileyen kurumlar
olarak yer almaktadir (Yilmaz, 2011). Miize, tiiketiciye yonelik bir kurum oldugu
icin tiiketicinin duydugu ilgiye gore sekillenmistir (Y1lmaz ve Senel 2014).

Miizecilik faaliyetlerinde her alanda oldugu gibi rekabetten kaynakl
farklilagtirmalar goriilmektedir. Yine her miize faaliyetinde oldugu gibi gastronomi
miizeciliginde de bu farklilagtirma kendini gostermistir. Boylelikle bir miize tiirii
olarak gastronomi miizeleri bolgeler i¢cin gelisim gostergelerinden biri konumuna
gelmistir. Diinya ¢apinda gastronomi turizminin gelismis oldugu pek cok {ilke
gastronomi miizelerine onem vermektedir. Gastronomi ile ilgili uzman kisiler

gittikleri yerlerde bolgesel kiiltiir 6gelerine ihtiya¢ duymakta ve bu tarzda miizeler
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aramaktadirlar. Bolgenin tanitilmasi, bolge kiiltiiriiniin kalkinmasi i¢in gastronomi

miizeleri 6nemli kiiltiirel degerlerdir (Cagli,2012).

Yilmaz ve Senel (2014), yaptiklar1 ¢alismalarinda gastronomi miizelerini
islevlerine gore smiflandirmistir. Bu smiflandirma basliklarina gore su sekildedir;
kiiltiirel mirasa dayali, endiistri mirasina dayali, kirsal turizme dayali ve popiiler

kiiltiire dayali.

Kiiltiirel Mirasa Dayali Gastronomi Miizeleri: “Bolgenin kendine has
yiyecek ve igeceklerini, yeme-igme aligkanliklarini ve kiiltiirel degerlerini yansitan

mizelerdir.”

Endiistri Mirasina Dayali Gastronomi Miizeleri: “Yiyecek-icecek iireten
eski fabrika gibi lretim yerlerini tekrar degerlendirmeye yonelik, tretim tarihini

yansitan miizelerdir.”

Kirsal Turizme Dayali Gastronomi Miizeleri: “Yiyecek-iceceklerin
tiretimini, tarim halinden nihai {iriin haline gelinceye kadar izleme, hatta bu iiretim

stirecine katilma imkani1 taniyan miizelerdir.”

Popiiler Kiiltiire Dayali Gastronomi Miizeleri: “Popiiler kiiltiir yiyecek-

iceceklerinin tarihini yansitan miizelerdir.” (Y1lmaz ve Senel, 2014).

2.1.4.2.3. Yemek Pisirme Kurslari

Yemek pisirme kurslari, gastronomi alanini gelistirmeye, pazarlamaya ve
tanitmaya yonelik yapilan etkinliklerdendir. Yemek pisirme, seyahat anlayis1 altinda
yemek pisirme tatili olarak hizla ytikselen bir deger olarak goriilmektedir (Steinmetz,
2010). Cogunlukla kirsal bolgelere seyahat eden turistlerin yiyecek, igeceklerin
nereden geldigi, yemek pisirme kurslarinda nasil pistigini 6grenmek istemektedirler .
Yerli ya da yabanci turistlerin gastronomi turizmini daha iyi algilayabilmeleri
acisindan yemek pisirme kurslar1 yoluyla deneyimler gerceklestirerek deneyimsel
etkilesim baglantisinin yaninda bilissel ve duygusal oOrgiitlemeyi de artirmak

hedeflenmistir (Kalkstein, 2007).

Gastronomi turizminde iilkelerin izledigi politika, kendi mutfak kiiltiirlerini
deneyimleyebilme firsatt sunma iizerine gelisme gostermektedir. Yemek kurslarina

olan 1ilgi her yastan, her meslekten ya da her kesimden giderek artmaktadir. Bu
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nedenle bu yondeki calismalar da artis gostermektedir. Ulkeler mutfaklarini,
gastronomi turizmlerini gelistirebilmek i¢in gerek yemek kurslari gerek ise de

yoresel tarihi triinlerini tanitarak gelistirmeye odaklanmislardir (Sahbaz, 2011).

2.1.4.2.4. Gastronomi Turlar

Demir (2011)’e gore gastronomi turlari; gastronomi ile ilgili ¢iftlikleri ve
sarapliklar1 gezmek ve yiyecek ve iceceklerin tadina bakmayi ifade eder (Demir,
2011). Avrupa’da iyi yemek yeme icin gosterilen ilgi bir akima doniismiis ve yiiksek
gelir seviyesinde olan entelektiiel bireylerin tercih ettigi gastronomi turlari turistik
tiriinler igerisinde en ¢ok satan iirlin haline gelmistir (Zainal, Radzi, Hashim, Chik,
ve Abu, 2012). Bugiiniin diinyasinda, yiiksek gelir seviyesine sahip olan gruplarin
yiyecek ve igecegin tadimina, 6grenilmesine ve kesfedilmesine ¢ok yiiksek iicretler
O0demeye razi oldugu goriilmektedir. Bu nedenle acenteler bu yonde gastronomi

turlar1 diizenlemeye baslamistir (Akgol, 2012).
Shenoy (2005)’a gore diinyadaki gastronomi turizmi turlar su sekildedir:

. Yemek pisirme egitimleri igceren turlar,

. Bolgenin yerel mutfaklarinda iinlii sefler tarafindan hazirlanan
yemekleri tatmak ve yerel pazarlari gezmek igin diizenlenen turlar,

. Ozellikle tek bir iiriin i¢in gelistirilmis ve o {iriiniin {ireticilerini
ziyaret etmek icin diizenlenen turlar, olarak ii¢ baslik altinda toplamaktadir.

. Kesici (2012) bu turlardaki etkinliklerin igeriginde;

. Yerel peynir lireticilerinin gezilmesi,

o Atolyelerde peynir ¢aligmalari,

o Kirsal alanda yer mantarlar1 arayiciligi,

. Yerel pazar gezintileri,

. Zeytinyag lireticilerini ziyaretler ve zeytinyagi tadima,

. Ust sinif yemek dersleri,

. Smokehouse (et ve baligin odun tiitsiisii ile kurutuldugu ve

saklandig1 yapilar) gezileri,

. Uziim bag1 gezileri, bag bozumu etkinlikleri,

. Sarap egitimi amaclh sarap Ureticilerinin gezilmesi ve sarap
tadim turlari,
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. Yerel yiyecek ve/veya igecek festival gezileri,

J Evde mutfak dersleri gibi etkinlerin yer almasi.

Tiirkiye de bu akima ayak uydurmustur. Bdylelikle yemekler, tatlilar,
saraplar, peynirler, zeytin ve zeytinyagi gibi {riinlerin gastronomi turlar

diizenlenmistir (Cagli, 2012).

2.1.5. Gastronomik Degerler

Gelisen diinya ticaretinde gastronomi ile ilgili pek ¢ok geleneksel ve yoresel
deger yer almaktadir. Gastronomik degerler, ticari agidan pazarlanabilir oldugundan
bu degerlerin geleneksel ve yoresel acidan toplanmasi ve korunmast onemli hale

gelmistir (Orhan, 2010).

Globallesen diinya ile birlikte hizli tiikketim artmis ve hizli yemek kiiltiirii
ortaya cikmistir. Bu nedenle geleneksel ve yoresel gastronomik degerlerin
kaybolmas1 ihtimali dogmaktadir (Durlu-Ozkaya vd., 2013). Buna karsin, gastronomi
ve unsurlarina yonelik kullanilan teknoloji, sosyal ve ¢evresel maliyetler artmakta,
bu nedenle gastronomiyle ilgili olan degerler de buna paralellik gostermektedir.
Gastronomik degerleri tiiketen bireylerin kendi zevkleri yoniinde gastronomik

degerlere sahip ¢ikarak onlar1 tilketmeye egilim gostermektedirler (Orhan, 2010).

2.1.5.1. Gastronomik Kimlik

Kimlik, bir seye ait onu diger seylerden ayirt edici olan 6zelliktir (Rummens,
1993). Gastronominin tanimladig1 sey ise sosyal grup unsurlaridir. Ayni1 zamanda
gastronomi tarihsel kimliklerin ve etnik bilincin gelismesi i¢in 6nemlidir (Parasecoli,
2005). Gastronomik kimligi en iyi ifade eden kelime ise Fransizca “terroir”
kelimesidir. Tiirk¢e karsiligi “toprak” olan “terre” kelimesinden tiiretilmistir

(Caligkan, 2013).

Ulke mutfaklarinin her biri kendine has ozellikler ile diger mutfaklardan
ayrilmaktadirlar. Bu ozelliklerin temelinde ise o iilkeye ait din, inams, kiiltiir,
bolgenin sahip oldugu hayvan ve bitki tiirleri yer almaktadirlar. Tiim bu unsurlar
birlestiginde taklit edilemeyen, essiz ve zamanla toplumsal kimlik haline gelen

toplumsal gastronomiyi olusturmaktadir (Besirli, 2010).
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Gastronomik kimligin kapsami; bdlgesel kiiltiir, kiiltiirleraras: etkilesim,
cevre, ekonomi ve sosyal konum terimleri ile belirlenmistir (Harrington ve
Ottenbacher, 2010). Harrington (2005) yaptig1 calismasinda, gastronomik kimligin
modelinde kiiltiir ve ¢evre faktoriinlin etkili oldugunu vurgulamistir. Deneyim ve
hata, tarih, etnik cesitlilik, yetenekler, gelenekler, inanglar ve degerler, kiiltiirel
faktorler, cografya ve iklim, yerel firiinler gibi unsurlar cevresel faktorleri

olusturmaktadir. (Harrington, 2005).

Her millet, kendileri i¢in Onemli olan ve biinyesinde farkli degerleri
barindiran mutfak yapisini zamanla olusturmustur. Ornegin Miisliimanlar domuz eti,
Hindular si1g1r eti, Cinliler ise siit tiketmemektedirler ve mutfaklarinda buna yonelik

alt yapilarini olusturmuslardir (Hatipoglu, 2010).

Dogdubay ve Siinnet¢ioglu (2015)’e gore, gastronomik kimlik; tarihsel siireg,
kiiltiirlerarasi etkilesim, dogal karakteristik ve din, kiiltiirel birikimler, go¢ebe kiiltiir,

etnik cesitliligin harmanlanmasiyla olusmustur Dogdubay ve Siinnet¢ioglu, 2015).

2.1.5.2. Yerel Uriinler

Yerel gidalar, bir iilkenin kendine ait cografyasini, tarihini ve milletini temsil
etmektedir. Destinasyon kimligini ifade ederek o iilkenin kiiltliriini kesfetme
konusunda bir arag olarak kullanilmaktadir (Reza, 2014). Yerel gidalarin tiiketilmesi,
birer kiiltiirel aktivite olmakla birlikte birer eglence faaliyeti olarak da turizmin
icinde yer almaktadir. Boylelikle yerel gidalarin destinasyon tanitiminda énemli bir

niians olarak goriildiigi ifade edilmektedir (Kim vd., 2009).

Schwartz (2011), yerel {iirlinlerin cografi bir perspektifte tanitiminin zor
oldugunu vurgulamistir. Bu {irline yonelik yerel bir tanim, hammadde ve gidanin
tiretim yeri acisindan kompleks bir durumu ifade edebilir. Birch (2012) yaptig
caligmasinda yerel gida ve iceceklerin, yerel toplum ve ekonomi, isletmeler,
uireticiler ve yerel g¢iftgiler i¢in destek oldugunu belirtmistir. Yerel gida ve icecekler
ise; meyve, sebze, ekmek, pismis yiyecekler, tahillar, siit iirlinleri ve et {riinleri
olarak karsimiza cikmaktadir (Birch, 2012). Ayrica Birch (2012)’ e gore, yerel
tirlinlerin tizerinde bulunmasi gereken elemanlar 6nem derecesine gore su sekilde

siralanmistir;

e Tiiketim Tarihi,
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e Mensei Ulke,

e Mensei Yerel Bolge,

e Toplandig: Tarih / Ciftlik,

e Mensei Bolge,

e Ureticiyi Tanimlayan Marka Isaretleri,
e Besin Bilgileri,

e Porsiyon I¢in Belirlenen Fiyat,

e Nasil Saklanmasi1 Gerektigi,

e Nasil Hazirlanmasi Gerektigi,

e Uretim Yontemi,

e Uriiniin Genetiginin Degistirilip Degistirilmedigi, seklindedir.

2.1.6. Gastronomi Turizminde Yiyecek I¢ecek isletmeleri

Yiyecek ve icecek isletmeleri, isletmeden miisteriye dogru bir akim igerisinde
gerceklesen hizmetin kendisidir. Bunun sayesinde isletmeler miisterilerine verdikleri
hizmetin kalitesini ispatlamaya yonelik firsat da elde edebileceklerdir (Yiiksel ve
Yiiksel, 2003). Yeme-igme deneyimlerinin tiiketiciler tarafindan yerinde
deneyimlenmesi agisindan gastronomi turizmi i¢in 6nemli mekanlardan olmustur
(Shenoy, 2005). Maddesel, nitelikli elemanlar1 ile bireylerin yeme-i¢gme ihtiya¢larini
karsilamay1 meslek olarak kabul eden disiplinli, ekonomik ve sosyal isletmelerdir

(S6kmen, 2010).

Shenoy (2005)’a gore, insanlarin ticari ve askeri nedenlerinden dolay1
disarida yiyip icme ihtiyaglar1 gelismistir. Disarida yeme-igme, sosyal bir faaliyet
olmanin yani sira yiyeceklerin zevk igin tiiketilmesi ve bos zaman degerlendirme
amacina dogru bir egilim géstermistir (Shenoy, 2005). Tiiketiciler evleri disindayken
beslenme ihtiyaglarin1  giderebilmek i¢in disarida yemek yeme aliskanlig
gelistirmiglerdir. Bunun sayesinde de yiyecek ve icecek isletmelerinin gelismistir

(Karim, 2006).

Atalay (2016)’a gore yiyecek ve icecek isletmelerinin gelismelerinin

nedenleri su sekildedir;

e Tiiketici gelirinin artmasi,

e Bos zamanin artmasi,
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e Tiiketicilerin demografik 6zellikleri,

e Yiyecek ve igecek sektoriindeki isletmelerin sayisinin artmasi,

e Cografi etkenler,

e Bireylerin disarida yeme-igme faaliyetini sosyal bir eylem olarak
benimsemesi,

e Bireylerin yerel ve uluslararasi seyahatlerinin artmasidir.

Tiiketiciler, saticilardan direkt iirlin almanin yan1 sira oraya giderek
restoranlarinda yerel yemeklerin satisina 6nem vermektedirler. Yerel giday
tiiketicilere tanitmak ve boylelikle gastronomiyi gelistirmek amacg haline gelmistir.
En iyi iiretim yapan yeri piyasada sunmada ve tanitmada yiyecek ve icecek

isletmelerinin rolii biiyiik yer kaplamaktadir (Schwartz, 2011).

2.1.6.1. Yiyecek icecek Hizmeti

Campbell-Smith (1967)’e gore miisteriler i¢in yiyecek ve i¢ecek hizmeti
Oonemlidir. Ancak bunun yaninda; hizmet kalitesi, atmosfer ve diger unsurlar da

yiyecek ve igecek deneyiminin dnemli birer pargasi haline gelmistir (Campbell ve

Smith, 1967).

Yiyecek ve igecek hizmeti, degisen yasam kosullar1 ve insan hayati
dogrultusunda gelisme gostermistir. Bireyler ne sekilde ve nerede olurlarsa olsunlar
yiyecek ve icecek hizmetinin kaliteli olmasin1 beklemektedirler (Sokmen, 2010).
Turist memnuniyeti acgisindan yiyecek ve igecek hizmetleri 6nemli bir rol
oynamaktadir. Yiyecek ve iceceklerin kalitesi, lezzeti ve goriinlisii de bu hizmet
icerisinde degerlendirilmektedir (Nield vd., 2000). Sokmen (2008)’e gore, kotii bir
servis lezzetli yiyeceklerin birakacagi olumlu goriisii ortadan kaldirir ve harika bir
servis de yiyeceklerin kotii oldugunu unutturmaz. Bunun sonucunda miisterinin

oradan olumsuz diisiincelerle ayrilmasina eden olunur.

Yiyecek icecek isletmelerinde hazirlanan meniilerin miisteri istek ve
ihtiyacina gore hazirlanmasi onemli bir durumdur. Servisin igerigi agisindan menii
onemlidir. Servis yapilan yiyecek ve icecegin pazarlama planinda rehber olarak
goriilmektedir (Altinel, 2009). Meniilerin yerel gida icermesi o meniiniin
markalasmasi acisindan onemlidir. Ayrica meniideki o iriinlin tiiketici tarafindan

satin alinmasina da liderlik etmektedir.
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Yiyecek ve icecek hizmetinin igerisinde yer alan bir diger unsur olan fiyat,
musterilerin aldiklar1 hizmet karsiliginda 6dedikleri paraya gore o restorani tercih
etme egilimini de etkiler. Lezzetli yemekler, kaliteli servis ve tatmin edici hizmet
ortami kadar 6denen fiyat da miisteri acgisindan Onemlidir. Hizmet karsilifinda
Odenen fiyat, gastronomi turisti i¢in ¢ekici faktorler arasinda ye alan bir faktordiir

(Zeithaml, 1988).

Yiyecek ve icecek hizmetinin i¢inde yer alan diger bir unsur hijyen ve
temizlik unsurudur. Tiketiciler yiyecek ve icecek hizmeti aldiklar1 yerin nezih

olmasini ve yiyecek i¢eceklerinin de temiz olmasini isterler.

Bagka bir agidan bakildiginda, Kivela ve Crotts (2005)’a gore gastronomi
turistleri, fiyatin yiiksek olusundan ziyade abartili dekor ve hizmet kullanan pahali
restoranlari tercih etmemektedirler. Buradan hareketle, tiiketicinin istek ve ihtiyacglar
dogrultusunda daha normal ve 6zenli yeme-igme hizmeti sunan restoranlarin tercih

edilmesi ongoriilebilir.

2.1.6.2. isletmelerde Sunulan Yiyecek ve icecekler

Yiyecek ve iceceklerin kalitesi, yeme-igme deneyimini gergeklestiren tiiketici
acisindan cok kritik bir unsurdur (Ha ve Jang, 2010). Yerel a¢idan bakildiginda,
isletmeler yoresel yemeklerini lireterek bolgeye gelen turistlere deneyimleme imkéani
sunmaktadir. Bu nedenle destinasyonun pazarlanmasinda yoresel mutfaklar ve

yiyecek icecek isletmeleri 6nemli bir konumda bulunmaktadir (Goéker, 2011).

Gastronomi turizminde, tiiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 6n planda olmalidir.
Sunulan hizmetin icerisinde yiyecek ve igeceklerin, istenen zamanda ve 1s1da olmasi,
istenen nitelikte olmasi tiiketici i¢in isletme imajindaki yerini belirlemede 6nemli bir
konumda yer almaktadir. Aksi takdirde miisteriler i¢in olumsuz gergeklesen

durumlar sonucunda igletme imaj1 da olumsuz etkilenir.

Ozdemir (2010)’e gore, tiiketicilerin yeme i¢me tercihlerini etkileyen dokuz
unsur vardir. Bunlar; ruh hali, saglik, duygusal 6zellikler, uygunluk, fiyat, bilinirlik,

kilo kontrolii, dogallik ve etik kaygilardir (Ozdemir, 2010).
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2.1.7. Edremit Korfezinde Gastronomi Turizmi

Bu boéliimde Edremit Korfezindeki turizm ve onun altinda gastronomi turizmi

incelenecektir.

2.1.7.1. Edremit Korfez’inde Turizm

Edremit Korfezi incelendiginde, Balikesir iline bagli Edremit Korfezi sinirlari
igerisinde dort ilge bulunmaktadir. Bunlar; Ayvalik, Gome¢, Burhaniye, Edremit’tir
(Akman ve Yilmaz, 2018). Edremit Korfezi, sahip oldugu denizi, dagi ve
atmosferiyle cesitli turizm dallarina ev sahipligi yapmaktadir. Arkeolojik ve sanat
tarihi agisindan yogun turistik faaliyetlere acik olmasina ragmen pek ¢ok art niyet ve

degisik amaglar nedeniyle yeterince aragtiritlamamistir (Beksag, 2018).

Edremit Korfezi, lilkemiz topraklarinin hem ege hem de Marmara Bolgesinin
izlerini tagimaktadir. Gegmiste yasanan cesitli savaglar ve miibadeleler sonucunda
gocmenler tarafindan yerlesim yeri olarak se¢ilme Ozelligine de sahiptir. Edremit
Korfezinde yer alan ve Balikesir'in bir ilgesi olan Ayvalik, son zamanlarda turizm
faaliyetlerini etkin yiiriiten bir destinasyon olmustur. Bu turizm faaliyetleri igerisinde
dogal kaynaklara dayali turizm ve kiiltlir turizmi yer almaktadir (Y1lmaz ve Akman,
2018). Ayvalik ilgesine bagli Cunda adasinda bulunan yiiksek tavanli evler “Neo-
Klasik Mimari” olarak betimlenmistir. Bu evler eski Roma ve Helen yapilarina ait

izler tasimakta ve bu nedenle kiiltlir turizmi i¢in 6nem arz etmektedirler (Yorulmaz,

1994).

Edremit Korfezinde yer alan diger bir ilge olan Burhaniye gecmiste, Hacl
donanmasindan kurtulduktan sonra gocebe halkin Tayli Baba sayesinde yerlesim
yaptig1 bir alan olmustur. En eski mahallesi Memis Mahallesi’dir. Zamanla aldig1
gocler sayesinde Burhaniye biiylimeye baslamistir. Cografi ve dogal giizellikleri
acisindan ege denizine kiyisi olup Kaz ve Madra daglarinin ortasinda yer almaktadir
(http-7).

Korfezde yer alan diger ilge Gomeg; Burhaniye ve Ayvalik arasinda kalan ege
denizine kiyisi olan bir yerdir. Ilge ¢ogunlukla tarim ile ilgilenen bir yerlesimdir
(Efe, Soykan, Ciirebal, ve Sonmez, 2013). Géme¢ ismini “bal petegi’nden almistir
(http-1).
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2.1.7.2. Edremit Korfez’indeki Gastronomi Turizmi

Edremit Korfezi mutfak kiiltiirinde dogal lezzetler ile karsilasiimaktadir.
Yorede var olan iklim ve bitki ortiisii ¢esitli bitkilerin yetismesine sebebiyet vermistir
(Yilmaz ve Akman, 2018). Gerek yazlik gerek kislik yiyecekleri ile 6n plana ¢ikan
bolgede, zeytin ve zeytinyagi isaretli lirlinler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (http-2).

Edremit Korfezindeki isaretli iirtinler incelendiginde (http-3).

Ayvalik zeytinyagi: altin saris1 renginde, glizel kokulu, yiiksek aromasi ve
kimyasal-duyusal o6zellikleri iyi olan yag olarak bilinir. Bu yag, Ayvalik ve
Edremit’te iiretilen zeytinlerden elde edilmektedir. Bu iiriinii diger benzer iiriinlerden
ayiran en onemli 6zellik ise Kaz ve Madra daglar1 arasindaki hava akimlari sonucu

olusan mineralli yapinin klorofil ile bulusan verimli fotosentezidir (http-3).

Ekonomi, politika ve kiiltiirel agidan ¢esitlilik gosteren faaliyetler bakimindan
Ayvalik, giiniimiize kadar siiren ve devam eden bir degisim siireci igindedir. Bu
degisim “mutfak kiiltliriinii” de etkilemistir. Ayvalik mutfagindaki yemek ¢esitliligi,
lezzet zenginligi, otantik ve yenilik¢i damak zevkleri; Bosnak, Bulgar, Midilli ve

Girit kiiltiirlerinden etkilenmistir (Gékdeniz, 2013).

Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini: Edremit Korfezinde yetisen zeytin
agaclarindan elde edilen bir zeytin tiirlidiir. Bu agaglarin rakimi 50-250m arasinda ve
egimi %5-6 civarindadir. Tamamiyla dogal igerikler ile elde edilen {irlin kendine has

hazirlanma ve islenme yontemine sahiptir (http-3).

Edremit Zeytinyagi: orta noktasi Edremit olan ve Ayvalik’a kadar uzanan
zeytin agaclarindan yetisen meyvelerden elde edilir. Natiirel sizma zeytinyag: olarak

adlandirilir (http-3).

Balikesir iline bakildiginda; denizi, kumu, giinesi, termal turizmi, kirsal
turizmi, kiiltiir turizmi ve eko turizmi gibi pek ¢ok alanda gérmek miimkiindiir. Bu
sayede gelisen mutfak kiiltiirli, gastronomi turizmini tetikleyerek gelismesini
saglamistir (Demirel ve Karakus, 2019). Tiirk mutfak kiiltiirinde oldugu gibi
Balikesir yoresine ait mutfak kiiltiiri de cografi ve ¢esitli kiiltiir sartlarini biinyesinde

barindirmaktadir (Goker, 2011).
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2.1.7.3. Edremit Korfezi’nin Gastronomik imaji ve Kiiltiirii

Imaj kavrami sdzliikte “zihinsel goriis, algilanma ya da fikirdir (ilban vd.,
2008). Gastronomide yer alan imaj kavramina bakildiginda turistlerin bdlgede
deneyimledigi yeme icme faaliyeti ve yore kiiltiirii ile olan etkilesimin bilesimi ile
saglanmistir. Kiiltiirel kimlikler yemeklerin imaji ile pazarlanmaktadir. Turizm
destinasyonlar1 i¢in bu faktor siirdiiriilebilirlik acisindan potansiyel saglamaktadir
(Law vd., 2004). Gastronomi turizmi gelisen turizm sektdriinde yeni bir imaj algisi
yaratilarak katkida bulunulmasi beklenmektedir (Ozdemir, 2008). Ayrica imaj,

destinasyon se¢iminde kritik bir unsur olarak gériilmektedir (Ilban, 2009).

Korfezde yer alan Ayvalik ilgesine bakildiginda Akdeniz mutfag: esintileri
goriilmektedir. Temelde zeytin ve zeytinyagi olan mutfakta balik ve deniz tirtinleri de
yerini almistir. Baglica gastronomik unsurlar ise, deniz boriilcesi, bugulama, levrek,
1zgara ahtapot, balik pastirmasi, ¢iroz, fiime balik ve iskorpit ¢orbasidir (Gokdeniz,
Erdem, Ding ve Uguz, 2015). Bir turizm destinasyonunda var olan mutfak kiiltliri ne
kadar zengin ise o yore gastronomik ac¢idan Onemi her gegen giin artan bir yore

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sahin ve Unver, 2015).

Yemege ait lezzet ile tarih ve kiiltliriin birlesmesi gastronomi turizminin
gelismesini saglamaktadir (Akgol, 2012). Zamanla yeme i¢me kiiltiirii Edremit
Korfezinde degisime ugramistir. Pisirmede kullanilan ara¢ gereclerin, bolgeye has
olan yemeklerin bazilarinin kirsalda yapildig1 ancak sehirde ¢ok fazla bilinmedigi ve
unutulmaya yiiz tuttugu goriilmiistiir (Demirel ve Karakus, 2019). Bu nedenle

unutulmaya yiiz tutan bu kiiltiirel degerlerin korunmasi 6nem arz etmektedir.

Ibis (2020)’ye gore; destinasyon turizminin gelistirilmesinde ve siirdiiriilebilir
kilinmasinda kiiltiirel zenginlikler ve yiyecek ig¢ecek unsurlart énemli bir konumda
yer almaktadir. Yorede hem gastronomi hem ekonomik hem de sosyo-kiiltiirel agidan
onemli olan iiriinlerin ortaya ¢ikarilmasi ve korunmasi gerekmektedir. Bu sayede
gastronomi turizmi gelisecektir ve Edremit Korfezinde belli donemlerde artan turizm

hareketi tiim aylara dagilmus olur (ibis, 2020).

2.1.7.4. Edremit Korfezi’nin Gastronomik Etkinlikleri

Edremit Korfezinde c¢esitli balik, et ve zeytinyagi ile pisen yemekler
bulunmaktadir. Yorede denizden uzaklasildik¢a daha ¢ok kuzu etli, kiimes hayvan
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etli ya da av hayvanlarinin etinden olusan yemekler yapilmaktadir. Bu yemekler
genelde zeytinyagi, tereyagi veyahut hayvansal yaglar ile yapilmaktadir. Diger
yapilan yemek ¢esitlerinden hamur isi de yorede ¢ogunlukla tercih edilen yemekler
arasindadir. Bunlar; hamur kizartmasi, lokma tatlis1 ve tuzlusu, mafis tatlisi, lor

boregi, otlu borekler, lor tatlist ve kurabiyesidir (Yilmaz ve Akman, 2018).

Diigiin ve silinnet torenleri, bayramlar, hayirlar gibi toplu etkinliklerde yapilan
yemeklerden biri genellikle keskektir (Cekic, 2015). Korfezin ilgelerinden olan
Burhaniye; yilin belli doneminde zeytin hasadi senliklerine ev sahipligi yapmaktadir.
Zeytin hasadi senligi kirsal turizmin siirdiiriilebilirligi agisindan 6nemlidir. Kurulan
zeytin miizeleri ile de bu turizm faaliyetleri siirdiiriilebilir olmaya dogru adim

atmaktadir (Uguz, 2011).

Edremit Korfezinde yer alan ve Edremit ilgesine bagli olan Giire
Kazdaglarinin eteklerinde bulunan dogal sicak su kaynaklartyla iinlii termal bir
turizm yoresidir. Ayrica Giire’de yilin belli donemlerinde Giire Belediyesi tarafindan
Giire Sarikiz Etkinlikleri yapilmaktadir (http-4). Ayvalik ilgesinde de benzer sekilde
yilda bir kez olan Uluslararasi Ayvalik Zeytin Hasat Festival programi
yapilmaktadir. Etkinlikte c¢esitli konusmacilar yer almakta ve g¢esitli mizik

aktiviteleri yapilmaktadir (http-5).

2.1.7.4.1. Edremit Korfezi’nin Gastronomik Kiiltiiriiniin One Cikan

Uriinleri

Edremit Korfezi denildiginde ilk akla gelen zeytincilik faaliyetleri ve
Kazdaglaridir. Bolgenin en oOnemli ge¢im kaynagi zeytinciliktir. Karakteristik
ozelligi ile bolgeye has olan zeytinyag: dil ucunda hafif acilik hissi uyandirmaktadir
(Polat, 2015). Ayrica Edremit zeytinyaglari, italya’da diizenlenen 22 iilkeden 386
zeytinyagmin katildig1 Sizma Zeytinyag yarigmasinda 2011 yilinda ikincilik odiilii
kazanmistir (Polat, 2015).

Balikesir’in yemekleri incelendiginde; keskek, tirit, sura, sagakli manti,
boriilce eksilemesi, act filiz kavurmasi, c¢alkalama, kabak ¢icegi dolmasi, oglak

dolmasi, siitlii ¢orba, sini mantis1 ve ramazan boregi 6ne ¢ikan yemeklerdendir.

Ayvalik ilgesinde deniz {iriinleri ve ot yemekleri c¢esitlilik gdstererek

yapilmaktadir. Bunlara ek olarak damlasakizi yorede tatlilarda ve yemeklerde
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kullanilan bir gastronomik unsurdur (Yildiz ve Akman, 2018). Ayvalik’a has bir
diger gastronomik iiriin lor tatlisidir (Ulu, 2019).

Korfeze has diger bir gastronomik unsur ise ekmek cesitleridir. Lorlu misir
ekmegi, otlu ekmek ve eksi mayali kdy ekmegi baslica gastronomik dgelerdendir.
Meshur Ayvalik Tostu ekmegi de nohuttan yapilan eksi maya ile mayalandirildig
icin daha lezzetli oldugu sdylenmektedir (Yildiz ve Akman, 2018).

Edremit Korfezine 6zgili yesil ¢izik zeytin ve korfezde yetisen zeytin ve
zeytinyaglar1 da Oonemli birer gastronomik unsurdur. Menge adi da bu sekilde

sOylenen triinler cografi isaretlenmis iiriinlerdir (http-2).

2.1.8 Gastronomi Gelismislik Gostergeleri

“Gastronomi turizminin ekonomik ve sosyal gelisime katkisi disinda bir
baska etkisi de yerlesik halk ile turist arasinda duygusal bir bag ve sembolik
etkilesim kurulmasina olanak tanimasi, boylece destinasyon imaji ve pazarlamasi
acisindan giliglii bir gelisim saglamasidir. S6z konusu bagin nasil kurulduguna
yonelik aciklamalara gore turistler gittikleri destinasyonda daha onceki giinliik
yasamlarinda dikkat bile etmedikleri baz1 yiyeceklere ve iceceklere, deneyimleri
esnasinda sembolik anlamlar yiliklemektedir. Bdylece s6z konusu yeme-igme
unsurlart ile ilgili faaliyetler, bolgesel etkilesimin bir araci haline gelmektedir

(S6kmen ve Ozkanli).”

Gastronomi turizm kavraminin anlami, alani, 6énem ve etkilerinin yaninda
diger bir 6nemli konusu gastronomi gelismislik gostergeleridir. Bu gostergeler
birinci derece gostergeler, ikinci derece gostergeler, liclincli derece gostergeler ve
dordiincii derece gostergeler olmak {lizere katagorize edilmistir. Gastronomi

gelismislik gostergeleri cizelge 4 ‘de gosterilmektedir.

Cizelge 4. Gastronomi Gelismislik Gostergeleri Dortlii Hiyerarsisi

1. Derece Gistergeler Yerli

Destinasvonun gastroncmik frinlering tanitan web sitesinin varliz

Destinasyenun gastroncmik friinlerini igeren zeyahat brogirlerin varlig

Destinasvonda verel firimlerin tammimin/ promesyonunun yapilmas
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Cizelge 4- devamm

Destinasvendzki yersl Griinlerin marka zavilan

Destinagyvondaka restoranlann sayilan

Destinasvondaki restoranlann tanmmmishgy' imaj

Destinagvondz planlamaz vapilan veni resteranlar

Destinagvondzki konaklama tesislerinin savis

Destinasyondaki yerel Grinlerin sunum tarzlan (sstetik, paketleme)

Destinasvondz verel gastronomi aktivite ve etkinhiklern varhg

Destinasvendz turistlere ydnelik verel irinleri tamitma ¢abasimm varhg

1. Derece Gistergeler Yatay

Destinasveondaki yerel Griinlerin sunum kalitesi

Destinasyvondz vivecek tedankeileni ve restoranlann kalite standartlanm
belirleven ve denetleyven kummlann varliz

Destinasvendz sertifikah kaliteli firimlerin turizm brogiirlerinde ver zlmas

Destinasvondz sevahat brogiirlennin bélgesel tunzm sonumlulannes turistlere
ulagtinbiyor olmas (ajans, midirlik)

Destinasvondz verel viveceklerin gimimiz kogullarma ve taleplerine hitzp
edecel sekilde uwvarlanmy chman

3. Derece Gistergeler Dikey

Destinasyvondz vemegim verel akfivite ve etlbomlikler ile tamtimm

Destinasvenda turistlen restoranlars gekecek vangma, eflence gibi
gekiciliklenin varhi

Destinasvendz dogal vemek- qiftlik kpnsaptli tatili opsiyonlzrnm varliz

Turistik gastronemi brogiirlerinin ve intemet sitelerinin kag vabane: dile
gevTildiZi

Gaztronomi brogiirlerinin gérsel agidan zenginligi
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Cizelge 4- devamm

Destinazvenda turistlere yanelik viresel vemekleri pigirme kurslarins varlidy

Destinaszyvenda tanmsal dretim alanlarimin turizme agilmazs

Destinazvenda sarap akslarmm-rotalarmmm varatilimig olmas

Destinasvonda gastronomi miizezinin varligi

4. Derece Gistergeler Capraz

Destinasvenda turizm efitim kuromlarnnda gastronomi konusunda gige
galizmalarinin varligs

Destinasvenda versel gastronomi ve gastronomi turizmi topleluklannm varlif

Destinasvenun yverel gastronomisinin vlusal ve verel medyada ver almasi

Destinasvenda verel gastronomi Gzerine vazilnig akademik caligmalar ve
tezlerin varhigi

Kaynak: Hjalager, A. M. ve Richards, G. (2002), Tourism and Gastronomy. Oxfordshire:
Routledge.

Gastronomi turizmi arz kaynaklarinin tesisler, aktiviteler, etkinlikler ve
organizasyonlar olmak iizere dort tiirii oldugunu belirtilmektedir (Smith ve Xiao
2008). Gastronomi turizminin gelisme asamalar1 ve gelismislik gdstergelerini ¢izelge
4’de goriildiigii gibi 1. Derece gostergeler yerel caligmalar, 2. Derece gostergeler
yatay eksenli ¢alismalar, 3. Derece gostergeler dikey eksenli ¢alismalar ve 4. Derece
gostergeler capraz yonlii calismalar seklinde dort ana bashik altinda incelenebilir

(Hjalager ve Richards, 2002).

Birinci Derece Gostergeler: bir destinasyonun gastronomi turizmi
imkanlarinin gelistirilmesi yoniinde yapilacak calismalar, s6z konusu bolgenin genel
olarak turizmle veya gastronomi turizmi ile ilgili potansiyelinin ortaya konulmasini
ve tiim yonleriyle degerlendirilmesini gerektirmektedir. Birinci derece gosterge ve
caligmalar, mevcut turizm ve gastronomi turizmi potansiyelinin daha iyi kullanilmasi
ve hali hazirda yapilan caligmalarin eksik yoOnlerinin tamamlanmasi ile ilgilidir.
Birinci derce gostergeler, arz kaynaklariin niteligini 6ne ¢ikarmaktadir(Sengiil ve

Kurnaz).

Ziyaretgiler ve isletmeciler arasindaki iletisim yetersizligi, yiyecek-igecegin
sunum Kkalitesi, destinasyon altyapr yetersizligi gibi konular destinasyonlarin

29



kendilerini dogru sekilde tanitmalarini ve planlama yapmalarint gerekli kilmaktadir.
Bu sebeple turizm ve gastronomi igletmelerinin veya yerel aktivite ve etkinliklerin
varligi yetmemekte bunlarin web sitesi, brosiir gibi kanallarla tanitiminin da gerekli
ve dogru bir sekilde yapilmasi gerekmektedir(Sékmen ve Ozkanli). Giiniimiizde
gastronomi ile ilgili televizyon kanallarinin ve programlarinin artmasi da bu anlamda
bir gosterge sayilabilmektedir. (Fields, 2002). Birinci dereceden gdstergeler su

sekilde siralanabilmektedir:

CizelgeS. Birinci Derece Gostergeler

Gastronomik firinleri tanitan web sitesiin olmas:

Gastronomil: irinleri igeren seyvahat brogiirlerinin olmas:

Yerel diriinlerin tanitimenin vapilmas

Yerel tiriinlerin marka savilan

Eestoranlarin sayist

Eestoranlann tanmmigliFyimays

Planlamasi yvapalan yeni restoranlann olmasg

Konalklama tesislerinin sayis

Yerel diriinlerin sunum sekilleri

Yerel gastronomil alrtivite ve etlinlilderin clmasi

Turistlere v3nelik verel drinlers tanitma gabazmm olmas:

ikinci Derece Gostergeler: Yiizlerce yillik tecrilbe ve birikim ile
olusan mutfak kiltliirii ve gastronomi degerlerinin korunmasi, gelecek
kusaklara aktarilmasi, bolge turizmine ekonomik katki ve fayda saglamasi
ikinci derece Yiizlerce yillik ge¢mise sahip olan mutfak kiiltiiriiniin ve
gastronomi lirlinlerinin korunmasi, bu degerlerin gelecek nesillere aktarilmasi
ve bolge turizmine ekonomik fayda saglamasi, ikinci derece gosterge ve
caligmalar olarak kabul edilen faaliyetleri gerekli hale getirmektedir. Yemek
kiiltiirlinlin ~ korunmasi, gastronomi {rlinlerinin  kalite standartlarinin
belirlenmesi ve markalasma calismalart bu kapsamda degerlendirilecek

faaliyetlerdir(Sengiil ve Kurnaz).
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Birinci derece gostergeler arasinda yer alan yerel {riinlerin sunum
sekilleri veya sunum Kalitelerinin de otesine gegerek yerel iriinleri sunum
sekilleri ve sunum kalitelerinin giiniimiiz sartlari, ziyaretci istek ve talepleri
baz alinarak ziyaretgilere cazip gelecek sekilde tekrar diizenlenmesi gibi
caligmalar ikinci derece gostergeleri nitelemektedir. Buradan haraketle ikinci
derece gosterge ve caligmalarin bir bdlgenin gastronomi turizmindeki yatay

yonlii gelisimini nitelediginden bahsedilebilir(S6kmen ve Ozkanlr).

Yerel gastronomi iriinlerinin yapim sekillerinin ve regetelerini
farklilik gostermesi gastronomi turizmine yonelik fayda saglamada negatif
yonli bir etkiye neden olabilir. Bu durumun Onlenebilmesi adina
tedarikcilerin tedarik¢i restoranlarin, kalite standartlarin1 belirleyen ve
denetimini saglayan kurulus ve organizasyonlarin varli§i Onemli bir
gastronomi gelismislik gostergesi olarak kabul edilebilir. Ikinci derece

gostergeler su sekilde siralanabilmektedir:

Cizelge 6. ikinci Derece Gostergeler

Yerel tirinlerin sunum kalitesi

Yivecek tedarikeileri ve restoranlann, kalite standartlarini belirleven ve
denetleven kurumlarin olmasi

Sertifikals ve kaliteli Griinlerin turizm brogiirlerinde yer almasi

Sevahat brogiirlerinin b3lgesel turizm zorumlulan tarafindan turistlers
wlagturilivor olmasi

Yerel viveceklerin giinfimiz kogullarma ve taleplerine hitap edecek zelilde
wyarlanmiy clmas.

Uciincii Derece Gostergeler: Birinci derece ve ikinci derece
gostergeler ve calismalar daha ¢ok gastronomi ve mutfak kiiltiiriiniin
korunmasi, var olan gastronomi iriinlerinde sunum ve kalite standartinin
devamliliginin saglanmasi ve turizm ve gastronomi alanlarinda markalasma
stirecinin yiiriitilmesi gibi ice doniik faaliyetleri kapsarken, tiglincii derece
gostergeler disa doniik faaliyetleri kapsamaktadir. Yeni yerlerin kesfedilmesi,
yeni igletmelerin kurulmasi gastronomi rotalarinin belirlenmesi, gastronomi
miizelerinin kurulmasi, gastronomi etkinlik ve faaliyetlerinin artirilmasi gibi
faaliyetler iiclinci  derece  goOsterge ve caligmalarin  kapsamina

girmektedir(Sengiil ve Kurnaz).
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Yeme i¢cme tecriibelerini etkileyen dis faktorlerin zenginlestirilmesi
ve boylelikle bdolgenin gastronomi turizmi hususunda yatay yondeki
gelisimini ifade ettigi sdylenebilir. Bu hususta goze ¢arpan faktdrlerden biri
gastronomi ile baglantili faaliyetlerin ve iiretim siirecini hikayelestiren
ziyaret¢i merkezlerinin glindeme gelmesidir. Festivaller, fuarlar, hasat
kutlamalar1 gibi etkinliklerin yani sira olusturulan gastronomi rotalar1 ya da
yiyeceklerin nasil iretildigini ve nasil tiiketildigini gosteren, ziyaretgilere
sadece pasif olarak izleme degil ayn1 zamanda tecriibe etme firsat1 saglayan
gastronomi miizeleri, yoresel yemek kurslari bdlgenin iiclincii dereceden
gelismisligini gdstermektedir (Sékmen ve Ozkanli). Uciincii dereceden

gostergeler su sekilde siralanabilmektedir:

Cizelge 7. Uciincii Derece Gostergeler

Yemegin yverel aktivite ve ethinliklerle tamitilmas

Turistlen restorana gelecek variyma, eflence gibi celriciliklerin olmas

Dogal vemek-ciftlil Lonseptli tatil secenellerinin clmasi

Turistik gastronomi brogiislerinin ve internet sitelerinin gevrildi®i yabanes
dil say1

Gastronomi brogiirlerinin gbrzel acidan zenginliFi

Turiztlers yinelik yviresel vemekleri pigirme kurzlarmnn olmazs

Tarinsal iretitn alanlarmin turizme agilmasy

Sarap rotalariin varatidmsg olmass

Gastronomi miizelerinin olmaz

Dordiincii Derece Gostergeler: Gastronomi turizmini gelistirmek
icin yapilacak egitim faaliyetleri, arastirma-gelistirme calismalari, izleme ve
deneyimleme firsati saglayan etkinlikler ve 6zellikle iletisim araglarinin etkin
kullanim1 yoluyla yapilacak tanitim c¢aligmalar1 dordiincii derece gosterge ve
caligmalar kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu hususta yapilacak
caligmalarin gastronomi turizmi konusunda uzmanlagsmaya ve bu sayede daha
cok ekonomik fayda elde etmeye doniik oldugu sdylenebilir(Sengiil ve

kurnaz).
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Dordiincii derece gosterge ve galismalar gastronomi turizminin ¢apraz
yondeki gelisimini ifade ettigi sylenebilir. Diger ifadeyle bu gostergeler,
gastronomi turizminin hem kiiresel hem de yerel niteligine dikkat
¢cekmektedir ve bu gostergeleri barindiran bir bolgenin en gelismis seviyede
oldugu kabul gérmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken gastronominin
uygulama yoniine ek olarak teorik yoniiniin de tamamlanmis olmast
gerekliligidir. Gastronomi egitimi i¢in 6zel olarak 6grenme ortamlarmin
hazirlanmas1 da bunu isaret etmektedir. Bu egitim kurumlarina ve Ar-Ge
caligmalarina ek olarak planli gelisim saglamak adina gastronomi turizmi
topluluklarinin orgiitlenmesi konusuna da yer verilmistir. Son olarak yerel
gastronomi iizerine yazilmis akademik ¢alisma ve tezler de bir baska gosterge
olarak sunulmaktadir( S6kmen ve Ozkanli). Dérdiincii dereceden gostergeler

su sekilde siralanabilmektedir:

Cizelge 8. Dordiincii Derece Gostergeler

Turizm efitim knrumlannda, gastronemi kenusunda Ar-Ge galigmalarsnim olmass

Yerel gastronomi ve gastronomi turizmi topluluklannm olmas

Yerel gastronominin ulusal ve yerel medyada ver almas

Yerel gastronomi Gzerine vazlmig akademik calismalarin ve tezlerin olmas

2.2. Tlgili Arastirmalar

Bu boélimde konu ile ilgili alan yazin taramalar1 sonucunda ulasilan

arastirmalar ve sonuglar1 6zetlenerek verilmistir.

Shahrim Ab Karim ve Christina Geng-Qing Chi’ nin yapmis oldugu
“Culinary Tourism as a Destination Attraction: An Empirical Examination of
Destinations' Food Image”(2010) adli ¢aligmalarinda, popiiler mutfaklariyla taninan
Fransa, Italya ve Tayland'n yemek imajmi dlgmeyi amaglamislardir. Arastirma
kapsaminda veri toplama araci olarak anket yontemini kullanmislar ve online olarak
sirdiirmiiglerdir. Veri toplama siirecinin sonnda 294 kisiye ulasiimistir.
Destinasyonlarin gastronomi imaji ile turistlerin ziyaret niyetleri arasindaki iliskiyi
ve bilgi kaynaklar1 ile turistlerin satin alma kararlar1 arasindaki iligkiyi belirlemek
icin bir dizi ¢oklu regresyon analizi uygulamislardir. Arastirma sonucunda, genel

olarak Italya'nin en olumlu gida imajia ve gelecekte ziyaret edilebilecek en yiiksek
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potansiyele sahip iilke oldugu saptanmis, gastronomi imaji1 ile ziyaret niyetleri

arasinda onemli pozitif iligkiler oldugu sonucuna ulasilmistir.

Sarunya Lertputtarak 2011 yilinda yapmis oldugu “ The Relationship
between Destination Image, Food Image, and Revisiting Pattaya, Thailand” adl
caligmasinda turistlerin destinasyon imajima ve Tayland yemegi imajina yonelik
algilarin1 ve bu iki degisken ile turistlerin tekrar ziyaret etme niyetleri arasindaki
iliskiyi incelemeyi amaglamistir. Arastirma Tayland Pattaya'da yapilmis olup
kolayda ornekleme yontemiyle 476 yabanci ziyaret¢iye anket uygulanarak veriler
toplanmistir. Arastirma sonucunda, katilimcilarin Pattaya imajini; heyecan verici ve
eglenceli, insanlarin iletisime acik olduklarin1 ve turistik aktiviteler i¢in uygun
oldugunu algiladiklarini ortaya koymustur. Katilimeilar Tayland yemegi imajin1 ise;
strastyla iyi bir kiiltiirel deneyim, benzersiz servis tarzi, lezzetli, besleyici yemek ve
egzotik pisirme yontemleri seklinde degerlendirmislerdir. Buna ek olarak aragtirma
sonucunda, destinasyon imajmin ve Tayland yemeklerinin imajinin turistlerin tekrar

ziyaret etme niyetleri ile pozitif bir iligkisi oldugunu gostermistir.

2014 yilinda Yarig’in yaptigit “Mardin’de Gastronomi Turizmi: Turist
Goriislerine liskin Uygulama” adli arastirmada Mardin’i ziyaret eden turistlerin
Mardin gastronomisine 1iliskin  goriisleri ortaya koyulmasi amacglanmistir.
Arastirmada gastronomi turizmine ilgi, yiyecek-igecek isletmeleri, sunulan yiyecek-
icecekler, yiyecek-igecek isletmesi calisanlar1 ve gastronomi imaji gibi boyutlar
kavramsal cercevede incelenmistir. Ziyaretcilerin bu boyutlar ile ilgili gorisleri
alimmistir. Veri toplama araci olarak anket yontemi kullanilmistir. Analizler
neticesinde arastirmaya katilan turistlerin ¢cogunlugunun gastronomi turizmine ilgili
olduklar1 bulunmustur. Diger boyutlara iligkin ifadelerde goriislerin olumlu oldugu

belirlenmistir.

Birdir ve Akgol ‘lin 2015 yilinda yaptigr Tiirkiye’yi tercih eden yabanci
ziyaretcilerin - gastronomi deneyimlerinden hareketle Tiirk mutfagiyla ilgili
¢ikarimlarda bulunmak ve gastronomi turizminin gelisimi i¢in Oneriler olusturmaya
yonelik yaptig1 caligmalarinda 293 yabanci ziyaretgiye anket uygulanarak veriler
toplanmistir. Yapilan analizler neticesinde Tiirkiye’yi tercih etme sebepleri arasinda
Tirk mutfagina 6zgii yemekleri tatmanin tigiincii sirada oldugu, Tiirk yiyeceklerini
ve mutfagini begenilerinin cinsiyete, egitim diizeyine, medeni duruma, ¢ocuk sahibi

olma durumuna ve meslege gore farklilik gdstermedigi ancak yasa, uyruga ve ikamet
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edilen {llkeye gore farklilik gosterdigi belirlenmistir. Anketi cevaplayan
katilimcilarin biiyiikk bir kismi (% 93,2°1) yasadiklar1 {ilkeye dondiiklerinde Tiirk

gastronomisine iligkin bilgi verecegini belirtmistir.

Oguzun yaptig1 (2016) “Gastronomi Turizminde Stratejik Gelisme: “Dogu
Akdeniz Bolgesi Perspektifi” adli calismasinda, Dogu Akdeniz Bolgesi’ndeki iller
olan Adana, Mersin, Hatay, Gaziantep, Kahramanmaras, Osmaniye ve Sanliurfa’da
gastronomi turizmi gelismislik diizeyini 6lgmeyi amaglamaktadir. Dogu Akdeniz
bolgesindeki Adana, Mersin, Hatay, Kahramanmaras, Osmaniye, Sanliurfa,
Gaziantep illerinde yapilan bu arastirma dahilinde gastronomi uzmanlarindan 332
veri ¢iktist toplanmistir. Toplanan verilerin analizi sonucunda 46 maddelik bir 6lgek
elde edilmis ve faktor analizine tabi tutulan bu 6l¢ek, on iki faktor altinda bir araya
gelmistir. Elde edilen 6lgek Dogu Akdeniz Bolgesi’ndeki iller olan Adana, Mersin,
Hatay, Gaziantep, Kahramanmarag, Osmaniye, Sanlurfa’da uygulanmistir. Adana,
Mersin, Hatay, Gaziantep, Kahramanmaras, Osmaniye, Sanlrfa’da gastronomi
turizmi gelismislik diizeylerine bakildiginda higbir ortalamanin 4’iin {izerine
cikmadigr tesbit edilmis, bu sonu¢ hicbir ilin gastronomi turizminde yeterince
gelismedigini gostermektedir. Ancak ortalamalar1 3’iin {istiinde alan puanlarinda da
orta diizeyde gelismis oldugu, gastronomi turizmi amagli ziyaret edilen Adana, Hatay
ve Gaziantep, Sanlurfa illerinin orta diizeyde gelismis iller olduklar1 sonucuna

ulasilmistir.

“Tiirkiye’nin  Gastronomi Imaji, Ziyaretcilerin Bilgi Kaynaklar1 ve
Harcamalar1” adli Eren’in 2016 yilinda yaptig1 ¢calismasinda Tirkiye nin gastronomi
imajinin, ziyaretcilerin kullandiklar1 bilgi kaynaklarmin ve yiyecek ve icecek
harcamalarinin belirlenmesi amaclanmistir. Veriler anket yontemi uygulanarak
toplanilmis, destinasyonun gastronomi imajinin ve kullanilan bilgi kaynaklarinin,
ziyaretgilerin Tirkiye’yl tekrar ziyaret etme niyeti lizerinde etkisi oldugu tespit

edilmistir.

2017 yilinda yayimlanan Comert ve Sokmen ‘in “Tiirkiye’de Gastronomi
Turizmi: Antalya’da Konaklayan Turistler Uzerine Bir Arastirma” adli Tiirkiye’de
konaklayan yerli ve yabanci turistlerin aligkanliklar1 ve tatmin diizeylerinin tespit
edilmesine yonelik ¢alismalarinda Ingiliz, Alman ve Tiirk 350 konuga ii¢ boyutlu

Gastronomik Aligkanliklar ve Tatmin Anketi uygulanmis analizler neticesinde Ingiliz
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,LAlman ve Tirk konuklarin demografik ozelliklerine gore gastronomik

aligkanliklarinda, deneyim ve memnuniyet farkliliklar tespit edilmistir

“Destinasyon Gastronomi Marka Degeri Bilesenlerinin Seyahat Niyeti
Uzerine Etkisi (Bolu Ornegi)” (2018) adli Sengiil’iin yiiriittiigii calismada gastronomi
marka degerini olusturan marka imaji, algilanan kalite, marka farkindalig1 ve marka
sadakati bilesenlerinin seyahat niyeti {izerindeki etkisinin tespit edilmesi
amaclanmistir. Arastirma Bolu ilinde gerceklestirilmis. Arastirma kapsaminda
Bolu’yu ziyaret eden 634 yerli turiste anket uygulanarak veriler toplanmustir.
Analizler sonucunda ziyaretgilerin Bolu’nun gastronomi marka degerini olusturan
bilesenlere iliskin goriiglerinin olumlu oldugu tespit edilmis, gastronomi marka
degeri bilesenlerinin seyahat niyeti faktorii ile pozitif yonde bir iliskisi oldugu tespit

edilmistir.

[lban, Bezirgan ve Colakoglu’nun 2018 yilinda yaptigi “Destinasyon
Bagliligi Yaratmada Gastronomi Marka Imaji ve Gastronomi Asinaliginin Rolii:
Kemer Ornegi” ¢alismada yabanci turistlerin destinasyona ydnelik gastronomi marka
imaj1 algilar1 ve gastronomi asinaliginin destinasyon bagliligi yaratma iizerindeki
etkisi aragtirllmistir. Antalya’nin Kemer ilgesindeki 5 yildizli 8 otele gelen 330
yabanci turiste anket uygulanarak veriler toplanilmistir. Analizler neticesinde
destinasyon asinalig1 ve marka imajinin destinasyon baglili1 lizerinde istatistiksel

olarak anlamli ve pozitif etkileri tespit edilmistir.

Sengiil ve Kurnaz ‘m (2018) yilinda yazdiklar1t “Gastronomi Turizmi
Kavramlar, ilkeler ve Uygulamalar” adli kitaplarinda yer verdikleri gastronomi
gelismislik gostergeleri adli boliimde gelismis iilkelerin bir ¢ogunun turizmde ve
turizmin bir alt disiplinin olan gastronomi turizminde de gelismis oldugu, tanitima
doniik faaliyetler, yoreyi veya iilkeyi tanitan c¢alismalarda ve materyallerde
gastronomi Uriinlerinin 6n plana ¢ikarilmasi, gastronomi turizminin gelistirilmesinde
en Onemli kosullar icerisinde yer aldigi, gastronomi {iriinlerinin kalite standartlarinin
belirlenmesi, standart regetelerin tiim isletmeler tarafindan uygulanmasi ve
markalagsmaya doniik faaliyetlerin gergeklestirilmesi ayrica onem arz etmektedir gibi

sonuglara ulasilmistir.

Sékmen ve Ozkanli (2018) yilinda vyiiriittiigii calismalarinda gastronomi

turizm disipleninin gelisim siireci aydinlatilmaya g¢alisilmistir. Journal of Tourism
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and Gastronomy Studies, adli dergide yaymlanan 281 makale bibliyometri
yontemiyle incelenmistir. Yapilan analiz dogrultusunda gastronomi turizmi
disiplininde ¢alisan yazarlar ve ¢alisilan kaynak tiirlerine iligkin bulgular sunulmus

boylece de gastronomi turizmi alanyazininin gelisim siireci ortaya koyulmustur.

Aksoy ve Ceki¢ (2019) in yaptiklar1 ‘Algilanan Mutfak imajinin Davranigsal
Niyet Uzerindeki Etkisi: Hatay ili Ornegi ‘adl1 Hatay ilinin algilanan mutfak imaj: ve
davranigsal niyet arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla gerceklestirdigi
calismasinda ilk olarak mutfak imaj1 ve davranigsal niyet ile ilgili ilgili alan yazinlara
dayanilarak kavramsal bir ¢ergeve ¢izilmis, ardindan aragtirma igin kullanilan anket
formu Hatay ilini ziyaret eden yerli turistlere uygulanmistir. Analizler sonucunda
cinsiyet degiskeni yoOniinden davranigsal niyette istatistiksel agidan anlamli bir
farklilik oldugu ve algilanan mutfak imaj1 ile davranigsal niyet arasinda anlamli bir

iliski bulundugu tespit edilmistir

Bakkaloglu’nun (2020) yaptigi “Gastronomi Imaj Algisinin Destinasyona
Yonelik Davranigsal Niyetler Uzerindeki Etkisi” adli tez ¢alismasinda Kayseri’yi
ziyaret eden 442 turiste anket uygulayarak Kayseri ilinin gastronomik imaj algisinin
turistlerin davranigsal niyetleri iizerindeki etkisini ortaya koymayir amacglamistir.
Arastirma sonucunda yerli ve yabanci turistlerin gastronomi imaj algilarinin
birbirinden farklilik gosterdigi, yerli ve yabanci turistlerin davranigsal niyetlerinde

istatistiksel olarak anlamli bir farklilik géstermedigi sonucuna varilmistir.

Ozmenli’ nin yapmis oldugu “ Ankara Ili Gastronomi Turizmi Gelismislik
Diizeyinin Degerlendirilmesi”(2020) adli ¢alismasinda Ankara ili gastronomi turizmi
gelismislik diizeyinin belirlenmesini amaglamaktadir. Arastirmanin veri toplama
yonteminde kullanilan katilimcr sayist 320 kisiden olusmaktadir. Arastirmada
oncelikle literatlir taramas1 yapilmis ardindan anket yontemi ile toplanan veriler
SPSS 20 programi ile yorumlanmistir. Arastirma sonucunda; Ankara’nin gastronomi
gelismiglik diizeyi ifadelerinde genel anlamda yiiksek c¢ikmamasi fakat, tim
ifadelerde degiskenler bakimindan anlamli farklilik olmasi, bolgelerin soyut yerel
kiiltiir varliklart dogru politikalar ve stratejilerle gastronomi turizm amaglh olarak
kullanildiginda bolgelerin kalkinmasi igin umut verici bir arag¢ oldugu gibi ¢iktilara

ulasilmastir.
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Akbulut ve Yazicioglu'nun (2020) yiirittiigli “Destinasyon Markasi
Olusumunda Gastronomik Kimlik ve Imaj: Konya Ornegi” adli arastirmada duygusal
gastronomik imaj, biligsel/algisal gastronomik imaj, genel gastronomik imaj
arasindaki iliski ve genel gastronomik imajin genel destinasyon imajmni etkileme
diizeyi belirlenmesi amaciyla gastronomik imaj modeli olusturulmustur. 404
ziyaret¢iye anket uygulanarak veriler toplanilmistir. Analizler neticesinde; genel
gastronomik imajin destinasyon imajin yiiksek diizeyde etkiledigi, duygusal imajin
biligsel/algisal imaji ve genel gastronomik imaji yiiksek diizeyde etkiledigi,

bilissel/algisal gastronomik imajin da genel gastronomik imaji orta diizeyde

etkiledigi sonucuna ulagilmstir.

Iskin’ 1n 2021 yilinda yaptig1 arastirmasinda Tiirkiye nin gastronomi turizmi
gostergelerinin  mevcut durumunun tespit edilmesini amaglamistir. Arastirma
dahilinde 714 yerli turistten veri toplanmistir. Veri toplama araglarindan anket tercih
edilmistir. Tiirkiye’de son iki yilda en az bir kez turizm faaliyetlerine katilmis yerli
turistler aragtirmaya dahil edilmistir. Verilerin analizinde frekans analizinden
yararlanilmis ve degerlendirmeler Kkarsilastirmali  olarak — gergeklestirilmistir.
Calismanin sonuglarina gore, Tiirkiye yoresellik ve kiiltiir temali gastronomi turizmi
gostergeleri baglaminda 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’nin alkollii igecekler temali
gastronomi turizmi gostergeleri baglaminda ise iyi bir durumda olmadigi tespit
edilmistir. Yerli turistlerin gastronomi deneyimleri de bu durumla benzerlik
gostermektedir. Yerli turistlerin kiiltiir ve yoresellik temali gastronomik degerleri
deneyimleme motivasyonlar1 yliksek iken, alkollii icecekler temali gastronomik
degerleri deneyimleme motivasyonlar1 digerlerine gore diisiik oldugu aragtirma

sonuglarlna yansnmstlr.

Cam ve Cilgmoglu ‘nun (2021) yaptig1 c¢aligmalarinda ydresel mutfaklarin
insanlar arasinda yeterince taninmamasi, Onemini ve yoresel mutfaklarin
bilinirliginin artmas1 ve yoOresel mutfaklarin gastronomi turizmindeki Oneminin
vurgulanmasi amaglamaktadir. Calismanin diger amacglarn ise; Kastamonu
destinasyonunun; bilinirligini artirmak, yoresel lezzetlerine dikkat c¢ekmek,
gastronomi turizmi gelirlerinden yiiksek bir pay elde edebilmesini saglamak, sehir
imaj1 ve kimligine gastronomi acisindan olumlu katkilar saglamaktir. Arastirma
sonucunda; Kastamonu yoresel mutfagi gastronomi turizmi agisindan tartigmasiz

biliyiik bir O6neme sahiptir. Bu sehre 06zgli yoresel lezzetler, cesitli caligsmalar,
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etkinlikler, festivaller ve aktiviteler sayesinde insanlara aktarilmaya caligiimaktadir.
Kastamonu yoresel mutfagi, sehrin tarihi, kiiltlirel ve turistik degerlerinden, yasayis
biciminden ¢esitli izler tagimaktadir. Bu izler de turistlerin Kastamonu’ya gastronomi

amacli seyahat etmesinde etkilidir bilgilerine ulagilmistir.
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3. YONTEM

Arastirma dahilinde kuramsal ve ampirik iki temel arastirma teknigi
kullanilmistir. Kuramsal c¢er¢eve dahilinde ulusal ve uluslararasi yayinlardan,
bilimsel kitaplardan, ulusal ve uluslar arasi kongrelerde sunulan c¢aligsmalardan
yararlanilmiitir. BOylece arastirmanin teorik temeli olusturulmustur. Arastirma
modelinin test edilmesi i¢in gerekli olan veriler ise ampirik bir yontem olana anket

uygulamasiyla toplanilmistir.

3.1. Arastirmanin Modeli
Arastirma sorularinin bilimsel yollarla ve giivenilir bir sekilde incelenmesini
ve hangi metotlarin kullanilacagini gosteren mantik diizenine arastirmanin modeli

denmektedir (Islamoglu,ve Almacik, 2016).

Arastirma kapsaminda bir model olusturulmus ve Edremit Koérfezini tercih
eden yerli turistlerin Edremit Korfezi gastronomik ogelerine olan bakis acisi
belirlenmek ve bu dogrultuda tekrar geri gelme niyetine etkisini Olgmek iizere

analizler yapilmugtir.

Aragtirmada kullanilmak {izere gastronomi gelismiglik gdstergelerinin
davranigsal niyet ve gastronomik davranmigsal niyet bagimli degiskenlerine etkisini
betimleyen iki model olusturulmustur. Davranigsal niyet bagimli degiskenine yonelik
olusturulan model sekil 6’de ve gastronomik davranigsal niyet bagimli degiskenine

yonelik olusturulan model sekil 1°de gosterilmistir.
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Davranigsal niyete yonelik olusturulan model incelendiginde gastronomi geligsmislik

Sekil 1. Davramgsal Niyet Bagimh Degiskenine Ait Model

Yerel Tanitim

Yeterlilikleri

Yerel Gastronomi

Tanitimi

Alt Yapi Olanaklari

Yerel Tanitim

Gastronomi Gelismislik
Gostergeleri

Aktiviteleri

Gastronomik

Cesitlilik ve Cekicilik

Kalifiye Personel

Gastronomi

Uzmanlari

Davranissal Niyet

gostergeleri yedi alt boyutta incelenmis, bu alt boyutlarin davranigsal niyet bagimli

degiskenine etkisini ifade eden hipotezler olusturulmustur. Gastronomik davranigsal

niyet bagimli degiskenine ait model Sekil 2.’de gosterilmistir.

Sekil 2. Gastronomik Davramigsal Niyet Bagimh Degiskenine Ait Model

Yerel Tanitim
Yeterlilikleri

Gastronomi Gelismislik

Yerel Gastronomi
Tanitimi

Alt Yap1 Olanaklari

Yerel Tanitim
Aktiviteleri

GésteF;eleri

Gastronomik Cesitlilik
ve Cekicilik

Kalifiye Personel

Gastronomi Uzmanlari
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Gastronomik davranigsal niyete yonelik olusturulan model incelendiginde
gastronomi geligsmislik gostergeleri yedi alt boyutta incelenmis, bu alt boyutlarin
gastronomik davranigsal niyet bagimli degiskenine etkisini ifade eden hipotezler

olusturulmustur.

3.1.1.Arastirmanin Hipotezleri

Arastrmanin bu boliimiinde arastirmaya yon gdstermesi i¢in bazi hipotezler
olusturulmustur. Davranigsal niyet bagimli degiskenine yonelik olusturulan
modeldeki tiim yollar1 betimleyen hipotezler Sekil 3.’de gdsterilmistir.

Sekil 3. Gastronomi Gelismislik Gostergelerinin Davramssal Niyet Uzerindeki Etkisini

Betimleyen Hipotezler

7

*Yerel tanitim yeterliligi destinasyona yonelik

Hipotezla tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.
>
: *Yerel gastronomi tamtimi1 destinasyona yonelik
Hipotez1b tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.
: *Alt yap1 olanaklar1 destinasyona yonelik tekrar
Hipotezlc seyahat niyetlerini etkilemektedir.
Hipotez 1d *Yerel tanitim aktiviteleri destinasyona yonelik

tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.

*Gastronomik cesithlik ve ¢ekicilikler
Hipotezle destinasyona yonelik tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir

«Kalifiye personel varligi destinasyona yonelik

Hipotez1f tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.

e Gastronomi alanindaki uzman kisilerin  varlig
Hipotezlg destinasyona yonelik tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir.

\

Gastronomik davranigsal niyet bagimli degiskenine yonelik olusturulan

modeldeki tiim yollar1 betimleyen hipotezler Sekil 3.’de gdsterilmistir.
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Sekil 4. Gastronomi Gelismislik Gostergelerinin Gastronomik Davramsal Niyet Uzerindeki

Etkisini Betimleyen Hipotezler

* Yerel tanitim yeterliligi ziyaretgilerin yeme-igme
Hipotez2a faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir.

* Yerel gastronomi tanitimi ziyaretcilerin yeme-igme
Hipotez2b faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir.

) * Alt yap1 olanaklari ziyaretgilerin yeme-igme
Hipotez2c faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir.

] * Yerel tanitim aktiviteleri ziyaretgilerin yeme-igme
Hipotez 2d faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir.

] * Gastronomik ¢esitlilik ve gekicilikler ziyaretgilerin
Hipotez2e yeme-igme faaliyetleri i¢in tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir

« Kalifiye personel varlig1 ziyaretgilerin yeme-igme
Hipotez2f faaliyetleri igin tekrar seyahat niyetlerini
etkilemektedir..

] * Gastronomi alanindaki uzman kisilerin varligt
Hipotez2g yeme-i¢gme faaliyetleri i¢in tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.

Arastirmaya konu olan problemlerin belirlenmesi, incelenmesi, kabul ya da
reddedilmesi icin yoneltilen sorulara hipotez denir. Bilimsel alanda yapilan
calismalarda tavsiyeler sunmak i¢in bazi sorular sormak gerekir. Bir tavsiyenin kabul

ya da reddedilmesi hipotezlerin testi sunucu belli olur (Islamoglu ve Almagik, 2016).

3.2. Evren ve Orneklem

Bu destinasyonlardan biri olan Balikesir’e bagli Edremit Korfezi de turizm
alaninda etkin bolgeler arasinda yer alabilmektedir. Edremit Korfezindeki yerel
kiiltiir ve gastronomi turizmi arastirmaya deger goriilmiistiir. Bu nedenle problemin
temelini Edremit Korfezini tercih eden yerli turistlerin Edremit Korfezindeki

gastronomik dgelere olan bakis agisini belirlemek olusturmaktadir.

Arastirmanin ana kitlesi, Balikesir ili Edremit Korfezini tatil yapmak i¢in
tercih eden turistlerdir. Edremit Korfezi; Anadolu’nun Ege Denizindeki en kuzey
korfezi ve ayn1 zamanda korfez kiyisini olusturan Kaz Dagi ve Madra Daglan
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arasinda kalan bolgeye verilen isimdir (http 6). Karada simirlari Baba Burnu ile

baslar, giineyde Ayvalik, Sarimsakli ile biter.

Arastirmada dahilinde Edremit Korfezini tatil yapmak i¢in tercih eden
turistlerin tiimiinden kolayda ornekleme yontemi ile veri toplanmis, veri toplama
stireci online olarak siirdiiriilmiistiir. Toplamda 328 anket formu doldurtulmus ve

analize tabi tutulmustur.

Kolayda 6rnekleme yontemi; arastirma igerisinde yer almak isteyen herkesin
orneklem igerisinde yer almasidir. Bu yontemde katilimci bulma islemi amacglanan
orneklem sayisina ulagincaya kadar devam eder (Ural ve Kilig, 2018). Yontemin
yaygin olarak kullanilmasinin nedeni hem ekonomik hem de zaman agisindan biiyiik
kolaylik saglamasidir. Yontemin en biliylik smirhili@i ise verilen bilgilerin

giivenilirligi ile siiphelere olmasidir (Ural ve Kilig, 2018).

Arastirmada yer almak isteyen her bir katilimecinin 6rnekleme dahil oldugu
yonteme kolayda Ornekleme yontemi denmektedir. Bu metotta katilimeci sayisi
belirlenen hedefe varana kadar devam etmektedir. Yontemin bu denli yaygin
kullanilmasimin sebebi ulasilabilirligi, vakit ve nakitten sagladigi avantajlardir. Bu
metodun dezavantaji ise veri bilgilerinin gilivenilirliginde siipheler olmasidir (Ural ve

Kilig 2018).

Veri miktarinin yeterliligi hususunda ilgili alan yazin incelendiginde bir veri
setine faktor analizi uygulanabilmesi i¢in en genel kural veri sayisinin degisken
sayisinin en az bes kati olmasi1 gerekmektedir (Hair, Anderson, Tatham ve Black).
Marsh ve digerlerine gore (1988) gizil degiskenler iceren modellerin en az 100
gozleme ship olmasi, parametre tahminlerinin dogru sonug¢ vermesi i¢in orneklem
miktarinin 200 den az olmamasi gerektigi belirtilmektedir. Kelloway (1998),
orneklem sayisinin tahmin edilen parametre sayisinin 5 ila 10 kati olmasim
onermektedir. Burdan hareketle arastirmada kullanilacak veri seti faktdr analizi igin

yeterli olacag distiniilmiistiir.

3.3. Veri Toplama Arag ve Teknikleri

Arastirmanin ilk asamasinda aragtirmaya uygun olarak gerekli alan yazin ve
Olcekler incelenmistir. Bu incelemelerin amaci arastirmada kullanilacak dlgekler igin
en dogru ifadeleri tespit edebilmektir. Boylece analizler i¢in uygun olmayan gereksiz
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ifadeler soru formundan ¢ikartilarak ¢alismada kullanilmayacak anketteki soru sayisi
azaltilmig olacaktir. Bu uygulamalarin en giivenilir veriye ulasmada ve anket
formunun doldurulmasinda kolaylik saglayacagi disiiniilmektedir. S6z konusu

uygulamalar neticesinde anket formunda kullanilacak ifadeler belirlenmistir.

Anket formu dort boliimden olusmaktadir.. Birinci bolimde gastronomi
imajin1 dlgmeye yonelik ifadelere, ikinci boliimde davranigsal niyeti ve gastronomik
davranigsal niyeti 6lgcmeye yonelik ifadelere, iiclincii bolimde genel imaji 6lgmeye
yonelik ifadelere ve dordiincii boliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerini (yas,
cinsiyet, gelir, egitim seviyesi) Olgmeye yonelik sorulara yer verilmistir. Anket
formunda yer alan iiglincli boliime iligkin veriler ongdriilen farkli bir ¢alisma igin

kullanilacak olup ti¢lincii boliime ait veriler bu ¢alismada analize tabi tutulmamustir.

Anket formunda kullanilan birinci boliime ait ifadeler ¢gizelge 9 ‘da gosterilmistir.

Cizelge 9. Gastronomi imajina yonelik kulanilan ifadeler

2 IFADELER
Yerel Tanitim Yeterliligi (YTA)

1 | Edremit Korfezindeki gastronomik iiriinlerini tanitan web siteleri yeterlidir.

2 | ... gastronomik iiriinlerini iceren seyahat brosiirleri yeterlidir.

3 | ... gastronomik yerel iiriinlerin tanitimi/promosyonu yeterli diizeyde yapilmaktadir.

4 | ... gastronomik yerel iiriinlerin tescilli marka sayilari yeterlidir.
Nitelikli Restoranlar (NR)

5 .. restoranlarin sayilari yeterlidir.

6 | ... nitelikli restoranlarin sayilar yeterlidir.

7 | ... nitelikli restoranlar1 taninmaktadir/bilinmektedir.

8 | ... nitelikli restoranlarin imaji iyi seviyededir.

9 . gastronomik yerel iirlinlerin sunum tarzlari (estetik, paketleme v.b.) ile 6zgiidir.

10 | ... yerel gastronomi aktivite ve etkinlikleri yeterli diizeyde yapilmaktadir.
Gastronomik Uriin Fiyat1 (GUF).

11 | ... turistlere yonelik gastronomik yerel Uriinlerin tanitma ¢abasi yeterlidir.
Gastronomi Uzmanlan (GU)

12 | ... gastronomik yerel {iriinlerin sunum kalitesi iyi seviyededir.

13 | ... yerel yiyecekler giiniimiiz kogullarina ve taleplerine hitap edecek sekilde
uyarlanmstir.

Cizelge 4. ‘niin devam

14 | ... yiyecek ve igeceklerin festival vb. gibi yerel aktivite ve etkinlikler ile tanitim
yapilmaktadir.

15 | ... dogal yemek-ciftlik konseptli tatil olanaklar1 vardir.
Yerel Tanitim Aktiviteleri (YTA)

16 | ... gastronomi brosiirleri gorsel agidan zengindir.

17 | ... turistlere yonelik yoresel yemek pisirme kurslar diizenlenmektedir.

18 | ... tarimsal iiretim alanlarinin turizme agilmasi desteklenmektedir.

19 | ... belli gastronomik iiriinlere (6rnegin sarap ve zeytin gibi) yonelik rotalar
yaratilmistir.

20 | ... gastronomi miizesi vardir.
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21 | ... yer alan turizm egitim kurumlarinda gastronomi konusunda arastirma ¢alismalari

yapilmaktadir.
Yerel Gastronomi Tanitim (YGT)
22 | ... yerel gastronomi ve gastronomi turizmi topluluklari vardir.
23 | ... yerel gastronomik {iriinler medyada yer almaktadir.
24 | ... gastronomik iiriinler ulusal diizeyde rekabet edebilir bir fiyatla sunulmaktadir.
25 | ... restoranlarin atmosfer dzellikleri (dekor, 151k, miizik v.b.) ile 6zgiidiir.
26 | ... sunulan yiyecek ve igeceklerin g¢esitliligi yeterli diizeydedir.
Kalifiye Personel (KP)
27 | ... yiyecek igecek isletmelerinde kalifiye personel ¢aligmaktadir.
28 | ... konaklama isletmelerinde kalifiye personel ¢caligmaktadir.
Alt Yapi Olanaklar1 (AYO)
29 | ... yoreye 0zgii gastronomik lezzetler vardir.
30 | ... ulasim olanaklar1 yeterli diizeydedir.

31 | ... altyapi olanaklan yeterli diizeydedir.
Gastronomik Uriin Arz imkanlar1 (GUAI)

32 | ... tabela ve bilgilendirme sistemi yeterli diizeydedir.

33 | ... yiyecek iiretiminde geleneksel malzeme ve yontemler kullanilmaktadir.

34 | ... gastronomi turizmine yonelik 6zel politikalar vardir.

35 | ... gastronomi turizmi konusunda kamu ve 6zel sektor is birligi vardir.

36 | ... mutfak kiiltiiriine iligkin ¢esitli bilgilendirme faaliyetleri yapilmaktadir.

37 | ... cografi isaret almus lriinler vardir.

38 | ... restoranlarda hijyen uygulamalari diizeyi yeterlidir.

39 | ... gastronomik yerel iiriin satan saticilar vardir.

40 | ... sunulan meniilerde yerel yiyecekler yeterli derecede yer almaktadir.

41 | ... yerel mutfaga kars1 gurme/gurme ve yazar ilgisi vardir.

42 | ... ulusal, bolgesel ve yerel medyada yer alan iinlii sefler vardir.
Gastronomlk Cesitlilik ve Cekicilik (GCC)

43 | ... yiyecek icecek iireticileri gastronomi turizmi konusunda egitimlidir.

44 | ... yerel diizeyde gastronomik iiriin tedarik¢i sayis1 yeterlidir.

45 | ... dzgln yiyecek iceceklere iliskin recetelerin bulundugu kitap sayisi yeterlidir.

46 | ... gastronomik yerel {iriin satan pazarlar vardir.

Kaynak: Oguz, S ve Unur, K. (2018). Gastronomi turizminde gelismislik gostergeleri dlcegi:
gelistirilmesi, gecerliligi ve giivenirliligi. Journal of tourism and gastronomy studies, 6/1,
5.409-429.

Arastirmada kullanilacak olan anket formunun ilk béliimiine ait ifadeler ilk

asamada kirk alt1 ifade ve on degisken olarak kararlastirilmistir.

Anket formunda kullanilan ikinci béliim olarak adlandirilan davranigsal niyet
ve gastronomik davranigsal niyeti 6l¢gmeye yonelik ifadeler ¢izelge 10 ve ¢izelge 11’

da te gosterilmistir.

Cizelgel0. Davramssal Niyet ‘i 6l¢meye yonelik kullamlan ifadeler.
yey

iIFADELER

Edremit Korfezini aileme ve arkadaglarima tavsiye ederim.

Edremit Korfezini aileme ve arkadaglarimi tegvik ederim.

Gelecekte Edremit Korfezini tekrar ziyaret etmek isterim.

Herkesin bolgeyi gormesini isterim.

Edremit Korfezi’nin sahip oldugu turizm unsurlar1 bilinenden daha giizeldir.

Edremit Korfezi diigiindiigiimden daha giizel bir bolgedir.

Edremit Korfezi’ne geldikten sonra bolge ile ilgili fikirlerim degisti.

Kaynak: Coudounaris, D.N ve Sthapit, E. (2017). Antecedents of memorable tourism experience
related to behavioral intentions. Psychology & Marketing, 34/12, 5.1084-1093.

~lo|ao|alw|ro|=[No
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izelge 11. Gastronomik Davranissal Niyet’ 6lcmeye yonelik ifadeler.
4 y yey

3 IFADELER
1 | Edremit Korfezi yeme-igme faaliyetleri i¢in uygundur.
2 | Yeme-i¢gme falaliyetleri i¢in tekrar Edremit Korfezi’ni ziyaret etmeyi istiyorum.
3 | Gelecek yil yeme-igme faaliyetleri i¢in tekrar Edremit Korfezi’ni ziyaret edebilirim.
4 | Farkli yeme-igme kiiltiirii beni buraya tekrar getirir.

Kaynak: Coudounaris, D.N ve Sthapit, E. (2017). Antecedents of memorable tourism experience

related to behavioral intentions. Psychology & Marketing, 34/12, 5.1084-1093.

Davranigsal niyeti Olgmeye yonelik kullanilan ifadelerin sayis1  yedi,

gastronomik davranigssal niyeti 6lgmeye yonelik kullanilan ifadelerin sayisi1 dort

olarak belirlenmistir.

Ifadelerin degerlendirilmesinde bes puanli Likert dlcegi kullanilmugtir.
Bu dl¢ege gore, sorularda yer alan ifadeler;

1= Kesinlikle Katilmiyorum

2= Katilmiyorum

3= Kararsizim

4= Katiliyorum

5= Kesinlikle Katiliyorum seklindedir.

Gastronomi imajint 6lgmeye yonelik kullanilan ifadeler Oguz ve Unur’un

2018 yilinda yayimlanan “Gastronomi Turizminde Gelismislik Gostergeleri Olgegi:

Gelistirilmesi, Gegerliligi ve Gilivenilirligi” calismasindan, davranigsal niyeti

Olgmeye yonelik ifadeler Coudounaris ve Sthapit ‘in 2017 yilinda yaptigi“

Antecedents of memorable tourism experience related to behavioral intentions” adli

caligmasindan alinmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Ilgili alan yazin incelendiginde bir veri setine faktdr analizi uygulanabilmesi

icin en genel kural veri sayisisinin degisken sayisinin en az bes kati olmasi

gerekmektedir (Hair, Anderson, Tatham ve Black). Marsh ve digerlerine gore (1988)

gizil degiskenler igeren modellerin en az 100 gozleme ship olmasi, parametre
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tahminlerinin dogru sonu¢ vermesi i¢in 0rneklem miktarinin 200 den az olmamasi
gerektigi belirtilmektedir. Kelloway (1998), orneklem sayisinin tahmin edilen
parametre sayisinin 5 ila 10 katt olmasini Onermektedir. Burdan hareketle

arastirmada kullanilacak veri seti faktor analizi i¢in yeterli olacag diisiintiilmiistiir.

Arastirma kapsaminda toplanan veriler faktor analizine tabi tutulmus, yapilan
on caligmalar 15181inda gastronomi imajint 6l¢meye yonelik ifadelerde madde yiik
degerlerinin 0,50’nin altinda olmasi, maddelerin bir den fazla faktore yiiklenmesi
(binisik madde) ve ortak varyansmin diisiikligli nedeniyle nitelikli restoranlar,
gastronomik iirlin fiyat1 ve gastronomik iiriin arz imkanlar1 degiskenleri ve diger yedi
degiskene ait dokuz ifade veri setinden ¢ikartilmigtir. Veri setinde ¢ikartilan degisken

ve ifadeler ¢izelge 12 ‘de gosterilmistir.

Cizelge 12. Veri Setinden Cikartilan Degisken ve ifadeler

o
z Cikartilan Degiskenler ve ifadeler
Nitelikli Restoranlar ( NR).
5 .. restoranlarin sayilari yeterlidir.
6 .. nitelikli restoranlarin sayilar yeterlidir.
7 .. nitelikli restoranlar1 taninmaktadir/bilinmektedir.
8 .. nitelikli restoranlarin imaj1 iyi seviyededir.
9 ... gastronomik yerel tirlinlerin sunum tarzlar (estetik, paketleme v.b.) ile 6zgiidiir.
10 .. yerel gastronomi aktivite ve etkinlikleri yeterli diizeyde yapilmaktadir.
Gastronomlk Uriin Fiyat1 (GUF).
Cizelge 7.’nin Devanu
11 | ... turistlere yonelik gastronomik yerel iiriinlerin tanitma cabas: yeterlidir.
Gastronomi Uzmanlari (GU)
15 | ... dogal yemek-giftlik konseptli tatil olanaklar1 vardir.
Yerel Tamitim Aktiviteleri (YTA)
20 | ... gastronomi miizesi vardir.
21 | ... yer alan turizm egitim kurumlarinda gastronomi konusunda arastirma ¢aligmalar1
yapilmaktadir.
Yerel Gastronomi Tamitim (YGT)
22 | ... yerel gastronomi ve gastronomi turizmi topluluklari vardir.
26 | ... sunulan yiyecek ve igeceklerin cesitliligi yeterli diizeydedir.
Gastronomik Uriin Arz imkanlar1 (GUAI).
32 | ... tabela ve bilgilendirme sistemi yeterli diizeydedir.
33 | ... yiyecek iiretiminde geleneksel malzeme ve yontemler kullanilmaktadir.
34 | ... gastronomi turizmine yonelik 6zel politikalar vardir.
35 | ... gastronomi turizmi konusunda kamu ve 6zel sektor is birligi vardir.
36 | ... mutfak kiiltiiriine iligkin ¢esitli bilgilendirme faaliyetleri yapilmaktadir.
37 | ... cografi isaret almis iiriinler vardir.
38 | ... restoranlarda hijyen uygulamalari diizeyi yeterlidir.
39 | ... gastronomik yerel iiriin satan saticilar vardir.
40 | ... sunulan meniilerde yerel yiyecekler yeterli derecede yer almaktadir.
41 | ... yerel mutfaga kars1 gurme/gurme ve yazar ilgisi vardir.
42 . ulusal, bolgesel ve yerel medyada yer alan iinlii sefler vardir.
Gastronomlk Cesitlilik ve Cekicilik (GCC)
43 | ... yiyecek igecek treticileri gastronomi turizmi konusunda egitimlidir.
44 | ... yerel diizeyde gastronomik {iriin tedarik¢i sayis1 yeterlidir.
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Diger boliimlere ait ifadelerde herhangi bir veri kaybi yasanmamuistir.
Aragtirmada, toplanan verilerin analizi SPSS 20 programi ile yapilmistir. Verilerin
analizinden once, normal dagilim gosterip gostermedigi test edilmistir. Frekans
tablolarin olusturulmasi, giivenilirlik analizi, faktor analizi, korelasyon analizi ve
farklilik analizleri SPSS 20 programu ile yapilmustir. Ilgili analizler bundan sonraki

boliimlerde detayl1 bir sekilde anlatilmistir.
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4. BULGULAR ve YORUMLAR

Bu béliimde SPSS programinda analiz yapilan ifadelerin bulgularina yer
verilecektir. Bulgular sonucunda olusturulan hipotezler test edilecek ve kabul edilip

edilmeyecegine karar verilecektir.

4.1. Katihmcilara Ait Demografik Bulgular

Katilimcilara ait demografik bulgular (cinsiyet, yas, gelir, egitim durumu,

meslek) asagidaki tablolarda yer almaktadir.

Cizelge 13. Katihmcilara Ait Cinsiyet Bilgileri

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Kadin 149 45,4

Erkek 179 54,6
Toplam 328 100,0

Ankete katilanlarin cinsiyet bilgileri su sekildedir; katilimcilarin 45,4°1 kadin
olup 149 katilimci olusturmaktadir. Katilimcilarin 54,6’s1 erkek olup 179 katilimeiyi
ifade etmektedir. Toplamda 328 katilimc1 olusturmaktadir.

Cizelge 14. Katihmcilara Ait Yas Bilgileri

Yas Frekans Yiizde (%)
18-24 100 30,5
25-34 157 479
35-44 44 134
45-54 15 4,6
55-64 10 3,0

65 ve iistii 2 ,6
Toplam 328 100,0
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Ankete katilanlarin yas dagilimlar su sekildedir; katilimeilarin 100’ 18-24
yas araliginda olup 30,5’lik bir kismini belirtmektedir. Katilimeilarin 25-34 yas
araliginda 157 kisi olup 47,9’unu temsil etmektedir. 35-44 yas araliginda 44 kisi olup
arastirmanin  13,4’tinii  olusturmaktadir. 45-54 yas araliginda 15 kisi olup
aragtirmanin 4,6’simi belirtmektedir. 55-64 yas araliginda 10 kisi olup aragtirmanin

3’1ni, 65 yas ve Ustii 2 kisi bulunup 0,6’sin1 olusturmaktadir.

Cizelge 15. Katihmcilara Ait Egitim Bilgileri

Egitim Frekans | Yiizde (%)
Ilkogretim 5 1,5

Lise 38 11,6
Universite 221 67,4
Yiiksek Lisan ve Ustii | 64 19,5
Toplam 328 100,0

Anketlere katilanlarin egitim su sekildedir; ilkokul mezunu 5 kisi olup
arastirmanin 1,5’ini, lise mezunu 35 kisi olup arastirmanin 11,6’sini1, {liniversite
mezunu 221 kisi olup arastirmanin 67,4’iinii, yiiksek lisans ve {istii 64 kisi olup

arastirmanin 19,5’ini olusturmaktadir.

Cizelge 16. Katihmcilara Ait Gelir Bilgileri

Gelir Frekans Yiizde (%)
2800 ve alt1 96 29,3
2801-3500 42 12,8
3501-4500 61 18,6
4504-5500 52 15,9
5501 ve iistii 77 23,5
Toplam 328 100,0

Ankete katilanlarin gelir diizeyleri su sekildedir; 2800 ve alti 96 kisi olup
calismanin 29,3’lini, 2801-3500 araliginda 42 kisi olup ¢alismanin 12,8’ini, 3501-
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4500 araliginda 61 kisi olup calismanin 18,6’sin1, 4501-5500 aralifinda 52 kisi olup

calismanin 15,9’unu, 5501 iizeri ise 77 kisi olup ¢alismanin 23,5’ini olusturmaktadir.

Ankete katilanlarin meslek bilgileri su sekildedir; katilimcilarin 119°u 6grenci
olup c¢alismanin 36,3’{inii, 20’si memur olup c¢alismanin 6,1’ini, 30’u is¢i olup
calismanin 9,1’ini, 11’1 esnaf olup calismanin 3,4’{inli, 8’1 serbest meslek olup
calismanin 2,4’tinii, 13’4 ev hanimi olup calismanin 4’{ini, 13 emekli olup
calismanin 4’iinii, 114’1tk kismi ise diger mesleklerden olup calismanin 34,8’ini

olusturmaktadir.

Cizelge 17. Katihmcilara Ait Meslek Bilgileri

Meslek Frekans | Yiizde (%)

Ogrenci 119 36,3
Memur 20 6,1
Isci 30 9,1
Esnaf 11 3,4
Serbest Meslek 8 2,4
Ev Hanim 13 4,0
Emekli 13 4,0
Diger 114 34,8

Toplam 328 100,0

4.2. Verilerin Analizi

Bu béliimde 6lceklere iliskin aciklayict faktor analizine ve faktorlerin birbiri

tizerindeki etkisini agiklamak icin ¢oklu regresyon analizi sonuglarina yer verilmistir.

4.2.1. Normal Dagilim

Bir arastirmada kullanilan verilerin normal dagilim gostermesi, ¢oklu
dogrusal regresyon analizi gibi parametrik analizler ile modelini sinamak isteyen
arastirmacilarin géz oniinde bulundurmasi gereken bir varsayimdir. Bununla birlikte,
sistematik olmayan hata terimlerinin toplami1 sadece normal dagilim sart1 altinda

sifira esit oldugundan, normal dagilim, c¢oklu dogrusal regresyon analizini
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gerceklestirmek adina karsilanmasi gereken bir varsayimdir. Bu varsayimi sinamak
icin ise aragtirma modelinde yer alan degiskenler carpiklik ve basiklik degerleri

acgisindan incelenmistir.

Aragtirma kapsaminda degiskenler arasindaki etkinin dogrusal ve
degiskenlerin  birbiri iizerinde dogrudan etkilerinin dl¢lilmesinden  dolayi
aragtirmanin analiz yontemi olarak regresyon analizi se¢ilmistir. Coklu regresyon
analizi uygulanabilmesi i¢in bazi varsayimlarin kontrol edilmesi gerekmektedir.
Degiskenler arasindaki otokorelasyonun varligini kontrol etmek i¢in Durbin- Watson
katsayisinin kontrol edilmesi gerekmektedir. Otokorelasyon, hata terimlerinin
arasinda iligki olmas1 durumudur. Degiskenler arasi anlamlilik degeri O ile 4 arasinda
ise otokorelasyon olmadigi sonucuna ulasilir (Birgili ve Diizer, 2010). Regresyon
analizinin 6n kosullarindan digeri varyans artirict faktér (VIF) degeridir. VIF
degerinin 10’un altinda olmasi ¢oklu dogrusallik problemi olmadigin1 gostermektedir
(Albayrak, 2005). Regresyon analizinin 6n kosullarindan digeri ise tolerans
katsayisidir. Tolerans degeri, 1’den belirlilik katsayisinin ¢ikarilmasi (T=1- R?) ile
hesaplanmaktadir (Albayrak, 2005). Tolerans degerinin 0,20’dan biiyiik olmas1 ¢oklu
dogrusallik problemi olmadigi anlamina gelmektedir (Tokatli, 2019).

Cizelge 18. Normal Dagilim Varsayimina Yonelik Basiklik ve Carpiklik Degerleri

Basiklik Carpikhk Gozlem
Degisken
Degeri Degeri Sayis1 (N)
Yerel Tanitim Yeterliligi (1) 0,280 0,547
Gastronomi Uzmanlar1 (2) 0,007 0,092
Yerel Tanitim Aktiviteleri (3) -0,141 0,336
Yerel Gastronomi Tanitimi (4) -0,049 -0,188
Kalifiye personel (5) -0,030 -0,474 28
Alt Yap1 Olanaklar1 (6) -0,406 -0,123
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik
-0,308 -0,210
)
Davranigsal Niyet (8) 0,571 -1,058
Gastronomik Davranigsal Niyet (9) -0,840 -0,129

Cizelge 18’de ¢oklu dogrusal regresyon analizinin Oncesinde arastirma
modelinde yer alan degiskenlerin normal dagildigi varsayimina yonelik kanit

sunulabilmesi i¢in basiklik ve carpiklik degerleri incelenmistir. Degiskenlerin
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carpiklik ve basiklik degerlerinin referans olarak alinan -2 ile +2 (Kunan, 1998)

araliginda bulunmasi normal dagilim varsayiminin ihlal edilmedigini gostermistir.

4.2.2. Davramissal Niyet Degiskeni Acisindan Hata Terimleri Arasinda

Otokorelasyon Bulunmamasi

Hata terimleri arasinda iligki olmasi, bagka bir ifade ile hata terimlerinin
kendisinden onceki veya sonraki hata terimlerini etkilemesi otokorelasyon olarak
tanimlanmaktadir. Bu ise c¢oklu dogrusal regresyon analizinin tahmin edilen
regresyon katsayilarinin istatistik anlamliligi hakkinda yanlis sonuglar vermesine
neden olacaktir. Boylesi bir durumun 6niine gegmek adina bu varsayimin sinanmasi
icin Durbin-Watson testi kullanilmistir. Bu testin istatistiki gostergesi olarak
kullanilan d terimi otokorelasyon bulunmadiginda d=2 olmakta, tam pozitif
otokorelasyon bulundugunda d=0, tam negatif otokorelasyon durumunda ise d=4
degerlerini almakta ve bdylece d’nin gegerli oldugu deger araligi 0 < d < 4 olarak
belirlenmektedir. Buradan anlasilacag: tizere so6z konusu deger aralifinda 2 ya da
2’ye yakin bir degere sahip olunmasi halinde otokorelasyon olmadigma karar
verilmektedir (Mardikyan, 2005; 41-52). Nitekim bu aragtirmada da Durbin-Watson
testi sonucunda elde edilen d degeri 1,857 olarak bulundugu icin hata terimleri

arasinda otokorelasyon sorunu olmadigina kanaat getirilmistir.

4.2.3. Davramssal Niyet Degiskeni Acisindan Coklu Dogrusal Baglanti

Sorununun Olmamasi

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek dogrusal iligkiler bulunmasi durumu,
coklu dogrusal baglanti sorunu olarak tanimlanmakta ve ¢oklu regresyon analizinde
elde edilen sonuclarin giivenirligi {lizerinde olumsuz bir etki birakmaktadir. Bu
soruna yol acan temel uygulama hatalarin1 ise modeldeki bagimsiz degiskenlerin
ayn1 trende sahip olmalari, modelin degisken sayisinin gozlem sayisindan daha fazla
olmasi, kullanilan veri toplama yonteminin uygun olmamasi seklinde siralamak
miimkiindiir. Coklu regresyon analizinde elde edilen sonuglarin anlamli olabilmeleri
icin, modelde c¢oklu dogrusal baglantinin bulunmadiginin da dogrulanmasi

gerekmektedir (Mardikyan, 2005). Bu varsayimin karsilanabilmesi i¢in ise arastirma
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modelinde yer alan degiskenlerin Tolerance ve VIF degerleri incelenmistir. Bu

degerlere iligkin sonuclar ise ¢izelge 19°da gosterildigi gibidir.

Cizelge 19. Davranissal Niyet Degiskeni Acisindan Coklu Dogrusal Baglant1 Sorununa Yénelik

Tolerans ve VIF Degerleri

Bagimsiz Degiskenler TBLZYS_?S D\e/gIeFri
Yerel Tanitim Yeterliligi (1) ,493 2,030
Gastronomi Uzmanlari (2) ,455 2,198
Yerel Tanitim Aktiviteleri (3) ,366 2,732
Yerel Gastronomi Tanitimi (4) 439 2,276
Kalifiye personel (5) ,641 1,559
Alt Yap1 Olanaklari (6) ,595 1,681
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik (7) ,573 1,744
Durbin-Watson: 1,857

Arastirma modelinde yer alan bagimsiz degiskenlerin birbirleriyle aralarinda
coklu baglant1 sorunu var ise, bu degiskenlere ait Tolerance degerlerinin 0,20 nin
altinda olmasi ve VIF degerlerinin de 10’dan daha biiylik bir deger alacaktir.
(Cevahir, 2020: 141). Cizelge 19. incelendiginde, bagimsiz degiskenlere ait
Tolerance degerlerinin 0,20’nin {izerinde, VIF degerlerinin de 10’dan kii¢iik olmasi
nedeniyle ¢coklu dogrusal baglant1 sorunu olmadig1 sonucuna varilmistir. Bu sonuca
gbore modelde yer alan bagimsiz degiskenler arasinda birbirleri ile yiiksek diizeyde
ortiisen ve benzesen degiskenler olmadigi goriilmiis ve model disinda tutulacak

sorunlu bir degiskenin olmadig anlasilmistir.

4.2.4. Gastronomik Davramssal Niyet Degiskeni Ac¢isindan Hata

Terimleri Arasinda Otokorelasyon Bulunmamasi

Bu testin istatistiki gOstergesi olarak kullanilan d terimi otokorelasyon
bulunmadiginda d=2 olmakta, tam pozitif otokorelasyon bulundugunda d=0, tam
negatif otokorelasyon durumunda ise d=4 degerlerini almakta ve bdylece d’nin
gecerli oldugu deger araligi 0 < d < 4 olarak belirlenmektedir. Buradan anlagilacagi
tizere s0z konusu deger araliginda 2 ya da 2’ye yakin bir degere sahip olunmasi
halinde otokorelasyon olmadigna karar verilmektedir (Mardikyan, 2005; 41-52).
Nitekim bu arastirmada da Durbin-Watson testi sonucunda elde edilen d degeri 1,890
olarak bulundugu i¢in hata terimleri arasinda otokorelasyon sorunu olmadigina

kanaat getirilmistir.
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4.2.5. Gastronomik Davramssal Niyet Degiskeni A¢isindan Coklu

Dogrusal Baglanti Sorununun Olmamasi

Bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek dogrusal iligkiler bulunmasi durumu,
coklu dogrusal baglant1 sorunu olarak tanimlanmakta ve ¢oklu regresyon analizinde
elde edilen sonuglarin giivenirligi {lizerinde olumsuz bir etki birakmaktadir. Bu
soruna yol acan temel uygulama hatalarin1 ise modeldeki bagimsiz degiskenlerin
ayni trende sahip olmalari, modelin degisken sayisinin gozlem sayisindan daha fazla
olmasi, kullanilan veri toplama yonteminin uygun olmamasi seklinde siralamak
miimkiindiir. Coklu regresyon analizinde elde edilen sonuglarin anlamli olabilmeleri
icin, modelde c¢oklu dogrusal baglantinin bulunmadiginin da dogrulanmasi
gerekmektedir (Mardikyan, 2005; 41-112). Bu varsayimin karsilanabilmesi i¢in ise
arastirma modelinde yer alan degiskenlerin Tolerance ve VIF degerleri incelenmistir.
Bu degerlere iliskin sonuglar ise ¢izelge 20’de gosterildigi gibidir.

Cizelge 20. Gastronomik Davramssal Niyet Degiskeni Acisindan Coklu Dogrusal Baglanti

Sorununa Yonelik Tolerans ve VIF Degerleri

Bagimsiz Degiskenler TBL{;F;?S D\e/gIeFri

Yerel Tanitim Yeterliligi (1) 493 2,030
Gastronomi Uzmanlar1 (2) ,455 2,198
Yerel Tanitim Aktiviteleri (3) ,366 2,732
Yerel Gastronomi Tanitimi (4) 439 2,276
Kalifiye personel (5) ,641 1,559
Alt Yap1 Olanaklari (6) ,595 1,681
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik (7) 573 1,744
Durbin-Watson: 1,890

Arastirma modelinde yer alan bagimsiz degiskenlerin birbirleriyle aralarinda
coklu baglant1 sorunu var ise, bu degiskenlere ait Tolerance degerlerinin 0,20 nin
altinda olmasi1 ve VIF degerlerinin de 10’dan daha biiylik bir deger alacaktir.
(Cevahir, 2020). Cizelge 18. incelendiginde, bagimsiz degiskenlere ait Tolerance
degerlerinin 0,20’nin lizerinde, VIF degerlerinin de 10’dan kiiciik olmasi nedeniyle
coklu dogrusal baglanti sorunu olmadigi sonucuna varilmistir. Bu sonuca gore
modelde yer alan bagimsiz degiskenler arasinda birbirleri ile yliksek diizeyde ortlisen
ve benzesen degiskenler olmadig1 goriilmiis ve model disinda tutulacak sorunlu bir

degiskenin olmadig anlasilmstir.
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4.2.6. Olgeklere iliskin Aciklayic1 Faktor Analizi

Faktor analizi, degiskenler arasindaki iligkilere dayanarak ¢ok sayidaki
degiskeni az sayida degiskene indirgemek icin kullanilan bir analiz tiiriidiir
(Islamoglu ve Almacgik, 2016). Faktdr analizi, degiskenlerin kendi igerisindeki
kovaryanslarint inceleyerek, degisken gruplari arasindaki iliskileri, faktor olarak
isimlendirmek i¢in yapilan bir analiz tiirlidiir. Bu analizin amaci ¢ok sayidaki
ifadenin bir faktor olarak belirlenerek gozlemlenemeyen gizli degiskenleri agiklamak
i¢cin kullanilir ( Biiyiikoztiirk, 2002). Faktor analizinin kullaniminda genel olarak iki

farkli yaklagimi vardir.

Aciklayict ve dogrulayict faktér analizidir. Aciklayict faktdr analizi,
arastirmada kullanilan o6l¢ek konusunda yeterli bir bilgiye sahip olunmadigi
durumlarda faktdr sayisini belirleyebilmek icin kullanilan analizdir. Dogrulayici
faktor analizi ise aragtirmanin Olgegi konusunda bilgi sahibi olundugunda ve bir
hipotezi test etmeye yoOnelik arastirma yapilacaksa kullanilan analiz yontemidir

(Saragli, 2011).

Arastirma da kullanilan oOlgek icin ilk olarak aciklayic1 faktoér analizi
uygulanacaktir. Bu analizin yapilabilmesi i¢in bazi 6n kosullarin analiz edilmesi
gerekmektedir. Arastirmada kullanilan 6lgekler icin gecerlilik, gilivenilirlik analizleri

yapilacak ve faktor katsayilart belirlenerek, faktorler isimlendirilecektir.

4.2.7. Olgege Ait Aciklayic1 Faktor Analizi

Verilerin teste tabi tutulmasi icin agiklayici faktor analizine basvurulmustur.
Verilerin faktor analizine tabi tutulmasindan 6nce uygunlugunu test etmek icin KMO
ve Barlett testine tabi tutulmustur. KMO o6rneklem yeterliligi 6lgiisii O ile 1 arasinda
deger almalidir. KMO Kkatsayisi i¢cin; KMO degeri <0,5 ise analiz uygulanamaz.
Deger 0,6 ve 0,7 arasinda ise kabul edilebilir. 0,8 ile 0,9 arasinda ise iyl olarak
nitelendirilir. 0,9 ile 1 arasinda ise miikkemmel deger olarak nitelendirilir (Field,
2009). Barlett kiiresellik testi ise degiskenler arasinda iligki olup olmadigini test
etmek i¢in kullanilir. Test sonucunda p<0,05 biiyiik ise degiskenler arasi iliskinin
olduguna vardir (islamoglu ve Almacik, 2016: 423). Olgegin ilk 6nce giivenilirlik

analizi yapilmistir. Analiz sonucunda cronbach's alpha kat sayisi: 0,931° ¢ikmustir.
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Bu analiz sonucunda 6lcek yiiksek giivenilirliktedir. KMO ve Barlett test sonuglarina

gore KMO degeri: ,912 ve p=,000 olarak faktor analizine uygun bulunmustur.

Cizelge 21. Olgege Ait Faktor Analizi Sonuclar

1 2 3 4 5 6 7 Aciklanan Varyans

YTY1 ,801

YTY2 ,810 14,123

YTY3 ,680

YTY4 ,545

YGT2 ,735
12,734

YGT3 ,793

YGT4 ,645

AYO1 ,805
10,765

AYO2 724

AYO3 ,654

YTAL ,654

YTA2 ,600 9,759

YTA3 ,538

YTA4 ,593

GCC1 ,695 9,704

GCC2 ,806

KP1 ,855 9,677

KP2 ,855

GU1 ,697 7,651

GU2 ,565

Agiklanan Toplam Varyans: 74,412 KMO Orneklem Yeterliligi
Olgiimii:0,912

Test sonuglarina bakildiginda Olcege faktor analizi yapilmasi uygun
bulunmustur. Faktorler arasinda iliski ve KMO degerleri miikemmel aralikta degerler
alinmistir. Analiz sonucunda ifadelerin faktor yiikleri kontrol edilmistir. Kontrol
sonucunda 8. Ifadenin faktdr yiikiiniin 0,5’ in altinda oldugu igin ifade &lcekten
cikarilmis ve analizler tekrar yapilmistir. Analiz sonucunda agiklanan varyans ve

faktor ytikleri tablolastirilmigtir.
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Yapilan analiz sonucunda 21 ifade kendilerine ait olan 7 boyutta bir araya
gelmistir. Boyutlarin agiklanan toplam varyansi 74,412°dir. Aciklanan bu degerin
sosyal bilimlerde %060’tan biiyiikk olmasi istenmektedir (Nakip ve Yaras,2017).

Calisma bu sart1 yerine getirmektedir.

Boyutlar arasinda en ¢ok agiklanan varyansa sahip boyut 14,123 ile yerel
tanitim yeterliligi olmus bu boyutu 12,734 ile yerel gastronomi tanitimi takip etmis
ve ardindan sirasiyla altyapi olanaklar1 (10,765), yerel tanitim aktiviteleri (9,759),
gastronomik cesitlilik ve ¢ekicilik (9,704), kalifiye personel (9,677), gastronomi
uzmanlart (7,651) takip etmektedir.

Davranigsal niyet ve gastronomik davranigsalbagimli degiskelerine ait
faktoranalizi sonuclarina g6z atacak olursak ilk olarak giivenilirlik analizi
yapilmistir. Analiz sonucunda cronbach's alpha kat sayist: 0,931 ¢ikmustir. Bu analiz
sonucunda Olgek yiiksek giivenilirliktedir. KMO ve Barlett test sonuglarina gore
KMO degeri: ,919, agiklanan toplam varyans: 76,844 ve p= ,000 olarak faktor
analizine uygun bulunmustur. Analizlere ait degerle ¢izelge 22’ de tablo seklinde

gosterilmistir.

Cizelge 22. Davramigsal Niyet ve Gastronomik Davramssal Niyete Ait Faktor Analizi Sonuclar

Faktorler
1 2 Acgiklanan Varyans

Davramgsal Niyet 1 ,841

Davranigsal Niyet2 ,841

Davranigsal Niyet3 ,848

Davramssal Niyet4 ,824 46,583

Davranmissal Niyet5 ,816

Davranissal Niyet6 ,828

Davramssal Niyet7 ,846
Gastronomik Davramssal Niyet1 ,798
Gastronomik Davramssal Niyet2 ,894
Gastronomik Davramssal Niyet3 ,859

30,271

Gastronomik Davramssal Niyet4 ,856
Agiklanan Toplam Varyans: 76,844 KMO Orneklem Yeterliligi Olgiimii:0,919
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Yapilan analiz sonucunda davranigsal niyet ve gastronomik davranissal niyet
faktorlerine ait sorular kendi boyutlarinda anlamli bir deger diizeyde olduklari

goriilmektedir. Ifadelerin tam ve dogru dagilmasi acisindan dnem arz etmektedir.

4.2.8. Olcege Ait Korelasyon Testi Sonuclar

Dogrusallik varsayimi, arastirma modelinde yer alan bagimsiz degiskenler ile
arastirmanin bagimli degiskeni arasinda dogrusal bir iligski oldugunu belirtmektedir.
Bu varsayimin karsilanip karsilanmadigina yonelik test sonuclar ¢izelge 23°‘deki

korelasyon matrisinde yer almaktadir.

Cizelge 23. Olgege Ait Korelasyon Testi Sonuclar:

Modelde Yer Alan

Degiskenler ! 2 3 4 5 6 ! 8 9
Yerel Tanitim 1
Yeterliligi (1)

Gastronomi 566** 1

Uzmanlari (2)
Yerel Tanitim ,668** | 627** 1
Aktiviteleri (3)
Yerel Gastronomi | 500** | 668** | ,631** 1
Tanitimi (4)

Kalifiye personel (5)

A07%% | 411%* | BAT** | ,[499** 1

Alt Yap1 Olanaklart | 520%* | 459** | 567** | 492%* | 416**| 1
(6)
Gastronomik
Cesitlilik ve ,495%* | B11** | 560** | ,539** | 453** | 497** 1
Cekicilik (7)
Davramssal Niyet | 168** | 222%* | 311** | 311** | 206** | ,284** | 213** 1
(8)
Gastronomik
Davramssal Niyet
9)
**Korelasyonlar 0,01 diizeyinde anlamlidir.
* Korelasyonlar 0,05 diizeyinde anlamlidir.

,359%* | 363** | ,504** | ,354** | 328** | ,409** | ,330** | ,537** | 1

Cizelge 23 incelendiginde, arastirma modelinde yer alan biitiin bagimsiz
degiskenlerin aragtirmanin bagimli degiskenleri olan davranigsal niyet ve
gastronomik davranigsal niyet boyutlariyla dogrusal bir iliski gosterdikleri ve bu
iligkinin de istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir. Dogrusal iliskiler
yonleri agisindan incelendiginde; arastirma modeline dahil olan biitiin bagimsiz
degiskenlerin degiskenleri olan davranigsal niyet ve gastronomik davranissal niyet
boyutlartyla pozitif yonlii dogrusal bir iliski icerisinde oldugu goriilmektedir.

Bununla birlikte +1 ve -1 arasinda degerler alabilen korelasyon katsayilarinin
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irdelenmesi degiskenler arasindaki iliskilerin ne dlgiide giiclii olduguna dair ipuglar
vermektedir. Buradan hareketle davranigsal niyet bagimli degisken ile en diisiik
korelasyon yiik veren bagimsiz degiskenin yerel tanitim yeterliligi (0,168); en yiiksek
iliskiyi gosterenin ise yerel tanitim aktiviteleri (0,311) ve yerel gastronomi tanitimi

(0,311) degiskenleri oldugu tespit edilmistir.

Arastirma sonuclarina gore Edremit Korfezindeki yerel tanitim aktiviteleri ile
yerel tanitim yeterlilikleri ve gastronomik uzmanlarin arasindaki iligki bariz olarak
ortadir. Bir diger yandan yerel gastronomi tanittminin gastronomi uzmanliklar1 ve
yerel tanitim etkinlikleriyle bir iliski i¢cinde oldugu goriilmektedir. Azimsanmayacak
diizeyde iliski icinde olan altyapr yeterlilikleri ile yerel tanitim aktiviteleri ve
gastronomik cesitlilik ve g¢ekicilik ile yerel tanitim aktiviteleri arasinda da goz ardi

edilemeyecek bir etkinin oldugu s6ylenebilir.

4.2.9. Davramssal Niyet Bagimh Degiskenine Ait Regresyon Analizi

Sonuclari

Regresyon analizi bircok bilim dalinda elde edilen verilerin analiz
edilmesinde kullanilan 6nemli bir analiz olmakla birlikte degiskenlerin birbiri
tizerindeki etkisini agiklamak i¢in kullanilan istatistiksel bir analizdir (Ural ve Kilig,
2018). Regresyon analizi, bir bagimli degiskenin degerini belirleyebilmek i¢in bir
veya daha fazla degisken kullanilarak tahmin edilmesini saglayan bir analiz
yontemidir (Islamoglu ve Alniagik, 2016). Regresyon analizi arastirmada yer alan
degisken sayisina gore farklilik gosterebilir. Bir bagimli bir bagimsiz degisken varsa
basit dogrusal regresyon analizi, bir bagimli degisken birden fazla bagimsiz degisken

varsa ¢oklu dogrusal regresyon analizi kullanilir (Ural ve Kilig, 2018).

Coklu regresyon analizi bir bagimli degiskenin birden fazla bagimsiz
degisken Tlizerindeki etkisinin analiz edilmesi amaciyla kullanilan bir analiz
yontemidir (Ural ve Kilig, 2018). Coklu regresyon analizinde bagimli bir degiskenin
degeri bagimsiz birden fazla degiskenler kullanilarak olusturulan bir model
yardimiyla hesaplanir (Islamoglu ve Almiagik, 2016. Regresyon analizi bagimsiz
degiskenin, bagimli degisken iizerindeki etkisini ve yOniinii ifade etmek ig¢in

kullanilan bir analizdir ve matematiksel olarak;

Y=(B o)t (P 1X1) + (P 2X>) +... (BnXn)+ E, denklemi ile ifade edilmektedir.
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Denklemde (Y: bagimhi degisken, B o: Regresyon dogrusunun dikey ekseni kestigi
nokta, X degerleri: bagimsiz degiskenlerin degerleri, (€: Modelde ki hata terimi)
olarak hesaplanir (Islamoglu ve Alniagik, 2016).

Daha oOnceki basliklardaki istatistiki ¢ikarimlarin incelenmesiyle birlikte
coklu dogrusal regresyon analizine yonelik temel varsayimlarin hepsinin karsilandig
goriilmiis, dolayisiyla arastirma gozlemlerinde elde edilen verilerin ve arastirma
modelinin s6z konusu analiz ile test edilmesi Oniinde varsayimlara dayali bir engel
kalmamistir. Arastirma modeli kapsamindaki degiskenler arasi beklenen etkiler

Cizelge 24’de sunulmustur.

Cizelge 24’1 incelemeye baglamak igin ilk referans noktasi, ¢oklu dogrusal
regresyon analizi ¢iktisindaki F-degeri ve onun anlamlilik diizeyi olan p-degerini
yorumlamaktir. Ciinkii bu degerler bir biitiin olarak arasgtirma modelinin islevsel ve
anlamli olup olmadigina dair ¢ikarimlarda bulunmaya olanak tanimaktadir. Analiz
bulgularina gore F degerinin (7,408) p<0.01 diizeyinde anlamli oldugu gézlenmis ve
buradan hareketle arastirma modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu yargisina
ulagilmistir. Buna karsin bu degerler genel olarak modelin anlamlilig: ile iligkili olup,
modelde yer alan her bir degiskenin anlamlilik diizeyi hakkinda ayri1 ayri bilgi
vermemektedirler. Bu bilgiye erigebilmek adina modelin bagimsiz degiskenlerinin t
degerleri ve bu degerlerin anlamlilik diizeyleri incelenmistir. Buna gore her bir

bagimsiz degiskenin p<0.05 diizeyinde istatistiki a¢idan anlamli sonuglar verdigi

gorilmiistiir.
Cizelge 24. Davranissal Niyetin Regresyon Analizi Sonuclari

Model Beta t gglzir;ihhk
(Constant) 14,151 ],000
Yerel Tanitim Yeterliligi -,129 -1,746 |,082
Gastronomi Uzmanlari -,035 -,457 ,648
Yerel Tanitim Aktiviteleri ,216 2,516 ,012

. Yerel Gastronomi Tanitimu ,190 2,431 ,016
Kalifiye Personel -,002 -,029 977
Alt Yap1 Olanaklar ,155 2,304 ,022
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik -,005 -,074 ,941
R: 0,373 R? 0,139 F:7,408 p:0,000

a. Bagimli Degisken: Davranigsal Niyet
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Katilimeilarin davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri, gastronomi
uzmanlari, yerel tanitim aktiviteleri, yerel gastronomi tanitimi, kalifiye personel,
altyap1 olanaklari, gastronomik c¢esitlilik ve c¢ekicilik boyutlar1 {izerindeki etkisi

analiz edilmis ve etkinin yonii belirlenmek istenmistir.

Davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri, gastronomi uzmanlari,
kalifiye personel, gastronomik c¢esitlilik ve c¢ekicilik arasinda bir etkiye
rastlanmamistir. Davranigsal niyet ile yerel tanitim aktiviteleri, yerel gastronomi
tanittm1 ve altyap1 olanaklar1 arasinda pozitif yonlii bir etkilesim varligr soz

konusudur.

Anlamlilik degeri “p” icin “p<0,05 ise ifade anlamlidir yani degiskenlerin
birbiri lizerinde etkisi vardir olarak ifade edilir. “P” degeri ise etkinin yoniinii
belirtmektedir. Eksi degerler “negatif yonli”, art1 degerler ise “pozitif yonli” etki
oldugunu belirtmektedir. Davranissal niyet bagimli degiskenine ait modeldeki yollari

tarif eden hipotezleri analiz sonuglarindan hareketle inceledigimizde:

Hipotezla: “Yerel tamitim yeterliligi destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu i¢in hipotez

desteklenmemistir.

Hipotezlb: “Yerel gastronomi tanitimi1 destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonli oldugu igin

hipotez desteklenmistir.

Hipotezlc: “Alt yapr olanaklar1 destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonlii oldugu i¢in
hipotez desteklenmistir.

Hipotez1ld: “Yerel tanitim aktiviteleri destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonli oldugu igin
hipotez desteklenmistir.

Hipotezle: “Gastronomik cesitlilik ve ¢ekicilikler destinasyona yonelik tekrar

seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu i¢in

hipotez desteklenmemistir.
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Hipotez1f: “Kalifiye personel varlifi destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu icin hipotez

desteklenmemistir.

Hipotezlg: “Gastronomi alanindaki uzman kisilerin varli§i destinasyona
yonelik tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri

negatif oldugu icin hipotez desteklenmemistir.

4.2.10. Gastronomik Davranissal Niyetin Regresyon Analizi Sonuclar:

Daha onceki bagliklardaki istatistiki ¢ikarimlarin incelenmesiyle birlikte
coklu dogrusal regresyon analizine yonelik temel varsayimlarin hepsinin karsilandigi
goriilmiis, dolayisiyla arastirma gozlemlerinde elde edilen verilerin ve arastirma
modelinin s6z konusu analiz ile test edilmesi Oniinde varsayimlara dayali bir engel
kalmamigtir. Arastirma modeli kapsamindaki degiskenler arasi beklenen etkiler

Cizelge 25°de sunulmustur.

Cizelge 25’1 incelemeye baglamak icin ilk referans noktasi, coklu dogrusal
regresyon analizi ¢iktisindaki F-degeri ve onun anlamlilik diizeyi olan p-degerini
yorumlamaktir. Ciinkii bu degerler bir biitiin olarak aragtirma modelinin islevsel ve
anlamli olup olmadigina dair ¢ikarimlarda bulunmaya olanak tanimaktadir. Analiz
bulgularina gore F degerinin (17,759) p<0.01 diizeyinde anlamli oldugu gdzlenmis
ve buradan hareketle arastirma modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu
yargisina ulagilmistir. Buna karsin bu degerler genel olarak modelin anlamlilig: ile
iligkili olup, modelde yer alan her bir degiskenin anlamlilik diizeyi hakkinda ayr1 ayri
bilgi vermemektedirler. Bu bilgiye erisebilmek adina modelin bagimsiz
degiskenlerinin t degerleri ve bu degerlerin anlamlilik diizeyleri incelenmistir. Buna
gore her bir bagimsiz degiskenin p<0.05 diizeyinde istatistiki agidan anlamli sonuglar

verdigi gorilmistiir.
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Cizelge 25. Gastronomik Davranigsal Niyetin Regresyon Analizi Sonuclari

Model Beta |t gglzf;ihhk
Sabit Deger 5,644 |,000
Yerel Tanitim Yeterliligi -021 |-,313 |, 754
Gastronomi Uzmanlart ,052 142 ,458
Yerel Tanitim Aktiviteleri ,368 4,689 |,000
Yerel Gastronomi Tanitimi -016 [-,219 |,827
Kalifiye Personel ,046 ,782 ,435
Alt Yap1 Olanaklari ,170 2,771 |,006
Gastronomik Cesitlilik ve Cekicilik ,011 175 ,861

R: 0,529 R?: 0,280, F:17,759 p:0,000

A. Bagimli Degisken: Gastronomik Davranigsal Niyet

Katilimcilarin gastronomik davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri,
gastronomi uzmanlari, yerel tanitim aktiviteleri, yerel gastronomi tanitimi, kalifiye
personel, altyapt olanaklari, gastronomik ¢esitlilik ve ¢ekicilik boyutlar tizerindeki

etkisi analiz edilmis ve etkinin yonii belirlenmek istenmistir.

Gastronomik davranigsal niyet ile yerel tamitim yeterlilikleri, gastronomi
uzmanlari, yerel gastronomi tanitimi, kalifiye personel, gastronomik g¢esitlilik ve
cekicilik arasinda bir etkiye rastlanmamistir. Gastronomik davranigsal niyet ile yerel
tanitim aktiviteleri ve altyapi olanaklar1 arasinda pozitif yonlii bir etkilesim varlig

s0z konusudur.

Anlamhilik degeri “p” i¢in “p<0,05” ise ifade anlamlidir yani degiskenlerin
birbiri lizerinde etkisi vardir olarak ifade edilir. “P” degeri ise etkinin yOniinii
belirtmektedir. Eksi degerler “negatif yonli”, arti degerler ise “pozitif yonli” etki
oldugunu belirtmektedir. Gastronomik davranigsal niyet bagimli degiskenine ait
modeldeki yollar1 tarif eden hipotezleri analiz sonuglarindan hareketle

inceledigimizde:

Hipotez2a: “Yerel tanmitim yeterliligi ziyaretgilerin yeme-igme faaliyetleri igin
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif

oldugu i¢in hipotez desteklenmemistir.
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Hipotez2b: “Yerel gastronomi tanitimi ziyaretgilerin yeme-igme faaliyetleri
icin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif

oldugu i¢in hipotez desteklenmemistir.

Hipotez2c: “Alt yapr olanaklar1 ziyaretgilerin yeme-igme faaliyetleri igin
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonlii
oldugu i¢in hipotez desteklenmistir.

Hipotez2d: “Yerel tanmitim aktiviteleri ziyaretcilerin yeme-igme faaliyetleri
icin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif

yonlii oldugu icin hipotez desteklenmistir.

Hipotez2e: “Gastronomik ¢esitlilik ve cekicilikler ziyaretcilerin yeme-igme
faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu

i¢in hipotez desteklenmemistir.

Hipotez2f: “Kalifiye personel varligi ziyaretcilerin yeme-igcme faaliyetleri igin
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu igin hipotez

desteklenmemistir.

Hipotez2g: “Gastronomi alanindaki uzman kisilerin varlifi yeme-igme
faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu

icin hipotez desteklenmemistir.
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5. SONUC ve ONERILER

Arastirmanin bu boliimiinde Edremit Korfezindeki yerel kiiltiir ve gastronomi
turizmi aragtirmaya deger goriilmiistiir. Bu nedenle problemin temelini Edremit
Korfezini tercih eden yerli turistlerin Edremit Korfezindeki gastronomik dgelere olan

bakis agisini belirlemeye yonelik sonug ve dneriler ele alinacaktir.

5.1. Sonug

Edremit Korfezini tercih eden yerli turistlerin Edremit Korfezindeki
gastronomik dgelere olan bakis acisini belirlenmesi ve bu 6gelerin tekrar geri gelme

niyetlerinde etkili olup olmadiginin dl¢iilmesi amaglanmaktadir.

Arastirma Edremit Korfezini ziyaret eden yerli turistler 6zelinde
yapilmistir. Calisma Edremit Korfezinde yapilmistir. Olusturulan 6lgek 2020-2021
yillar1 arasinda 328 katilimct 6zelinde yapilmistir. Aragtirmanin 6rneklemi yapilirken

kolayda ornekleme yontemi kullanilmistir.

Calismada katilimecilarin - demografik  6zellikleri incelendiginde kadin
katilimer sayis1 149, erkek katilimer sayist 179°dur. Katilimceilarin genel yas aralig
18-24 ile 25-34 yaglar1 arasindadir. Katilimcilarin egitim durumu 221 kisi ile
tniversite oOgrencileri olusturmaktadir. Katilimcilarin gelir diizeyinin biiytiik bir
kismint 96 kisi ile 2800 ve alt1 olustururken 77 kisi 5501 ve stii takip etmektedir.
Katilimeilarin meslek dagilimlarinin biiyiik bir ¢ogunlugunu 119 kisi ile 6grenciler

ve 114 kisi ile diger meslek gruplari olugturmaktadir.

Yapilan analiz sonucunda 21 ifade kendilerine ait olan 7 boyutta bir araya
gelmistir. Boyutlarin acgiklanan toplam varyansi 74,412°dir. Agiklanan bu degerin
sosyal bilimlerde %60’tan biiyilk olmasi istenmektedir (Nakip ve Yaras,2017).
Calisma bu sart1 yerine getirmektedir. Boyular arasinda en ¢ok aciklanan varyansa

sahip boyut 14,123 ile yerel tanitim yeterliligi olmus bu boyutu 12,734 ile yerel
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gastronomi tanitimi takip etmis ve ardindan sirasiyla altyapi olanaklari (10,765),
yerel tanmitim aktiviteleri (9,759), gastronomik ¢esitlilik ve ¢ekicilik (9,704), kalifiye
personel (9,677), gastronomi uzmanlar (7,651) takip etmektedir. Sorularin bu denli
diizgiin dagilmasi segilen soru ve kitlenin bir manada dogru tespit edildiginin de

gostergesidir.

Yukaridaki ¢izelgede korelasyon testine ait sonuglar bulunmaktadir.
Degiskenler arasi bir korelasyonun varligi goriilmektedir. Degiskenler aras1 anlamli
en diisiik korelasyon katsayisina sahip degiskenler (,168) davranigsal niyet ile yerel
tanitim yeterlilikleri arasinda iken en yiiksek korelasyon katsayisina sahip
degiskenler (,668) yerel tanitim aktiviteleri ile yerel tanitim yeterliligi ve gastronomi

uzmanlar1 arasinda olmustur.

Davranigsal niyete yonelik yapilan regresyon analizi sonuglarina gore;
davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri, gastronomi uzmanlari, kalifiye
personel, gastronomik cesitlilik ve c¢ekicilik arasinda bir etkiye rastlanmamuistir.
Davranissal niyet ile yerel tanitim aktiviteleri, yerel gastronomi tanitimi ve altyapi
olanaklar1 arasinda pozitif yonli bir etkilesim varligi s6z konusudur. Analiz

sonuclarindan hareketle hipotez: 2, 3 ve 4 kabul edilmistir.

Gastronomik davranigsal niyeti 6lgmeye yonelik yapilan regresyon analizi
neticesinde ise; Gastronomik davranigsal niyet ile yerel tanitim yeterlilikleri,
gastronomi uzmanlari, yerel gastronomik tanitim, kalifiye personel, gastronomik
cesitlilik ve gekicilik arasinda bir etkiye rastlanmamistir. Gastronomik davranigsal
niyet ile yerel tanmitim aktiviteleri ve altyapr olanaklar1 arasinda pozitif yonli bir
etkilesim varligi s6z konusudur. Analizlerden hareketle hipotez: 10 ve 11 kabul

edilmistir.

Arastirma sonuglarina gére Edremit Korfezindeki yerel tanitim aktiviteleri ile
yerel tanitim yeterlilikleri ve gastronomik uzmanlarin arasindaki iligki bariz olarak
ortadir. Bir diger yandan yerel gastronomi tanitiminin gastronomi uzmanlar1 ve yerel
tanitim etkinlikleriyle bir iliski icinde oldugu goriilmektedir. Azimsanmayacak
diizeyde iliski icinde olan altyapr yeterlilikleri ile yerel tamitim aktiviteleri ve
gastronomik cesitlilik ve ¢ekicilik ile yerel tanmitim aktiviteleri arasinda da goz ardi

edilemeyecek bir etkinin oldugu sdylenebilir.

68



Davranigsal niyete ait modelde gastronomi gelismiglik gdstergelerinin tekrar
geri gelme ve tavsiye etme egilimlerine yonelik davraniglar test edilmeye

calisilmistir. Modelden hareketle olusturulan hipotezlerden;

Hipotezla: “Yerel tanitim yeterliligi destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu i¢in hipotez

desteklenmemistir.

Hipotez2d: “Yerel tanitim aktiviteleri ziyaretcilerin yeme-igme faaliyetleri
icin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif

yonli oldugu icin hipotez desteklenmistir.

Hipotezle: “Gastronomik ¢esitlilik ve ¢ekicilikler destinasyona yonelik tekrar
seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu i¢in

hipotez desteklenmemistir.

Hipotez1f: “Kalifiye personel varligi destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif oldugu i¢in hipotez

desteklenmemistir.

Hipotezlg: “Gastronomi alanindaki uzman kisilerin varligi destinasyona
yonelik tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri

negatif oldugu icin hipotez desteklenmemistir.

Yukarida yer alan hipotezler, gastronomi turizminin Edremit korfezini ziyaret

edenler i¢in Oncelikli amag olarak yer almamasindan dolay:1 desteklenememistir.

Hipotezlb: “Yerel gastronomi tanitimi destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonlii oldugu icin

hipotez desteklenmistir.

Hipotezlc: “Alt yap1 olanaklar1 destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonli oldugu i¢in

hipotez desteklenmistir.

Hipotezld: “Yerel tanmitim aktiviteleri destinasyona yonelik tekrar seyahat
niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonli oldugu igin

hipotez desteklenmistir.

Yerel gastronomi tanitimi, alt yapi1 olanaklar1 ve yerel tanitim aktivitelerine

yonelik ifadelere iliski olumlu sonuclar elde edilsede, Edremit korfezinde
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gastronomik degerlerin diger turizm degerlerinin 6niine gegemedigini goriilmektedir.
Onemli olan, bu degerleri uygun bir planlama ile kapsamli bir tanitimmnin

yapilabilmesidir.

Gastronomik davranigsal niyete iliskin olusturulan modelde gastronomi
gelismislik gostergelerinin gastronomik davranissal niyete etkisi 6l¢iilmeye calisilmis

modelden hareket olusturulan hipotezlerden;

Hipotez2a: “Yerel tanitim yeterliligi ziyaret¢ilerin yeme-igme faaliyetleri i¢in
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif

oldugu i¢in hipotez desteklenmemistir.

Hipotez2b: “Yerel gastronomi tanitimi ziyaretgilerin yeme-igme faaliyetleri
icin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 ve “B” degeri negatif

oldugu i¢in hipotez desteklenmemistir.

Hipotez2e: “Gastronomik ¢esitlilik ve cekicilikler ziyaretcilerin yeme-igme
faaliyetleri igin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu

i¢in hipotez desteklenmemistir.

Hipotez2f: “Kalifiye personel varlig1 ziyaretcilerin yeme-igcme faaliyetleri i¢cin
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu icin hipotez

desteklenmemistir.

Hipotez2g: “Gastronomi alanindaki uzman kisilerin varlifi yeme-igme
faaliyetleri i¢in tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p>0,05 oldugu

icin hipotez desteklenmemistir.

Yukaridaki yerel tanitim yeterliligi, yerel gastronomi tanitimi, gastronomik
cesitlilik ve ¢ekicilik, kalifiye personel ve gastronomi uzmanlari boyutlarina ait
hipotezler desteklenmemistir. Bu ifadelerin destekenmemesinin nedeni bu ifadelerin
daha ¢ok gastronomi ile ilgilenen kisilerin dikkat edecegi ifadeler olmasidir. Edremit
korfezini ziyaret eden ziyaretcilerin ilk etapta géze carpan diger turizm tiirlerine ait
degerlerin etkisinde kalmalar1 gastronomi turizmine ait degerlerin gélgede kalmasina

neden olmaktadir.

Gastronomik davranmigsal niyete ait modelden hareketle olusturulan

hipotezlerden ;
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Hipotez2c: “Alt yap1 olanaklar1 ziyaretcilerin yeme-igme faaliyetleri icin
tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif yonlii

oldugu i¢in hipotez desteklenmistir.

Hipotez2d: “Yerel tanitim aktiviteleri ziyaretcilerin yeme-igme faaliyetleri
icin tekrar seyahat niyetlerini etkilemektedir.” hipotezi p<0,05 ve “B” degeri pozitif

yonlii oldugu icin hipotez desteklenmistir.

Alt yap1 olanaklar1 ve yerel tanitim aktiviteleri alt boyutlarina iligkin

olusturulan hipotezlere iliskin olumlu sonuglar elde edilmistir.

5.2. Oneriler

e Yerel yemeklerin tespit edilerek yerel yiyeceklere meniilerde daha
fazla yer verilmesi ve cografi isaretlerinin alinmasina yonelik
caligmalar yapilabilir,

e Yerel halkin gastronomi turizmi hususunda bolgeye ve ekonomiye
saglayacagi katkilar noktasinda bilgilendirme ¢alismalar1 yapilabilir,

o Ozel sektdér ve kamu is birligi yaparak yerel yemeklerin tanitimi
konusunda yapabilecekleri ¢alismalar ile Edremit Korfezinin
gastronomik yonden bilinirligini artirabilirler,

e Yerel vyiyecekler sunan isletmelerin sayisinin arttirilmast  ve
bilinirliklerinin arttirilmasina yonelik ¢aligmalar yapilabilir,

e Edremit Korfezindeki egitim kurumlarinda (liniversite, meslek liseleri,
halk egitimi merkezleri) gastronomi turizmini gelistirmeye yonelik
caligmalar, etkinlikler yapilarak yerel yiyeceklere ve bdlgenin
gastronomi kiiltiiriine hakim bireylerin yetistirilmesine yonelik
caligmalar yapilabilir

e Edremit Korfezine gelen ziyaret¢i profili baz almarak gelen
ziyaretgilerin potansiyeline yonelik imaj algisinin gelistirilmesine
yonelik ¢aligmalar yapilabilir,

e Yapilan c¢aligma oOzelinde imaj algisimt olum yonde etkileyen
etkenlerin yaninda diger etkenlerde géz oniine alinarak bu etmenlerin

gelistirilmesine  yonelik projeler gelistirilebilir, bu proje ve
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caligmalarin ziyaretcilerin tekrar ziyaret etme ve destinasyonu tavsiye

etme hususunda olumlu etkiler olusturacag: diistiniilmektedir.

Gegtigimiz  y1l  gergeklestirilen 24. Komili zeytin hasadi etkinliginin
Ayvalik’ta gerceklestirilmesi ve Omiir AKKOR gibi iinlii bir sefin katilmasi
Balikesir ve Edremit korfezi gastronomi turizmine olum katkilar1 olacagi

distiniilmektedir.

Masterchef ismiyle yayinlana televizyon programinda Balikesir ve korfeze ait
gastronomi {iriinlerine yer verilmesi Balikesir ve Edremit korfezinin gastronomi

tirtinlerinin taninmasinda biiyiik bir rol oynamuistir.

Tirk mutfagr haftasi etkinliginin Balikesir Gastronomi Festivali ile
baslamasi, yine Balikesir ilinde gerceklestirilen Balikesir Kahvalti Festivali Balikesir

ve Edremit korfezine ait gastronomi degerlerinin tanitiminda etkiye sahiptir.

Bu baglamda bu tiir etkinlik ve festivallerin varlig1 gastronomi turizminin
gelismesinde Onemli bir rol oynayacaktir. Bu tir etkinlik e festivallerin
devamliliginin stirdiiriilmesi Balikesir sehrini bir gastronomi sehri yapma yolunda
biiylik bir yol almasini saglayacaktir. Bu tiir etkinlik ve festivallerin ulusal medya
araclarmin yaninda uluslar aras1 mecralarda yayinlanmasi Balikesir ili gastronomi

turizm potansiyelinin dis pazarlarca bilinmesine ve taninmasina olanak saglayacaktir.

Bu aragtirma Edremit Korfezi’nin gastronomi gelismislik gostergelerinin
ziyaretgilerin davranigsal niyetlerine olan etkisini 6lgmeye yonelik olup, farkl
destinasyonlar {izerinde uygulanabilir ve destinasyonlarin gastronomi turizm

potansiyelleri ortaya konulabilir.
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EKLER
Ek 1

ANKET FORMU

Degerli Katihmei,

Bu soru formu Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Konaklama Isletmeciligi
Anabilim Dal1 yiiksek lisans tezinde kullanilacaktir. Anket sonucunda elde edilen veriler
tamamiyla bilimsel amaglh degerlendirilip, hig¢bir sekilde adiniz ve kimlik bilgileriniz
istenmeyecek duygu ve diisiinceleriniz sakli tutulacaktir. Zaman ayirdiginiz igin

tesekkiir ederiz.

—) 1. BOLUM: EDREMIT KORFEZINiN GASTRONOMIK iMAJI

Asagidaki ifadeler, Edremit Korfezi ziyaretiniz esnasindaki tercihlerinizi 6lgmeye yoneliktir. Liitfen

her bir madde i¢in 1= Kesinlikle Katilmiyorum 5= Kesinlikle Katiliyorum’a kadar olmak iizere

sadece bir se¢enek belirtiniz.

- = _HEe |t =c | £

P - T X 44> 4 = =
1 Edreml.t Korfez\l{{/léi;l;.tifsrtir(;rgglil; ilﬁunlerl.m. t.amtan @ ® ® ® ®
2 Edremit -Korslza,;;ﬁgflglr f;ﬁﬁ;)ﬁ(;r:;é{rﬁgil:lerlm 1ge-ren @ ® © 0 ®
T | i eanic gyl W T 0 | @ | © | © | ©
C T i marka syt v, | @ | @ | ® | ® | ®
5 Edremit Korfezn;(éf;ll irgisrt.oranlarm sayilari @ ® © 0 ®
6 Edremit Korfezmdek}l/ ;gﬁllldk,lrl restoranlarin sayilari @ ® ® @ ®
' O mmakiadbilmmelteds, ® 1 ® 16 ® 6
8 Edremit Korfezmdel;le \Illil;zl(ljl;gi?storanlarm imaj1 iyi @ @ @ @ @
? | suum tarsan (e paketime vbo teszpigir, | @ | @ | @ | ® | ®
© | inlier vetet dizesde yapimaknd. | @ | @ | @ | @ | @
T el trinlein i bt yerrta | © | @ | @ | ® | ©
P e e v sevyededr, | @ | @ | @ | ® | ®
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13 Edremit Korfezinde yerel yiyecekler giiniimiiz
kosullarina ve taleplerine hitap edecek sekilde @ @ ® ® ®
uyarlanmigtir.
14 Edremit Korfezinde yiyecek ve igeceklerin festival
vb. gibi yerel aktivite ve etkinlikler ile tanitim1 @ ©) ® ® ®
yapilmaktadir.
15 Edremit Korfezinde dogal yemek-¢iftlik konseptli
tatil olanaklar vardir. ® @ ® ® ®
16 Edremit Korfezindeki gastronomi brosiirleri gorsel
acidan zengindir. @ @ @ @ @
17 Edremit Korfezinde turistlere yonelik yoresel yemek
pisirme kurslar diizenlenmektedir. @ @ @ @ @
18 Edremit Korfezinde tarimsal iiretim alanlarinin
turizme agilmasi desteklenmektedir. ® @ ® ® ®
19 Edremit Korfezinde belli gastronomik tiriinlere
(6rnegin sarap ve zeytin gibi) yonelik rotalar ® ©) ® ® ®
yaratilmugtir.
20 Edremit Korfezinde gastronomi miizesi vardir. @ @ @ @ @
21 Edremit Korfezinde yer alan turizm egitim
kurumlarinda gastronomi konusunda arastirma ® ©) ® ® ®
caligmalar1 yapilmaktadir.
22 Edremit Kérfezinde yerel gastronomi ve gastronomi
turizmi topluluklart vardir. ® @ ® ® ®
23 Edremit Korfezinde yerel gastronomik iirtinler
medyada yer almaktadir. ® @ ® ® ®
24 Edremit Korfezindeki gastronomik tirtinler ulusal
diizeyde rekabet edebilir bir fiyatla sunulmaktadir. ® @ ® ® ®
25 Edremit Korfezindeki restoranlarin atmosfer
ozellikleri (dekor, 151k, miizik v.b.) ile 6zgiidiir. @ @ @ @ @
26 Edremit Kérfezinde sunulan yiyecek ve iceceklerin
cesitliligi yeterli diizeydedir. ® @ ® ® ®
27 Edremit Korfezindeki yiyecek igecek isletmelerinde
kalifiye personel ¢aligmaktadir. ® @ ® ® ®
28 Edremit Korfezindeki konaklama isletmelerinde
kalifiye personel ¢aligmaktadir. ® @ ® ® ®
29 Edremit Korfezinde yoreye 6zgii gastronomik
lezzetler vardir. ® @ ® ® ®
30 Edremit Korfezinde ulagim olanaklari yeterli
diizeydedir. ® @ ® ® ®
31 Edremit Korfezinde altyapi olanaklar: yeterli
diizeydedir. ® @ ® ® ®
32 Edremit Korfezinde tabela ve bilgilendirme sistemi
yeterli diizeydedir. ® @ ® ® ®
33 Edremit Korfezinde yiyecek tliretiminde geleneksel
malzeme ve yontemler kullanilmaktadir. @ ® © 0 ®
34 Edremit Korfezinde gastronomi turizmine yonelik
6zel politikalar vardir. ® @ ® ® ®
35 Edremit Korfezinde gastronomi turizmi konusunda
kamu ve 6zel sektdr is birligi vardur. ©) @ ® ® ®
36 Edremit Korfezinde mutfak kiiltiiriine iliskin gesitli
bilgilendirme faaliyetleri yapilmaktadir. @ @ @ @ @
37 Edremit Korfezinde cografi isaret almus tirtinler
vardr, ©l® | ]|® |06
38 Edremit Korfezinderestoranlarda hijyen
uygulamalar diizeyi yeterlidir. @ @ @ @ @
39 Edremit Korfezindeki gastronomik yerel iiriin satan
saticilar vardir. @ @ @ @ @
40 Edremit Korfezinde sunulan meniilerde yerel
yiyecekler yeterli derecede yer almaktadir. ® @ ® ® ®
41 Edremit Korfezinde yerel mutfaga karsi
gurme/gurme ve yazar ilgisi vardir. @ @ @ @ @
42 Edremit Korfezinde ulusal, bolgesel ve yerel @ @ @ @ @

medyada yer alan iinlii sefler vardir.
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43 Edremit Korfezinde yiyecek igecek iireticileri
gastronomi turizmi konusunda egitimlidir. ® @ ® ® ®
44 Edremit Koérfezindeki yerel diizeyde gastronomik
iiriin tedarikei sayisi yeterlidir. @ @ @ @ @
45 Edremit Koérfezindeki 6zgiin yiyecek igeceklere
iligkin recetelerin bulundugu kitap sayisi yeterlidir. ® @ ® ® ®
46 Edremit Korfezinde gastronomik yerel iiriin satan
pazarlar vardir. ® @ ® ® ®
- 1. BOLUM: DAVRANISSAL NiYET

Asagidaki ifadeler, Edremit Korfezi ziyaretiniz sonrasindaki tercihlerinizi 6l¢gmeye yoneliktir.

Liitfen her bir madde i¢in 1= Kesinlikle Katilmiyorum 5= Kesinlikle Katiliyorum’a kadar olmak

tizere sadece bir se¢enek belirtiniz.

= EE 7 S = S
2 c = = = S o=
5 SORULAR LR
X M > | 4 - X ¢
1 | Edremit Korfezini aileme ve arkadaglarima tavsiye ederim. @) [©) ® ® B
2 | Edremit Korfezini aileme ve arkadaslarim tesvik ederim. @) [©) ® ® B
3 | Gelecekte Edremit Kérfezini tekrar ziyaret etmek isterim. O] ® ® ® B
4 | Herkesin bolgeyi gérmesini isterim. @ [©) [©) ® [6)
5 | Edremit Korfezi’nin sahip oldugu turizm unsurlari bilinenden
daha giizeldir. ® © ® ® ®
6 | Edremit Korfezi diisiindiiglimden daha giizel bir bolgedir. @) @ [©) [O) ®
7 | Edremit Korfezi’ne geldikten sonra bolge ile ilgili fikirlerim
degisti. ® @ ® ® ®
- 2.1. BOLUM: GASTRONOMIK DAVRANISSAL NiYET

Asagidaki ifadeler, Edremit Korfezi ziyaretiniz sonrasindaki tercihlerinizi 6lgmeye yoneliktir.

Liitfen her bir madde i¢in 1= Kesinlikle Katilmiyorum 5= Kesinlikle Katiliyorum’a kadar olmak

iizere sadece bir segenek belirtiniz.

° ) s o | 5] 4
z < z z| 2| 8|3
5 SORULAR SEE | El 51215
s 8= ERECER-BE
2 Y Mo MY
1 | Edremit Korfezi yeme-igme faaliyetleri i¢in uygundur. ) @ ®|®|d
2 -Yetme-lg:me falaliyetleri i¢in tekrar Edremit Korfezi’ ni ziyaret etmeyi @ @I 0|
istiyorum.
3 | Gelecek y1l yeme-igme faaliyetleri i¢in tekrar Edremit Korfezi’ni ziyaret
edebilirim. © @6 ®|G
4 | Farkli yeme-igme kiiltiirii beni buraya tekrar getirir ) @I ®|®|q
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—-—) 3. BOLUM: ZiHNiNiZDE EDREMIT KORFEZi’NiN GENEL iMAJI NEDiR?

Asagidaki ifadeler, Edremit Korfezi ziyaretiniz sonrasindaki tercihlerinizi 6l¢gmeye yoneliktir.

2

S SORULAR

o

[92]

1 | Ziyaretten once? Ckonmsiz | D@ | 5 @l |60 oK
Olumlu

2 | Ziyaretten sonra? Cok Olumsuz DI | @6 |6|® oK
Olumlu

Liitfen her bir madde i¢in 1= Kesinlikle Cok Olumsuz 5= Kesinlikle Cok Olumlu olmak iizere sadece

bir secenek belirtiniz.

—-—) 4. BOLUM: DEMOGRAFIK OZELLIiKLER
1. Cinsiyetiniz. : Kadin ( ) Erkek ( )
2. Yasmiz :18-24( ) 25-34( ) 35-44( ) 4554( ) 5564 ()

65 veiistii () .
3. Egitim Durumunuz : Okumamus () [Ikogretim ( ) Lise () Universite ( ) Yiiksek
Lisans ve Ustii ( )

4. Gelir Durumu : Asgari iicret ve alt1 ( )  3250-4000 ( ) 4001-5000 ( ) 5001 ve
isti ()
5. Meslek : Ogrenci () Memur ( ) Is¢i ( ) Esnaf () Serbest Meslek ( ) Ev Hammu ( )

Emekli ( ) Diger ()
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