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Gonderim Tarihi: Bu ¢aligmanin amact, i¢ turizm hareketlerine katilan yerli turistin demografik 6zelliklerinin
16.11.2018 tespit edilmesi ve bu dogrultuda yerli turistlerin seyahat ve tatil tercihlerinin demografik

degiskenlere gore ne tiir farkliliklar gosterdiginin belirlenmesidir. Bu amaca ulagsmak icin
Balikesir ili sinirlari igerisinde yer alan Edremit Korfezi’'nde kolayda 6rnekleme yontemi
ile belirlenen 602 kisi ile yiiz ylize gortisiilmiigtiir. Arastirmada tatil i¢in tercih edilen

Kabul Tarihi:18.12.2018

Anahtar Kelimeler bolgeler, tercih edilen konaklama tesisleri, tercih edilen pansiyon tiirii, tercih edilen turizm
. . tiirii, tatil i¢in ayrilan zaman ve tatil i¢in harcanan giinliik {icret konular1 arastirilmis,
1¢ turizm katilimcilarin - demografik durumlarina gore tercihlerde farklilik olup olmadig
Tatil tercihleri incelenmistir. Arastirma sonuglari; yerli turistlerin deniz-kum-giines turizmine katilhim
Yerli turist niyetlerinin daha fazla oldugunu, tatil igin tercih edilen bolgelerde Ege ve Akdeniz

bolgelerinin birinci tercih durumunda oldugunu gostermektedir.

Keywords Abstract

The aim of this study is to determine the demographic characteristics of the local tourists
Domestic tourism participating in the internal tourism movements and to determine the differences in the travel
Holiday preferences and holiday preferences of local tourists according to the demographic variables. In order
to achieve this aim, 602 people were determined face to face in the Edremit Gulf which is
located within the boundaries of Balikesir province. In the study, the preferred regions for
the holiday, preferred accommodation facilities, preferred type of hostel, preferred tourism
type, time spent for holidays and daily wage issues were investigated and it was examined
whether there was a difference in preferences according to the demographic status of the
participants. The results of the research show that the domestic tourists have more intention
to participate in sea-sand-sun tourism and the Aegean and Mediterranean regions are the
first choice in the regions preferred for holiday.
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GIRiS

Bugiin, Tiirkiye'deki turizm sektorii, dis turizme daha ¢ok bagimli ve iilkenin giiney-bati ile bati bdlgelerindeki
kiy1 bolgelerinde yogunlasmis bir endiistri haline gelmistir ve bu bolgelerdeki en 6nemli ekonomik kalkinma
faktorlerinden bir tanesidir (Seckelmann, 2002). Ancak Tiirk turizminin kiy1 bolgelerde yogunlasmasi ve daha ¢ok
kitle turizminin var olmasindan dolay1 bazi siirdiiriilebilirlik sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte tilkede ve
ozellikle orta doguda yasanan gelismeler, iilke turizmini olumsuz etkilemekte ve dis turizm talebi dalgalanmalar
gostermektedir. Bu dalgalanmalardan Tiirk turizm sektoriinii korumak icin i¢ turizm bir paratoner gorevi gorebilir.
I¢ turizm, iilkelerin turizm sektdrlerine olumlu katkilar saglayan ve dis turizmin desteklenmesinde bir yardimer giic
olarak kabul edilen bir olgudur (Tanriverdi ve Oktay, 2002:123). Diinya’da en fazla turisti ¢eken iilkelerin i¢ turizm
hareketlerine bakildiginda, i¢ turizm potansiyellerinin de yliksek oldugu goriilmektedir. Avrupa’nin birgok tilkesi i¢
turizm ve dis turizm arasinda saglikl1 bir denge olusturmayi basarmustir. Ornegin, Fransa’da seyahat pazarinin yiizde
65’1, Almanya’da ise yiizde 47’si i¢ pazara aittir. Italya, toplamda turizm hareketlerinden elde edilen 58 milyar
Avro’luk cironun yiizde 65’ini i¢ pazardan elde etmektedir. Fransa’da turizm ekonomisinin iigte ikisini i¢ turizm
olusturmaktadir. Yillardir bu olguyu géremeyen iilkemizdeki turizm isletmeleri ise ne yazik ki yerli turistleri gogu
zaman ana misteri degil tali miisteri olarak gormiislerdir (Giizel, 2011:128-129). Tiirkiye’de de son yillarda yasanan
beklenmedik gelismeler sonucunda, yabanci turistten daha ¢ok gelir elde edilir anlayist yok olmaya baglamis ve bu
noktada turizm isletmeleri tarafindan yerli turistlere verilen 6nem eskisine oranla artmaya baglamistir (Babila, 2000:
2). Bununla paralel yerli turist profili ve yerli turistin tercihleri, turizm igletmelerinin pazarlama ¢aligmalarinda 6nem
arz etmeye baslamistir. Turizm isletmelerinin yerli pazara verdigi onemin artmasiyla beraber i¢ turizm ve yerli

turistler iizerine yapilan akademik caligmalarin sayisi da artmaya baglamistir.

I¢ turizm sektdriinde basarili bir pazarlama ¢alismasimin yiiriitiilmesi, yerli turistlerin tercih ve davranislarinda
gozlemlenen degisimlerin tespit edilmesi ile miimkiin olabilir. Farkli 6zellikler, farkli satin alma davraniglari yahut
farkli tutumlara sahip olan miisterilerin olusturdugu turizm sektoriinde, tiiketicilerin karakteristik 6zellikleri ve hangi
gereksinimlerle nasil hareket ettiklerinin tespit edilmesi sektor i¢in onem arz etmektedir (Giizel ve Koéroglu, 2015).
Turist 6zelliklerinin degismesi ve turizm ¢esitlerinin artmasi ile birlikte turistlerin tercih edebilecekleri turizm tiirleri,
tercih edilen pansiyon tiirlerinin neler oldugu, hangi turizm bdlgelerinin tercih edildigi ve tatile ayrilan siireler
farklihk gdstermeye baslamustir. Her turistin tatil motivasyonu farkli olabilir. Ornegin; bir turisti bir ydrenin
gastronomik cekicilikleri cezbederken, bagka bir turisti ayn1 yorenin tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikleri cezbedebilir. 2015
yilinda Amerika turizm pazarindaki tiiketici talebini tahmin etmeye ydnelik bir raporda, turistlerin artik fotograf
¢ekmek ve etrafa bakmanin yani sira kiiltiirii tecriibe etmek, yerel etkinliklere katilmak ve aktif katilimcilar olmak

istedikleri belirtilmektedir (Altunel ve Kahraman, 2012).

Yerli turistlerin davranislarinin 6nceden tespit edilebilmesi, turist profillerine gore hangi turizm tiiriinde hangi
turistlerin yer alacaginin bilinebilmesi, verilebilecek hizmetin turistlerin ihtiyag¢ ve isteklerine gore uyarlanabilmesi
ve kaynaklarin verimli bir sekilde kullamilarak hizmet kalitesinin artirilmasi i¢in seyahat motivasyonlarinin
belirlenmesi olduk¢a énemlidir (Rizaoglu, 2003; Ahipasaoglu, 2006; Dogan, Ungiiren ve Yelgen, 2010; Tayfun ve

Yildirim, 2010; Kozak, 2010; Demir ve Kozak, 2011). ¢ turizmde tiiketici tercihlerinin ortaya ¢ikarilmasi1 konaklama
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ve diger turizm isletmelerinin pazar boliimlendirme ve hedef pazar se¢imini kolaylastiracaktir. Bu sayede yerli turiste
daha etkin pazarlama caligmalarinin yapilmasi miimkiin olabilir. Ayrica iilke halkinin iilke i¢i turizminin hacim,
deger ve Ozelliklerini saptamak ve iilkenin gidilen turistik yerlerine iliskin bilgileri bireysel olarak elde etmek i¢in i¢
turizm Sl¢limii gereklidir (Erdogan, 1995). Buradan hareketle; bu calisma 6zelinde, Balikesir ili Edremit Korfezinde
ikamet eden yerli halkin demografik ozellikleri belirlenerek, seyahat ve tatil tercihlerinin tespit edilmesi

amaglanmaktadir. Bu amaca ulagmak i¢in ¢esitli arastirma sorular1 gelistirilmistir;

e Edremit Korfezinde yasayan yerli halkin i¢ turizmde seyahat ve tatil tercihleri nelerdir?
e FEdremit Korfezinde yasayan yerli halkin i¢ turizmde seyahat ve tatil tercihleri demografik degiskenlere

gore farklilik gostermekte midir?
LITERATUR TARAMASI

I¢ turizm, iilkelerde gelirin yeniden béliisiilmesini saglayarak ulusal ekonominin daha dengeli bir duruma
gelmesine katkida bulunur (Ozdemir, 1999:159). i¢ turizmin ekonomik yararlarin yani sira, sosyal ve kiiltiirel etkileri
de son derece 6nemlidir. i¢ turizm, turizme katilan kisilerin iilkelerinin dogal ve kiiltiirel degerlerini grenmelerine
yardimc1 olan ve sosyal faydasi yliksek olan bir turizm seklidir (Kusluvan, 2002:3). Ayrica i¢ turizmin gelismesi
sayesinde gelirin daha az gelismis bolgelere ve gelir diizeyi diisiik olan kesimlere yayilmasi s6z konusu olabilir.

Boylece bolgeler arast dengeli bir kalkinma politikasinin uygulanmasina olanak saglar (Erdogan, 1995:40).

Tiirkiye'de i¢ turizm pazari uluslararasi turizm pazarinin hizli biiyiimesinin bir sonucu olarak ihmal edilmistir.
Uzun yillar boyunca, Tiirkiye’de yerli turistler, dig turizmin diislis doneminde hatirlanan bir pazar olarak goriilmiistiir
(Kog, 2003:90). Son yillarda Tirkiye’de yasanan terodr olaylari, Rusya ile yaganan sorunlar, Ortadogu’da yasanan ig
karigikliklar ve teror olaylart Tiirk turizmine yonelik dis talepte ani diisiislere sebep olmus ve sektdr bu durumlardan
olumsuz etkilenmistir. Dig talepte yasanan dalgalanmalara alternatif olarak i¢ pazara yonelen turizm igletmeleri, yerli
turistin seyahat aligkanliklarinin degismesiyle beraber daha fazla tatile ¢ikmasinin da etkisiyle, yerli pazara yonelik
kontenjanlari1 giinden giine arttirmakta ve yerli pazara yonelik pazarlama g¢aligmalarina daha fazla 6nem
vermektedirler. Bu durumun bir sonucu olarak turizm sektoriinde yerli turistin pay1 yabanci turiste gore giderek
artmaktadir. Sekil 1°de 2011 ile 2017 yillar1 arasinda yurti¢inde ikamet edenlerden yurtici seyahat yapanlarin

geceleme sayilari verilmistir.

Sekil 1: Yurtiginde ikamet Edenlerden Yurtigi Seyahat Yapanlarin Geceleme Sayilari, 2011-2017
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Kaynak: TUIK Hanehalk: Yurt i¢i Turizm Arastirmasi
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TUIK Hanehalki Yurt i¢i Turizm Arastirmasi raporunda yer alan verilere gore yurtici seyahat sayilari ve geceleme
sayilar1 yildan yila artis gostermektedir. 2017 yilinda yurtigi pazarda yapilan seyahat sayist 77 milyon 179 bin
sayisina ulagmig, 2011 yilinda 558 milyon 269 bin olan geceleme sayisi, 2017 yilinda 665 milyon 194 bin olarak
gerceklesmistir.

I¢ turizmde geceleme sayilarinda yasanan artisla beraber yurtici pazarda erken rezervasyon sayilari da yildan yila
artis gostermektedir. TURSAB’1n 2014 yilinda hazirladig1 erken rezervasyon raporuna gore 2009 yilinda Turizm
Bakanliginin baslattigi erken rezervasyon kampanyasi ile birlikte o giine kadar 300 bin yerli turistin tercih ettigi erken
rezervasyon sistemi ile tatile gidenlerin sayis1 2009'da 1 milyon kisiye ¢ikarken, 2013’te bu rakamIN 2,5 milyona
ulastig1 goriilmektedir. Rapora gore Turizm sektoriiniin nihai hedefi ise Cumhuriyet’in 100%incii yilinda yani 2023’te
bu rakami 35 milyon kisiye, i¢ turizmden ekonomiye katkiy1 da 35 milyar liraya ulagtirmak olarak belirtilmektedir

(tlirsab.org.tr).
ARASTIRMANIN YONTEMI

Yerli turistlerin seyahat tercihlerini belirleyebilmek i¢in aragtirma alani olarak Edremit Korfezinde yer alan
Edremit, Burhaniye ve Ayvalik ilgeleri secilmistir. Kesfedici aragtirma tiirii kullanilarak, dncelikle ikincil verilerin
(kitap, makale vb) bir taramasi ve degerlendirmesi yapilmistir. Aragtirmada veri toplama yontemi olarak anket
uygulamasi gergeklestirilmistir. Anket formlar1 kolayda 6rnekleme yontemi ile belirlenen 650 kisiye uygulanmus,
hatal1 ve eksik doldurulan formlar elendikten sonra 602 adet anket formu degerlendirmeye alinmistir. Calismada ana
kiitle sayisina gore ¢ekilmesi gereken drneklem sayisi ile ilgili olarak Yazicioglu ve Erdogan’a gore (2004:50), a=
0.05 ve + 0.05 6rnekleme hatalar igin 10 milyon ve {istii evren biiyiikliigiinde 384 6rneklem yeterlidir. Calismamizda

orneklem sayis1 602°dir ve asgari drneklem sayisini saglamaktadir.

Kullanilan anket iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde arastirma katilimcilarinin demografik 6zelliklerini
belirlemeye yonelik onermeler yer almaktadir. Anketin ikinci ve son boliimiinde Aymankuy ve Ceylan’in (2013)
calismasindan esinlenilerek olusturulan tatil i¢in tercih edilen bolgeler, tercih edilen konaklama tesisleri, tatil i¢in
ayrilan zaman ve tatil i¢in harcanan giinliik {icret sorulari1 olusturulmus, tercih edilen pansiyon tiirii ve tercih edilen
turizm tiirli sorular yer almaktadir. Anket 2016 yil1 Nisan, Mayis ve Haziran aylarinda uygulanmistir. Nisan, Mayis
ve Haziran aylarimin se¢ilmesinin nedeni yerli turistler i¢cin dnemli bir faktor olan okullarin kapanmasina yakin bir
donem olmas1 ve genellikle tatil planlarinin yapilmaya baglandig1 aylar olmasidir. Anketlerin tiimii bizzat yiiz yiize
goriisme yontemi ile uygulanmistir. Anketlerden elde edilen veriler, kodlanarak bilgisayara yiiklenmistir. Verilerin
analizinde katilimcilarin demografik dzelliklerini belirlemek amaciyla yiizde ve frekans analizlerinden, demografik
ozelliklerle gore tercih edilen turizm tiirleri ve diger ifadeler igin crosstabs analizinden, farklilik analizi sonuglari i¢in

ise ki-kare analizinden faydalanilmigtir. Verilerin analizinde istatiksel analiz programi kullanilmustir.
BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirmada Oncelikli olarak katilimcilarin demografik o6zellikleri belirlenmeye calisilmistir. Katilimcilarin

demografik 6zelliklerine dair bulgular Tablo 1’de gosterilmektedir.
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Tablo 1: Arastirma Katilimcilarmin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Kadmn % 53,8 ilkégretim % 9,6
Erkek % 46,2 Lise % 34,9

18- 29 % 24,9 Egitim On lisans % 19,9

30-39 % 31,6 Lisans % 31,6

Yas 40 - 49 % 21,6 Lisansiisti % 4

50 - 59 % 14,6 2000 ve alt1 % 26,9

60 - 69 % 5,6 . 2001 - 5000 % 50,5

70 ve tisti % 1,7 Gelir(TL) 500110 000 % 17,9

Evli % 60,5 10000 ve tstii % 4,7

Medeni Durum | Bekar % 28,2 . Evet % 50,8

Tecriibe
Bosanmis % 11,3 Hayir 9 49,2

Katilimcilarin  demografik 6zelliklerine gore; katilimcilarn % 53,8’ini kadinlar, % 46,2°sini ise erkekler
olusturmaktadir. Arastirma katilimcilari yas gruplarina gore incelendiginde; en yiiksek oranla (% 31,6) 30 — 39 yas arasi
katilimcilarin oldugu, en diisiik ise 70 yas ve tizeri yas grubunun (% 1,7) oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin % 60,5’ini
evliler, % 28,2’sini bekarlar, % 11,3’linii ise eslerinden bosanmis kisiler olusturmaktadir. Arastirma katilimcilarinin %
34,9’unun lise egitimi, % 31,6’sinn lisans egitimi ve % 4’liniinde lisansiistii egitim aldif1 tespit edilmistir. 2001 — 5000

TL geliri olan katilimeilarin toplam katilimeilar icerisindeki pay1 % 50,5’tir.

Arastirma analizlerinin devaminda crosstabs analizleri yapilmis ve bulgular tablolastirilarak ¢aligmada agiklanmaya
calistlmigtir. Katilimeilarin tatil i¢in tercih ettikleri bolgelere gore demografik 6zellikleri dikkate alinarak yapilan analiz

bulgular1 Tablo 2’de gosterilmektedir.

Tablo 2: Demografik Degiskenlere Gore Tatil igin Tercih Edilen Bolgeler

Tatile Cikarken Tercih Edilen Bolgeler
. £z z N g 2z N 2z .27 = :
Degiskenler g L N S 4o S HhE 5 ae ] e | 08 se 3 Ki-kare
55 < U | 25 |~ 852 | 8o | S8 | g E8S g
sm aa) </ </ X m </ </ =
8 | Kadin 8,7 22,7 12,7 2,3 3,3 3,7 0,7 53,8
.g Erkek 8,3 11,7 133 3 33 3,7 2,7 46,2 049
18-29 43 11 5,7 1,7 17 0,7 0 24,9
30-39 6 11,3 10,3 1 17 0,7 0,3 31,6
o |40-49 3 5,7 6 13 17 3,7 0,3 21,6 0,01+
>~ |50-59 3 4,7 23 1 0,7 2 1 14,6 ’
60 - 69 0,7 1 1 0,3 0 1,7 5,6
70 ve istii 0 0,7 0,7 0 0,3 0 17
= g BVl 8,7 20,7 12,7 4,7 43 6,7 2,7 60,5
S 2 | Bekar 5 10,7 10 07 1 07 03 28,2 0,01%*
20 [Bosanmis 33 3 3,3 0 13 0 0,3 11,3
flkdgretim 2,7 2 0,7 0,7 0,7 2,7 0,3 9,6
g | Lise 8,0 12,7 6,3 2 2,3 17 1,7 34,9
£ | Onlisans 33 7 6 0,7 2 0,7 03 19,9 0,01**
= | Lisans 23 11,7 11,3 1,7 17 2,3 0,7 31,6
Lisansiistii 0,7 1 1,7 0,3 0 0 0,3 4
2000 ve alt1 5 9,3 53 1,7 23 33 0 26,9
= | 2001-5000 113 15,3 133 2,3 3 33 2 50,5
= 0,05*
O | 5001-10000 0,7 8 5 13 1 0,7 1 17,9
10000 istii 0 17 2,3 0 0,3 0 0,3 4,7
% Evet 6.3 18 16,3 27 4 2 13 50,8
;6 Hayir 10,7 16,3 9,7 2,7 2,7 53 2 49,2 0,05
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Tablo 2’°de yer alan verilere gore; kadin katilimcilarin % 22,7’si tatile ¢ikarken Ege bolgesini tercih ederken erkek
katilimcilarm % 13,3’ Akdeniz bolgesini tercih etmektedirler. Katilimcilarin tatil icin tercih ettigi bolgeler yas
gruplarina gore ele alindiginda 18 — 29 yas, 30 — 39 yas ve 50 — 59 yas araliga sahip katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugunun Ege bolgesini tercih ettikleri anlagilmaktadir. 40 — 49 yags araliga sahip katilimcilar daha ¢ok Akdeniz
bolgesini tercih ederken, 60 — 69 yas araliga sahip katilimcilarin ¢cogunlugunun Giineydogu Anadolu bélgesini tercih
ettikleri goriilmektedir. Katilimeilarin tatil igin tercih ettikleri bolgeler medeni durumlarina gore ele alindiginda evli
ve bekarlarin biiylik cogunlugu Ege ve Akdeniz bolgelerini tercih etmektedir. Ege bdlgesini tercih eden katilimcilar,
egitim ve gelir diizeylerine gore incelendiginde; lise, on lisans ve lisans egitim diizeyine sahip katilimcilarin biiytik
bir ¢ogunlugu ile 2000 TL ve alt1, 2001— 5000 TL ve 5001-10000 TL aras1 gelir sahibi katilimci tercihlerinin Ege
bolgesi yoniinde oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte tatile ¢cikmadan 6nce herhangi bir otel konaklamasini tecriibe
etmis kisilerin % 18’1 Ege bolgesini, %16,31i Akdeniz bdlgesini tercih ederken, daha 6nce her hangi bir otelde

konaklama tecriibesi olmayan katilimeilarin biiylik bir gogunlugu yine Ege bolgesini tercih etmektedir.

Demografik degiskenlere gore tatil igin tercih edilen bolgelere verilen cevaplar arasinda degiskenlere gore anlamli
farkliliklar bulunup bulunmadigina yonelik yapilan ki-kare analizi sonuglari incelendiginde 0,01 anlamlilik diizeyine
gore yas, medeni durum ve egitim degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik diizeyine gore ise gelir ve tatil tecriibesi
degiskenlerinde anlamli farkliliklarin olustugu, cinsiyet degiskeninde ise anlamli farkliliklarin olugmadigi
anlasilmaktadir. Katilimcilarin demografik 6zellikleri dikkate alinarak tatil i¢in tercih ettikleri konaklama tesislerine

dair yapilan analiz ¢iktilar1 Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Demografik Degiskenlere Gore Tatil I¢in Tercih Edilen Konaklama Tesisleri

—~ — — = =
5 ) o S 2 =& > =
~ 53 | 5o &£ | 04 b S = i
Degiskenler ?Q\O/ 2 ‘E:» g'g\"/ < = g 3 E S = Ki-kare
< = & g 3 3 = 2 3 |2
o ¥ T < o =
€ | Kadn 11 13,3 2,7 0,3 6 15,7 5 54,1
.ZS; Erkek 73 12,3 17 1 12,3 33 45,9 0.52
18- 29 2,7 4 2 0,7 8,7 1,7 25,1
30 - 39 7 6,7 2 0 57 73 3 31,4
o | 40-49 43 7.3 0 0,7 2 57 1,3 21,6 0.04*
> | 50-59 1,3 73 0 0 37 1,3 14,6 ’
60 - 69 1 2,7 0 0 0,3 1,3 0,3 56
70 ve iistii 0,3 07 0 0 0 0,3 0,3 1,6
£ g |EVi 11,3 18 1,7 0,7 7 18,3 33 60,3
3 S | Bekér 6 5 1,7 0,7 5 6,3 37 28,4 0,13
=0 Bosanmis 1 2,7 0 2 3,3 1,3 11,3
flkdgretim 17 5 0 0 1 1 1 9,7
g |Lise 7,7 10,7 13 0,7 57 6,7 2 34,8
£ | On lisans 3 6 23 0,0 37 2,7 23 20 0,01%*
= Lisans 57 4 0,7 0,7 37 14 3 31,8
Lisansiistii 0,3 0 0 0 0 3,7 0 4
2000 ve alt1 73 9 13 1 1,3 26,9
= | 2001-5000 9,3 14,7 3 0 6,7 12,3 47 50,7 0.01%*
© | 5001-10 000 1,7 2 0 03 1,3 10,3 2 17,6 '
10000 iistii 0 0 0 0 0 43 0,3 46
% Evet 53 7.7 1,7 0,7 4 24,7 6,7 50,8
H *%*
E Hayir 13 18 2.7 0,7 10 33 1,7 49,4 001
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Tablo 3’e gore; kadin katilimeilarin % 15,7’si yildizli otelleri tercih ederken erkek katilimceilarin %12,3’1iik kism
ikincil konut ve yildizli otelleri tercih etmektedir. Katilimcilar yas gruplari olarak ele alindiginda 18 -29 yas, 30 -39
yas ve 40 -59 yas araliginda olan katilimcilar yildizli otelleri, 60 yas ve iistiindeki katilimcilarin ikincil konutlart
tercih ettigi anlasilmaktadir. Evli olan katilimcilarm % 18,31 yildizli otelleri, % 18’1 ikincil konutlar1 tercih
etmektedir. Bekar katilimcilarin % 6,31 yildizli otelleri, % 6’st ikincil konutlar1 tercih ederken, bosanmis
katilimeilarin biiyiik bir cogunlugu da yildizli otelleri tercih etmektedir. Egitim durumlari ilkdgretim, lise ve 6n lisans
olan katilimeilar ikincil konutlar1 tercih ederken, lisans ve lisansiistii katilimcilar yildizli otelleri tercih etmektedir.
5000 TL’ye kadar gelir olan katilimeilar ikincil konutlari, 5000 TL ve {istii gelire sahip olan katilimeilar yildizli
otelleri tercih etmektedir. Daha 6nce konaklama tecriibesi olan katilimcilar yildizli otelleri tercih ederken, herhangi
bir otel konaklamasi tecriibesi olmayanlar ikincil konutlan tercih etmektedirler. Katilimcilarin konaklama tiiriine
gore tatil tercihlerinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigine dair ki kare analizi sonuglar1
incelendiginde 0,01 anlamlilik diizeyine gore egitim, gelir ve tecriibe degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik diizeyine gore
ise yas degiskeninde anlamli farkliliklarin olustugu, cinsiyet ve medeni durum degiskenlerinde ise anlamli

farkliliklarin olugsmadigi goriilmektedir.

Katilimcilarin demografik ozellikleri dikkate alinarak tatil igin tercih ettikleri pansiyon tiirlerine dair yapilan

analiz sonuglar1 Tablo 4’de gosterilmektedir.

Tablo 4: Demografik Degiskenlere Gére Tatil I¢in Tercih Edilen Pansiyon Tiirii

g LS S g e c
Degiskenler 3 g -‘é’ T§ § §>; E §>; %g (_é‘_ Ki-kare
B c c c = =
& v & & =
g |Kadm 9,3 53 5 6,3 28 53,9 0,72
g Erkek 217 7.7 53 2 9.3 46
18- 29 43 11 5,7 17 17 24,4 0,03*
30-39 6 11,3 10,3 1 17 30,3
= |40-49 3 5,7 6 1,3 1,7 17,7
>~ | 50-59 3 4,7 2,3 1 0,7 11,7
60 - 69 0,7 1 1 0,3 1 4
70 ve iistii 0 0,7 0,7 0 0 1,4
= ¢ |Evli 8,7 20,7 12,7 4,7 43 51,1 0,43
S 2 | Bekar 5 10,7 10 0,7 1 27,4
=2 0O [Boganmis 33 3 33 0 13 10,9
ilkogretim 2,7 2 0,7 0,7 0,7 6,8 0,01%*
g | Lise 8 12,7 6,3 2 2,3 31,3
o On lisans 3,3 7 6 0,7 2 19
= | Lisans 2,3 11,7 11,3 17 17 28,7
Lisansiistii 0,7 1 1,7 0,3 0 3,7
2000 ve altr 5 9,3 53 17 2,3 23,6 0,01**
= |2001-5000 11,3 15,3 13,3 2,3 3 452
& | 5001-10 000 07 8 5 1,3 1 16
10000 ve iistii 0 1,7 2,3 0 0,3 4,3
_}é Evet 6,9 20 24,3 2,7 4 57,9 0,01%*
;-3 Hayir 10,7 2,7 97 2,7 16,3 42,1
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Tablo 4 incelendiginde; Kadin katilimcilarin % 28’inin her sey dahil pansiyon tipini, erkek katilimeilarinm da %
21,7’sinin sadece oda pansiyon tipini segtikleri goriilmektedir. 18—59 yas aralifinda bulanan katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugu odatkahvalti pansiyon tipini segerken, 60 yas ve tizeri katilimcilarin pansiyon tiplerini ¢ok dnemsemedikleri
tablodan anlasilmaktadir. Evli katilimcilarin % 20°7’si oda + kahvalti pansiyon tipini tercih ederken, bekar katilimeilarin
% 10,7’s1 oda + kahvalti, % 10’u yarim pansiyon tercih etmektedir. Lise egitim diizeyine sahip katilimeilarin % 12,7si
odatkahvalti tercih etmektedir. Lisans ve on lisans egitimine sahip katilimcilarin biiyiik bir cogunlugu odatkahvalt1 ve
yarim pansiyon tercih ederken, ilkdgretim egitimine sahip katilimcilarin bilyiik cogunlugu sadece oda pansiyon tipini tercih
etmektedirler. Katilimcilardan 10000 TL ve iistiinde gelir elde edenlerin biiylik bir ¢ogunlugunun yarim pansiyon, 5001—
10000 TL aras1 gelir elde edenler ile 2000 TL ve altinda gelir elde edenlerin biiyiik bir cogunlugunun oda+kahvaltt
pansiyon tipini tercih ettikleri tablo 4’ten anlasilmaktadir. 2001-5000 TL arasi gelir elde eden katilimcilar sadece oda, oda
+ kahvalti ve yarim pansiyon tiirlerini hemen hemen esit miktarda tercih etmektedir. Daha 6nce herhangi bir otel
konaklamas tecriibesi olan katilimcilarin % 20’si oda + kahvalti, % 24,3’{ yarim pansiyon tercih etmektedir. Herhangi
bir tecriibesi olmayan katilimcilarin ise % 16,7’si her sey dahil, % 10,7’si sadece oda pansiyon tipini tercih etmektedir.
Katilimcilari pansiyon tiiriine gore tatil tercihlerinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigine dair
ki kare analizi sonuglar1 0,01 anlamlilik diizeyine gore egitim, gelir ve tecriibe degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik diizeyine
gore ise yas degiskeninde anlamli farkliliklarmm olustugu, cinsiyet ve medeni durum degiskenlerinde ise anlaml
farkliliklarin olusmadigi anlasilmaktadir. Katilimcilarin demografik 6zellikleri dikkate alinarak tatil i¢in tercih ettikleri

turizm tiirlerine dair yapilan analiz ¢iktilar1 Tablo 5’te gosterilmektedir.

Tablo 5: Demografik Degiskenlere Gore Tatil I¢in Tercih Edilen Turizm Tiirleri

< = E | xE £ | = CE leE | = £
Degiskenler ‘OU\')’ é:s E g %'E g %"E g § § g 8.'§ g gé g g § g f;j E g %_ Ki kare
S MERTIXET TR RRT YRR = = =
= |Kadn 31,7 43 07 17 27 2 1 0 10 54
? 0,49
5 | Erkek 23 53 13 17 2 23 13 1 8 46
18- 29 16,7 1,7 1 7 3 2, 0, 0 27 25
30 - 39 20,3 1 07 7 3 2, 13 0 5 31
= [40-49 11,7 17 03 7 3 3 7 0 6 21,7 0,01+
> |50-59 5,7 3 0 3 2,7 0 3 3 2,3 14,7 ’
60 - 69 03 23 1 3 0 0 3 13 57
70 ve iistii 0 0 0 0 7 0 0 3 7 17
= £ |Evii 29 6,7 1 27 33 17 17 1 133 60,3
S 2 |Bekar 20 17 1 3 7 17 0 0 3 28,3 0,05*
2 0 [Boganmis 5,7 13 0 3 7 1, 7 0 17 11,3
leégretim 3,7 1 0 , 7 0 0 0 4, 9,7
o |Lise 17, 13 07 17 2,7 13 3 1 87 347
= [ On lisans 10,3 3 7 7 3 23 0 0 27 20 0,01%*
= [ Lisans 21,7 3 7 7 1 7 13 0 2 31,7
Lisansiistii 2 1,3 0 0 0 7 0 0 4
2000 ve alt: 15,7 03 3 7 13 0 0 77 27
o [2001-5000 26,7 43 1,7 17 33 27 17 1 77 50,7
& |5001-10 000 87 43 0 3 7 3 7 0 2,7 17,7 0.01**
10000 ve iistii 37 07 0 3 0 0 0 0 0 47
2 [Evet 277 7 13 2 3,7 17 2, 7 47 50,7
g 0,01**
S Hayir 27 2,7 7 1,3 1 2,7 3 3 13,3 49,3
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Tablo 5’te yer alan verilere gore; kadin katilimcilarin % 31,7°si, erkek katilimcilarin % 23°{, 18-29 yas
araligindaki katilimeilarm % 16,7°si, 30-39 yas araligindaki katilimcilarmm % 20,3’t, 40-49 yas araligindaki
katilmeilarin % 11,7°si, 50-59 yas araligindaki katilimcilarin % 5,7’si, evli katilimcilarin % 29’u, bekar
katilimeilarin % 20’si, bosanmis olan katilimeilarin % 5,7’si, lise egitimi almis katilimcilarin % 17°si, 6n lisans
egitimi almis katilimcilarm % 10,3°1, lisans egitimi almis katilimceilarin % 21,7°si ve gelir diizeyi ile tecriibe
degiskenlerinin tiim tercih gruplarinin biiylik bir cogunlugunu 3S (Deniz—Kum-—Giines) turizm tiiriinii tatillerinde
tercih ettigi verilerden belirlenmistir. Ayrica 60—-69 yas grubu katilimeilarim %2,3’1 kiiltiir turizmini, ilkogretim
mezunu katilimcilarin % 4’1 ve evli katilimeilarin %13,3’1 aile turizmini tercih etmektedir. Katilimcilarin turizm
tiirlerine gore tatil tercihlerinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gdstermedigine dair ki kare analiz
sonuglari incelendiginde 0,01 anlamlilik diizeyine gore yas, egitim, gelir ve tecriibe degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik
diizeyine gore ise medeni durum degiskeninde anlamli farkliliklarin olustugu, cinsiyet degiskenlerinde ise anlamli
farkliliklarin olugmadigi anlagilmaktadir. Katilimcilarin demografik o6zellikleri dikkate alinarak tatil igin tercih

ettikleri tatil stirelerine dair yapilan analiz ¢iktilar1 Tablo 6’da gosterilmektedir.

Tablo 6: Demografik Degiskenlere Gore Tatil Icin Tercih Edilen Tatil Siireleri

g 5 S RS 2SS Qs § Ki kare
Degiskenler 8 S S S oFE: ‘g :‘ g g g C>> S %‘
uh < 6] ARG G i =
T |Kadn 7,3 25,7 11 5,3 3,7 1 54
[ 0,46
S | Erkek 6,7 19 10,7 7.3 2 3 46
18- 29 53 12,7 4,7 1,7 3 3 25
30-39 5,7 14,7 6,7 3 1 3 31,3
= [40-49 2 9,7 43 3,3 2,3 0 21,7
= 0,67
50 - 59 3 6 4 2,7 13 3 14,7
60 - 69 3 13 13 1,7 7 3 5,7
70 ve usti 3 3 7 3 0 0 1,7
= ¢ |Evii 7 26 14,7 8,3 3,7 7 60,3
8 2 | Bekar 53 14 5 27 1 3 28,3 0,69
2 Q[ Boganms 17 47 2 17 1 3 11,3
flkogretim 1 43 1 2,3 1 0 9,7
g |Lise 6,3 16,3 6,3 4 1 7 34,7
& | On lisans 4 77 5 27 3 3 20 0,04*
= | Lisans 2 157 8 33 23 3 31,7
Lisansiistii 7 7 1,3 3 1 0 4
2000 ve alti 9 11 3,7 1,7 1 7 27
£ | 2001-5000 4, 29,7 10,3 47 17 3 50,7 0.0+
o] il
© | 5001-10 000 1 33 7 5 1 3 17,7
10000 iistii 0 7 2 1,3 17 0 4,7
2 |Evet 3 21 14 8 4 7 50,7
5 0,01%*
S | Hayr 11 23,7 7,7 47 17 7 49,3

Tablo 6 incelendiginde; 60 yas ve iistii grubunda yer alan katilimcilarin, lisansiistii egitime sahip olanlarin ve gelir
seviyesi S001TL ve tizerinde olan katilimcilarin disinda kalan tiim katilimcilarin tatil igin 4—7 giin araligini1 daha ¢ok
tercih ettigi goriilmektedir. 60-69 yas araliginda yer alan katilimcilarin % 1,7’si 11-14 giin, 70 yas ve tstlindeki
katilimeilarin % 0,7’si, lisansiistii egitim alan katilimeilarm % 1,3l ve 5001 TL ve tizerinde gelir elde edenlerin

biiyiik bir gogunlugu tatil i¢in 8-10 giin araligin tercih ettigi goriilmektedir. Katilimcilarin tatil siirelerine gore tatil
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tercihlerinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigine dair ki-kare analizi sonuglari
incelendiginde 0,01 anlamlilik diizeyine gore gelir ve tecriibe degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik diizeyine gore ise
egitim degiskeninde anlamli farkliliklarin olustugu, cinsiyet, yas ve medeni durum degiskenlerinde ise anlamli
farkliliklarin  olugsmadig1 anlasilmaktadir. Katilimeilarin demografik 6zellikleri dikkate alinarak tatil icin

Odeyebilecekleri gilinliik icretlere dair yapilan analiz ¢iktilar1 Tablo 7°de gosterilmektedir.

Tablo 7: Demografik Degiskenlere Gére Tatil I¢in Odenebilecek Giinliik Ucret

. g 8~ G S< 8- | 85 | B& § _
Degiskenler 3 :" & &S 4 4 4 -3 2 Ki kare
& o S a I & ] [
8 |Kadin 19,7 13,7 9 6,3 2,7 1 1,7 54
.§ Erkek 137 10,3 11,3 5 3 1,7 1 46 0,53
18-29 12 57 47 2 7 0 0 25
30-39 11,7 9 43 33 1 1,3 7 31
o | 40-49 7,3 4 57 2 1,3 7 7 21,7 002
>~ |50-59 1,3 43 3,3 2,3 17 , 1, 14,7 ’
60 - 69 7 7 2,3 1,3 3 0 3 57
70 ve iistii 3 3 0 3 7 0,0 0,0 1,7
= g |Evli 18,3 15,7 12,7 7 3,3 17 1,7 60,3
S 2 |Bekar 11,3 5, 6,3 2,7 2 3 7 28,3 073
=0 Bosanmig 3,7 3,3 1,3 1,7 , v 3 11,3
flkégretim 53 3 1 3 0 0 0 9,7
g | Lise 16,3 8 53 33 13 3 0 34,7
Ry On lisans 73 6,3 4 1 3 7 3 20 0,01**
= | Lisans 43 6,3 9 6 2,7 17 1,7 31,7
Lisansiistii 0 3 1 7 1,3 0 7 4
2000 ve altr 18,3 6,3 1,7 3 3 0 0 27
~ | 2001 - 5000 137 16,3 14 5 1,3 3 0 50,7
5 0,01**
© 15001 - 10000 1,3 1,3 4 6 2,7 1,3 1 17,7
10000 iistii 0 0 7 0 1,3 1 1,7 47
o |Evet 53 9,7 16,3 8,7 53 2,7 2,7 50,7
g 0,01%*
S Hayir 28, 14,3 4 2,7 3 0 0 49,3

Tablo 7’de yer alan veriler incelendiginde, katilimcilarin erkek ya da kadin olarak ayrilmaksizin biiyiik bir
¢ogunlugunun tatil i¢in 0—-50 TL arasi bir iicreti giinliik olarak tercih ettikleri goriilmektedir. Bununla birlikte 18—49
yas araligindaki katilimeilar, evli, bekar ya da boganmig olan katilimcilar, 6n lisans egitim derecesine kadar sahip
olan katilimeilar, 2000 TL ve altinda gelir elde edenler ile daha 6nce herhangi bir otelde konaklama tecriibesi
yasamayan katilimcilarin biiytlik bir ¢ogunlugu da tatil icin 0—50 TL arasi bir {icreti giinliik olarak 6demeyi tercih
etmektedirler. Ayn1 zamanda lisans egitim diizeyine sahip katilimcilarin % 9’u ve her hangi bir otelde daha 6nce
konaklayanlarin % 16,3’{, 101-150 TL arasi bir ticreti 6demeyi tercih ettikleri anlagilmaktadir. Katilimcilarin tatile
Odeyebilecekleri giinliik ticretlere gore tatil tercihlerinin demografik degiskenlere gore farklilik gosterip
gostermedigine dair ki kare analizi sonuglar1 incelendiginde 0,01 anlamlilik diizeyine gére egitim, gelir ve tecriibe
degiskenlerinde, 0,05 anlamlilik diizeyine gore ise yas degiskeninde anlamli farkliliklarin olustugu, cinsiyet ve

medeni durum degiskenlerinde ise anlamli farkliliklarin olusmadig1 anlagilmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’de i¢ turizm hareketleri yildan yila artis gostermektedir. Ulkede sehirlesmenin artmasi ve yeni
jenerasyonlarin sehirlerde dogup biiyiimesi neticesinde koy kiiltiirii kaybolmaktadir. Bu nedenle tatillerde es, dost,
akraba ziyaretleri kapsaminda yapilan memleket ve kdy ziyaretleri giderek azalmakta, insanlar yillik izin, bayram ve
diger resmi tatillerde tatil destinasyonlarini ve konaklama igletmelerini eskiye nazaran daha fazla tercih etmektedirler.
Ozellikle son yillarda gergeklesen dini bayramlarda, resmi tatil siireleri, turizm sektorii de dikkate almarak daha uzun
tutulmaktadir. Bu ve bunun gibi sebeplerden dolayi iilkede i¢ turizm pazar1 giinden giine biiyiimekte ve halk arasinda
tatil bilinci ve tatil kiiltiirii hizla olusmaktadir. Siiphesiz bu durum turizm sektdrii i¢in daha saglam bir yapinin
olusturulmasi acisindan olumludur. Sadece dis turizme bagli olarak gelisen sektdr, i¢ turizm pazarinin biiyiimesiyle
beraber dis turizmde yasanan talep dalgalanmalarindan daha az etkilenecek ve daha siirdiiriilebilir bir yapiya
kavusacaktir. Yillar oncesinde sadece yabanci turiste odalarini satan oteller, artik yerli turiste de kontenjan tahsisi
yapmaktadirlar. Ozellikle e-ticaretin gelisimiyle yasanan yeni nesil acentacilik faaliyetleri ve dogrudan satis
imkanlarinin kolaylagmasiyla, i¢ turizm hareketleri glinden giine artig gostermektedir. Bu sayede iilke disina doviz

¢ikist engellenerek sektoriin daha direngli bir yapiya biirlinmesi saglanacaktir.

Bu ¢alismada Balikesir Ili Edremit Kérfezinde yer alan Edremit, Burhaniye ve Ayvalik ilgelerinde ikamet eden
yerli halkin seyahat ve tatil tercihlerinin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu kapsamda demografik degiskenlerin
cogunlugunda katilimcilarin cografi olarak birinci tatil bolgesi tercihinin Ege bolgesi, ikincil tatil bolgesi tercihinin
ise Akdeniz bolgesi oldugu goriilmiistiir. Ancak erkek katilimcilarin, 40-49 yas araliginda olanlarm, lisansiistii
egitime sahip olanlarin ve aylik geliri 10 bin TL ve {istii olanlarin Akdeniz bolgesini birinci sirada tercih ettikleri
goriilmektedir. Ayni zamanda katilimcilarin demografik degiskenlerine gore cografi bolge tercihlerinde yas, medeni
durum ve egitim, gelir ve tatil tecriibesinde anlamli farkliliklarin olustugu gozlemlenmistir. Demografik degiskenlere
gore tatil icin tercih edilen konaklama tesisi tlirlinde daha ¢ok yildizli oteller ve ikinci konutlarin tercih edildigi
goriilmektedir. Konaklama tesisi tiiriine gore egitim, gelir ve tecriibe ve yas degiskenlerinde anlamli farkliliklar tespit
edilmistir. Demografik degiskenlere gore tatil i¢in tercih edilen pansiyon tiiriinde yogun olarak oda kahvalti pansiyon
tiirliniin tercih edildigi goriilmektedir. Demografik degiskenlere gore tatil igin tercih edilen turizm tiiriinde ise deniz-
kum-giines turizmi katilimcilar tarafindan en ¢ok tercih edilen turizm tiirii olarak belirlenmistir. Demografik
degiskenlere gore tatil icin tercih edilen tatil siireleri incelendiginde katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun 4-7 giin
araliginda tatil yaptiklar1 tespit edilmistir. Demografik degiskenlere gore tatil igin ddenebilecek giinliik iicret
sorusuna verilen cevaplarda 50 TL’ye kadar siklikla isaretlenmis, 150 TL ye kadar giinliik iicretin tatile 6denebilecegi

katilime1 cevaplarindan anlagilmistir.

Deniz-kum-giines turizminin hakim oldugu bir tatil destinasyonunda yasayan kisilerin, yine kitle turizminin
yogun olarak yasandigi Ege ve Akdeniz bolgesine yonelik bir talep gostermesi, ¢alismada elde edilen dikkat ¢ekici
bulgular arasindadir. Dig turizm talebinin de Ege ve Akdeniz bolgelerine yogunlastigi diisiiniildiigiinde, dis turizmde
yasanacak herhangi bir talep dalgalanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak bosluklarin, i¢ turizm ile kolaylikla
doldurabilecegi goriilmektedir. Deniz kiyisinda yasayan insanlarin bile 3s turizmine ilgi géstermeleri, i¢ turizmin dig

turizmde yasanan krizlere paratoner olabilecegine 6nemli bir isarettir. Bu durum Ege ve Akdeniz bolgelerinde daha

562



Journal of Tourism and Gastronomy Studies 6/4 (2018), 552-567

¢ok dis turistlerle ¢alisan konaklama isletmeleri ve seyahat acentalar1 igin, yabanci tur operatorlerine kars1 pazarlik

giicli elde etmede ve rakip destinasyonlara nazaran rekabet avantaj1 yaratmada 6nemli bir alternatif olusturmaktadir.

Tiirk turizminin yasadig1 onemli sorunlardan bir tanesi mevsimsellik sorunudur. I¢ turizmin gelistirilmesi
sayesinde sektorde yasanan mevsimsellik sorunu iilke genelinde azaltilacaktir. Yurti¢inde diizenlenen kongreler,
sempozyum konferans vb. gibi erkinliklerin sayis1 yildan yila artmakta ve bu tiir organizasyonlar genellikle, yaz
donemi disinda gerceklestirilmektedir. Ayrica egitim 6gretim donemi siiresince dgrencilere yonelik okul gezileri
diizenlenmektedir. Egitim Ogretim donemi arasinda, somestir doneminde, i¢ turizmde ciddi bir hareketlilik
yasanmaktadir. Bununla birlikte {ilke genelinde termal turizme yapilan yatirimlarin artmasiyla beraber, i¢ turizmde
12 aya yayilan bir hareketlilik yasanmaya baslamistir. Kiiltlir turlarinin sayica artmasi insanlari iilke icerisinde
seyahat etmeye tesvik etmektedir. Tiim bu ve bunun gibi gelismeler konaklama isletmelerinin 12 ay boyunca agik
kalmasini saglamakta ve i¢ turizmin gelismesine olanak tanimaktadir. Bu kapsamda hem devlet kurumlarmin hem
de 6zel sektor kuruluglarinin alacagi bir takim tedbirler, i¢ turizmin gelismesine daha da fazla katki saglayacaktir.
Devletin bu noktada yerli turistin daha fazla seyahat etmesi igin ugak, tren ve diger ulasim arag seferlerinde tatilcilere
vergi indirimleri saglamasi, i¢ turizm hareketlerini arttiracaktir. Ayrica devlet tarafindan sezon disinda agik kalan
tesislere bir takim vergi avantajlart saglanabilir. Miize ve Oren yerlerine girisler belirli donemlerde iicretsiz hale
getirilebilir veya ciizi miktarlara diisiiriilebilir. I¢ turizmin gelistirilmesinde sosyal turizm dikkate alinmas1 gereken
bir diger onemli faktdrdiir. Ogrenciler, emekliler, engelliler ve diger dezavantajli gruplarin seyahatleri
kolaylastirilmali ve bu gruplara tesvikler arttiritlmalidir. Alinacak bir takim tedbirlerle beraber iilkede var olan ig
turizm potansiyeli harekete gecirilebilir. Bu sayede mevsimsellik sorununun ortadan kalktigi, turizm kaynaklarimin
daha etkin kullanildigi, dis turizmde yasanan krizlerden daha az etkilenen ¢ok daha giiclii bir i¢ turizm sektorii

olusturulabilir.

Bu aragtirmada Edremit Korfezinde ikamet eden yerli turistlerin seyahat tercihleri arastirilmistir. Farkli bolgelerde
ozellikle daha fazla turist gonderen bolgelerde ikamet eden kisiler {izerinde bu c¢alismaya benzer g¢aligmalar
yapilabilir. Boylece, bu ¢calismada elde edilen bulgularin karsilastirilmasi saglanabilir. Calismanin temel kisitlarindan
birisi, Edremit Korfezi 6zelinde gergeklestirilmis olmasidir. Calismanin bir diger kisiti kolayda ornekleme
yonteminin kullanilmig olmasidir. Yeni aragtirmalarda olasiliga dayali 6rnekleme yontemlerinin kullanilabilecegi

arastirma tasarimlari ile yerli turistlerin seyahat tercihleri aragtirilabilir.
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Extensive Summary

In recent years, developments in Turkey and the Middle East, negatively affect the country's tourism and non-
tourism demand fluctuations indicate towards Turkey. Domestic tourism is important to protect the Turkish tourism
sector from the fluctuations in foreign tourism and to minimize the harm. Domestic tourism is a phenomenon that
contributes positively to the tourism sectors of the countries and is accepted as a helping power in supporting foreign
tourism (Tanriverdi and Oktay, 2002: 123). Considering the domestic tourism movements of the countries that attract
the highest number of tourists in the world, it is seen that the domestic tourism potentials are also high. Many
countries in Europe have managed to establish a healthy balance between domestic tourism and foreign tourism. For
example, in France, 65 percent of the travel market and 47 percent in Germany belong to the domestic market. Italy,
65 percent of the total turnover of € 58 billion from tourism movements is obtained from the domestic market. Two-
thirds of the tourism economy in France is domestic tourism. Tourism businesses in our country can not see this
phenomenon for many years; unfortunately, the domestic customers are often seen as the main customer, not the
primary customer (Fine, 2011: 128-129). Turkey, as a result of unexpected developments in recent years, foreign
tourists have begun to understand more income is obtained and at this point given to domestic tourists by tourism
businesses importance has increased compared to the old ones (Babila, 2000: 2). Finding consumer preferences in
domestic tourism will facilitate the market segmentation and target market selection of accommodation and other
tourism businesses. In this way, it may be possible to conduct more effective marketing activities for domestic
tourists. In addition, domestic tourism measurement is necessary to determine the volume, value and characteristics
of in-country tourism of the people of the country and to obtain individual information about the touristic places of
the country (Erdogan, 1995). From here; in this study, the demographic characteristics of the indigenous people

residing in the Gulf of Edremit in Balikesir province will be determined.

In order to determine the travel preferences of local tourists, Edremit, Burhaniye and Ayvalik districts in Edremit
Gulf were chosen as the research area. Using the exploratory research type, a screening and evaluation of the
secondary data (books, articles, etc.) were done first. The survey was conducted as a method of data collection. The
questionnaire forms were easily applied to 650 people determined by sampling method and 602 questionnaire forms

were evaluated after defective and incomplete filled forms were eliminated.
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The questionnaire used consists of two parts. In the first chapter, there are propositions to determine the
demographic characteristics of the research participants. In the second and last part of the questionnaire, the preferred
regions, preferred accommodation facilities, time spent for holidays and holiday expenses are chosen for the holiday
created by inspiring from Aymankuy and Ceylan's (2013) study, preferred type of hostel and preferred tourist type
questions is located. The survey was conducted in April, May and June 2016. The data obtained from the
guestionnaires were coded to the computer. In order to determine the demographic characteristics of the participants
in the analysis of the data, the percentage and frequency analyzes crosstabs analysis for the preferred tourism types
and other expressions according to the demographic characteristics, and the chi-square analysis for the differences

analysis results were used.

According to the results of the study; in the majority of demographic variables, it was observed that the
participants preferred the first resort region geographically in the Aegean region and the second holiday region
preference was in the Mediterranean region. However, it is seen that male participants, those who are between 40-49
years of age, those with postgraduate education and those with monthly income of 10 thousand TL and above prefer
the Mediterranean region in the first place. At the same time, according to the demographic variables of the
participants, geographical differences in age, marital status and education, income and holiday experience were
observed. According to the demographic variables, it is seen that more star hotels and second houses are preferred in
the type of accommaodation type preferred for the holiday. According to the type of accommodation, significant
differences in education, income and experience and age variables were determined. According to the demographic
variables, it is observed that the type of bed and breakfast type is preferred for the holiday type. According to the
demographic variables, sea-sand-sun tourism is the most preferred type of tourism for the participants. According to
the demographic variables, it is determined that the holiday period is preferred for the holidays and the majority of
the participants have a holiday period of 4-7 days. According to the demographic variables, the answers to the
guestion of the daily wage, which can be paid for the holidays, are frequently marked up to 50 TL, and it is understood

from the participant responses that the daily wages up to 150 TL can be paid on holiday.

One of the remarkable findings of the study is that people living in a holiday destination dominated by sea-sand-
sun tourism have shown a demand for the Aegean and Mediterranean regions where mass tourism is intensively
experienced. Considering that the demand for foreign tourism is concentrated in the Aegean and Mediterranean
regions, it is seen that if any demand fluctuates in foreign tourism, the gaps that will emerge can easily be filled with
domestic tourism. Even people living on the shore are interested in 3s tourism, it is an important sign that domestic
tourism may be lightning rod to the crises experienced in foreign tourism. This is an important alternative in terms
of acquiring bargaining power against foreign tour operators and creating competitive advantage compared to
competing destinations for the hospitality companies and travel agencies that work mostly with foreign tourists in

the Aegean and Mediterranean regions.

One of the major problems experienced by Turkish tourism is the seasonality problem. Thanks to the development
of domestic tourism, the seasonality problem experienced in the sector will be reduced across the country. The

congresses organized in Turkey, the symposium conference and so on. The numbers of such activities increase year
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by year and such organizations are usually held outside the summer period. In addition, school trips are organized
for students during the education period. There is a serious movement between the education period and domestic
tourism during the semester. However, with the increase in investments made in thermal tourism throughout the
country, there has been a movement in the domestic tourism which has spread to 12 months. The increase in the

number of cultural tours encourages people to travel within the country.

In this study, the travel preferences of the local tourists residing in the Edremit Gulf were investigated. Similar
studies can be carried out on people who reside in different regions, especially in the regions that send more tourists.
Thus, the findings obtained in this study can be compared. One of the main constraints of the study is that it was
carried out in Edremit Gulf. Another limitation of the study was that the sampling method was used easily. In new
researches, it is possible to investigate the travel preferences of domestic tourists by using research designs based on
probability-based sampling methods.
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