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OZET

Bu aragtirmanin amaci, siyasi partilerin bagarisinda uygulanabilecek pazarlama
anlayisini ve stratejilerini ele alarak, basariya ulagsmada en etkin anlayis ve stratejiyi
tespit etmektir.

Arastirmanin materyalini 22 Temmuz 2007’de Tiirkiye’de yapilan genel se¢im-
lerde ilk bes siraya yerlesen siyasi partilerin se¢im beyannameleri olusturmaktadir.
Arastirma siirecinde, s6z konusu siyasi partilerin secim beyannameleri pazarlama
perspektifinden incelenerek se¢im sonucuna en ¢ok etki eden pazarlama anlayisi ve
stratejisi ortaya konmaya calisilmigtir. Ayrica siyasi partilerin uzman ve yetkili ele-
manlart ile de ylizytize goriistilerek gereksinim duyulan bilgiler elde edilmistir.

Aragtirmada ulasilan en 6nemli sonug, basarili olan siyasi partilerin hedef pazar
stratejisi olarak farklilastirilmis pazar stratejisini (cok boliim stratejisi); pazarlama
anlayisi olarak da sosyal pazarlama anlayisint uyguladiginin ortaya ¢ikarilmasidir.

Anahtar kelimeler: Politik pazarlama, Pazarlama anlayisi, Pazar stratejisi

The Importance of The Applied Marketing Understanding And
Target Market Strategy With Respect to Achievement of Political
Parties

ABSTRACT

The aim of the research is to find out and display the understanding of the mar-
keting carried by the political parties. The research material consists of the declara-
tions of political parties ranked as top-5 attended the general elections held on 22
July 2007. The method followed in the research is to examine the declarations of
these political parties from the perspectives of marketing. Furthermore, meetings
were held with the experts and the authorities ,and the necessary information has
been obtained with face to face meetings with the experts from these parties.
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According to the results of the research, after having an examination of the dec-
larations of these parties, it was made clear that the successful parties had carried out
differetiated marketing strategy from the target marketing strategy. Understanding of
marketing carried by these parties was defined as social marketing understanding.

Key Words : Political marketing, marketing understanding, market strategy

1. GIRIS

Bilgi akiginin hizli ve siirekli oldugu giiniimiiz diinyasinda, bu bilgilerin toplu-
ma bir yansimasi olarak “degisim” kaginilmazdir. Toplumsal hayatin pek ¢ok alanin-
da meydana gelen degisim ile birlikte bilim adamlarinin ortaya koydugu ¢alismalarin
sayis1 artmis ve ¢ogu bilim dalinda yeni agilimlar ortaya ¢ikmustir. Onceleri {iriin ve
hizmetlerin satis1 olarak goriilen pazarlama bilimi de bu degisimden nasibini almak-
tadir. Pazarlama uygulamalarinda goriilen gelismeler, pazarlamaya yepyeni bir boyut
katmaktadir. Bu gelismelerin etkisiyle pazarlama teknikleri sadece iiriin ve hizmet
pazarlamasinda degil; politik pazarlamada oldugu gibi kisilerin, olaylarin ve fikirle-
rin pazarlanmasinda da kullanilmaktadir.

Yogun rekabetin yasandig1 giinlimiiz kosullarinda, geleneksel yontemlerle siya-
set yapmak siyasi partilerin basarisizligina neden olmaktadir. Siyasi parti ve adayla-
rin, segmen kKitlesinin beklenti, istek ve ihtiyaclarini karsilamaya yonelik politikalari,
farklilik yaratmak suretiyle ortaya koymasi gerekmektedir. Bu farklilik, liderin ya da
adayin rakiplerine gore farkli olmasi seklinde gergeklesebilecegi gibi fikrin, ideoloji-
nin ya da sunumun farklilig1 seklinde de goriilebilir.

3 Kasim 2002’de iilkemizde yapilan erken genel se¢im ve 22 Temmuz 2007°de
yapilan genel secimler, toplumsal degisime sirt ¢eviren siyasi partilerin segmenleri
tarafindan cezalandirilmasiyla sonu¢lanmistir. Bu basarisizligin pek ¢ok siyasi, top-
lumsal ve ekonomik sebebi oldugu gibi pazarlama anlayisiin yeterince dziimsene-
memesi de basarisizligin bir diger boyutudur. Bu da gostermektedir ki siyasi partiler
ya da adaylar se¢im donemlerinde segmenlerle kurduklar iligkilerde birgok profes-
yonel hizmete gereksinim duymaktadir. Bilimin uygulama alanlarinda ve toplumsal
yagamda meydana gelen degisiklikleri takip etmek ve buna gore siyaset yapmak,
siyasi partiler i¢in bir zorunluluk haline gelmistir.

Giiniimiizde bir isletmenin basarisi, tliketicilerin artan bilincine paralel olarak
onlarin ihtiyag ve isteklerine uygun mal ve hizmet iiretmekle miimkiindiir. Siyasi are-
nada da durum aynidir. Siyasi partiler secimlerden basarili olarak ¢ikmak istiyorlarsa,
genis tiiketici (segmen) kitlesinin ihtiyag ve isteklerine gore {iriinlerini hazirlamak ve
sunmak zorundadirlar. Bunu bagarabilmenin yollarindan bir tanesi de kendileri i¢in
en uygun pazarlama stratejisi uygulamaktan ge¢mektedir. Bu noktadan hareketle,
arastirmanin amact, 22 Temmuz 2007 genel secimlerinde toplam oy orani bakimin-
dan ilk bes siray1 almig siyasi partilerin uyguladiklar1 pazarlama anlayisini ve hedef
pazar stratejisini ortaya koyarak, se¢imde alinan sonug¢ bakimindan hangi stratejinin
daha basarili oldugunu belirlemektir.
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2. LITERATUR CALISMASI

Insanlarm kisisel ve toplumsal ihtiyaglarmin degismesiyle birlikte pazarlama
biliminin uygulama alanlar1 da farkliliklar gostermektedir. Bu farkliliklar, pazarla-
maya yepyeni bir boyut kazandirmistir. Birgok sosyal kurum toplumda kendine bir
yer edinebilmek i¢in pazarlama eylemlerinden yararlanma yoluna gitmektedir. Siyasi
partileri de bu ¢ercevede diisiinmek miimkiindiir (Tan, 2002a : 13)

Etkin bir siyasi ara¢ olmasina ragmen politik pazarlama zaman zaman etik nok-
tasinda elestirilere maruz kalmaktadir. Bunun en 6nemli nedeni olarak pazarlama
anlayisiin yeteri kadar anlagilamamasi gosterilebilir. Pazarlamanin siyasete uygu-
lanmasi elbette ki etik sinirlar ¢ergevesinde yiiriitiilmelidir.

2.1. Pazarlama Anlayisinin Siyasete Uygulanmasi

Pazarlamanin siyasete uygulanabilirligi konusunda ¢esitli yorumlar yapilmakta-
dir. Konuya pazarlama anlayisi ile yaklasanlar, pazarlamanin kar amagsiz orgiitlere
ve bu arada siyasi drgiitlere de uygulanabilecegini savunmaktadirlar(islamoglu, 2002
: 20). Lees-Marshment (2004:7) pazarlamanin siyasetle birlestirilmesinin nedenini,
ortak noktalarda bulusabilme ve bunlar1 paylasabilme gerekliligi olarak belirtmekte-
dir. Amag, pazarlamanin siyasi orgiitlerin amaglarini bagsarmak i¢in pazarlariyla ilgili
olarak nasil davranmalar gerektigi konusunda fikirler, yeni araclar ve daha ayrintili
bilgiler sunarak orgiitlerin basarisinda oynadigi rolii ve siyasi orgiitlerle arasindaki
iliskiyi anlamaktir. Pazarlama anlayisini yeterince bilip kavrayamamis olanlar ise,
pazarlamanin siyasete uygulanigina ahlaki bir sorun olarak bakmakta ve bu yaklasimi
uygun bulmamaktadir (Islamoglu, 2002 : 20).

Siyasetin bir mal ya da hizmet olarak tanimlanip tanimlanamayacagini ve mal
ve hizmetler i¢in gecerli olan pazarlama anlayisinin siyaset i¢in de gegerli olup ola-
mayacagini ortaya koyabilmek bakimindan dnce, mal ve hizmetler i¢in, ortaya konan
pazarlama anlayiginin tarihi siire¢ icerisinde ne gibi degisikliklere ugradigini ve bu-
giin ne anlama geldigini agiklamak gerekir. Daha sonra bu anlayisin siyasete uygu-
lanmasinin ne Slgiide uygun oldugu ele alinabilir (Islamoglu, 2002 : 20).

Geligmis serbest ekonomilerde isletmelerin pazarlama anlayisinda ve uygula-
masinda zaman iginde dnemli gelismeler olmustur. Isletmeler dnceleri iiretim anla-
yisi ile hareket ederek tiretime agirlik vermigler ve tirettikleri mallarin tiikketicilerce
benimsenecegini diisiinmiislerdir. Daha sonralari ise artan rekabetin kitlesel liretimle
yaratilan biiyiik miktarlardaki mallarin satiglarini giiclestirmesi isletmeleri satis an-
layisin1 benimsemeye itmis ve isletmeler tiretimden cok, iiretileni satma cabasi icine
girmislerdir. Satig anlayiginda isletme istedigini tiretmekte ve tirettigini de tiiketiciye
satmak i¢in yogun ¢aba harcamaktadir (Tokol, 1987 : 5). Satis anlayisini takiben or-
taya ¢ikan pazarlama anlayisi; tireticinin ya da saticinin degil, tiiketicinin isteklerinin
yol gosterici olmasi ilkesine dayanir. Tiiketicinin istek ve ihtiyaglarini belirlemek
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amaci ile pazarlama arastirmalari yapilir. Bu aragtirmalarin 1s1ginda uygun tiriin iireti-
lerek fiyatlanir, tanmitilir ve dagitilir. Bu anlayisa sahip isletmelerde pazarlama orgiitii
kurulmustur (Yal¢in ve Sezer, 1995 : 3).

Pazarlama anlayisini takip eden donemde “sosyal pazarlama” anlayisi karsimiza
cikmaktadir. Sosyal pazarlama, pazarlama anlayisini asan daha ileri bir gelismeyi
temsil eder. Modern pazarlama uygulamalarindaki aksamalar karsisinda tiiketicilerin
ve toplumun korunmasi geregi ortaya ¢ikmustir (Islamoglu, 1999 : 25). Ozetle, sosyal
pazarlama anlayis1 “Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarinin kargilanmasi toplum i¢in ya-
rarli midir?”” sorusuna yanit aramaktadir (Yal¢in ve Sezer, 1995 : 3).

Pazarlama anlayisinin siyaset agisindan degerlendirmesi yapildiginda, 6ncelikle
politik pazarlamada {irlin kavraminin; parti imaji, lider imaj1 ve parti bildirisi gibi li¢
anahtar yoniiniin bulundugu séylenebilir (Wring, 1997). Ne iiretirsem satarim felse-
fesi ile ticari pazarlamanin baslangicini olusturan iiretim anlayisi, iiriin yonli parti
anlayis1 bigiminde politik pazarlamanin gelisim siirecinde de ilk asamayi teskil et-
mektedir (Less-Marshment, 2001).

Ne tiretirsem satarim yeter ki satmasini bileyim anlayisina sahip satis yonlii si-
yasi partiler, yogun olarak aldatici ve yaniltict tutundurma faaliyetlerine bagvurarak
se¢cmenleri ikna etmeye calisir. Bu anlayista, gelistirilen iiriinii satmanin yollar ara-
nir. Bu baglamda ¢ok yogun tutundurma (reklam, tanitim, kisisel satis vb) faaliyet-
lerine bagvurulur. Boylelikle, siyasi parti dnceden belirledigi iiriin seklini muhafaza
etmeye ¢alisir (Tek, 1999).

Pazar yonlii parti anlayisi, ancak siyasi partilerin pazarlama anlayisini basarili
bir sekilde faaliyetlerine yansitmalariyla miimkiindiir. Bu anlayista tiiketici tatmini
On plana ¢ikmaktadir. Tiiketici (segmen) tatmini ise, segmenlerin ihtiyag ve istekleri-
nin fark yaratarak karsilanmasi ile gerceklesir. Bu husus, pazarlamanin felsefe boyu-
tu yaninda pratik boyutunu da ortaya koymaktadir (Pitt, Caruana ve Berthon, 1996).

2.2. Politik Pazarlamanin Tanim ve Kapsam

Bircok sosyal kurum toplumda kendine yer edinebilmek i¢in pazarlama ilkeleri
ve eylemlerinden yararlanma yoluna gitmektedir. Clinkii bir kisi, bir kurum ve ya bir
orgiit sahip oldugu fikirleri topluma kabul ettirmek istiyor ise uzun vadede ve siirekli
olarak toplumu ikna etmek durumundadir. Tkna siirekli olma 6zelligi tasimiyor ise,
kisi, kurum veya Orgiit fikri belli bir siirecten sonra toplum tarafindan reddedilecek
duruma gelecektir. Giiniimiizde siyasi partilerin ¢aligmalarini bu ¢ergevede diigiin-
mek miimkiindiir. Siyasi partilerin se¢gmenlerin tercihlerini kendi lehlerine ¢ekebil-
mek i¢in se¢im donemlerinde yapmis olduklar1 faaliyetler pazarlama uygulamala-
riyla yakindan ilgilidir (Akdogan ve Tan, 1999 : 34). Bu anlamda politik pazarlama
son yillarda artan ilgi ve onemiyle ilizerinde durulan bir alan haline gelmistir. Pa-
zarlamanin gliniimiizde siyasi alandaki bir ¢cok kurum tarafindan kullanildigi, hatta
siyasi bagar1 i¢in parti bagkanlari, parlementerler, siyasi adaylar gibi kisisel olarakta
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kullanildig1 goriilmektedir (Lees-Marshment, 2005: 1). Ancak, siyasi partilerin se¢im
donemlerindeki ¢caligmalarini pazarlama eylem ve tekniklerine gore yapmalar1 halin-
de ¢ok daha iyi sonuglar alacagi bir gercektir (Akdogan ve Tan, 1999 : 34).

Politik pazarlama halkin davranislarinin degistirmeye ¢alismaktan ziyade onlari
anlamak i¢in kullanilmaktadir. Partiler, fikirlerini halkin taleplerine yonelik yaratici
¢oziimler olusturmak i¢in kullanabilirler ancak parti 6nderleri fikirleri etkilemeden
ziyade pazarin isteklerine cevap vermeye ¢alisirlar. Bu agiklamalari da dikkate alarak
politik pazarlama ile ilgili su tanimlar yapilabilir (Lees-Marshment, 2010:5);

Politik pazarlama, bir siyasi partiyi veya adayr potansiyel secmenlere uygun
hale getirmek, siyasi partiyi veya adayt en yiiksek sayidaki se¢cmen kitlesinin ve
bu kitledeki her bir secmenin tamimasini saglamak, rakipleriyle arasindaki fark:
ortaya koyup en ag masrafla secimi kazanmak icin gerekli olan oyu elde etmek
amaciyla kullanilan tekniklerin tiimii olarak tanimlanmaktadir (Tan, 2002a : 11).

Kotler ise politik pazarlamay1 “halk tarafindan gerek duyulan programlar: ve
hizmetleri gelistirmek ve kurumsal taninma ve destegi kazanmak amacwyla siyasi
orgiitler tarafindan yiiriitiilen faaliyetler” olarak tanimlamaktadir (Kotler, 1972 :
599).

Gilinlimiizde politik pazarlama, mal ve hizmet pazarlamasi siirecinde uygulanan
tekniklerin kullanilarak, devletin, toplumun ve se¢menlerin tatmin edilmemis istek
ve ihtiyaglariin belirlenip bunlara cevap verecek siyasi parti programi ve adaylarin
ortaya konmasi, soz konusu program ve adaylarin segcmenlere duyurulmas: ve yine
bir dizi pazarlama stratejisi ile se¢gmenlerin ikna edilerek tercihlerini bu partiler ya
da adaylardan yana kullanmalarinin saglanmasi seklinde bir kapsama kavusmustur.
Politik pazarlamanin 6nemi burada ortaya ¢ikmaktadir. Siyasi parti yoneticileri ve
yetkilileri, bir pazarlama karmasi olusturarak se¢gmene degerlendirmelerinde onctilitk
edecek bilgiler sunmaktadir. Bununla birlikte topluma iyi hizmet gotiirebilmek icin
secmenin istek ve ihtiyaglari ile yargilari yine politik pazarlama ile 6grenilmekte, bu
dogrultuda degisen sartlara gore yeni politikalarin formiile edilmesi miimkiin olabil-
mektedir (Tan, 2002b : 23).

2.3. Politik Pazarlamanin Gelisim Siireci

Andrew Lock ve Phil Harris, European Journal of Marketing dergisinde yayin-
lanan “Political marketing-vive la différence!” adli makalelerinde politik pazarlama
tekniklerinin ilk olarak 1920°de Ingiltere’de kullanilmaya baslandigimi belirtmekte-
dir. Saatchi ve saatchi’nin “isciler calismiyor” posterinden sonra siyaset pazarlamasi
sOylemi sik¢a kullanilmaya baslanmis ve bir ¢ok pazarlamaci kendi kullandiklar
kavram ve tekniklerin siyasi arenada da uygulanabilecegine inanmaya bagslamistir
(Lock ve Harris: 1996: 14).

Profesyonel uzmanlar tarafindan hazirlanan politik reklamlar, 1926 yilinda Ro-
osevelt destekleyicileri tarafindan Saturday Evening Post gazetesinde satin alinan
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dort sayfada ve diger magazinlerde yayinlandi. Bunlar politik reklam giicliniin ilk
belirtileriydi. 1930’lara gelindiginde reklam caginin bagladigi ve se¢cim kampanya-
sinin biiyiik 6l¢lide bir reklam kampanyasi oldugu iddiasi, rakibinden on kat daha
fazla harcama yaparak zafer kazanan bir aday gosterilerek ispatlanmaya ¢aligiliyordu
(Tan, 2002a: 16). Ancak politik pazarlama adiyla bir sektor olugmasi, yani pazarlama
tekniklerinin tam olarak siyasette kullanilmaya baglanmasi ABD’de 1936 yilinda-
ki se¢imlerde yapilan ¢alismalarla baslamig, daha sonra Fransa ve diger ¢ok partili
sistemle yonetilen iilkelere yayilmigtir. Michel Bongrand “Politika’da Pazarlama”
isimli kitabinda “Amerikali dostlarimiz, 1936’da Franklin Delano Roosevelt’in kam-
panyastyla politik iletisimin dogusunu gergeklestirdiler.” ifadesini kullanmaktadir
(Ekinci, 2002: 3).

Bu propaganda ¢alismalarinda kitleler tizerinde siirli faaliyetlerin mevcut ol-
dugu goriilmektedir. Donemin siyasi ortami gliniimiizdeki yogun rekabet sartlarina
sahip degildir. Ornegin televizyon, radyo ve gazete o ddnemde bu kadar yogun bir bi-
¢imde kullanilmamaktadir. Halk kitleleri de biiyiik bir beklenti paketine sahip bulun-
mamaktadir. Daha ¢ok afisler, mitingler ve gosteriler kullanilmaktadir. 1940’lardan
sonra gazete ve radyolar, bugiin televizyonda oldugu gibi, etkinligini gostermeye
baglamigtir. 1941 yilinda ABD’de yapilan bir aragtirmada, o yil yapilan segimlerde
oy kullananlarin %51’inin, se¢im kampanyasinda yer alan radyo ve gazetelerdeki
propaganda yayinlar ile karar verdikleri ortaya ¢ikmistir (Erdil, 1989: 33-34).

Tiirkiye’de yapilan segimler politik pazarlama agisindan incelendiginde, 1946
yilina kadar yapilan secimlerin renkli, hareketli ve adil se¢imler oldugunu sdyleye-
bilmek kolay degildir. 1946 yilinda yapilan ilk ¢ok partili genel segimler ise hazir-
lanig1 itibartyla bir “baskin se¢cim” dir. Ayrica, pek ¢ok se¢im bdlgesinde segmenler
iizerinde CHP’ye oy vermeleri yolunda baski kurulmasi, oy sandiklarina el konularak
sonuglarin tahrif edilmesi gibi olaylar nedeniyle, kuralina uygun bir se¢im stireci de
yaganmamustir. Ger¢ek anlamryla ilk ¢ok partili 6zgiir ve adil segimler 1950 yilinda
yapilmis, tilkemizdeki se¢cim kampanyalar1 da ancak, 1950 genel secimlerinde “kam-
panya” denebilecek diizeye gelebilmistir. Demokrat Parti’nin siyasal hayatta yerini
almasi kadar, radyonun propagandaya ac¢ilmasi da bu gelismede énemli rol oynamig-
tir (Ozkan, 2002: 24-25).

1950 yilinda yapilan genel segimlerde Demokrat Parti’nin (DP) kullandig1 “Ye-
ter! S6z Milletindir” slogani, Tiirkiye’de fikirlerin pazarlanmasi adina atilan ilk adim
olarak kabul edilebilir. Bu dénemde CHP’nin DP’ye cevabi su slogan’la verilmek-
tedir : “Atatiirk ve Inénii CHP nin baslaridir. Oylarimizi onlarin partisine verelim.”
Sonug olarak, 1950 genel seciminde DP iki medya ve tek bir sloganla iktidara geldi :
Afisg, radyo ve “Yeter! S6z Milletindir”. Bu slogan, siyasal iletisim tarihimizin ilk ve
en etkili sloganlarinin baginda kabul edilir (Ozkan, 2002: 32).

Politik pazarlama tarihimizin ilk profesyonel kampanyasi 5 Haziran 1977 genel
secimlerinde yapilmustir. ilk defa bu secimlerde bir reklam ajansi siyasal kampanya
ylirlitme gorevi Ustlenmistir. 1977 secimlerinde, Adalet Partisi adina afis tasarlayan,
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slogan {lireten, ses kasetleri ve basin ilanlar1 yaratan reklam ajansi Cenajans’tir. Ce-
najans, Adalet Partisi’nin 1973 yilindan itibaren ¢esitli organizasyonlarini ve top-
lantilarim1 diizenlemistir. Teskilatla ve Demirel’le ¢alisma konusunda tecriibelidir.
Ajans, bununla da kalmamias; {ilkedeki sol kesimin yapilmasina kars1 ¢iktig1 Bogaz
Kopriisti’niin agilisin1 da organize etmistir. Kampanya kapsaminda Adalet Partisi
adina gazete ve dergi ilanlar1 hazirlanir. Demirel’in bizzat seslendirdigi 20 bin au-
dio kaset tiretilir. 5 milyon adet el ilan1 basilir ve dagitilir. Sokaklar ve duvarlar bir
seri mor afisle donatilir. Sonug olarak gecgerli oylarin %36.9’unu alan Adalet Parti-
si her tiirlli profesyonel ¢abaya ragmen CHP’nin %3.5 gerisinde kalmistir. Se¢men,
31 Mart 1975ten beri iktidarda olan Demirel’e yeterince inanmamaigtir. Ancak yine
de Adalet Partisi bir 6nceki secime gore oylarint %7.1 oraninda yiikseltmeyi basar-
mistir. Bununla birlikte CHP’nin kurdugu azinlik hiikiimeti giiven oyu alamamis ve
Cenajans’in kampanyasi Adalet Partisi’ne ve Siileyman Demirel’e iktidar1 yeniden
kazandirmistir (Ozkan, 2002: 45-55).

1983 secimleri oncesinde ANAP Man Ajanstan profesyonel yardim almistir.
Bu egilim daha sonraki her se¢cimde ve 1987 referandumunda da stirmiistiir. 1987
secimleri dncesi SHP de Yorum Ajans ile profesyonel bir iliski gelistirmistir. 1983
secimleri ile birlikte siyasal partilerin 6zellikle reklam ajanslar ile birlikte ¢alisma-
lar1 kampanyalarin profesyonellesme siirecini hizlandirmis ve gelistirmistir. Reklam
ajanslar1 arasindaki tirkeklik yavag yavas dagilmis, siyasal partilerle profesyonel bir
iliski konusunda belirsizlikler azalmistir. (Uztug, 1999: 32).

1991 secimlerinde diinyaca {inlii reklamc1 Jacques Sequela’nin ANAP’la goriis-
meleri muhalefet ve reklam firmalarindan biiyiik tepki almistir. Reklamcilar; se¢im-
lerin son derece yerel, sosyo-psikolojik ve ulusal karakterler tagiyan bir olay oldu-
gunu, bolgeler arasi farkliliklarin, se¢gmenlerin ruh halinin ancak bu iilkede yasayan
iletisimci ve reklamcilar tarafindan algilanabilecegini, Tiirkiye’de higbir reklamcilik
ve pazarlama deneyimi olmayan bir yabanci firmanin bdyle bir kampanyayla basarili
olamayacagini sdylemislerdir (Topuz, 1991: 45).

1999 genel segimleri 6ncesinde CHP Genel Baskani Deniz Baykal ve Genel
Baskan Yardimcisi Biilent Tanla 1998 Aralik’ta Alfa Reklam Ussii’nii ziyaret ederek
ajansla calismaya baslar. Ajans, Istanbul Liitfi Kirdar Kongre Merkezi’nde iki bii-
yiik kapal1 salon toplantist diizenler. Ancak kampanya basladiginda CHP’ye hizmet
veren ajansin Cenajans oldugu anlasilir. Cenajans Baykal’a sahsi imaj danigsmanligi
hizmeti de verir. CHP kampanyasi kararsiz segmen Kkitlesinin siyasete ve se¢imlere
ilgisizligini dikkate alarak baslar. Ilgi gekici sloganlara ydnelinir. Bununla birlikte
rakipleri hedef alan mesajlar da gelistirilir. Ancak CHP’nin en biiyiik kozu CHP nin
Atatiirk’iin partisi olmasidir. Atatiirk’ten alinmis olan “Benim iki biiylik eserim var-
dir : Biri Tiirkiye Cumhuriyeti, digeri Cumhuriyet Halk Partisi’dir.” S6zii propaganda
araci olarak kullanilir. Ancak se¢im sonuglari biiylik bir hiisrandir. CHP parlamento
disinda kalmstir (Ozkan, :237-245).
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3 Kasim 2002 erken genel se¢imlerinin Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde yeni bir
sayfa agmasinin yaninda dnemli bir sonucu da DYP, ANAP gibi merkez sagin en
giiclii partilerinin, DSP gibi lideriyle 6zdeslesmis solun gii¢lii bir partisinin. SP gibi
“Milli Goriis” kokenli bir partinin ve milliyetgilerin sesi MHP’ nin baraj altinda ka-
larak meclise girememeleriydi. Bunun yaninda se¢imden yalnizca birkag ay once
kurulmus olan Geng Parti’nin (GP) %7 oy almasi politik pazarlamanin bir zaferi
olarak degerlendirilmekteydi.

Is adami Cem Uzan tarafindan kurulan Geng Parti, ii¢c ay gibi kisa bir zaman
zarfinda orgiitlenmesini tamamlamis, tamamiyla profesyonel iletisimcilerce yoneti-
len se¢im kampanyasinda da oldukga basarili olmustur. Geng Parti oncelikli olarak
tilkenin hemen her sehrinde mitingler diizenlemis; bu mitinglerde tamamen profesyo-
nel anlayigla hazirlanmig olan ve direkt olarak halkin giincel sorunlarinin ¢éziimiine
yonelik mesajlar se¢gmen kitlelerine iletilmeye calisilmistir. Halkin mitinglere talep
gostermesi i¢in miting meydanlarinda tilkenin taninmis sanatg¢ilarinin katildigi kon-
serler diizenlenmistir. Cem Uzan’1n sahibi oldugu televizyon, gazete ve radyo kanal-
lart araciligiyla ve yine Cem Uzan’in sahibi oldugu GSM operatorii kullanicilarina
kisa mesajlar gonderilerek propaganda yapilmistir. Kitle iletisiminin en 6nemli araci
konumunda olan televizyon Geng Parti’nin oldukea isine yaramig; Cem Uzan’in sa-
hibi oldugu televizyon kanalinda gergeklestirilen yogun propaganda faaliyetleri Geng
Parti’nin ilk kez katildigi 3 Kasim 2002 se¢imlerinde meyvesini vermistir. Geng Par-
ti, secimlerde pek ¢ok koklil partiden daha yiiksek oy alarak siyasette pazarlama faa-
liyetlerinin ne denli 6nemli oldugunu bir kez daha gostermistir.

2.4. Politik Pazarlama Karmasi

Politik pazarlamada pazarlama karmas1 bilesenleri ticari pazarlamaya gore de-
gisiklikler gosterir. Ancak belirli farkliliklarla da olsa, politik pazarlamada da genel
pazarlama karmasi bilegenlerini gérmek miimkiindiir.

Siyasi iiriin denilince; bir siyasi partinin lideri, adaylari, programlari, partinin
yapisi, ideolojik goriisii ile iilke sorunlarina iligkin ¢6ziim Onerileri gibi hususlar an-
lagilir (Tan, 2002a: 35). Her se¢men, siyasal {iriiniin farkli 6zelliklerine énem ve-
rebilmektedir. Bu, ya onlarin psiko-sosyal bakimdan birbirlerinden farkli oluslari-
nin bir sonucu, ya da farkli siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda tiriiniin belirli
Ozelliklerine 6nem vermelerinin veya bizzat {irlinliin kendisinde de bu 6zelliklerin
bulunmasinin sonucu olabilmektedir (Ciftlik¢i, 1996: 105). ENA Ajans’in sahibi Erol
Ozkoray kendisiyle yapilan bir goriismede sunlari sdylemistir (Limanhlar, 1991: 35)
: “Arastirmalarimizda Tiirk halkinin %38’1 lidere, %251 ekibe, %17’si programa,
%6’s1 kampanyaya oy veriyor. %14’linii ise hi¢bir sey etkilemiyor.” Bulut tarafindan
yapilan bir ¢aligmada ise, siyasal tercihte en 6nemli faktoriin; birinci sirada, segmenin
oy verdigi adayin kisisel 6zellikleri (%37,5); ikinci sirada, siyasi parti ve adayin geg-
mis donemlerde yapmis oldugu hizmetler (%26,8) oldugu belirlenmistir (Akdogan
ve Tan, 1999: 34). Genel olarak pazarlama kapsaminda ele alinan fiyatlandirma un-
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surlarindan hareketle, parasal olmayan bir kardan politik pazarlamada da s6z etmek
mimkiindiir. Ancak, bir igletme i¢in s6z konusu fiyatlandirmay1 etkileyen unsurlarla
fiyatlandirma iligkisini, politik pazarlamada birebir karsilayabilecek bir siire¢ yoktur.
Fiyatlarin belirlenmesinde géz Oniine alinmasi gereken etkenlerden biri olan iiriiniin
maliyeti, parti i¢in ¢ogu zaman geri doniisii ongoriillemeyen maliyetler olmaktadir.
Cogu zaman parti, Uirlinii i¢in hedefledigi fiyat: (oy miktarini) alamasa bile, maliyet
unsurlarini diistirmek veya mal programini degistirmek imkanina sahip degildir (At-
tila, 1997: 86). Sonug olarak bir siyasi parti, ticari isletmelerde oldugu gibi énceden
net bir fiyat belirleyemez; ancak bir fiyati hedefler. Bunun yaninda, kendisine 6denen
fiyat ne olursa olsun bunu kabullenmek ve bu fiyat i¢in geri doniisii olmayan maliyet-
lere katlanmak durumundadir.

Ticari pazarlamadaki tiriin dagitim1 gibi politik pazarlamada da siyasal {iriinlerin
dagitim1 vardir ve bu, politik pazarlamanin olmazsa olmaz bilesenlerinden biridir.
Ancak politik pazarlamada fiziksel bir iiriin olmadigindan fiziksel anlamda bir dagi-
tim da yoktur. Partilerin merkez teskilati, il teskilatlari, ilge ve tasra teskilatlari, dele-
geler ve parti fikirlerini benimseyenler politik pazarlama dagitim kanalinin iginde yer
alirlar. Ciinkii partinin fikirlerini yaymak i¢in ugrasirlar (Altintas, 2001: 42).

Bir siyasi partinin iktidara gelebilmesi igin, siyasi lirlinleri parti felsefesi dogrul-
tusunda, segmenlerin istek, ihtiya¢ ve beklentilerine uygun olarak {iretmesi yaninda
baska faaliyetleri de yiiriitmelidir. Bu faaliyetler, partinin kamuoyunda tutunmasini
saglayan; triinlerin, fikirlerin ve mesajlarin kamuoyuna uygun zamanda ve yerde
etkin bir bigimde sunulmasini ve olugan tepkilerin degerlendirilmesini kapsar. Bu an-
lamda siyasette tutundurma; bir siyasi partinin, bir adayin, ya da liderin kendine ya da
irettigi politika ve hizmetlere iligkin bilgileri kitlelere, hedef segcmen gruplaria ya da
bireylere arzulanan bi¢imde ulastiran bir ¢ok elemandan olusan bir haberlesme siire-
cidir (Islamoglu, 2002: 138). Bu haberlesme siirecinin segmenleri en etkin bir sekilde
bilgilendirecek ve ikna edebilecek diizeyde kullanilmasi gerekir. Bunun igin, televiz-
yon, radyo, gazete, dogrudan postalama, afig, bil board ve pankart gibi kitle iletisim
araglart kullanilir (Tan, 2002a: 15). Ayrica son yillarda internetin kitle iletisim araci
olarak haberlesme konusunda yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir. Coursaris ve
Papagiannidis’in (2007) Yunanistanin 2007 yilinda yapilan genel se¢imlerinde par-
tilerin ve adaylarin web sitelerinde yaptiklart tutundurma faaliyetleri incelenmis ve
adaylarin siralamada ki yerlerini belirlemede politik baski unsuru olarak ne kadar
etkili oldugu saptanmistir (Coursaris ve Papagiannidis, 2007: 853-861).

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Politik pazarlama, partilerin nicel ve nitel pazarlama arastirmalarinin sonugla-
rina dayali olarak, parti programlarini gelistirmede ve rakiplerinin pazar yonlii yak-
lagimlarini taklit etmede Oncelikli dikkate aldiklari bir faaliyet olarak goriilmektedir.
(Lilleker ve Lees-Marshment, 2005: 1). Buna gore, arastirmanin hem inceleme tiirii
hem de kesifsel arastirma igerigine sahip oldugu sdylenebilir. Bu noktadan hareketle,
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aragtirma 22 Temmuz 2007 genel se¢imlerinde ilk bes siray1 almig siyasi partilerin
secim beyannameleri pazarlama perspektifinden incelenerek, uygulanan pazarlama
anlayislar1 ve hedef Pazar stratejileri tespit edilmeye calisilmigtir. Ayrica, arastirma
siirecinde uygulayicilarin konuya iliskin goriislerine ve ihtiya¢ duyulan diger bilgi-
lere ulagmak amaciyla siyasi parti yetkilileri ile yar1 yapilandirilmig formatta derin-
lemesine miilakat yapilmigtir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmanin amacina ulasmak tizere gelistirilen model Sekil 3.1.’de goriilmek-
tedir.

Sekil 3.1. Arastirmanin Modeli
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Arastirmanin modelinde, siyasi partilerin uygulayabilecekleri pazarlama anla-
yislart; iiriin yonlii pazarlama anlayisi, satis yonlii pazarlama anlayisi, modern pazar-
lama anlayis1 ve sosyal pazarlama anlayisi olarak yer almaktadir. Uriin yonlii pazar-
lama anlayiginda, siyasi partilerin {irettikleri politik tiriinleri tiiketicilere (se¢gmenlere)
kolaylikla benimsetebilecekleri anlayis1 hakimken, satis yonlii pazarlama anlayisin-
da, tiretilen politik tiriinlerin se¢gmenlere ulastirilmasinda, satig arttirict (benimsetme
cabalar1) ¢abalara gereksinim duyuldugu bilinmektedir. Modern pazarlama anlay1-
sinda, tiiketicilerin ihtiyag¢ ve istekleri temel alinarak politik iiriin tiretilmesi; sosyal
pazarlama anlayisinda ise tiiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 yani sira toplumsal ve ¢ev-
resel faktorlerin de g6z oniinde bulundurulmasi ilkesi 6n planda tutulmaktadir.

Modelde yer alan siyasi partilerin hedef pazar se¢imi olarak uygulayabilecekleri
pazarlama stratejilerinden farklilastirilmamis pazarlama (tiim pazar) stratejisi, tim
pazarin tek birim veya bir kitle olarak ele alindig: stratejidir. Farklilastirilmis pazar-
lama (¢ok boliim ) stratejisi, iki veya daha fazla boliimiin hedef pazar olarak se¢ildigi
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pazarlama stratejisi iken; Yogunlastirilmis pazarlama (tek pazar) stratejisi, belirlenen
hedef pazar boliimlerinden tiimilyle ya da agirlikli olarak bir tanesine odaklanilan
strateji olarak tanimlanabilir.

4. BULGULAR VE TARTISMA

Tiirkiye’de 22 Temmuz 2007 tarihinde yapilan genel se¢imlere katilan segmen-
lerin en ¢ok oy verdikleri siyasi partiler, oy sayilar1 ve oranlar1 Tablo 4.1°de goriil-
mektedir.

Tablo 4.1: 22 Temmuz 2007 Tiirkiye genel se¢iminde ilk bes siraya yerlesen siyasi
partilerin oy dagilimi (%)

SIRA NO PARTI ADI OY SAYISI %
1 ADALET VE KALKINMA PARTISI 16.198.597 46.52
2 CUMHURIYET HALK PARTISI 7.277.553 20.90
3 MILLIYETCI HAREKET PARTISI 4.968.452 14.27
4 DEMOKRAT PARTI 1.892.686 5.44
5 GENC PARTI 1.059.679 3.04

Yapilan genel secimlerden Adalet ve Kalkinma Partisinin %46.52 oy orani ile
birinci parti olarak ¢iktig1 goriilmektedir.

4.1. Siyasi Partilerin Secim Beyannamelerinin Pazarlama
Perspektifinden incelenmesi

Aragstirma siyaset biliminden ziyade, politik pazarlama perspektifinden ele alind:
ve yapilan genel se¢imlerde ilk bes siray1 paylasan siyasi partilerin se¢im beyannamele-
ri temel veri kaynagi kabul edildi. Arastirmada, sadece se¢im dncesi yaymlanan se¢im
beyannameleri temel kabul edildiginden, siyasi partilerin s6z konusu bu beyanname-
lerindeki ifade edilenlerinin ne kadarini uyguladiklarini aragtirmaya dahil edilmemis,
ancak ayr1 bir proje kapsaminda se¢im beyannamelerinde ifade edilenler ile uygulana-
bilenler arasindaki farkin tespitine gidilmesi miimkiin olacaktir. Yani, bu aragtirma bir
pazarlama perspektifinden ele alindi ve sadece se¢im beyannameleri temel kabul edi-
lerek; se¢im beyannamelerine gore uygulanan pazarlama anlayisinin tespitine gidildi.
Siyasi partilerin se¢im beyannamelerindeki pazarlama anlayisi kapsaminda degerlen-
dirilebilecek kisimlar (ifadeler) aynen buraya aktarildi ve aktarilan ifadeler irdelenerek
uygulanan pazarlama anlayisinin tespiti yapildi. Pazarlama perspektifinden partilerin
beyannamelerinden derlenen ifadeler aynen buraya aktarilmigtir.

4.1.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP)

Siyasetin merkezine insani yerlestiren AK Parti, “insam yasat ki, devlet yasa-
sm” anlayisiyla yola ¢ikmigti: Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin “Millete efendilik
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yoktur, hizmet etmek vardir” sozii, bizim insan ve hizmet odakl siyasetimizin oziinii
olusturmaktadir. AK Parti muhafazakar demokrat kimligiyle diiriist, ahlakl, tutarl,
uzlasmact, kucaklayici ve kusatict bir siyaset tarzi ortaya koymaktadw. Sosyal po-
litikalarinin temeline “millete ait olanm millete vermek” prensibini yerlestiren AK
Parti, “kimsesizlerin kimsesi” olma anlayigini 6ziimsemis bir kadrodur. Laik, demok-
ratik, sosyal bir hukuk devleti olan Tiirkive Cumhuriyeti kuruldugu giinkii heyecan
ve kararlilikla tarihi yiiriiyiigiinii stirdiivecektiv. Demokrasi bir hak ve ozgiirliikler
rejimidir. Bu agidan laiklik, farkli yasam tarzlari icin ozgiirlestirvici bir modeldir
ve toplumsal baris kuralid. Kimse dini inang ve kanaatlerinden otiirii su¢lana-
mayacagt gibi, hi¢ kimse devletin diizenini dini inang¢ ve anlayisina dayandirmaya
da zorlayamaz. Anayasamizin 2.nci maddesinin gerekgesinde de belirtildigi iizere
laiklik, ‘her ferdin istedigi inanca ve mezhebe sahip olabilmesi, ibadetini yapabil-
mesi ve dini inanglaridan dolayr diger vatandaglardan farkli bir muameleye tabi
kilinmamasidir. Anayasamiza gore Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin bir baska temel niteligi
de sosyal devlet ilkesidir. Sosyal devlet, devleti biitiin toplumun hizmetinde goren
anlayisin adidir. Biitiin vatandaslarimizin saglikli, egitimli, huzurlu ve giiven icinde
insanca yasayabilecegi bir diizene kavusmasi, yarmindan emin, devlete, birbirine
ve kendisine giivenen bireyler haline gelmesi AK Parti’'nin ana hedefi ve siyasetteki
varlik nedenidir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin adindaki ‘adalet’ kavrami, hukuk
ontinde haklarimizin ve devletin hukuka baghlhiginin giivencesi oldugu kadar, biitiin
vatandaslaruimizin hayatin her alaninda insanca bir yasam diizenine kavusmalarini
da kapsayan bir toplumsal sorumluluk anlayisinin ifadesidir. Kaynagini halkta bu-
lan ve giiciinii halktan alan Adalet ve Kalkinma Partisi, demokratik, laik ve sosyal
hukuk devletinin teminatidir. Yeni anayasa, Cumhuriyetimizin degistirilemez temel
nitelikleri olan demokratik, laik ve sosyal hukuk devleti ilkelerini tam olarak hayata
gecirmeli, bireylerin haklarini en etkili sekilde korumali, temel hak ve ézgiirliikleri
Insan Haklar: Evrensel Beyannamesi'nin ve ‘Avrupa Insan Haklar: Sézlesmesi nin
getirdigi ilke ve standartlarda giivence altina almalidir”.

“Insami yagat ki devlet yasasin diisiincesinden hareket eden Partimiz, biitiin
politikalarimin merkezine insant koymustur. Demokrasinin ve hukuk devletinin nihai
amact, biitiin temel hak ve 6zgiirliikleri giivence altina almak, insanlarin korku ve en-
diseden uzak olarak giiven i¢inde yasamalarim saglamaktir. Bu amagla AK Parti’nin
birinci hizmet doneminde ¢ok onemli diizenlemeler yapilmis ve temel hak ve 6zgiir-
liikler alan: genisletilmistir”:

“Temel hak ve ozgiirliiklerin kullanimumin oniindeki engellerin kaldirilmasi
ve genisletilmesi sonucunda Avrupa Insan Haklari Mahkemesine basvuru sayisin-
da azalma meydana gelmistir. Ulke i¢ sartlaryla baglantili diisiiniilemeyecek ka-
dar onemli olan temel hak ve ozgiirliikler, sadece i¢ hukuk konusu olmaktan ¢ikmus,
uluslar arasi diizenlemelere konu olmustur. Tiirkiye, Insan Haklar1 Evrensel Beyan-
namesini ve Avrupa Insan Haklar1 Sézlesmesini kabul ederek i¢ hukukunun parcasi
haline getivmistir. Ayrica, Avrupa Birligine tam iiyeligin 6n sarti olan ve temel hak ve
ozgiirliiklere ozel bir vurgu yapan Kopenhag Kriterlerini yeterince yerine getirdigi
icin AB ile miizakerelere baslamistir”.
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“Demokratik rejimlerde, siyasi iktidarlarin ve biirokratik yapilarin temel hak ve
ozgiirliiklerin kullanilmasina miidahale edemeyecegini; uluslar arast sozlesmelerle
giivence altina alinan temel hak ve ozgiirliiklerin eksiksiz olarak hayata gegirilmesini
savunan AK Parti;

- Temel hak ve ozgiirliikler konusunda iilkemizin taraf oldugu uluslar arasi soz-
lesmelerde belirtilen esaslar: uygulayacak, ozellikle Kopenhag Sivasi Kriter-
lerine tam uyumu saglayacaktr.

- Temel hak ve ozgiirliiklerin, sadece anayasal ve yasal giivenceye alinmast ile
yetinmeyip, fiilen uygulanmasi ve siyasal kiiltiiriimiiziin yerlesik bir unsuru
olarak giiclenmesi yoniinde ¢aba sarf edecektir.

- Temel hak ve ozgiirliikler konusunda, toplumun degisik kesimlerinin sorunla-
rina ve taleplerine karsi duyarl olacak, bu alanda ¢ifte standartlara ve siyasi
istismarlara izin vermeyecektir.

- Temel hak ve ozgiirliikler alamindaki eksikliklerin giderilmesi icin, diger si-
yasi partiler ve sivil toplum orgiitleriyle mutabakat ve isbirligi imkdnlarim
arayacaktir.

- Temel hak ve ézgiirliiklerin kdgit tizerinde kalmamasi igin siirdiiriilebilir kal-
kanmayr gergeklestirecek, kaynaklarin toplumun tiim kesimlerine daha adil
paylasinuni saglayacaktr.

- Evrensel hukuk ve ozgiirliik anlayigiyla yeniden diizenlenen yasama ve miilkiyet
hakfa, diisiince, ifade, inang, tesebbiis ve orgiitlenme ozgiirliigiinii tam olarak ha-
yata gegirecektir. Demokratik iilkelerde, hukukun evrensel ilkelerine saygi, hak
arama yollarmmn a¢ik tutulmast, kanun éniinde esitlik, bireysel hak ve ozgiirliikle-
rin korunmasi, idarenin hukuka baghhigimin saglanmasi temel degerlerdir. Yargi
giiciinii kullananlarin gérevlerini hukukun emrettigi dogrultuda tarafsiz olarak
kullanmalar kisi hak ve ozgiirliiklerinin de en onemli teminatidir”.

“AK Parti iktidar, iilkemizde refahin artmasina ve istikrarin giiclenmesine
onemli katkist olan Avrupa Birligi’'ne tam iiyelige doniik katilim siirecini baslatarak
Tiirkiyeyi uzun vadede ¢ok daha “ongériilebilir” bir iilke haline getirmistir. Avrupa
Birligi hedefi, iilkemizin demokrasi, temel hak ve ozgiirliikler, hukukun tistiinliigii gibi
konularda evrensel standartlara yaklasmasina yardimci olmaktadir. Ayrica, kurum-
sal yapilanmalar ve sektérel politikalar gibi pek ¢ok konuda Tiirkiye 'nin éniimiizdeki
donemde neler yapacagimin yol haritasin olusturmaktadir”.

“Saglikl ve isleyen bir piyasa ekonomisi, giiclii ve yerlesik bir demokratik temel
tizerinde inga edilebilir. Temel haklarin korunuyor olmasi, temel ozgiirliiklere saygi
duyulmasi, hukuk devletinin biitiin kurallar: ve kurumlari ile varligi, siirdiiriilebilir bir
ekonomik kalkinmanin ana dinamigini olusturur. Bu ger¢egi basindan itibaren goren
Partimiz, basarryla uyguladigi ekonomik programini demokratiklesme ¢abalart ile bii-
tiinlestirmis ve bu iki siireci birbirini tamamlayan bilesenler olarak kabul etmistir”.



228 Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

“Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin ekonomi politikalarimin temel amaci insani-
mizin refah ve mutlulugunu artirmaktiv. Partimiz ekonomik gelismenin kaynagi ve
hedefi olarak insani esas alir”.

“Adalet ve Kalkinma Partisi 'nin ekonomi politikalarinin temel amaci insanimi-
zin refah ve mutlulugunu artirmaktir. Partimiz ekonomik gelismenin kaynagi ve hede-
fi olarak insant esas alwr. Yeni donemdeki temel amacimiz, halkimizin, firmalarimizin
ve devletimizin ekonomik giivenlik ve savunma sistemini gii¢lendirerek, bireysel ve
toplumsal refahimizi artirmaktwr. Boylece, reel istikrara agirlik vererek, biiyiime, kal-
kinma ve is imkanlart olusturarak ekonomimizi daha da gii¢lendirecegiz”.

“Adalet ve Kallkinma Partisi, odaginda insan ve insana ait degerler olan bir
siyaset anlayigsina sahiptir. Politikalarimizda insanimizin adalet ve kalkinma talep-
lerine cevap vermek, milletin tercihlerini siyasete tasumak temel ilkemizdir. Anaya-
samizda ifadesini bulan ve devletimizin temel vasiflarindan olan “Sosyal Devlet”
ilkesini en kapsamli ve etkili sekilde hayata gecirmek, vatandaglarimizin her konuda
hizmetinde olma anlayisimizin da bir geregidir”.

“Biitiin politikalarimizin hedefi; hizmetlerin her vatandasimiza yeterince ulag-
tig1, kimsenin ihmal edilmedigi, kimsenin imtiyazinin olmadig1 ve adalet duygusu-
nun yurdumuzun her késesinde biitiin vatandaslarumiz tarafindan hissedildigi giiclii
Tiirkiye 'dir”.

“Cumhuriyet tarihimizde ilk defa iktidarimiz doneminde, ilkogretim ve orta-
ogretimde her ¢ocugumuza ticretsiz ders kitabi verilmesi uygulamasi baslatilmistir.
Iktidarimiz mesleki esitimin piyasanin ve sektorlerin ihtivag duydugu vasifiaki insan
giictinii yetistirmek tizere yeniden yapilanmasini saglamistir”.

“Merkezi bilgi sisteminin tiretecegi verilerin degerlendirilmesi ile daha etkili po-
litikalarin gelistirilmesi ve hizmetlerin toplu bir sekilde planlamast yapilabilecektir.
Her bir vatandasimizin ihtiyacina ve konumuna gore farklh araglar devreye sokularak
hizmetlerin sunumu saglanacaktir. Boylece, farkli kurumlarin ayni hedefe doniik olarak
sonug odakli bir anlayis i¢inde organizasyonu gerceklestirilecektir. Ihtiyact olan va-
tandagslarimiza bedelsiz “Komiir Dagitimi” yapilarak kis sartlarint rahat bir ortamda
gecirmelerine onemli katlkida bulunulmugtur. AK Parti doneminde her yil ortalama 1,8
milyon yoksul aileye 1 milyon tonu askin komiir ulastirimistir. Toplam dagitilan kémiir
miktart 4 milyon tonu, tutart ise 735 milyon YTL’ yi ge¢mistir”.

“Hallkimizin ihtiyaglar: dogrultusunda, artan niifusumuza ve igsizlerimize istihdam
imkant olusturmak temel onceligimiz olmustur. Sadece ekonomik degil, sosyal a¢idan
da biiyiik onem verdigimiz istihdam sorununa, ¢ok boyutlu bir perspektife yaklagiimus-
tir. Hiikiimetimiz doneminde; insanimiza as ve is imkani saglamanin ve sosyal sorunla-
ra ¢are bulmanin saglikl bir ekonomik yapr ile miimkiin oldugu bilinci ile, ranta dayali
ekonomik yapidan tiretime ve istihdama dayalt bir ekonomik yapiya gegilmistir”.

“Milletimize olan giivenimiz tamdir. Kamu hizmetlerinde beyana giiven, basit-
lestirme ve miikerrer bilgi istememeyi esas kabul eder. Adalet ve Kalkinma Partisi,
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iyi yonetisim ilkelerini tilkemizde de tam anlamiyla hayata ge¢irmeyi bu yolla kamu
yonetimini etkin ve verimli kilmay:r gelecek nesillere karst ortak sorumluluk olarak
gormektedir’”.

“AK Parti iktidarmin ikinci déneminde bu alandaki ¢alismalarimi yogun bir
sekilde stirdiirecektir. Diinyada geligmisligin onemli él¢iitlerinden biri de insanlarin
entelektiiel taleplerinin ne dl¢iide karsilanabildigidir. Artan sehirlesme niifusuna pa-
ralel olarak AK Parti déneminde kiiltiire olan ilgiyi arttirmak ve halkin taleplerine en
iyi sekilde cevap verebilmek amaciyla yiiriitiilen ¢alismalar ayni azim ve duyarlilikla
devam edecektir. Amacimiz Tiirk kiiltiiv, sanat ve medeniyet birikimini gelenegimiz-
den aldigumiz giic ve ozgiivenle ¢agdas imkanlardan yararlanarak Tiirk ve diinya
kamuoyunun ilgisine sunmaktir”.

4.1.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

“Hiikiimet, ongérdiikleri sinsi projeye karsi duran muhalefet partileriyle, Ana-
yasa Mahkemesi ve yiiksek yargt organlariyla, YOK ve akademik cevrelerle, basinin
tarafsiz kesimleriyle, laik Cumhuriyet degerlerine sahip ¢ikan sivil toplum érgiitle-
riyle, hakkint arayan is¢i, ¢iftci, memur ve esnafa, ulusal sanayicilerimizle, hatta Sn.
Cumhurbaskant ve Silahli Kuvvetlerimizle bile bir ¢atisma igine girmistir”.

“Ulkemizdeki tiim olumsuz gelismeleri durduracak, Tiirkiye’yi yeniden, basta
laiklik olmak tizere, Cumhuriyetin temel degerlerine dayali olarak ¢agdas uygarhk
diizeyine yiikseltecek olan, CHP iktidaridir”.

“Sehirlerimizde, basta giivenlik olmak tizere, kamu hizmetlerinden kaynaklanan
sorunlara halkin sahip ¢tkmasi, kendi katki ve katilimiyla bu sorunlarin her diizeydeki
sorumlu ve yetkililere iletilebilmesi ve ¢oziimiin semt sakinleriyle birlikte elbirligiyle
saglanmast amaciyla SEMT KONSEYLERI olusturulacaktir. Semt Konseylerinde, o
semtin muhtart veya muhtarlar: da mutlaka gérev yapacaktir: Istenildiginde, kayma-
kamlik Semt Konseyleri i¢in mekdn ve eleman saglayacaktir”.

“Yurttaglarin c¢esitli konulardaki sorunlarint ve ihtiya¢larini, her an, her dii-
zeydeki sorumlu kurum ve kuruluslara biirokratik engellere takilmaksizin aktarmak
amactyla her kaymakamlik ve valilikte Bagvuru Biirolart olusturacagiz. Ihtiyac ve
talep halinde, bu biirolarin semt temelinde kurulmalarim da saglayacagiz. Bu bii-
rolar, 24 saat agik kalacak, kamu gorvevlileri agirlikly olarak ¢alisacak ve nedeni ne
olursa olsun sorunlarina ¢éziim arayan insanlarimizin dileklerinin ilgili kuruluslara
aktarim, isleyisin izlenmesi, sorunlarinin ¢oziimii, sonucun bagvuru sahiplerine in-
tikalinin saglanmasi ve siirecin yarattigi etkilerin takibi konularinda yurttaslarin ilk
bagvuru kapisi olacaktir”.

“Laiklik, esitligin, inan¢ ozgiirliigiiniin, ¢agdashgin ve toplumsal barisin gii-
vencesidir” ...
“ATATURK ilke ve devrimlerine, ““Laik Demokratik Cumhuriyetimizin” deger

ve kurumlarina kosulsuz olarak sahip ¢ikacagiz. Bu temel ilkelerimiz ¢ergevesinde,
Cumhuriyet Halk Partisi iktidarinda;
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- Mustafa Kemal Atatiirk’tin kurdugu laik ve ¢cagdas Cumhuriyetin tiim deger-
leri ve kurumlan titizlikle korunacak, yasal ve idari diizenlemelerle gergek
hedefinden uzaklastirilan Cumhuriyet kurumlarmma sahip ¢ikilacaktir.

- Genglerimiz, Cumhuriyetin laiklik ve ¢agdaghk anlayisina uygun olarak ye-
tistirilecek ve toplum yapisinin, Cumhuriyet degerlerine uygun sekillenmesi-
ne ozen gosterilecektir.

- Devlet kurumlarimin tarikatlar veya onlar tarafindan teslim alinmig siyaset
tarafindan kusatilmasina hi¢hir sekilde miisaade etmeyecegiz.

- Her din, mezhep veya inang grubundan yurttasimizin inang ve ibadet 6zgiir-
liigiinii giivence altina alacagiz. Vatandaslar arasinda dini inanglar bakimin-
dan ayrim yapilmasini onleyecegiz.

CHP iktidarinda oncelikli amacumiz, “baris¢i, dayanismact ve egitlik¢i” bir
toplum olugturmatk,

Insan haklarina dayali, dzgiirliikeii ve ¢ogulcu demokrasiyi giiclendirmek, “bireyi
daha 6zgiir, toplumu daha orgiitlii, devleti daha demokratik” hale getirmektir”.

“Cogulcu demokrasinin temeli, ifade 6zgiirliigiidiiv. Tiim ozgiirliiklerin, 6zellik-
le diisiinceyi agiklama ve yayma ile toplanma ve gésteri yapma hakkinin éniindeki
vasal ve idari engelleri, uluslararast yiikiimliiliiklerimizi dikkate alarak kaldiracagiz.
Farkh fikirlerin, goriis ve elestirilerin genel hukukun korumasindan yararlanmasini
saglayacagiz. Din ve vicdan ozgiirliitiniin giivencesi olacagiz”.

“Hedefimiz, ¢ocuk hakki, ¢calisma hakki, sendikal haklar, egitim hakki, barinma
ve konut hakki, ¢evre hakki, kentli hakki ve diger temel haklarin gelistirilmesi ve uy-
gulanmasindaki sorunlarin asilmasidir”.

“Laik diizen ve Cumhuriyetin ¢agdas kazanimlarina karsi komplolara, politi-
kayla kamu yonetimi ve egitimin din tacirleri ve tarikatlar tarafindan kusatilmasi
¢abalarina firsat vermeyecegiz”.

“KOBI’lerin uzmanlasma ve érgiitlenmelerini dzendirecegiz. KOBIg lere aras-
tirma, finansman, pazarlama, satis, proje yonetimi ve teknoloji danismanligi yapan
birimleri giiclendirecegiz”.

“Egitim ile istihdam arasinda mutlaka iligki kurulacaktir. “Adama gore ig
degil, ise gore adam” ilkesi dogrultusunda, isin gerektirdigi nitelige sahip insan ye-
tistirilmesi ve istihdam edilmesi esas alinacaktir”.

“Dogal, kiiltiirel ve tarihsel ¢evreyi koruyacagiz, ¢evre hukukunu siirdiiriilebilir
kalkinmanin temel unsuru olarak ele alacagiz. Basta enerji olmak iizere, tiretimde
cevre dostu yontemleri destekleyecegiz. Atik yonetimi i¢in ozel onlemler alacagiz”.

“Tiirk turizminin markalasmast yolunda somut adimlar atacagiz. Festival ve
Sfuarlar iilke turizminin ana d6gelerine doniistiirecegiz. Tiirkiye turizminin tanitumina
yonelik yeni vizyon gelistirecegiz; tanitim misyonunu gii¢lendirecegiz, tanitima yone-
lik kaynaklarin artirdmasint salayacagiz, harcamalara etkin denetim getirecegiz”.
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4.1.3. Milliyetci Hareket Partisi (MHP)

“Partimiz, diinyada siyasi ve sosyal alanda yapici isbirligi ve diyalog ¢aba-
larint destekleyerek, kiiresellesme  siirecinin ahlaki ve insani degerleri daha ¢ok
icermesine katki saglamay:, milliyet¢ilik ve insanlik anlayisimin bir geregi saymak-
tadir”.

“Ulkesi ve milletiyle bir biitiin olarak Tiirkive Cumhuriyetini gelecege tagi-
mak, yeni nesilleri Tiirk-Islam kiiltiiriiyle, vatan sevgisiyle ve cagdas degerlerle
yetistirmek ve milletimizin refah ve mutlulugunu her zaman en iist seviyede tut-
mak i¢in ortak bir milli tavir belirlemek gerekmektedir”.

“Milliyet¢i Hareket Partisi 'nin bu gelismeler karsisinda ongordiiii fikir ve ey-
lem plaminmin temelini; Tiirk milletine milli, mdnevi ve insani agilardan seslenen;
sevgiyi, adaleti, barisi ve giiven icinde bir gelisimi amag¢layan Tiirk Milliyet¢iligi
anlayist olusturmaktadir”.

“Insan hak ve hiirriyetleri, hukukun iistiinliiii ve adalet gibi degerler, Tiirk
milliyet¢iliginin ilk ve temel adimlari ve Milliyet¢i Hareket Parti- sinintemel
feranslaridir”.

“Milletimize evrensel normlarda hizmet sunulmast anlayisindan hareketle,
vatandasa hizmeti ve vatandasin giivenini esas alan, etkin ve verimli calisan, bir
yonetim anlayisinin tesisini, Milliyet¢iligimiz, Tiirkiye'ye ve Tiirk Milleti’'ne olan
derin baghlumizin ve sevginin verdigi ilham ve cesaretle, varolusunu anlamlan-
dirmayt ve gelecegini garanti altina almay: temel hedef olarak kabul eder ve bunun
icin her tiirlii cabay1 gerekli goriir”.

“Partimiz; siyaseti, milletin huzur ve refahinin teminine yonelik politikalarin
gelistirilmesinin yolu olarak gormektedir. Bunun icin, devlet hizmetlerinin, vatan-
daslarin beklentilerine wygun nitelikte sunulmasim, kurum ve kurallarimin bu
anlayisa gore sekillenmesini  ongérmektedir.  Toplumun biitiin kesimlerinin katilimi
ve katkis1 ile bir yandan sistem kalitesi, bir yandan da insan kalitesinin gelistiril-
mesi yoluyla kalitenin toplumsallastiriimasina inanmaktadir”.

“Tiirkiye Cumhuriyetinin siyaset ve devlet kurumlari, hem laiklik ilkesinin
hem de Tiirk milletinin inang ve degerlerinin siirekli kavga, gerginlik ve ¢ekisme
konusu olmaktan ¢ikarilmas: icin iizerlerine diisen ortak gorev ve sorumlulugun
bilinci i¢inde olmalt ve bunun gereklerini yerine getirmelidir”.

“Adli teskilatin toplumsal ihtiyaglar ve ¢agin gereklerine uygun olarak yeniden
vapilandriimasi temin edilecek, Yargitay i is yiikiinii hafifletmek ve dava  siirelerini
kisaltabilmek amaciyla bélge adliye mahkemeleri kurulacak, béylelikle Yargitay
tamamen i¢tihat mahkemesi haline getirilecektir”.

“Vergi ve bilgi otomasyonu ¢ercevesinde, i¢ giivenlik ve yarginin degisik kade-
melerden elde edilecek bilgi ve belgelerin hatasiz olarak toplanmasi, tasnif edilmesi,
incelenmesi, depolanmasi ve yeniden kullanima hazir hale getirilmesi ve halen de-
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gisik birimlerde mevcut olan ham verilerin kullanilabilir hale getirilmesi ve bunlarin
icinden istenen nitelikte ve olcekteki bilgilerin elde edinilmesi, islenmesi ve bunlar-
dan gelecege yonelik sonug ¢ikartilmasi saglanacaktir”.

“Partimiz, demokratik hukuk devletiilkeleri ¢cer¢evesinde hakkaniyeti, verimliligi
ve yeni geligsmeleri birlikte gozeten bir yonetim yapisinin ve igleyiginin olusturulmasi-
n1, yonetimde ihtiyaglara gore esnek ve hizly bir isleyis yapisi ile kaliteli hizmet sunu-
mu anlayiginin ve buna iliskin etkin yontemlerin yerlestirilmesini kamu yonetiminin
temel amaci olarak degerlendirmektedir”.

“Kamu yonetimi, biitiin kurum ve kurallariyla milletin ortak taleplerini yerine
getirmeye ve vatandas memnuniyetini tesis etmeye yonelik olarak a¢iklik, katilimcilik
ve hesap verebilirlik anlayisiyla yapilandirilacaktir”.

“Toplumun huzur ve refahi ile temel hizmetlerden vatandagsin etkili ve stirekli bir
sekilde yararlanmasini temin igin oncelikle kamu yonetimi esaslarina uygun strate-
Jjiler gelistirilecektir”.

“Sozlesmeli iiretim modeli ile bir taraftan cificilerimizin iiriinlerinin ger¢ek
degeri tizerinden pazarlanmasina, diger taraftan sanayici, tiiccar ve ihracat¢ilara
stirekli, kaliteli, yiiksek standartta, uygun nitelik ve fiyatta hammadde arzina imkan
saglanacaktir. Ciftcilere yonelik her tiirlii bilgilendirme, bilimsel, teknik, teknolojik,
meteorolojik konularda uyarilar ile ¢ificimizin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel hayatina
miispet katki saglayacak tarumsal yayin faaliyetleri yapilacaktir”.

“Milli ¢evre politikasinin olusturulmasinda her projenin ekonomi, saghk ve
cevre agisindan ortaya ¢ikaracagi fayda maliyet ve risk faktorlerinin degerlendiril-
mesinin yani stra milli ve bolgesel oncelikler de dikkate alinacak, tesislerin yer segi-
mi asamasmda ¢evre duyarliligina gereken onem verilecektir”.

“Ihracatta; katma degeri yiiksek, bilgi ve teknoloji yogun iiriinler ihra¢ etmek;
diinya ticaretinde énemi artan, alim giicii yiiksek, geng niifuslu ve dinamik pazarlara
vonelmek, komsu tilkelerle ticareti gelistirmek; nihai tiiketiciye ulasmak gibi strate-
Jjiler benimsenecektir”.

“Dis pazarlarda “Tiirk Mali ve Markasi Imaji'min” olusturulmasi hususunda
gerekli ¢cabanin gosterilmesi ihracat performansmmin uzun dénemde artirilmasina
onemli katkilar saglayacaktir. Bu amaclara ulasabilmek igin de tanitim faaliyetlerine
ve kiiresel marka yaratma ¢alismalarina onem verilecektir”.

“Deniz tagima filosunun, kapasitesinin ve verimliliginin artirllmasina doniik
yatirimlar tesvik edilerek, dis ticaret tagimasimin milli bayrakli gemiler tarafindan
yvapilarak, filonun deniz tagimaciligindan daha fazla pay almasi saglanacaktir”.

“Tiirk Milleti’ne mensubiyetin gurur ve suuruna sahip, milli ve manevi de-
gerlerimizi oziimsemis, diigiinme, algilama ve problem ¢ézme yetenegi gelismis, yeni
gelismelere agik, sorumluluk duygusu ve toplumsal duyarliligy yiiksek, bilim ve tekno-
loji tiretimine yatkin, girigimci, demokrat, kiiltiirlii ve inan¢li nesillerin yetistirilmesi
egitim politikamizin temel amacidir”.
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Bu ¢ercevede, global planda son dénemde ozel bir dnem kazanan enerji ve ileri
teknoloji alanlarimda isbirligini gelistirmek amaciyla “Tiirk Diinyasi1 Enerji Konse-
yi“ve “Tiirk Diinyasi Bilim ve Teknoloji Isbirligi ve veri Tabant Kurumu” kurulmasi
icin yeni bir proje hayata gegirilecektir”.

4.1.4. Demokrat Parti (DP)

“Tiirkiye 'de demokrasinin tam anlamiyla yerlesmesi igin olmazsa olmaz 6n
sartlardan biri siyasal partilerin merkeziyet¢i ve antidemokratik yapilanmadan kur-
tarimasidir. Tiirkiye de siyasal partiler, iiye sayilar: ne kadar ¢ok olursa olsun, kitle
partisi olamamug, kadro partisi hiiviyetinden kurtulamamislardir. Kuskusuz, demok-
ratik hayatimizi kesintiye ugratan darbeler ve darbe yénetimlerinin uygulamalar
bu durumun ortaya ¢ikmasinda etkili olmuslardir. Mesela, 1960 darbesinden sonra,
siyasal partilerin ocak ve bucak teskilatlarinin kapatilmas: tabandan gelen denetim
mekanizmasini ortadan kaldirmus, siyasal partilerimizin kadrolarinin yerelden yeti-
serek olusmasi gelenek ve teamiillerini derinden yaralamistir. Siyasal partilerin ¢ogu
bir tiirlii, tabamn talep, yaklasim ve isteklerinin tist yonetimlere yansitilabildigi parti
ici demokrasi mekanizmalarina kavusturulamamigtir”.

“Tabani ve tavaniyla tam anlamiyla demokratiklesememis siyasal partilerin,
toplumsal gergeklerin farkinda olmalar: ve milletin sorunlarina akilci ¢éziim oneri-
leri gelistirmeleri zorlagmaktadr”.

“Béyle bir ortamda, popiilizm alip yiiriimektedir. Ulkenin dag gibi birikmis te-
mel sorunlarina ¢are bulmak yerine, cumhuriyetin temel degerleri, geleneksel deg-
erlerimiz, bayrak, vatan, cumhuriyet gibi mukaddeslerimiz tizerinden milletimizi ku-
tuplastirmak suretiyle popiilist oy avciligi yapmak, Tiirkiye deki siyasal partilerin
cogunun stratejik onceligi haline gelmistir. Ote yandan, demokratik katilim mekaniz-
malarina uzakliklar itibariyle birbirinin aynisi olan bir¢ok siyasal partinin, toplum
nezdinde farkl olduklarint ispat igin zithklar: ve gerginlikleri derinlestirme gibi bir
yontemde israrct olduklar: da asikardir. Bunun tabii sonucu, millete farkli ¢oziim
onerileri sunmak yolunda yapict ve uzlasmaya agik rekabet yerine, sorunlart i¢inden
¢ctkilmaz hale getiren ¢catismaciliga ve miinaferete siiriiklenmeleridir”.

“Demokrat Parti, Tiirkiye’'de demokrasinin ¢agdag él¢iilerde kurumsal ve bu
yapimin stirdiiriilebilirligini teminin ancak toplumsal diizlemde demokratik kiiltii-
riin kok salmasiyla miimkiin olabileceginin, bunun da atilacak kararli adimlarla
gerceklesebileceginin farkindadir. Bununla birlikte, mevzuatta yapilacak kéklii deg-
isiklik, yani Siyasal Partiler Kanunu 'nun demokratik bir ruhla yeniden kaleme alin-
mast, orta vadede sonug verecek diger girisimlerin basarist a¢isindan éncelikli bir
adim olacaktir”.

“Demokratik nitelikleri ve yasam kalitesi élgiitleri bakimindan diinyada onde
gelen iilkelerde halkin sivil toplum orgiitlerine tiye olma oranmmin yiiksekligi dikkat-
leri ¢ekmektedir. Tiirkiye de ise sivil toplum orgiitleri, ozellikle 12 Eyliil den sonra
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¢tkartilan yasal diizenlemelerle halkin katilimina olabildigince kapali hale getiril-
mistir. Anayasa ve ilgili yasal diizenlemeler kadar biirokratik yaklagimlar da hal-
kinuzi sivil toplum orgiitlerine aktif katthmdan sogutmustur. Ulkemizde, milletimize
hizmet ve demokrasimizin yegermesine katki saglamak coskusuyla dolu sivil toplum
orgiitleri tiim bu zorluklara ragmen ¢alismaya devam etmektedir”.

“Demokrat Parti, milletimize ve demokrasimize hizmet arzusuyla dolu sivil top-
lum orgiitlerini, hichir ayrim gozetmeksizin, ¢cagdag demokrasilerin sorunsuz iglerli-
gini temin eden iyi yonetisimin ger¢eklestirilebilmesinde hak ettikleri hukuki, idari ve
ekonomik imkdnlara kavusturacaktir”.

“Demokrat Parti iktidarinda, sivil Tiirkiye, milletin katilimiyla olusturulacak
veni bir anayasa, demokrasiyi i¢sellestirmig, hesap verebilen siyasal partiler ve he-
sap sorabilen giiclii sivil toplum orgiitleriyle var edilecektir”.

“Ureticinin ve nakliyecinin kullandig1 yakitta yesil mazot uygulamasina gegile-
cek, tarim ve nakliyede kullanilan yegsil mazot iizerindeki OTV ve KDV kaldirilacak-
tir. Tiirk tarumimin rekabet giictinii artiracak bu uygulama ile hem onemli bir déviz
girdisi saglanacak hem de maliyetlerdeki diisiis, tiretimdeki artis nedeniyle toplum-
daki tiretici-tiiketici dengesi bozulmayacak, sosyal fayda azamilestirilecektir. Tarim-
da kullanilan mazot tiiketimi toplam mazot tiiketiminin % 22 ‘sini teskil etmektedir.
Tarimda ve nakliyede kullanilan mazotun iizerinden OTV ve KDV nin kaldirilmast
sonucu olugacak vergi kaybi kacak mazotun énlenmesiyle finanse edilecektir”.

“Kirmizi ve beyaz et, yumurta, siit tiriinleri, su tiriinleri, bal gibi hayvansal
triinlerin pazarlanmasinda ve pazart kontrol edip diizenleme gérevini iistlenecek,
her bolgeye uygun ve ekonomik getirisi olan Tarimsal Temel Uretim Modeli belirle-
nip uygulamaya sokulacaktir”.

“Soze aileden baslamak, olmasi gerekeni ilandan ibarettir. Siyaset, bir arada
huzur ve giivenlik icinde yagamanin anahtari ise siyaseti bu yoniiyle var edebilmenin
hareket noktas: insandir. Isanin var oldugu en kiigiik topluluk olan aile, degerler
sisteminin ilk baslangici ve hatta degerlerin pek ¢ogunun da kaynagidir. Aile sadece
bireylerin degil en 6nemli toplumsal ara kurum olma vasfiyla toplumsal degerlerin
de en dnemli kaynagidir”.

“Yine yetistirme yurtlarinda kalan ve devietimize emanet verilmis ¢ocuklarimi-
zin maruz kaldigi sartlar ortadadr”.

“Demokrat Parti, hem ¢ocuk is¢ilere, hem sokakta ¢alisan hem de sokakta ya-
sayan ¢ocuklarimiza devletin sicak elini uzatmay:r sosyal devletin en dnemli varlik
sebebi kabul eder. Demokrat Parti yine bu anlamda hem ailelerinin yaninda yasayan
hem de ekonomik ve sosyal sartlar nedeniyle aile sicakligindan mahrum olan tiim
cocuklarimizin tam ve saglhikl egitim almalarini saglamay: devletin asli gorevi kabul
eder”.
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“Ihtiyaca gore, toplumsal dayanismayr saglayan, uzun vadeli, siirdiiriilebilir,
vatandaga hizmet odakli, “Ulusal Salik Politikast” ni olusturacagiz”.

“Vatandasin etnik, kiiltiirel, inanca dayali aidiyetlerinin ne olacagina ne devlet,
ne de baska otoriteler karar verebilir, devietin gorevi bu alanda herkesin kendi karar
ve reyinde ozgiir oldugu iklimi insa etmektir”.

4.1.5. Geng Parti (GP)

“Oncelikle kendi iiretmeyi hedefleyen, biitiin diinyayla sinai, ticari, sosyal ve
kiiltiirel alisverise sonuna kadar a¢ik olan, bu anlamda yalnizligi reddeden bir Tiir-
kiye,

Kendi 6zkaynaklarindan mutlak yararlanma amag ve hedefine sahip, bu ugurda
gegirilen kayp zamana birinci derecede ciddi sorun goziiyle bakan bir Tiirkiye,

Devletinin ve milletinin menfaatlerini dogru tespit eden, bu menfaatlerin kaybe-
dilmesi, ertelenmesi ve zedelenmesine tahammiilsiiz bir Tiirkiye,

Biitiin vatandagslarini dini, dil, mezhep, cinsiyet, irk, medeni hal, siyasi tercih,
gelir ve yerlesim ozelliklerine bakmaksizin egit kabul eden bir Tiirkiye,

Engelli vatandaglarina, biitiin vatandagslarina taminan imkanlardan daha az im-
kan taminmasina izin vermeyen bir Tiirkiye

Kendini, daima mutlak dogruyu bulmaya ve bilmeye mecbur tutan bir Tiirkiye,

Diiriist, bilgili, vicdanli, cesur, egitimli kigi ve kurumlarca yonetilmekte 1srarli
bir Tiirkiye,

Giintimiizde ve gelecekte, iilkenin biitiin ozkaynak ve zenginliklerinden dogan deg-
erlerin, biitiin vatandagslarina azami olgiide yansimasim saglayabilen bir Tiirkiye,

Ullke genelinde, insanin insana hukuk devleti kurallarina aykirt en ufak bir mu-
ameleyi yapmasina imkan vermeyen ézgiirliikler ortamini yaratabilen bir Tiirkiye,

Cocuklarina, yarin, istedikleri egitimi alabilecekleri, istedikleri alanda ilerleye-
bilecekleri, istedikleri iste ¢alisabilecekleri, istedikleri yerde yasayabilecekleri ortam
ve sartlart bugiinden hazirlamayr yiikiimliiliik sayan bir Tiirkiye,

Vatandasinin saghgumin, bozulduktan sonraki tedavi hal ve kosullar: kadar, bo-
zulmadan énceki korunma hal ve kosullarimin da ciddi bir devlet politikasi olmasini
saglayabilen bir Tiirkiye,

Vatandaslarina, bu iilkede, egitim gormeye, is sahibi olmaya, yuva kurmaya,
tecriibe kazanmaya, yatirim yapmaya ve yiikselmeye yonelik plan ve program yapma-
larmi saglayacak umudu, morali, giiveni ve istegi verebilen bir Tiirkiye”.
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4.2. Genel Secimlerde i1k Bes Siraya Yerlesen Siyasi Partilerin
Benimsedikleri Pazarlama Anlayislar:

22 Temmuz 2007 Genel Segimlerinde 16.198.597 (%46.52) oy alarak birinci
siraya yerlesen Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) nin se¢cim beyannamesi pazarlama
perspektifinden irdelendiginde; s6z konusu bu parti, programinin odak noktasina ya
da merkezine insani (tiiketiciyi) yerlestirdigi ve 6zellikle temel hak ve 6zgiirliikler
konusuna onemle vurgu yaptigi ifade edilebilir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, hedef pazar se¢im stratejilerinden farklilastirilmis
pazarlama veya ¢ok boliim stratejisi uyguladigi sdylenebilir. Farklilagtirilmis pazar-
lama (¢ok boliim) stratejisi; isletme iki veya daha fazla boliimiinii hedef pazar olarak
secerek tiim pazarlama gabalarmi bu boliimlerin her biri i¢in ayr1 bir pazarlama kar-
masi gelistirmeye yoneltir (Mucuk, 2007).

Adalet ve Kalkinma Partisinin uyguladig1 pazarlama anlayis1 ise sosyal pazar-
lama anlayis1 oldugu sdylenebilir. Sosyal pazarlama anlayis, tiiketicilerden gelen
talebe ve ¢evresel faktorleri de gézoniinde tutarak {iriinlerin —mal, hizmet, fkir- sunu-
munu gergeklestirilmesi i¢in ylirtitiilen pazarlama faaliyetleri seklinde ifade edilebi-
lir. Bagka bir ifade ile genel olarak {iretilenleri tiiketiciye benimsetme yerine, tiikketi-
cilerin beklentilerine gore iiretilenleri sunabilme seklinde ger¢ceklesmesidir.

2007°de yapilan genel secimlerde 7.277.553 (%20.90) oy alarak ikinci siraya
yerlesen Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’nin se¢im beyannamesi pazarlama perspek-
tifinden irdelendiginde, s6z konusu bu partinin 6n plana ¢ikardig1 ya da agirlik verdi-
&1 hususun laiklik ve cumhuriyet degerleri oldugu soylenebilir.

Cumhuriyet Halk Partisi, hedef Pazar se¢imi stratejilerinden yogunlastirilimis
pazarlama veya tek boliim stratejisini uyguladigi sdylenebilir. Yogunlastirilmis pa-
zarlama stratejisi (tek boliim); isletme, pazarin tiimiine ya da ¢ok sayida pazar bolii-
miine hizmet etmek yerine, kaynaklarina, yeteneklerine ve uzmanligina bagl olarak
tek veya ¢ok az sayida boliimiine hizmet etmeyi tercih eder. Bu stratejinin uygulama-
sindaki amag, ¢cok sayida Pazar boliimiinden az miktarda pay almak yerine, tek bir
Pazar boliimiinden yiiksek oranda pay almaktir (Islamoglu, 2000).

Cumuhuriyet Halk Partisi secim beyannamesinde agirlikli olarak laiklik ve
cumhuriyet degerlerini 6n planda tutmasi, pazarlama agisindan iiriin yonlii pazarla-
ma anlayigini uyguladigi séylenebilir. Yani belirledigi temel degerleri ve iiretilenleri
tiiketicilere sunmaktakta ve bu sekilde basarili olma stratejisini uygulamaktadir.

2007°de yapilan genel secimlerde 4.968.452 (%14.27) oy alarak iigiincli siraya
yerlesen Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) nin se¢im beyannamesi pazarlama pers-
pektifinden irdelendiginde; s6z konusu bu partinin 6n plana ¢ikardigi ya da agirlik
verdigi hususun Milliyetgilik sdylemleri oldugu sdylenebilir.

Milliyet¢i Hareket Partisi, hedef pazar secim stratejilerinden yogunlastirilimis
pazarlama veya tek boliim stratejisini uyguladigi soylenebilir. Parti, farkli Pazar di-
limlerinden oy alabilmek yerine daha ¢ok ya da daha agirlikli olarak kesin oy alabi-
lecek tek pazara yoneldigi sdylenebilir.
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Milliyet¢i Hahereket Partisinin uyguladigi pazarlama anlayisi ise {riin yonlii
pazarlama anlayis1 oldugu sdylenebilir. Ozellikle iiretilen millityetcilik sdylemlerini
tilketicelere sunmakta ve istenilen basariy1 bu sekilde elde etmeyi hedeflemektedir.

2007°de yapilan genel segimlerde 1.892.686 (%5,44) oy alarak dordiincii siraya
yerlesen Demokrat Parti (DP)’nin se¢im beyannamesi pazarlama agisindan irdelen-
diginde; s6z konusu bu partinin 6n plana ¢ikardigi ya da agirlik verdigi hususun de-
mokrasi ve demokratiklesme iizerine oldugu sdylenebilir.

Demokrat parti, hedef pazar se¢im stratejilerinden farklilagtirilmis pazarlama
stratejisine yakin bir strateji uyguladigi sdylenebilir. Parti, agirlikli olarak tarim sek-
tortindeki ciftcileri hedef alsada farkli kesimleri memur, isci, esnaf gibi séylemlere
agirlik vererek farkli tiiketici gruplarindan oy elde etmeyi amaglamaktadir.

Demokrat partinin uyguladig1 pazarlama anlayisi ise daha ¢ok sosyal pazarlama
anlayis1 oldugu sdylenebilir. Ozellikle orta simf olarak adlandirilan, memur,isci, es-
naf gibi tiiketici gruplarin taleplerine ya da ihtiyag ve isteklerine gore hizmet iiretmek
ve sunmak seklinde amaglandigi sdylenebilir .

2007°de yapilan genel secimlerde 1.059.679 (%3,04) oy alarak besinci siraya
yerlesen Geng Partinin (GP)’nin se¢im beyannamesi olmadigindan, arastirmada s6z
konusu bu partinin manifesto olarak yayimladigi metin temel kabul edildi.

Geng Parti manifestosu incelendiginde, 6ncelikle kendi iiretmeyi hedefleyen an-
cak biitiin diinyayla bir ¢cok alanda isbirligine gide ya da biitiin diinyaya agik olan bir
stratejiyi ongdrmektedir. Ayrica, devletin ve milletin menfaatleri dogru tespiti ve bu
tespite gore onelik sirasinin belirlemesini 6ngermektedir.

5. SONUC VE ONERILER

Yasalara ugyun olarak kurulan ve se¢imlere katilan siyasi partiler, rakiplerinden
iistiin olmak ve basariy1 saglamak i¢in ¢ok farkl stratejiler uygulayabilmektedir.

22 Temmuz 2007°de yapilan genel se¢imlerde ilk bes siraya yerlesen siyasi par-
tilerin se¢im beyannameleri irdelenerek, hedef pazar se¢im stratejileri ve uygulanan
pazarlama anlayisi tesbit edilmeye caligildi.

22 Temmuz 2007 genel secimlerinde birinci parti olan Adalet ve Kalkinma Par-
tisinin se¢im beyannanemsi pazarlama perspektifinden incelendiginde, hedef pazar
sec¢im stratejilerinden farklilagtirilmis pazarlama stratejisini veya ¢ok boliim strateji-
sini ve pazarlama anlayisi olarak da sosyal pazarlama anlayigini uyguladigi sonucu
ortaya ¢ikmistir.

2007°de yapilan genel secimlerde, Cumhuriyet Halk Partisi, hedef pazar se¢cim
stratejilerinden yogunlastirilmis pazarlama stratejisini uyguladigi, pazarlama anlayisi
olarak da iirlin yonlii pazarlama anlayisini uygulayarak ikinci sirada yer almistir.
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2007°de yapilan genel se¢imlerde, Milliyet¢i Hareket Partisi, hedef Pazar se¢im
stratejilerinden yogunlastirilmis pazarlama stratejisini veya tek boliim stratejisini ve
pazarlama anlayis1 olarak da iiriin yonlli pazarlama anlayisin1 uygulayarak {igiincii
sirada yer almistir.

2007’de yapilan genel se¢imlerde, Demokrat Parti, hedef Pazar se¢im strateji-
lerinden kismen de olsa farklilagtirilmis pazarlama stratejisini veya tek boliim strate-
jisini, pazarlama anlayis1 olarak sosyal pazarlama anlayisin1 uygulayarak dordiincii
sirada yer almistir.

2007°de yapilan genel secimlerde besinci siraya yerlesen Geng Parti’nin diger
partiler gibi genis bir se¢im beyannamesi olmadigindan, uygulanan pazarlama anla-
yis1 ve secilen hedef pazar stratejisinin ne oldugu konusunda sonug ¢ikarmak oldukca
zordur. Ancak, se¢im manifestosu irdelendiginde, gerek devletin gerekse milletin 6n-
cellikleri tespit edilerek hareket edilmesini sosyal pazarlama anlayisin1 benimsedigi
sOylenebilir.

Yapilan arastirmayla tespit edilen hususlar; tamamen vaadedilen ya da se¢im
beyannamelerinde yer verilen bilgilere iliskindir. Ancak, 6zellikle iktidara gelen
partilerin se¢im beyannamelerinde belirtilen durumlarin uygulanip uygulanmadigi-
ni1 ayri pir aragtirmayla tespit edilebilir. Bu arastirma, vaadedilenler ile uygulamalar
arasinda farkin olup olmadigina iligkin olarak yeni bir aragtirmanin yapilmasina im-
kan hazirlamistr.
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