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Kiiresellesen Diinyada Gastrodiplomasinin Ulus Markalamasina Katkisi
Binali Kili ve Giilsen Bayat

Tiirkiye'de gastrodiplomasi ile ilgili simrli sayida teorik, pratik ve akademik galismanin oldugu
giriilmektedir. Uluslararasi iliskilerde yumusak giice sahip disiplin ve gastrodiplomasi yetenegine
sahip olmak, diplomaside yayin olarak kullamlmasinin dnemi her gecen giin artmaktadir. Boylece
gastronomik diriinler sembolik giice sahip olmakla birlikte ulusal kimligi inga etmede ve siirdiirmede
hedef kitlelere bu mesaji sunmada dnemli bir arac oldugu arastirmacilar tarafindan ileri siiriilen hir
fikir olarak karsimiza cikmaktadir.

Bu nedenle gastronomi turizmine diviz girdisi olarak bakilmamali ve gastrodiplomasi ise bir yemek ve
mutfak tamtimindan dteye, “Tiirkiye Markasi” ve “Mutfak Vatandir” vizyonu cercevesinde
dederlendirilmelidir.
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ONSOZ

Tirkiye’de gastrodiplomasi ile ilgili sinirh sayida teorik, pra-
tik ve akademik calismanin oldugu goriilmektedir. Uluslarara-
s1 iliskilerde yumusak giice sahip disiplin ve gastrodiplomasi
yetenegine sahip olmak, diplomaside yayin olarak kullanilma-
sinin 6nemi her gecen giin artmaktadir. Boylece gastronomik
trinler sembolik glice sahip olmakla birlikte ulusal kimligi
insa etmede ve siirdiirmede hedef kitlelere bu mesaji sunma-
da 6nemli bir ara¢ oldugu arastirmacilar tarafindan ileri siirii-
len bir fikir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu nedenle gastronomi turizmine doviz girdisi olarak bakil-
mamal1 ve gastrodiplomasi ise bir yemek ve mutfak taniti-
mindan 6teye, “Tlrkiye Markas1” ve “Mutfak Vatandir” vizyo-
nu ¢ercevesinde degerlendirilmelidir.

Dog. Dr. Binali KILIC & Dog. Dr. Giillsen BAYAT
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GIRIS

Gidanin politik-diplomatik alanda ¢ok giiclii bir boyutu olma-
sina karsin uluslararasi iliskilerde nadiren arastirilan konular
arasinda yer almaktadir. Denilebilir ki, yemek en derinden po-
litika-diplomasi ile ilgili bir alandir. Ciinkii gida politik zorlayici
bir ara¢ olarak kullanilabilir. Buna en iyi 6érnek tesvikler, am-
bargolar ve dis ticaret vergilendirmeleri gosterilebilir (Lusa ve
Jakesevi¢, 2017: 107).

Diplomasi tarihinde yemegin oynadig roller ve agirlama tize-
rine bircok degerlendirme bulunmaktadir. Bu nedenle akade-
mik alanda diplomasi ve gastrodiplomasi baglaminda aras-
tirma yapilma geregi duyulmaktadir. Clinkii yemegin resmi ye-
meklerde yumusak gii¢c ve kamu diplomasisi araci olarak kulla-
nildigina dair bir¢ok drnege rastlamak miimkiindiir. Yemegin
gastrodiplomasi unsuru olarak, Tayland, Tayvan, Giiney Kore,
Japonya ve ABD gibi iilkeler tarafindan etkili bicimde kullanil-
digina sahit olmaktayiz (Ozgen, 2021: 66). Biiyiikelciler zehir-
lenmekten korunmak i¢in diplomasi adina kendi asg¢ilarini her
zaman yaninda bulundurmaktaydilar (Cevik ve Aslan, 2020:
2301). Ornegin Atina Biiyiikelcileri gérev bitimi sonrasi halk
yemege davet ederlerdi. Bu davranisin amaci ve 6nemi su se-
kilde aciklanmaktadir. “Yemek masasinda paylasilanlarin, dii-
stince ve diplomatik davranislarda da paylasildig1 gerceginde
yatmaktayd1” (Cevik ve Aslan, 2020: 2301).

Son yillarda, uluslararasi iliskilerde kamu diplomasisi 6nem
kazanmaya baslamistir (Kocabiyik, 2019: 163). Kamu diploma-
sisi ve gastrodiplomaside diinyada biiyiik bir gelisim ve donii-
siim siireci hizlica devam etmektedir. Osmanl imparatorlu-
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gundan devralinan zengin etnik ve kiiltiirel mirasin kamu dip-
lomasisinde ve gastrodiplomaside etkin olarak kullanilmadigi
veya Onemli bir mesafenin katedilmedigi goriilmektedir. Bu
¢alismanin amaci, gastrodiplomasi kavraminin igerigini acikla-
yarak Turkiye’de etnik, geleneksel ve ulusal mutfagin tiim yon-
leriyle korunmasinda, tanitilmasinda ve siirdiiriilebilir hale ge-
tirilmesinde gastrodiplomasi ¢alismalarinin ve anlayisin doviz
getirici etkilerinden uzak 6nemini ortaya koymaktir. Gastro-
diplomasi gelisimi ve dlinyada gastrodiplomasi uygulamalarin-
dan 6rnekler vererek Tirkiye'nin mevcut durumunu ortaya
koymakla birlikte yliriittiigii veya ylriitmesi gereken faaliyet-
ler hakkindaki ¢alismalar literatiir ¢alismalarindan aktaril-
maya c¢alisilacaktir.



1. KURESELLESME VE GASTRONOMI
KAVRAMINA GENEL BiR BAKIS

Yemek yiyerek yasamini devam ettirebilen insan, bu ihtiyacini
karsilayabilmek icin siirekli bir miicadele igerisinde yer almis
ve dogada yer alan tiim canlilarin hiyerarsik siralamasinda
kendisini besin zincirinin en iistiline yerlestirmistir. Alt Paleoli-
tik Cag olarak isimlendirilen bu dénemde insan farkli bitki, bo-
cek, kabuklu su iiriinleri ve bazi hayvanlarin yenilebilir olanlar1
ile yasamlarim1 siirdiirebilmistir. Giiniimizden yaklasik 2,5
milyon yil 6nce kadar insan, edinmis olduklar: tecriibeler ve
Homo habilis (becerikli/yetenekli) insan sayesinde yeme-icme
amaciyla ilk tas aletler uretilmistir. Dere yataklarindan topla-
nan taslar vurularak sivrilestirilmis ve bu sivri taslar yardi-
miyla, giiclii canlilarin avladiklarindan kalan kemiklerin ilikleri
cikarilip, kemik tlzerinde kalan etler siyrilarak tiketilmistir
(Uhri, 2019:1 4).

Alt Paleolitik Cag’da insanin beslenme aliskanliklarinda degi-
sime neden olan ve beslenmesini etkileyen en énemli devrim
atesin kesfedilmesi olmustur (Klein, 1989). Insan, yiyecekleri
atesle pisirmeyi kesfettigi donemden beri yemegi bir kiltir
0gesi olarak nesilden nesille aktarmistir (Uhri, 2019:1-4). Ate-
sin kesfi yiyeceklerin pisirilmesine ve yiyecekler i¢erisindeki
toksinlerin atilmasina olanak saglamistir (Tansu ve Okutucu,
2020: 3). Pisirme islemi ile Insan disleri tarafindan parcalan-
masi zor olan bitkilerin tiiketimi kolaylasmis ve ¢ig haldeyken
zehirli olan besinler bu vasitayla da gida zehirlenmeleri olma-
dan tiiketilebilmistir (Tez, 2015: 9; Ozseker, 2016: 5). Atesin
bulunmasi ¢ig beslenmeden pismis beslenmeye gecisi saglamis
ve ayni zamanda insanin bilissel gelisimini de etkilemistir. Etin
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pisirilerek tiiketilmesi insanin alt ¢ene yapisinin zamanla kii-
clilmesine ve insan beynine daha fazla yer acilmasina neden ol-
mustur. Ates, sadece pisirme amaciyla kullanilmamis; 1sinma,
aydinlatma, yakma, ayristirma, alet yapma ve haberlesme gibi
alanlarda da faydali olmustur (Kaya, 1993: 98-99). Zihinsel ge-
lisimi artan, iki ayak iizerinde ytliriiyebilen ve atesi kullandig1
diistiniilen Homo Erectus kendisinden 6nceki insanlardan ol-
dukca geliskin oldugu i¢in Afrika’dan diinyanin pek ¢cok yerine
yayilabilecek bir anatomiye sahip olmustur. Bu geliskin insan-
lar, Afrika’dan Avrasya’ya, Anadolu ve Kafkasya tizerinden
Asya Kitasina oradan da Cin ve Endonezya’ya kadar yayilmis-
lardir (Uhri, 2019: 9).

Atesin bulunmasi ile yiyeceklerin ates tizerinde pisirilmesi, gii-
niimiizdeki modern anlamda yemek pisirmek seklinde diisii-
nilmemelidir. Yemek farkli malzemelerin karistirilmasi ile
meydana gelmektedir. Yemek pisirmek icin insanligin bilgi bi-
rikimi ve bilissel diizeye ulasmasi yani dogal tarih zekasi gerek-
lidir. Bu diizeye ulasma muhtemelen Ust Paleolitik Cagda ger-
ceklesmistir. En temel insan gereksinimlerinden biri olan ye-
mek pisirmenin evrimlestirilmesi binlerce y1l sonra gergekle-
sebilmistir (Ozseker, 2016: 8-9). Buzul ¢caginin sona ermesi ve
iklimin buglinkiine yakin bir seviyeye gelmesi ile denizden
ylksekligi 600-800 metreden gercgeklesen tarim faaliyetleri
beslenme seklini tamamen degistirmistir. Mezopotamya ve Gii-
neydogu Anadolu bolgesi icerisinde yer alan bu bolge Prof. Ja-
mes Henry tarafindan Bereketli Hilal olarak adlandirilmistir.
Bereketli Hilal ad1 verilmis olan bolgenin bat1 ucu Misir’a daya-
nirken Suriye Colii'nilin giineyinden bir yay cizerek uzanmakta
ve doguda Firat ve Dicle Nehirlerine dayanmaktadir (Otiimlii,
2006: 6).
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Son yillarda 6zellikle Diyarbakir, Batman ve Urfa civarinda ya-
pilan Cayont, Hallan, Cemi, Gobekli Tepe kazilari ile Keban, Ka-
rakaya ve Atatiirk Barajlar1 insaatlar1 sirasinda yapilan kur-
tarma kazilarinda elde edilen bilgiler bu bolgede yerlesik ya-
santinin giiniimiizden yaklasik 12.000-10.000 yil 6ncesinde
basladigin1 gostermektedir. Bolgenin iklimi 6zellikle de bitki
ortiisli yiyecek iiretiminin bu bolgede baslamasinin en 6nemli
nedenidir (Charles, 1999: 369-370). Bereketli Hilal bugday ve
arpanin atasi olan yabanil bugday ve arpa Filistin’den baslayip
Suriye, Tiirkiye ve bati iran’a kadar ulasmistir (Braidwod,
1995: 138). Bereketli Hilal bolgesinin her yerine yayilan yaba-
nil bugday ve arpa tohumlar ilk etkili giiz yagmurlariyla yeni-
den yesermisler; yeseremeyenler ise dogal olarak ayiklanarak
ortadan kalkmis, tohumlar dagilmayan yabanil tahillar ise in-
sanlarin saklama kosullar1 sayesinde yeniden liretilebilmisler-
dir. Ekme stirecinin siirekli hale gelmesi, yabani tahillarin ev-
cillesme siirecini baglatmis, insanlar tarafindan begenilen to-
humlarin ise siireklilik kazanmasina neden olmustur. Berekli
Hilal bolgesinde bitkiler degil ayrica koyun ve keci gibi hayvan-
lar da evcillestirilmistir (Maisels, 1999: 112-113). Tahil ve hay-
vanlarin evcillesmesi ile beraber tas temelli kerpi¢ veya camur
duvarh evler yapilmis ve ilk kdy kiiltiiriintin olusmasina neden
olmustur. M.0 7000’li yillarda ise kdy yasam bicimi oldukea
yayginlik kazanmistir (Kéroglu, 2006: 40). Yazinin icadj, teker-
legin bulusu ve aletlerin yapimi ile yasanan ilerlemeler toplum-
sal yapi lizerinde de 6nemli degisimleri beraberinde getirmis-
tir. Insanlarin ihtiyaclarindan fazla iiretmeleri ticareti baslat-
mis, tekerlegin icadi ile de daha verimli bolgelere go¢lerin ko-
laylasmasi sehirlesmeye gecisi kolaylastiran 6nemli gelisme-
lerdir (Adams, 2004: 45). Yerlesik tarima gegcis ile iiretilen be-
sin fazla muhafaza edilmesi amaciyla depolama sisteminin ge-
lismesine olanak saglamistir (Emiroglu, 2016: 23).
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Beslenmek zorunda olan insanoglu beslenme sistemini devam
ettirmek i¢in tarih boyunca yogun bir ¢caba icerisinde olmustur.
Kentlesme ile beraber ilk uygarliklar ve devlet yapilarinin olus-
mas1 yemek kiltiirtintiin gelismesini 6nemli derecede etkile-
mis, Roma Imparatorlugunun yikilisi ile Orta Cag’da Avrupa ve
Arap mutfagi gibi mutfaklarin ortaya ¢ikarmistir. Orta Cag’da
kilise Avrupa mutfagi lizerindeki etkisini yemek yeme aliskan-
liklar1 lizerine bir takim kati kurallar koyarak gostermistir.
Yeni ticaret yollari, Amerika ve matbaanin kesfi yemek kiiltiir-
leri iizerinde oldukg¢a etkili olmus ve mutfaklarin gelisimini
saglamistir. Rénesans, bugiinkii Fransiz ve italyan mutfaklari-
nin temellerini olusturacak degisikliklere neden olmus, Sanayi
devrimiile ¢alisan insan sayisindaki artis ve yasanan toplumsal
gelismeler mutfak kiiltlirlerini de etkilemis ve insanlarin disa-
rida yemek yeme aliskanligl kazanmalarina neden olmustur
(Serceoglu, 2018: 123).

1.1. Kiiresellesme Kavrami

Yeni bir olgu olmayan kiiresellesmenin ge¢misi farkli cografik
bolgelerde yasayan insan iliskilerinin basladigi donemlere ka-
dar dayandirilir. Kiiresellesmenin bugiinkii diizeye gelisi lite-
ratlirde Ug evre seklinde degerlendirilmektedir. Bu evrelerin
kronolojik siralamasi su sekildedir. 19. yilizyilin sonlarindan
1914’lere kadar gecen dénem, 1914’'lerden 1950’lere kadar ki
donem ile 1950’ler ve sonraki donemleri kapsar. 1914’lerde
kiiresellesme iktisadi boyutlarda cok ileri seviyelerde yasan-
mistir. Ticaretin 6niindeki her tirlii engel ve tarifeler ve kisile-
rin serbest dolasimi 6ntlindeki engeller kaldirilmistir. Kiiresel-
lesme lehine gelisen bu olumlu hava 1914’lerde sonra I. Diinya
Savasi ile baslayan biiylik bunalim, II. Diinya Savasi bitmesi ile
sona eren bu siireg kiiresellesme dinamiklerini cok sekteye ug-
ratmistir (Bayar, 2008 :26-27).
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Kiiresellesme dinamik bir siirectir. Bu dinamik siireg ile top-
lumsal ve ekonomik iliskiler ulus devletlerin sinirlarindan ci-
karak diinyaya yayllmistir. Boylece, toplumlari ve tlkeleri bir-
birine baglayan unsurlar artmakta ve biitiinlesme siireci ya-
sanmaktadir (Yilmaztiirk, 2019: 138).

Kiiresellesme; antropoloji, siyaset, ekonomi ve sosyoloji gibi
sosyal bilimlerin inceleme konusuna girmektedir. Teknolojik
gelismeler neticesinde diinyanin nasil kii¢iildiigiinii ifade et-
mek icin ilk kiiresel koy (global village) ifadesini kullanan kisi
Marshall McLuhan'dir (Abercombie, vd., 2006: 167).
1960’larda literatiirde kiiresellesme teriminin bir sistemi, si-
reci, glicii ve donemi ifade etmek icin kullanilmistir (Steger,
2003: 7). Diinya’nin tek bir mekana doniistiigi siire¢ olarak ta-
nimlanan kiiresellesmeyi anlatmak kolay degildir (Abercombie
vd., 2006: 167). Cok farkli bakis agilariyla ve farkli disiplinlerce
yapilan tanimlari mevcut olan kiiresellesme kavrami Abercom-
bie vd., (2006 ) e gore kiiltiirler, bilgi, mallar insanlarin eski d6-
nemlerde gozlemleyemedikleri bir genisleme ve ilerleme ha-
lindedir. Bu hareketliligi saglayan en énemli etken bilgi tekno-
lojilerindeki gelismelerdir. Ozellikle internet teknolojisinin pa-
rayl, bilgiyi ve haberi diinyanin baska yerlerine yayma hizi,
diinyay1 giderek daha kiiciik bir alana déniistiirmiistiir. Diinya-
nin pek cok yerinden erisim saglanan bu ortak online alanlarin
ortak bir dili ve uygulama bi¢imi bile olusmustur. Hatta gelis-
mis ve gelismekte olan toplumlarda birbirine benzesen yasam
tarzlari, aliskanliklar ve aligveris bigimleri olusturmustur. Rit-
zer'in kiiresellesme goriisiine gore, kiiresellesmenin en belir-
gin hale geldigi ve degisimler yasattigi donemi 20.yy’in ikinci
yarisinda gercgeklesmistir ve buglin yasadigimiz siirece gelin-
mesi kiiresellesmenin de baslangici olarak kabul edilebilecek
li¢c olay séyle siralanmistir. Ilki ABD’nin 2. Diinya Savasi’'ndan
sonra ylikselise gecisi ve kiiresel gii¢ olarak kabul gérmesi,
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ikincisi ise cokuluslu sirketlerin dogusu ve son olarak da Sov-
yetler Birligi'nin dagilis1 ve Soguk Savasin son bulmasi olarak
kabul géormiistiir (Ritzer, 2010: 41-43).

Diinya literatiiriinde kiiresellesme taraftarlari ve muhalifleri
olarak ayrilan yazarlar tarafindan degisik kiiresellesme tanim-
lar1 mevcuttur. Kiiresellesmeyi pozitif bir bakis acisiyla tanim-
layan bazi yazarlarin kiiresellesme tanimlari su sekildedir.

Giddens (2000), kiiresellesmeyi karsilikli iliskilerin ekonomik,
toplumsal, kiiltiirel ve politik alanlarda etkili olmasi olarak
ifade etmektedir (Giddens, 2000: 67). Harvey’'e gore kiiresel-
lesme, iletisim ve bilisim teknolojilerinin hem haberlesmeyi
hem ulasimi daha kolay, hizli ve ucuz hale getirmesi nedeniyle
ortaya cikan siirectir (Costu, 2005: 97). Harris’e gore kiiresel-
lesme “mal ve hizmetlerin tretiminin, dagiliminin ve pazarla-
masinin uluslararasilagtirilmasinin artmasidir” (Harris, 1993:
1). Kiiresellesmeyi tilkeler arasindaki tiim iliskilerin (iktisadi,
siyasi, sosyal) pozitif yonde gelismesi ve ideolojik ayrimlarin
¢Ozllmesine ilaveten toplumlar arasinda kiiltiirel ve inang bili-
nirliginin artmas ile iliskilerin yogunlasmasidir (DPT, 1995:
23).

Kiiresellesme stirecine elestirel ve temkinli yaklasan baz ya-
zarlar Kkiiresellesmeyi kapitalizmin doéntsiimii olarak gor-
mekte ve yok ederek iirlin ortaya ¢ikaran bir siire¢ oldugunu
diistinmektedirler (Boratav, 2001: 16). Kiiresellesme “soguk
savas doneminden sonra, kapitalizmin yeni bir a¢ilimla diinya
geneline yayilmasidir. Biitiin olumlu séylemlerine ragmen; ol-
dukca yikici olan ve sorunlar ortaya ¢ikarabilen bir stirectir
(Kazgan, 2002: 67). Sinirlar1 ve cografyayr 6nemsemeden agik
bir alanda ¢alisabilen ve yok ederek iiriin olusturabilen bir ma-
kine gibidir (Greider, 1997: 11).
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Kiiresellesmenin son derece karmasik bir fenomen oldugu ko-
nusunda giderek daha fazla fikir birligi s6z konusudur. Rennen
ve Martens (2003) cagdas kiiresellesmeyi, uluslararasi kiiltii-
rel, ekonomik, politik, sosyal ve teknolojik etkilesimlerin yo-
gunlasmasi olarak tanimlamaktadirlar. Kiiresel, uluslararasi,
ulusal, bolgesel ve yerel diizeylerde tiim siirecler bu tanimla-
maya dahil edilmektedir. Biraz karmasik olmasina ragmen, bu
tanim, yersiz yurtsuzlastirma agisindan kiiresellesmeye iliskin
goriislerle uyum saglamaktadir. Bununla birlikte, kiiresellesme
siirecinin tiim olasi etkilerinin tanimlanmasi, kiiresel sistemi-
mizin dinamiklerini yakalamaya yonelik zihinsel yetenegimi-
zin mevcut kapasitesinin ¢ok 6tesine gecmektedir (Rennen ve
Martens, 2003).

Sosyal bilimciler kiiresellesmeyi etki alanina gore ¢esitli boyut-
lariyla ele almislardir. Sosyal bilimcilerin ele aldig kiireselles-
menin ana boyutlar1 ekonomik, kiilttirel ve politik olarak de-
gerlendirilmistir (Ritzer, 2010; Steger, 2003).

1.1.1. Kiiresellesmenin Ekonomik Boyutu

19. ylizy1l sonlarinda tamamen ticari iliskilere dayali ekonomi-
nin varhigi ile iliskilendirilen kiiresellesme, giiniimiizde ise lire-
tim ve tiiketim ekonomisine dayali olarak neoliberal iktisat po-
litikalar: ile iliskilendirilmektedir (Yilmaztiirk, 2019: 140).
Ekonomik boyutta kiiresellesme kapitalizmin boyut degistir-
mis halinin genisleyerek kiiresel bir ekonomiye doniismesidir.
Diinyada ¢okuluslu sirketlerin diinya finansal pazarina girmesi
ve pazarin genislemesidir. Cokuluslu sirketler kiigtik uluslarin
gelirlerinden daha c¢ok gelire sahip olan ve diinya tizerindeki
eylemlerini ulusal devlet giiciiniin kontroliinlin iistiinde tut-
maya calisan bir yapiya kavusmuslardir (Abercombie vd.,
2006: 168-169).
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1.1.2. Kiiresellesmenin Kiiltiirel Boyutu

Ozellikle sanayi devriminden sonra turizmin gelismesine katki
saglayan gelismeler ile artan kitle turizm harekeleri, toplumlar
arasi gocler ile kiiltiiriin yer degistirmesi ve yerel kiiltiiriin kii-
resellesmesi ile cokuluslu sirketler tarafindan kiltiirii pazar-
lama c¢alismalar, tiiketicilik ideolojilerinin kiiresel ¢apta yay-
ginlasmasina neden olmustur (Abercombie vd., 2006: 168-
169).

1.1.3. Kiiresellesmenin Politik Boyutu

Ulusal hiikiimetlerin devlet sinirlar icerisindeki faaliyetlerini
kontrol edebilme kapasitelerini sinirlayan ve azaltmaya cali-
san Diinya Bankasi, IMF (Uluslararasi Para Fonu) ve Diinya Ti-
caret Orgiitii gibi kuruluslar bulunmaktadir. Ayrica, bazi coku-
luslu sirketler yatirim yapacaklari tilkelerin politikalarini be-
genmedikleri zaman yatirimlarini diinyanin basgka yerlerine ta-
styabilmektedirler. Yine Avrupa Birligi iiyeligi gibi birlikler iil-
kelerin ekonomik, toplumsal ve politik iliskilerinde ulusal ege-
menliklerini daha da sinirlamaktadir (Abercombie vd., 2006:
168-169). Bununla birlikte, kiiresellesme sonucunda sermaye
hareketleri oniindeki engeller kalkmakta ve Dogrudan Yabanci
Yatirimlarin tlkelere girisi giderek artmaktadir (Kiziltoprak,
2018: 146).

1.2. Kiiresellesmenin Gastronomi Kiiltiiriine
Etkileri

Mezopotamya’dan diinyaya yayilan tarim, 6nce kiiciik site dev-
letlerin kurulusuna sonra ise biiyiik imparatorluklarin kurul-
masina neden olmustur. Bu stireclerde yasanan savaslar, tica-
ret ve tlim insan hareketleri toplumlar arasinda kiilttirel alis-
verise neden olmustur. Bu alisverisler sayesinde yemekler, pi-
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sirme yontemleri ve gidalar baska kiiltiirlerin mutfaklari ile ta-
nisarak farkli yorumlarin ve yeni tatlarin olusmasina zemin ha-
zirlamistir. Gidalarin tasinmasinda ticaret yollarinin biiytik et-
Kkisi olmustur; 6zellikle Baharat Yolu ile uzak Asya’nin baharati
ve Antik Yunan'in ise zeytinyagi, sarap ve tahili Akdeniz sula-
rinda gemiler araciligi ile Avrupa’ya tasinmistir. Yine Ame-
rika’nin kesfi ile misir, domates ve patates gibi lirlinler énce
Avrupa’ya oradan da doguya ulasmistir. Yemek tizerindeki
diinya capindaki degisimi ve etkilesim yeni degildir. Gegmiste
daha yavas olan bu etkilesim giintimiizde oldukg¢a hizlidir. Bun-
dan yaklasik 2 ya da 3 nesil 6nce mevsimine uygun tarim iriin-
lerinin ticareti oldukc¢a kisith bir alanda gerceklesmekteydi.
Bugiin neredeyse pek ¢ok liriin mevsimi disinda da liretilmekte
ve dliinyanin ¢ok uzak noktalarina kadar génderilmektedir. Ya-
sadigimiz sehrin icinde bulunan siipermarketlerde daha 6n-
ceki nesillerin hi¢ bilmedikleri gida tirtinlerini bulabilmekteyiz.
Kalabaliklasan sehirler ve birbirine benzeyen alisveris merkez-
leri kiiciik isletmeleri yasayamaz hale getirmistir. Iletisim ala-
nindaki teknolojik ilerleme sayesinde artik hi¢ disar1 cikmadan
istedigimiz Uriini evimize kadar getirtebiliyoruz. Alisverisi-
mizi internet lzerinden yapabilmemizi saglayan sistemler
daha yaygin hale getirilerek gida tlretimi ve tiiketimi arasin-
daki dagitim agini degistirmistir. Stipermarket reyonlar1 diin-
yanin gelismis ve gelismekte olan pek ¢ok iilkesinde birbirine
oldukga benzer bir izlenim vermekle kalmayip, yabancilik ¢ek-
meden istediginiz iiriinii bulabilme imkani da sunmaktadir
(Bingor, 2016: 47-50).

Giintimiizde televizyonlarda ve sosyal medya platformlarinda
gida triinleri reklamlari sikca yer almaktadir. Giindiiz kusagi
televizyon programlarinin hemen hemen hepsinde ya yemek
yarismasi veya yemek yapma ile ilgili ¢esitli programlar sii-
rekli karsimiza ¢ikarilmaktadir. Artik neredeyse tiim sosyal ya-
sam alanlarinda yemek yeme alanlar1 mevcuttur. Alisveris
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merkezlerinin list katlar1 restoranlar i¢in diizenlenmis, kimi
hastanelerde ise kiiresel zincir kafelerin subeleri acilmistir. Ye-
mekle ilgili hem bilimsel anlamda hem de yemek tariflerinin
yer aldig1 kitaplar ¢ok sayida basilmakta, hatta yemek tarifleri-
nin yer aldig1 videolar internet ortamlarinda sikca paylasil-
maktadir. Hemen hemen her yer de birbirinin aynisi mentilerle
baska sehirlerde, ilcelerde ve mahallelerde agilan kafe ve res-
toranlar glinlimtzde dikkate deger bir sekilde artis gostermis-
tir. Gida ve icecek satanlarin bu kadar birbirine benzedigi ve
¢okca goriiniir oldugu; fakat gida tiretimi yapanlarin gériinme-
digi ve azaldig1 bu diinya nasil bdyle bir noktaya geldi? Mutfak
kiltiiriiniin tarih boyunca stirekli bir degisim ve gelisim gos-
terdigini bilerek, son dénemlerdeki bu hizli degisimin nedenini
de arastirmamiz gerekir. Uretim, dagitim ve tiiketim iliskileri-
nin ve bi¢cimlerinin dikkat ¢ekici sekilde degismeye basladigi
slireg, karsimiza kiiresellesme siireci adiyla cikmaktadir (Bin-
gor, 2016: 47-50).

Teknolojik gelismeler ve gida endiistrisi sayesinde konserve,
dondurma, kurutma ve paketleme gibi endiistriyel siirecler yi-
yecegin temini ve tiiketiminde 6nemli bir kopus yasatmistir.
Tim bu gelismeler yerel bazda iiretilen yiyeceklere baglilig
azaltmis, yiyecegin kaynagi ile yerellik arasindaki iliskiyi zayif-
latmistir. Teknoloji sayesinde kurulan endiistriyel mutfaklar
ve Uretilen endiistriyel yiyecekler diinya iilkelerinin yemek
aliskanliklarini degistirebilecek bir yapiya getirmistir. Artik
her yerde pizza, burger, susi, makarna, kebap ve Hint yemek-
leri glinliik gida olarak bulunabilir olmustur. Bu yemekler kii-
resel bir yiyecek kiiltiirtiniin oldugunu gostermektedir. Artik
yemeKkler cografi ve tarihsel koklerinden koparilmis, yersiz ve
yurtsuzlastirilmistir. Yemek ile kurulan kiiltiirel aidiyet en-
diistrilesme neticesinde hazir tiriinlerin insanlarin kapisina ka-
dar gitmesiyle degismeye baslamistir. Tim malzemelerin bir
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paket i¢ine konuldugu ve sadece bir tencereye koyup kaynata-
rak hazir hale getirilerek pisirilen bu yemekler onu paketli gida
haline getirene aittir. Yani yemegin kiiltiirel aidiyeti degistiril-
mistir (Tomlinson, 2013: 139-182).

Kiiresellesme, modern toplumun bir¢ok yontini etkilemistir.
Yemek, kiiltiiriin bu olgudan etkilenen y6nlerinden biridir. Kii-
resellesme ve yemek Kkiiltiiriiniin, insanlarin yasam tarzlarini
olumlu ya da olumsuz yonde etkileyebildigi belirtilmektedir.
Diinya tizerindeki bazi iilkeler bu etkileri yasamistir. Kiiresel-
lesmeye bagl olarak yemek ve kiiltiir degisimleri yasayan bu
tilkelerden birisi de Cin’dir. Cin mutfag, cesitli nedenlerle za-
man icinde 6nemli olciide degisime ugramistir. Buradaki
onemli unsur, Cin ile diinyanin farkl yerleri arasindaki kiiltiirel
0gelerin degis tokusu olmustur. Eski ¢aglarda Cin, kendine
0zgl yemekleri ile taninmaktaydi (Bloom, 2009). Cinlilere gore
yemek, insanlarin hayatinda ¢ok biiytik bir anlam tasimaktadir.
Kiiltiird, farkh bitki ve hayvanlardan elde edilen bir¢ok lezzetli
yemekle iliskilendirmislerdir. Cin ¢ok sayida farkli bolgelerden
olusmakta ve bazi mutfak kiltiirleri tiim bolgelerde ortak iken,
bazilar1 da bazi cografi bolgelere 6zgii nitelik tasimaktadir.
(Gordon ve Meunier, 2001). Cin yemegi ve kiiltiriiniin kisa ta-
rihi, kiiresellesmenin bolgeyi nasil etkiledigini aslinda ¢ok net
bir sekilde gostermektedir. Toplumun bir dizi geleneksel ye-
megi mevcuttur. Antik ¢agda, bu yemeklerin her biri as¢ilarin
gozetiminde hazirlanirmis. Geleneksel olarak, Cin’li as¢ilarin
bu yemeklerin hazirlanmasinda yardimci olmalari i¢in yiiksek
vasiflara sahip olmalar gerekiyormus. Kendini isine adamis
ascilarin gelenegi, Asya, Kuzey Amerika ve Bati Avrupa gibi
diinyanin diger bolgelerine de sirayet etmistir (Bloom, 2009).

Kiiresellesmenin baslangicindan 6nce, Cin yemekleri ¢cogun-
lukla pirincten olusuyordu. Kiiltiir alisverisi yeni yiyeceklerin
ortaya cikmasina neden olmustur. Ancak bu yeni yemeklerin
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hazirlanisi Cin kiiltiiriinden etkilenmistir. Ornegin, Cin’li sefler
bazi Fransiz yemeklerini Fransa'da yapildig gibi tam olarak
ayni sekilde hazirlayamiyorlardi. Cin'deki seflerin cogunun
farkli Cin yemekleri hazirlayacak kadar nitelikli oldugu bir ger-
cektir. Ancak bazilari, yabanci yemekleri miikemmellestirmek
ve orijinal tatlarini korumak icin gerekli olan elementten yok-
sundular (Zhou ve Belk, 2014). Bu seflerde eksik olan unsur as-
linda kiiltiirdiir. Firincilik geleneksel bir Cin sanati olmasa da
sefler becerilerini gelistirmek i¢cin ellerinden geleni yapmislar-
dir. Bu nedenle, kiiresellesmenin gidalari tat ve hazirlandiklar:
kiltliri degistirerek etkiledigi iddia edilebilir. Sonuc olarak,
Cin'deki bir yemek, ayn1 malzemelerden yapilmis olmasina
ragmen Fransa'daki tadi farkli olacaktir. Ancak Fransiz yemek-
leri, Fransa'daki orijinal muadili gibi tat vermese de Cin'deki
farkli restoranlarda hala ytiksek fiyatlarla satilmaktadir. Tabi
ki bu gelismelerin Cin ve Fransa ile sinirli olmadigini belirt-
mekte fayda var. Bu amagla Amerika Birlesik Devletleri, Al-
manya gibi lilkeler Cin gibi yerlerden farkli sebeplerle gida it-
hal etmektedirler. Bu sebeplerden birisi de saglktir. Clinkii
¢ogu Cin yemeginin diinyadaki diger yiyeceklerden daha sag-
ikl olduguna inanilmaktadir. Cin, kinoay1 sirf saghga iyi gel-
digi icin Amerika'dan ithal etmektedir. Kendi kiiltiirlerinde ge-
leneksel yiyeceklere uyum saglamis insanlar, yeni mutfak de-
neyimlerinin bir sonucu olarak beslenme bicimlerini degistire-
bilmektedirler (Mintz ve DuBois, 2002).

Kiiresellesme nedeniyle kiiltiirdeki degisimin elbette bir bedeli
vardir. Ornegin, ihrac edilen mallarin bircogunun pahali oldu-
gunu gormekteyiz. Bu durum, kiiresellesmenin gida endiistri-
sini, ithalat¢inin kendi kiiltlirlerinin pargasi olmayan bir seye
sahip olmak i¢in para 6dedigi bir ticaret sinirina dontiistirmiis-
tlir. Bu da kiilttiriin pahali oldugunu gostermektedir (Zhang ve
Harwood, 2014).
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Maliyetle alakali bir 6rnek daha verecek olursak, mesela yemek
cubuklari, geleneksel Cin'de ortak bir 6zelliktir ve piring gibi
kat1 gidalar icin birincil yeme araci olarak kullanilirlar. Ancak
kiiresellesme bu kiiltiirii degistirmistir. Cinliler, kasiklar1 ye-
mek sofralarina sokarak ve Cin kiiltiiriiyle harmanlayarak sof-
ralarinda kullanmis ve diger iilkeleri bir nevi taklit etmislerdir.
Ayni sekilde diinyanin diger iilkelerinin bircogunda yemek cu-
buklar1 yaygin degilken kiiresellesme ile bu sekilde yeme tarzi
benimsenmeye baslanmistir. Boylelikle restoranlar, kopyala-
nan kiiltiire uymasi icin uygulamalarini degistirmek zorunda
kalarak sistemlerini yeniden tasarlamis ve bu durum da mali-
yet ve giderlerin artmasina yol acmistir (Mintz ve DuBois,
2002).

Kiiresellesme ile ortaya cikan diger bir hadise de sosyal ayris-
madir. Soyle ki Bloom (2009)'a gore, baslangicta tilkelerde
meydana gelen gida ve kiiltiiriin kiiresellesmesinin olumsuz et-
kileri toplumdaki yalnizca belirli bir insan toplulugunu etkile-
misti. Ornegin, oncelerde Fast-Food kraliyet simfi tarafindan
tiiketiliyordu. Bu yemeklerde uzmanlasmis restoranlar onlari
yuksek fiyatlara satiyorlardi. Bunu karsilayabilecek olanlar da
egitimli ve zengin genclerdi. Bu tarz isletmelerin ¢ogu kentsel
alanlardan gekilip islerini bu yerlerden yiirtitmeye devam edi-
yordu (Zhou ve Belk, 2004). Kirsal kesimdeki insanlar bu gida
tirtinlerine maruz kalmadiklari i¢in bu gida iirtinlerinden etki-
lenmiyorlardi. Ancak, zamanla isler degisti ve abur cubur diin-
yada popiiler hale geldi. Fast-Food triinlerin yaygin olmadigi
daha cok geleneksel yemeklerin tercih edildigi Tiirkiye, Cin gibi
tilkelerde fast-food pazarindaki mevcut biiyiime hizinin devam
etmesi ile tilkeler 6zellikle Amerika ve Fransa gibi diger tilke-
lerden iiriinleri ithal etmek zorunda kalmislardir. Tabi ekono-
minin yani sira bu durum iilkelerdeki geleneksel yemek kiiltii-
riiniin yavas yavas erozyonuna yol agmistir (Bird ve Stevens,
2003).
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Cocuklar, bir iilkedeki fast-food i¢in en biiyiik pazar olarak go-
riilmektedir. Bugiin, herhangi bir ¢ocuk hazir yiyecekler hak-
kinda geleneksel yiyeceklerden ¢ok daha fazla bilgiye sahiptir.
Bu nedenle de tilkedeki gelecek neslin geleneksel yemeklerden
ziyade daha ¢ok yabanci yiyeceklere yonelmesi muhtemeldir.
Su anda, tiim diinyada fast-food sektori cok yiiksek bir oranda
biiylimektedir. Bu biiylimenin arkasindaki en 6nemli faktor de
kiiresellesmedir.

1.3. Kiiresellesmenin Giivenli Gida Teminine
Etkileri

Gida ticareti, diinya ¢apinda gida giivenligi a¢isindan giderek
daha da o6nemli bir faktér haline gelmektedir. Ancak giinii-
miizde, gelismis tilkeler genellikle tarim sektorlerini siibvanse
etmektedirler. Mevcut serbestlestirme politikalarinin gida ti-
careti ve ardindan da gida glivenligi lizerinde bliyiik etkileri ol-
maktadir (Barlow vd., 2020). Bazilari, ortaya ¢ikan serbest ti-
caretin, gida ithalat1 yoluyla daha iyi ve daha ucuz gida kaynak-
larina erisim saglayacagini ve diinya kaynaklarinin daha ve-
rimli kullanilmasini ve bunun i¢in daha uygun bolgelerde gida
tiretimini tesvik edebilecegini iddia etmektedir (Montolalu vd.,
2022). Hizlandirilmis ekonomik biiylime, gida giivenligine de
katkida bulunabilmektedir (Barlow vd., 2020). Ancak bazilari,
kiresellesme gliclerinin aslinda gida giivenligini tehlikeye atti-
g1n1 savunmaktadirlar. Ciinki, bircok tilke icin gida ithalatina
artan bagimllik, ithalat kapasitesini ve gida ithalatina erisimi
etkileyebilecek kiiresel pazarlarda ortaya cikan soklara karsi
daha yiiksek bir kirilganlik gostermektedir (Jerzak veSmiglak-
Krajewska, 2020). Gida giivencesi olmayan bircok tilke, ihtiyag
duyulan gida ithalatin1 6demek i¢in mal ihra¢ ederek yeterince
kazanamamaktadirlar (Montolalu vd., 2022).
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Kiiresel diizeyde, yaygin gida giivenligini saglamaya yonelik
uluslararasi ¢abalar her gecen giin artmaktadir. Ornegin, ye-
terli gida hakki dogrudan 1966 Ekonomik, Sosyal ve Kiiltiirel
Haklar Uluslararasi Sozlesmesi'nde ele alinmaktadir. 1996'da
Diinya Gida Zirvesi, herkesin giivenli ve besleyici gidaya erisim
hakkini yeniden teyit etmistir. Asir1 gida glivensizligi ve ithalat
kapasitesinin yetersiz olmasi1 durumunda, kit olan gida ithala-
tin1 desteklemek i¢in gida yardimi saglanabilmektedir. Kiire-
sellesme, yabanci uluslarin gida yardiminin yararhiligi hakkin-
daki bilgilerini artirarak gida giivenligini etkileyebilmektedir
(Barlow vd., 2020).

Gida ticaretinin yani sira, gida a¢ig1 olan bolgelerde gida iireti-
mini artirarak arz ve talep arasindaki uyumsuzlukla da basa ci1-
kabilmek miimkiindiir. Kiiresellesme siireci, diinya ¢apinda
daha iyi teknolojilerin ve gelismis bilginin (6rnegin sulama tek-
nolojileri, genetigi degistirilmis gidalar gibi) uygulanmasini ko-
laylastirarak gida giivenligini artirabilmektedir. Diger yandan,
gida liretimi icin dogal kaynak tabani giderek daha fazla tehdit
altina girmektedir. Son olarak da catismalarin, gida giivenligi
icin bir tehdit tegkil ettigi sdylenebilir. Ornegin, Afrika'da gida
glvenliginin, siyasi istikrarsizlik tesis edilmeden artmayacagi-
nin beklenmesi gibi (Jerzak ve Smiglak-Krajewska, 2020).
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2. MARKA KAVRAMI VE MARKANIN
TARIHCESI

Markanin genis bir kavrama sahip oldugu sodylenebilir. Ame-
rika Pazarlama Dernegi markayi; satisa sunulan {riin ve hiz-
metlerin diger emsallerinden ayirmak icin kullanilan isim,
sembol, tasarim veya diger ayirt edici tiim kombinasyonlar ola-
rak tanimlamaktadir. Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii ise markay1;
ticari ya da sinai bir kurulusun {iriinlerini ve hizmetlerini bas-
kalarindan belirgin bir sekilde ayirt etmek icin kullanilan isa-
retler biitiinii olarak tanimlamaktadir (Ozyurt Kaptanoglu vd.,
2019: 249). Diger bir tanima gore ise marka; tiiketicilere vaat
edilen standartlarda hizmetin sunulmasidir (Erdem ve Uslu,
2010: 167). Marka; iirtin ve hizmetlerin semboller ile anlatil-
masj, ifade edilmesi, isaretlenmesi, kendine ait oldugunun gos-
terilmesidir (Ozyurt Kaptanoglu vd., 2019: 250). Giiniimiizde
uluslararasi sirketleri markalardan ayr1 diistinmek imkéansiz-
dir (Mengii ve Yildirim, 2012: 76).

Bazi arastirmacilar markanin kullanimi Eski Misirlilara, bazi-
lar1 ise Eski Yunanhlara kadar dayandirmaktadir. Uretilen
eserlerin gercek kalitesini anlatmak i¢in bu eserlerin iizerine
bir isaret konulmasi ile markalama stireci baslamistir. Boylece
trin kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte iiriin kalitesi ve
kaynagini (k6kenini) gosterme c¢abasina doniistiigi diisiiniil-
mektedir (Kavak ve Karabacakoglu, 2007: 114). Marka ve mar-
kalamanin, 1950'li yillardan itibaren bir disiplin haline gel-
meye basladig1 goriilmektedir. Giiniimiize kadar uzanan zaman
diliminde ise, markanin tiiketici zihninde yer almaya yarayan
bir imaj unsuru niteligini kazandig1 sdylenebilir (Kavak ve Ka-
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rabacakoglu, 2007: 114). Giiniimtizde teknolojik gelismeler sa-
yesinde irilinler arasindaki fark giderek azalmistir. Birbiriyle
rekabet eden firmalarin triinleri tiiketici zihninde deger ka-
zanmali. Bu deger ancak marka yaratmak ile miimkiin oldugu
gorilmektedir (Kavak ve Karabacakoglu, 2007: 114). Ulkeler
gelecek ile ilgili beklentilerine uygun olarak hedeflerini cok
uzun donemli belirlemeli ve politikalarin1 buna goére yon ver-
melidirler. Bu politikalardan birisi de kuskusuz ulus markala-
masidir (Gonen, 2005: 78)

Bununla birlikte marka, lirtin ve hizmet satislarinda istikrar
saglamaktadir. Marka {iriin ve hizmetin daha 6zgiir fiyatlandi-
rilmasina katki saglamakta, 61cek ekonomisine ulasmada ve re-
kabetgi giice ulasmasina neden olmaktadir (Kavak ve Karaba-
cakoglu, 2007: 114).

2.1. Marka Tiirler

Markay1 bircok 6zelligi ve islevleri ile degerlendirmek gerekir.
Markalarin kullanildig: alan ve amaglarina gore incelendiginde
¢ok farkli tiirlere ayrildigi goriilmektedir. Tablo 1’de marka
tliri ve orneklerine yer verilmistir.
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Tablo 1. Marka Tiirii ve Ornekleri

Marka Tiiri

Ornek

Kisi Markalari

Yazarlar, Televizyon veya Radyo sunuculari
Egiticiler vb.

Uriin Markalar:

Ariel, Head&Shoulders vb.

Hizmet .

Markalar: Tirk Hava Yollari

Isletme TOGG, Borsa Istanbul, Aras Kargo, PTT Kargo,
Markalari Eti Maden

Kar Amaci

Giitmeyen Kizilay, Yesilay, TEMA vb.

Markalar

imaj Markalar:

Eti Biskiivi, Ulker Grubu

Liiks Markalar

Konyali Saat, Vakko vb.

Yer Markalar

Istanbul: “Medeniyetlerin bulusma noktas1”
Roma: “Ask sehri”

Ulus Markalari

Tiirkiye, ABD, Almanya vb.

AKktivist
Markalan

Greenpeace, Femen, PETA, HAYTAP, Not For
Sale Campaign.

Kaynak: https://b4mind.com/marka-yonetimi/marka-cesitleri-nelerdir/

Ulkeler, diinyada taninirhgi olan itibar yiiksek, saygin ve bii-

ylk markalara sahip olmalar1 sayesinde ticaret agini genislete-

bilmektedir. Markalar, ortaya ¢ikartildiklar iilkelerin imaj ve

kiltlrleriyle 6zdesleserek yurt disinda o tilkelerin temsilcisi

roliinti Gistlenirler (Mengii ve Yildirim, 2012: 76).
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2.2. Marka Cagrisimlari

Kiiresellesme sonucu markalar arasi rekabet giderek yogunlas-
maktadir. Zorlu ve maliyetli bir siire¢ olan markalama giinii-
miiz rekabet kosullarinda firmalarin varligini siirdiirebilmeleri
icin zorunluluk halini almistir (Erdem ve Uslu, 2010: 166).
Marka cagrisimlari firmaya ve miisterilerine deger yaratmak-
tadir (Erdil ve Basarir, 2009: 219). Bu nedenle marka ¢agrisim-
lar1 6nemli bir eylem olarak ortaya ¢ikmaktadir. Marka cagri-
simlarinin satin alma ve kullanmanin yararlarini gosteren bir
arag oldugu soylenebilir (Yener, 2013: 90).

Keller marka cagrisimi li¢c ana kategori altinda toplanmistir.
Keller’in marka ¢cagrisim kategorileri tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Keller'in Marka Cagrisimlari

URON iLE iLGiLi OLAMAYAN
NITELIKLER

URUN iLE iLGiLi NIiTELIKLER YARARLAR TUTUMLAR

Kaynak: Yener, 2013: 90.

Marka ¢agrisimi marka hakkinda tiiketici zihninde ve hafiza-
sinda olusan imajdir. Bu nedenle marka ¢agrisimlari, markanin
“kalbi ve ruhu” olarak nitelendirilmektedir (Erdem ve Uslu,
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2010: 169). Yener vd., (2009: 261)'nin yapmis oldugu calis-
mada marka ¢agrisiminin; kolaylik, deger ve deneyimsel alis-
veris lizerinde 6nemli sayilacak etkisinin oldugu ortaya ¢ik-
maktadir.

2.3. Ulus Markalama

Ulus markalama ile ilgili taniminin alanyazinda farkl bicim-
lerde yapildig1 goriilmektedir. Ulus markalama “marka olustu-
rularak uluslarin imajlarinin arttirilmasi i¢in kullanilmasi” ola-
rak tanimlanmaktadir. Ulus markalama, iilkelerin imajlarim
giiclendirmek i¢in kullanilan stratejilerdir. Diger bir tanima
gore ise ulus markasi, uluslararasi alanda paydaslarin zihninde
olusan, bir ulusa dair algilamalarin tamamidir (Oziidogru ve
Yiiksel, 2019: 332). Ulus markalama ¢alismalarinin temelinde
tilkenin tanitiminin yapilmasidir (Balginer, 2019: 69). Ulus
marka olusturma stirecinde, 6ne ¢ikarilan 6ge ve kisiler ol-
makla birlikte cografi ve tarihsel stirecler markalamaya dahil
edilmektedir (Yagmurlu, 2019: 127). Ulusal markalama kimli-
gini olusturularak iletisim araglari ile kitlelere duyurulmasi ve
ulus kimliginin deneyimlenmesinin saglanmasidir. Ulus mar-
kalama; tarih, dil, politik rejim, mimari, spor, edebiyat, sanat,
egitim sistemi, miizik, mutfak, folklor vb. bilesenlerden olus-
maktadir (Nas, 2021: 107). Kiiresel firmalarin birgogu yerel
markalar ile bircok faaliyet alaninda olduk¢a olmuslardir. Kii-
resellesme siirecinde global markalar bolgesel marka olma egi-
limleri giderek artmaktadir (Génen, 2005: 86).
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2.4. Ulus Markalamasinda
Gastrodiplomasinin Onemi

Endonezya ulus markalamada ve tanitim faaliyetlerinde temel
mesajlari sahip oldugu dogal giizellikler, yemek kiiltiirii ve kiil-
tiirel zenginlikler ile vermektedir. Endonezya “Wonderful In-
donesia” sloganiyla 2010 yilinda yilda 7 milyon olan turist sa-
yisin1 2014 yilina kadar yaklasik %30 arttirmistir (Nas, 2021:
247). Endonezya ulus markalamasinda bes farkli alanda kendi-
sini konumlandirmistir. Bu alanlar; dogal, duyumsal, kiiltiirel,
modern ve macera harikalari olarak sunulmustur. Duyumsal
harikalar, mutfak zenginlikleri ve festivalleri icermektedir
(Nas, 2021: 248)

Kokli bir yemek kiiltliriine sahip olan Arjantin ise, asirlar bo-
yunca surdiirdiigii et ve barbekii gelenegiyle, 6ne cikan bir
mutfak olarak dikkat ¢cekmis ve iirtin perspektifinden sahip ol-
dugu degerleri ulus markasiyla 6zdeslestirebilmistir (Nas,
2021:300).

Kanada’'nin 6zgiin ve otantik degerlerinin deneyimlenecegi bes
farkl seyahat tiirii tanimlanmistir. Bunlarin arasinda dogal gii-
zellikler, vahsi yasam arasinda macera yliriiyisleri, yerel mut-
fak cesitleri ve son olarak Kanada yerlileriyle etkileserek edini-
lebilecek otantik deneyimler yer almaktadir (Nas, 2021: 316).

Avustralya ulus markalamasini turizm amagch tanitim faaliyet-
leri ile birlikte ytliriitmektedir. “Brand Australia” (Marka Avust-
ralya) ve “Throw another shrimp on the barbie” (Barbekiiniin
lizerine baska bir karides at) slogani, Avustralya’nin popiiler
kiiltiirtine ait olan giinesli havalarda barbekii ve mutfak dene-
yimi ritiieline atifta bulunmaktadir (Nas, 2021: 320).
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Tirkiye’'nin her cografi bolgelerindeki, dogal ve kiiltiirel cesit-
lilikleri, yemek kiiltiirii, yaz ve Kis turizm imkanlari, insani zen-
ginlikleri, misafirperverligi ve samimiyeti gibi nitelikleri Tiir-
kiye'nin ulus markalama kimligine eklendigi sdylenebilir (Nas,
2021: 232).

Malezya'nin farkli demografik 6zelliklerin ve zengin kiiltiirleri-
nin yani sira bir “yemek cenneti” olarak markalandigi goriil-
mektedir. Malezya’da Malay, Cin ve Hint yemek kdltiirlerinin
olusturdugu mutfaginin zenginligi, ulus markanin ayirt edici en
onemli degerleridir (Nas, 2021: 281).

Almanya, otomotiv endiistrisinde en degerli markalara sahip
olan tilkelerden biri olmakla birlikte Future Brand 2014-2015
tilke markasi verilerine gore gida iirlinlerinde 6. sirada yer al-
maktadir (Nas, 2021: 147).

Fransa’'nin ulus markalama calismasi1 2004 yilinda basladig
goriilmektedir. Fransa, “The New France” (Yeni Fransa) sloga-
niyla baslatilan ulus markalama ve imaj ¢alismasinda dis yati-
rimcilar i¢in cazibe merkezi olmay1 hedeflemistir. Fransa’nin
ulusal markalamanin algilama bigimleri ile ilgili analiz sonu-
cuna gore, agirlikli olarak sarap, gida ve moda ile 6n plana ¢i1-
kan bir turizm merkezi olarak ortaya ¢cikmaktadir (Nas, 2021:
171).

Irlanda’nin ulus markalama stratejisi, 2011 y1li itibari ile dort
farkli kategoride yiirttiilmektedir. Bu kategoriler sekil 1'de
gosterilmektedir.
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Disan| (\weia
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v Ulus Marka \

Sekil 1. irlanda’nin Ulus Marka Stratejisi
Kaynak: Nas, 2021: 183.

Irlanda ise, geleneksel gida iiretim yontemlerini modern tek-
niklere entegre ederek, ylzyillardan giiniimiize dek gelistirdigi
lezzetli, dogal ve saf gida tirtinlerinin kalitesine ve ulus marka-
sina vurgu yapmaktadir (Nas, 2021: 183).

Isvigre’nin gida, saat, miicevher, bilimsel icatlar ve elektronik
tirtnler ile ilgili gerceklestirdigi liretim kapasitesi ulus marka-
lamada dikkat cekmektedir (Nas, 2021: 202).

Italya’nin ulus markalama siireci, yiizyillardir sekillenen poli-
tik, ekonomik, toplumsal, kiiltiirel, bilimsel ve teknolojik dina-
miklerin timiimiin bir araya gelmesiyle saglam bir temele ka-
vusmustur. Barilla, Nutella, Lavazza, pizza, makarna ve kahve
gibi yemek ve gida iiriinlerin anavatani olan italya’nin ulus
markasi oldukga giiclii, saglam ve hatir1 sayilir temellere sahip-
tir (Nas, 2021: 206).

Brezilya; gida, moda, teknoloji ve saglik, insaat, eglence ve tek-
nik altyap1 gibi kategorilerde ulus markalamasi siireci igin
giiclii devlet destegi saglamaktadir (Nas, 2021: 206).
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2.5. Ulus Markalama Siirecini ve Stratejileri
Etkileyen Faktorler
Anholt’a gére ulus marka kimliginin olusturulabilmesi icin doért

temel kavrayisin gerceklestirilmesi gerekmektedir. Bu temel
kavrayislar sekil 2’de gosterilmistir.

Ve \
insanlarin, bir ulusa dair bakis agilari neyin nasil Bir lilkede nelerin nasil Uret||d|g|
yapildigi ile ilgili yani politik ve toplumsal dinamikler. ile I|g||| Sureder'

r N
‘ Marka kimliginin olusturulabilmesi icin gerekli ‘
olan kavrayis ‘

insanlarin tlke hakkindaki

e . Bir iilkenin kendisi hakkinda séyledikleri.
disunceleri.

J

Sekil 2. Ulus Marka Kimliginin Olusturulabilmesi i¢cin Gerekli
Olan Dort Temel Kavrayis
Kaynak: Yazar, 2020: 225

2.6. Tiirkiye’'nin Ulus Markalama Siireci

Turkiye ulus markalama siirecinde Tiirk markalarina destek
olmak amaciyla 2004 yilinda Turquality programin baslatmis-
tir. Turquality programinin 1. amaci diinya capinda “10 yilda
10 kiiresel marka” ortaya ¢ikarmaktir. Ekonomi Bakanligi tara-
findan baslatilan Turquality programinin diger amaci ise, Tir-
kiye ulus markasinin uluslararasi etkinligini saglayacak sekilde
gerekli ihracat, marka iletisimi ve finansman konusunda ge-
rekli destegin saglanmasidir (Nas, 2021: 237).
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Turquality markalama programindan yararlanan gastronomi
firma sayisi 7 adettir. Bu firmalar sekil 3’'te gosterilmistir.

Nusret
Simit Saray!

Sekil 3. Turquality Markalama Programindan Yararlanan
Gastronomi Firmalari
Kaynak: https://www.turquality.com/markalar

Sekil 3’te goriilecegi lizere Turquality markalama programin-
dan yararlanan 383 markadan sadece 7 marka gastronomi bas-
lig1 altinda gortiinmektedir.

Asya ve Avrupa kitalarini birbirine baglayan diinyanin en
onemli jeopolitik cografyasinda yer alan Tiirkiye, koklii bir ta-
rihi ge¢misi, bircok medeniyete ve etnik kiltiire ev sahipligi
yapmasi ile tarihine ve gelisim seriivenine bagh olarak dogus-
tan bir ulus markadir. Bircok medeniyete ve uygarliga ev sa-
hipligi yapan Tiirkiye’de zengin bir kiiltiir birikimini olusmus-
tur. Tirkiye'nin ulus markalama faaliyetlerini ve girisimlerini;
turizm, yatirim ve ihracat odakli olarak ytiriitiilmektedir. Bu fa-
aliyet ve girisimlerin slogani olan “Ttlrkiye Home” ve “Ttrkiye:
discover the potential” en 6nemlisi olarak éne ¢ikmaktadir. Ay-
rica tanitim konusunda yasanan eksikliklerin giderilmesi ve
ozellikle kapsamli ve diizenli bir iletisim stratejisi uygulanma-
sina yonelik son dénemde Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelis-
tirme Ajansi (TGA) faaliyete gecirilmistir (Bal¢iner, 2019: 75).
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Imparatorluklarin bagkenti olan istanbul basta olmak iizere;
Izmir, Bursa, Gaziantep, Mardin, Antalya ve Hatay gibi sehirle-
riyle diinyanin dort bir tarafindan turist cekmektedir. Londra,
Bangkok, Paris ve Dubai’'nin ardindan diinyanin en fazla turist
alan 5. kenti olan Istanbul’un Tiirkiye’nin ulus marka degerine
onemli katkilar1 olmaktadir (Nas, 2021: 229).
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3. DIPLOPMASI

Diplomasi, devletler ve toplumlarin kararlarini ve davranisla-
rini etkilemek icin siddetten uzak, diyalog ve miizakere yoluyla
iletisim, iliskilerin ve gériismelerin yiiriitilme sanatidir (Oz-
gen, 2021: 63). Insanlik tarihinde diplomasinin yazili dénem
oncesine dayandigi, toplumlar ve devletlerarasinda ortaya ¢i-
kan ve cikabilecek problemlerin ¢6ziimii ve iliskilerin gelistiril-
mesi amaciyla ortaya ¢iktig1 diistiniilmektedir (Eren, 2021:
32). Ik diplomatik iligkilerin savaslardan dolayr kuruldugu
onemli bir kabuldiir. Cilinkii, diplomaside amag¢ ¢atismalara ara
vermek, yaralilara yardim saglamak ve hatta baris goriismele-
rini baslatmak ve yiiriitmek olmustur (Eren, 2021: 35). Diplo-
masi denildiginde ilk akla gelen tanimlama devletlerarasi ilis-
kilerin yiiriitiilmesidir. Terim olarak diplomasi ise devletlerin
birbirleriyle olan iliskileri ve kullanilan metotlarin timt olarak
ifade edilebilir. Diplomasinin temel amaci, muhataplarimizi
kendi fikirlerimize veya tekliflerimize ikna amaci tasimaktadir
(Kocabiyik, 2019: 167). Diplomasinin en énemli amaci siddet
ve ¢atismalara meydan vermeden baris ortamini olusturmak
ve saglamaktir. Diplomasi kurami diinyada herhangi bir ayrim-
cilik ve kayirmacilik yapmadan uluslararasi iligkilerde etkin bir
iletisim ve ¢6ziim aracidir (Abdurahmanl ve Bagis, 2021: 141).
Diplomasi uluslararasi iligkilerde ikna ve iletisim gibi beceriler
gerektiren bir alan olarak kendine yer edinmistir (El¢i, 2019:
24).

Tarihsel olaylar gostermektedir ki gii¢ asimetrisinin ¢ok belir-
gin olmadig ilk Cag uygarliklarinda da sasirticl bir bicimde
diplomatik faaliyetlerin yiiriitildiigi goriilmektedir (Sivrioglu
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ve Yilmaz, 2017: 179). Tarih boyunca birgok devletin birbirle-
riyle iliskilerinde yonetici ailesine mensup kisilerle evlilik bagi
kurdugu bilinmektedir. Bu tiir evliliklere diplomatik evlilikler
denilmektedir. Buna érnek olarak, Bati Han Hanedanhg (MO
206-MS 24) ile Cinli yoneticiler imparator ailesinden bir pren-
sesi sinirlarindaki uluslarla evlendirilmelerini verebiliriz. Dip-
lomatik evlilik gelenegi sadece dogu devletlerine ve kiiltliriine
ait bir uygulama olmayip batidaki devletlerde de diplomatik
evliliklere rastlamak miimkiindiir (Berber, 2018: 96). Osmanl
Imparatorlugunda, evlenme yoluyla da diplomatik iliskilerin
gelistirildigi gériilmektedir. Ornegin, Osmanl Sultan1 Orhan
Bey, Bizans Prensesi Teodora ile evlenmistir (Kodaman ve Ak-
cay, 2010: 81).

Antik Yunan'da diplomasinin 6nemli gelisme gosterdigi bilin-
mektedir. Bunun nedeni ise, Antik Yunan’in ekonomisinin tica-
rete dayali olusudur. Ticaretin sayesinde toplumlar arasindaki
iliski ve etkilesimin gelistirilmesinde 6nemli etkisi olmustur
(Kodaman ve Akgay, 2010: 77).

Tarihte, devletlerarasi antlasmalarda; taraflarin esit statiide ol-
masi, kullanilan dilin diplomatik 6zelligi diger bir deyisle yu-
musaklig1 ve tamamen baris amagl yapilmasi gibi 6nemli un-
surlar dikkate alindiginda, Kades Antlasmasi'nin gercek an-
lamda diplomasi yoniiyle ve diplomatik sayilabilecek ilk metin
oldugu kabul edilmektedir (Sivrioglu ve Yilmaz, 2017: 193).
Akadca yazilmis ve o donemin liderleri arasindaki siyasi yazis-
malari igeren Amarna Mektuplarinin diplomasinin 6nceki do-
nemlerde uygulandigini gésteren dnemli somut belgeler ol-
dugu goriilmektedir (Elgi, 2019: 25).

Diplomasi iki sekilde ortaya cikmaktadir. Bunlardan biri sert
glc digeri ise yumusak giigtiir. Sert giic, muhatap toplumlarin
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davranislarini, kararlarini ve politikalarini etkilemek icin kul-
lanilan ekonomik, askeri ve siyasi gliclerden olusmaktadir. Yu-
musak gii¢ ise, bir ilkenin cazibe yaratma ve ikna etme yetene-
gidir. Yumusak giic bir iilkedeki kiiltiiriin cekiciligi ile olusur.
Yumusak giiciin bilegenleri kiiltiir, deger yargilar1 ve politika-
dir (Ozgen, 2021: 64). Uluslararasi iliskilerde, diplomasinin yu-
musak giic olarak kabul ettigi ekonomi, kiiltlir-sanat, medya,
tanitim, egitim, spor, stratejik iletisim, diplomatik pratikler gibi
vasitalarin sert gii¢ olarak kabul edilen askeri miidahaleler ve
ambargolar gibi olaylara nazaran daha barisgil olacagi disii-
nillmektedir (Yildirim, 2016: 224).

Yumusak giic icerisinde yer alan ve kiiltiiriin pargalarindan biri
ise yemek diger bir deyis ile gastrodiplomasidir. Diplomatlarin
misafirlerini kendi iilkesinin yemekleriyle etkilemeye ¢alistigi
bilinen bir gercek ve yontemdir. Ayrica, misafirlerine kendi iil-
kesinin yemeklerini sunarak saygisini gostermektedirler (Ce-
vik ve Aslan, 2020: 2302).

Diplomaside, diplomatik iliskilerde ve goriismelerde sunulan
yemeklerin igerigi ve 6zelligi, karar alma ve karar verme stire-
cini etkiledigi goriisii hakimdir. Buna 6rnek olarak, eski Fransa
Basbakani Jean-Pierre Raffarin'in soziinii gosterebiliriz. Raffa-
rin’e gore, “masa; gliclin etki ettigi, gerilimlerin hafifletildigi ve
iliskilerin kuruldugu yerdir”. Gortlecegi lizere gastrodiplomasi
diplomaside ve diplomatik iliskilerde 6nemini korumaktadir.
Her iilkenin kendine 6zgii bir mutfagi, mutfak kiiltiirti ve mut-
fak tarihi vardir. Bu nedenle, geleneksel mutfaklar uluslararasi
etkilesimin kaynagi olabildigi gibi hedefi de olabilmektedir
(Cevik ve Aslan, 2020: 2303).
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3.1. Kamu Diplomasisi

Kamu diplomasisinin temeli Edmund Gullion’'un 1965 yilinda
yaptig1 tanima dayanmaktadir. 1990 yilinda ise Joseph Nye’'in
‘Bound to Lead’ adli kitabinda kamu diplomasisinden ilk kez
bahsettigi ‘yumusak giice’ dayandirmaktadir. Nye’e gore yu-
musak gliclin temelinde, kiltiir, siyasi degerler ve dis politika
yer almaktadir. Bu goriise gore, yumusak gii¢c araclarinin sert
glc unsurlarindan daha bariscil olacagr kabul gérmektedir
(Yildirim, 2016: 224).

Bu cercevede, Nye’a gore yumusak giic “digerlerinin senin iste-
digini istemesini saglamak”, yani “zorlamak yerine kendine
cekmektir”. Boylece yumusak gii¢ olarak kabul edilen kamu
diplomasisinin tiim faaliyetleri, devletler arasindaki iliskilerde
karsilikli empati ve anlayisin saglanmasina katki saglamakta-
dir. Bu nedenle uluslararasi iliskilerde muhataplar ile is birligi-
nin bir pargasi olabilmektedir (Kocabiyik, 2019: 168).

Joseph Nye kamu diplomasisini, devletlerin amaglarina ulas-
masinda muhataplarini etkilemesinde ilgi cekme ve ikna gibi
uygulamalari kullanma yol ve yontemi olarak tanimlamistir. Bu
nedenle, kamu diplomasisi i¢in her iilkenin muhataplan ile
paylasmak istedigi hikayesinin ikna edici ve tutarl bir sekilde
ortaya konma ¢abasi oldugu sdylenebilir (Ozgen, 2021: 63).

Edmund Gullion kamu diplomasisini, bilgi ve fikirlerin uluslar
oOtesi akisin etkisi olarak degerlendirmistir. Efegil’e gére bura-
daki amag, muhatap iilkenin vatandaslarini ve karar alicilarini
etkileyerek, yabanci tilkenin davranisini ulusal ¢ikarlari bagla-
minda degistirerek stratejik bir iletisim araci olmasini sagla-
maktir (Kocabiyik, 2019:165).
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Uluslararasi iliskilerde kamuoyu algisi ve 6nemi her gecen giin
artmaktadir. Bu durum muhatap tilkelerin, kamuoylarini etki-
leme kabiliyeti nedeniyle 6nemli bir dis politika faktorii olarak
onemini korumaktadir. Ciinki tlkeler politika gelistirirken ve
uygularken hem i¢ hem de dis kamuoyunun tepkilerini ve bek-
lentilerini dikkate almaktadirlar. Bu nedenle belirlenen politi-
kalarin muhataplar nezdinde en iyi sekilde kabul gérebilmesi
icin hedef kitlenin goniillerinin kazanilmasi, empati kurmalari-
nin saglanmasi ve olumlu bir imaj olusturulmasi gerekmekte-
dir (Kocabiyik, 2019:165). Kamu diplomasisi, devletlerin ileti-
sim ve iliskisine katki saglamak amaciyla devletlerin ve devlet-
dis1 aktorlerin kullandiklar kiiltiir, tutum ve davranislari anla-
mak, diisiinceleri ve tutumlari etkilemek i¢in kullanilan aractir
(Ozgen, 2021: 63).

Gilintimiizde kamu diplomasisini, diplomasinin yeni nesil ileti-
sim bicimi olarak tanimlamak mimkiindiir. Kamu diplomasi
gontllere hitap edebilme becerisi olarak kabul edilmektedir
(Kocabiyik, 2019: 164).

Tiirkiye’'nin kamu diplomasisi alandaki tecriibesinin oldukca
eskilere dayandig1 soylenebilir. Ciinkii Osmanlh Devleti fetih
oncesi ve sonrasi yabanci toplumlara karsi uyguladig “Istima-
let Siyaseti” adiyla bilinen politikalar1 vardir. Sosyal yardimlar,
egitim faaliyetleri, vakif calismalari gibi calismalar Osmanl do-
neminde aktif bir sekilde kamu diplomasisi olarak uygulanmis-
tir (Kocabiyik, 2019: 172).

Turkiye'nin kamu diplomasisin 6nemi gittikce artmaktadir.
1990’ yillardan itibaren, 6zellikle insani yardim faaliyetleri ve
egitim alaninda yurtdisinda gerceklestirilen sivil toplum calis-
malar1 6rnek olarak gosterilebilir (Kocabiyik, 2019: 172). Jo-
seph Nye’nin kamu diplomasisi boyutlar1 tablo 3’'te gosteril-
mistir.
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Tablo 3. Joseph Nye’in Kamu Diplomasisi Boyutlari

Boyut icerik
1 Gi'mliik Yerel ve dis politikanin medya yoluyla agik
lletisimler hale getirilmesidir.
Burada 6nemli olan tutarliliktir. Stratejik
iletisimde iilkelerden birisi etken digeri ise
edilgen olarak kabul edilir. Amac etken
2 Strate]’ik tilkenin imajinin uzun siireli parlatilmasi s6z
lletisimler konusudur. Edilgen tilke i¢in ise, radyo,
televizyon yayinlar1 yapmak, diziler ve
reklamlarda verilen ortiilii mesajlar 6n plana
¢ikmaktadir.
Ogrenci degisim programlari, konferanslar,
Uzun Stireli dil egitimleri, kiiltiirel faaliyetler ve medya
3 [lliskilerin araciligi ile is insanlari, entelektiieller ve
Gelistirilmesi  siyasi figiirler ile uzun sureli iligkiler
gelistirmek.

Kaynak: Kocabiyik, 2019: 173-174.

3.2. Kiiltiir Diplomasisi

Kiiltiirel diplomasinin en 6nemli bilesenlerinden birisi gastro-
diplomasidir (https://www.iletisim.gov.tr). Kiiltiirel diplo-
masi; lilke vatandaslar1 arasinda ortak anlayisi gelistirmek
amaciyla fikirlerin, bilginin, degerlerin, sistemlerin, gelenekle-
rin, inanglarin ve kiltiriin degisimi olarak tanimlanmaktadir.
Bu iletisim ve iligkiler su sekilde siralanabilir; Ulkelerarasi 6g-
renci / akademisyen degisimleri, festivaller, sergiler, fuarlar,
dil egitimi, dostluk birlikleri, ticaret birlikleri, kiiltiir merkez-
leri yoluyla gerceklesmektedir (Kéksoy, 2016: 245). Kamu dip-
lomasi goniillere hitap edebilme becerisi olarak kabul edilmek-
tedir (Kocabiyik, 2019: 164). Gliniimiizde uluslararasi iliski-
lerde siklikla bagvurulan alanlardan biri olan kiiltiirel diplo-
masi, yabanci devletlerle kiiltiir, sanat ve egitim araciligiyla
iliski tesis etmek, gelistirmek ve stlirdiirmekle ilgili bir diplo-
masi alanidir (Okumus, 2021:1974).
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Kiiltiirel Diplomasi, tilkelerin vatandaslari arasinda goriis, dii-
stince ve fikir alisverisini tesvik etmeye, toplumlar arasinda gii-
venilir, gliclii ve saglam kopriiler kurmaya ¢alisan yumusak gii¢
bicimidir. Kiiltiirel cesitliligi yenilik, diyalog, toplumlarda kar-
silikli fayda, baris ve uzlasmay tesvik ederek 6n plana cikar-
maktadir (Ozgen, 2021: 64). Eagleton’a gore kiiltiir kazanilan
bir olgudur. Bu olgu kusaktan kusaga aktarilmaktadir. Bu akta-
rimlar sayesinde yapisal ve degismez bir 6zellik kazanabilmek-
tedir. Boylece bir tiir egemenlik aracina da déntisebilmektedir
(Yilmaz, 2019: 213).

Kiilttirel diplomasi, kamu diplomasinin bir alt basligini olustur-
makla birlikte, tilkelerin yumusak giicli yoniiyle siyasal deger-
leri, kiiltlird ve dis politikasi tarafindan cercevesinde sekillen-
mektedir. Bu yontyle kiiltiirel diplomasi devletin kendi itiba-
rinl arttirma ve iliski kurma amaciyla dolayli ve dogrudan
kontrol ettigi kiiltiirel etkinliklerin tiimiidiir (Yagmurlu, 2019:
1182).

Unlii diisiiniir Niccolo Machiavelli’'nin yiizyillar éncesinde
Italya’daki prenslere korkulmanin sevilmekten ¢ok daha
onemli oldugunu tavsiye etmistir. Giiniimiiz diinyasinda ise
hem sevilmenin hem de korkulmanin bir arada olmasi ¢ok
daha 6nemli oldugu goriisii 6n plana ¢ikmaktadir (Okumus,
2021:1974).

ABD’li siyaset bilimci ve tarihc¢i yazar Milton C. Cummings kiil-
tiirel diplomasiyi “Bir devletin kendi geleneklerini, 6rf ve adet-
lerini, dilini, dinini, tarihini, sanatin1 diger tilkelerdeki insan-
lara aktarmasi” seklinde ifade etmistir (Abdurahmanl ve Ba-
g1s, 2021: 149). Amerikan Disisleri Bakanlig1 1959’daki yaptik-
lar1 bir tanimlamada Kkiiltiirel diplomasiyi bir iilkenin kendi
kiltlriinii disariya ihra¢ etmeye yonelik politikalardir seklinde
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ifade etmektedir. Kuskusuz, kiiltiirel iliskiler iilkeler ve top-
lumlar ile ilgili olumsuz veya yanlis yargilarin degistirilme-
sinde 6nemli roller tistlenmektedir. Diger bir deyisle, itibar yo6-
netimi sayesinde daha derin etki ve giiven yaratmaktadir (Yil-
dirim, 2016: 225).

Kiiltiirel diplomasi devletlerin uluslararasi arenada imajini dii-
zeltmek ve prestijini artirmak icin dis politikada kullandiklar:
araglardan birisidir. Kiiltiirel diplomasi; fikirlerin, diisiincele-
rin, diinya goriisliniin, yasam tarzinin, estetik anlayisinin, zevk-
lerin ve tatlarin paylasimi ile kendini dogru ifade etme ve mu-
hatabini dogru tanima yolu olarak tanimlanabilmektedir (Ab-
durahmanli ve Bagis, 2021: 149). Ornegin, Giiney Kore, Tayvan
gibi tilkeler marka imajini; miizik, sanat, yemek kiiltiirti gibi
benzersiz kiiltiirel degerleri ile olusturmaya, sunmaya ve gelis-
tirmeye calismaktadirlar (Tiirker, 2018: 16).

Yiizyillardir iilkeler veya toplumlar baska toplumlar etkile-
mek, onlarla iliski kurmak veya bozulan imajlarin1 diizeltmek
adina kiiltiirel degerlerini yayma girisiminde bulundugu goriil-
mektedir. Ornegin, Fransiz hiikiimeti 1883 yilinda Alliance
Francaise't kurmustur. Alliance Francaise (Fransiz Kiiltiir Mer-
kezi), Fransiz kiiltiiriind, dilini ve edebiyatini iilkenin itibarini
arttirmak amaciyla faaliyetlerde bulunmustur. Fransiz kiiltii-
riiniin yayilma projesi, yurt disinda Fransiz diplomasisinin de
onemli bir pargasi olmustur (Okumus, 2021: 1976).

Kiiltiirel diplomasi etkinliklerinin somiirgecilik doneminde
basladig1 goériilmektedir. Tiirkiye kiiltiirel diplomasi faaliyetle-
rine 2000°li yillarda giiclii bir sekilde dahil olmustur. Kiiltiirel
diplomasinin basarili olabilmesi i¢in o toplumun ekonomik ola-
rak basarili, miireffeh, demokrasi ve insan haklarina saygili, va-
tandaslarinin temel hak ve 6zgiirliiklerini koruyan bir nitelik
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icermesi gerekmektedir (Yagmurlu, 2019: 1204). Kiiltiirel dip-
lomasi uygulamalarinda en temel iki 6ge bulunmaktadir. Bun-
lar dil ve egitimdir (Okumus, 2021: 1980).

Ornegin, TV filmleri, yarigmalar, show programlari ve diziler
ile de kiiltiirel diplomasi yapilabilmektedir. Bununla birlikte,
Subway, McDonald’s, Burger King, Kentucky Fried Chicken
(KFC), Pizza Hut, Domino’s Pizza, Dunkin’ Donuts Coca-Cola,
Starbucks, gibi marklar gittikleri iilkede kendi kiiltiirel diplo-
masilerini ylirtterek algi yontemi vasitasiyla kendi yasamla-
rin1 aktarmaktadirlar (Abdurahmanl ve Bagis, 2021: 149).

Bu nedenle, kiiltiirel diplomaside spor, kongre, burs, degisim
programlari, miizik, gastronomi, sinema veya insani yardim
gibi birbirinden ¢ok farkli 6ge yer almaktadir. Ciinkii devletler
veya toplumlar uluslararasi diizeyde goriintrligiini arttiran
en glizel yonleridir (Yagmurlu, 2019: 1185)

3.3. Gastrodiplomasi

Insanlar, 12.000 yildan fazla bir siiredir yiyeceklerini paylas-
maktadirlar. Bu paylasim gida ve diplomasi arasinda giiclii bir
bagin olusmasina imkan vermistir (Lusa ve JakeSevi¢, 2017:
104). Gastrodiplomasi, kiiltiirel diplomasinin bir alt bashgidir
(Bucak ve Yigit, 2019: 1310). Gastrodiplomasi, diplomatik he-
deflerin siirdiriilmesinde yemegin bir arag olarak veya mutfa-
gin, tlke algisini olumlu yénde degistirmek icin kullanilmasi-
dir. Gastrodiplomasi teriminin yaraticis1 Paul Rockower gast-
rodiplomasiyi “insanlarin mideleri yoluyla kalplere ve zihin-
lere ulagsma yontemi” olarak tanimlamistir (Ozgen, 2021: 65).
Gastrodiplomasinin, mutfagin bir toplumun algilarini etkile-
mede stratejik kullanimi olarak degerlendirmek miimkiindiir
(Suntikul, 2017: 1076).
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Yemek, bir ulusun itibarini cezbetmek icin gayri resmi elcisidir.
Uluslararasi halklarin ve hiikiimeti iizerinde kiiresel ve olumlu
etki birakmak i¢in sosyo-kiiltiirel bir gilictiir (Nair, 2021: 31).
Siyasi liderler arasinda iletisim, resmi ve gayri resmi karsilas-
malar, ulusal imaj veya baris insasinda yemek araci roliinii tist-
lenmektedir (Lusa ve Jakesevi¢, 2017: 107).

Gastrodiplomasi bir tilkenin sahip oldugu mutfak kiiltiiriiniin
kiltiirleraras: etkilesim araci olarak kullanilmasidir (Bucak
vd.,, 2019: 29). Yemek ve gidalar, insanlar kiiltiirel ve cografi
mesafelerin uzakligina bagh kalmaksizin tarih boyunca birbi-
rine baglamistir. (")rnegin baharat, kahve, tuz, seker ve benzeri
tirtinlere dayali eski ticaret yollar1 halklar1 ve uluslari birbirine
baglayan, iizerinde rol oynayan olgulardir (Suntikul, 2017:
1076)

Mutfak diplomasisi, ytizyillardir var olan bir kavram olmakla
birlikte, uluslararasi devletlerin resmi toplantilarinda yemek
ve agirlamaya verilen 6nemin gostergesidir. Mutfak diplomasi-
sinin diyalog ve muzakere siirecini etkiledigi belirtilmektedir.
Gastrodiplomasi terimi, devlet markasinin gida yoluyla dege-
rini ve bu degerini artirmak i¢in, paydaslar tarafinda siirdiri-
len koklii ve giiclii lobi, propaganda ve kampanya faaliyetlerini
ifade eder (Alptekin ve Bildik, 2019: 7). Gastrodiplomasi, kiil-
tiirel diplomasi ile birleserek kamu diplomasisinin olusturul-
masidir. Boylece yabanc kiiltiire yonelik damak zevkinin so-
mut hale getirilerek mutfak diplomasisi ve ulusal markalama
yaratma siirecidir (Suntikul, 2017: 1079)

Yemek sadece beslenme ve varligini siirdiirme icin degil, tarih
boyunca diplomatik ve bireysel anlamda hep bir uzlas: araci
olarak yer almistir. Sokol yemegi su sekilde tanimlamistir: “Ye-
mek, evrensel olarak yasamimizin hayati vazgecilmezi ve tari-
hin, geleneklerin, kiiltiiriin temsilcisidir. Yemek sadece hayatta
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kalabilmek i¢in degil, kendimizi rahatlatmak, baskalariyla ileti-
sim kurmak ve atalarimizla bag kurmak adina bir¢ok islevi tist-
lenmis durumdadir” (Alan, 2016: 109).

Ulkelerin ticari anlagsmalarin1 kolaylastirmak, ekonomilerine
katki saglamak ve turizmi desteklemek icin gastronomi kavra-
mini kullandigi bilinmektedir. Jean-Anthelme Brillat-Savarin’in
“The Physiology of Taste” (1825) kitabinda “uluslarin kaderleri
nasil beslendiklerine baglidir” ifadesi ile gastronomi ve gastro-
diplomasinin énemine vurgu yapilmistir (Alan, 2016: 110). in-
sanin yiyecek ve yemekle iligkisi var olusu ve 6ncesiyle yasittir.
Barthes ise “Nedir yiyecek dedigimiz sey? Bir iletisim sistemi,
bir imgeler biitlint, géreneklere, durumlara ve davranis bi¢cim-
lerine iligkin bir s6zlesme oldugunu ifade etmistir (Cetin, 2006:
107).

Yemeklerin iiretilmesi, temini ve tiiketimi ve yemek ile ilgili
tim olusumlar insanlarin topluluk olarak davranisinin 6ne-
mini ortaya koymaktadir Kuskusuz yemekler, toplumdaki sim-
gesel anlamlar ile sosyolojik bir¢cok anlam icermektedir (Be-
sirli, 2010: 168).

Antik Yunan'dan beri gastronomi kavraminin var oldugu bilin-
mektedir. Ancak, Fransiz sair Joseph Berchoux tarafindan 1801
yilinda yayinlanan “Gastronomi ya da Tarladan Sofraya Insan”
kitabindaki iyi yasamak tlizerine yazdigi siiri ile glincellendigi
ve bugiinkii giindeme ulastii kabul edilmektedir. (Ozgen,
2021: 54). Bir iilkenin gastronomisi diger bir deyis ile mutfagi
veya mutfak kiiltiirti; o tilkenin tarihi ile ilgili dnemli bir goste-
rim sunabilir. Ciinkt yemekler tilke degerleri ve kimligiyle ilgili
pek cok iilkede turizm tanitimlarinda zengin bir mesajlar ver-
digi bilinmektedir. Yemekler biyolojik bir ihtiyacin karsilanma-
sinin 6tesinde, belli bir bolgenin ziyaretinde tercih sebebi ol-
maktadir. Gastronomi, kisilere deneyim, kiiltiirel sermaye ve
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prestij katkisinda bulunur (Ozgen, 2021: 63). Rockower’a gore
gastrodiplomasi, kalpleri ve fikirleri rasyonel bilgilerle degil,
duygusal baglantilarla kurulmasinin 6nemini anlamaktir (Alp-
tekin ve Bildik, 2019: 8).

Gastrodiplomasi kavramy, ilk kez 2002 yilinda “The Economist”
dergisinde “Kiiresel Tai” baslikli makalede ortaya kullanilmis-
tir. Bu makalede; Tayland hiik(imetinin, kiiresel anlamda Tai
mutfagini tesvik etmeye yonelik gerceklestirdigi faaliyetlerini
konu almaktadir (Bucak vd., 2019: 29).

Diinyadaki imajini ve marka degerini arttirmak isteyen bazi iil-
keler gastrodiplomasi konusu ile ilgili strateji gelistirmekte ve
biiyiik icin maddi kaynak ayirmaktadirlar. Kuskusuz, tinli sef-
ler bu stratejinin vazgecilmez unsurlarindan biridir (Alptekin
ve Bildik, 2019: 8). Gida yardimlar1 da gastrodiplomasi yoniiyle
uluslararasi kamuoyunda 6nemli bir imaj yaratma aracidir
(Ozgen, 2021: 65).

Gastrodiplomasinin tiim bilesenleri bir iilkenin ulusal kimligi
olusturan kdltiir, ulusal aidiyet, gurur gibi sosyal bir giiclin ifa-
desini temsil edebilmektedir (Ozgen, 2021: 68). insan fizyolo-
jik yapisi ve sosyal yontyle de yasadigi kiiltiiriin etkisi altinda
bir yemek anlayisina sahiptir (Besirli, 2010: 161).

Gastronomi 6nemini ve islevini giiniimiizde gittikce bliyiiyen,
gelisen ve multi-disipliner bir alan olarak siirdiirmektedir.
Gastrodiplomasi ise, ulusal mutfak kiltiiriiniin farkindahigim
ve anlayisini vurgulayan ve destekleyen kiiltiirel diplomasi yo-
luyla yemek hizmetini gelistirmeyi bir marka cercevesinde
sunmay1 amac¢lamaktadir (Cevik ve Aslan, 2020: 2310).

Toplumlarin tarihi stire¢ icerisinde etkilesiminin yemeklerin
paylasimi ile oldugu bilinmektedir. Bu nedenle, kiiltlirlerarasi
iletisimde yemek énemli bir etkendir. Hristiyan inancina sahip
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toplumlarin kutladig1 Paskalya bayramlarinda yemeklerini
farkli inan¢ mensuplariyla paylasmasi, Misliiman toplumlarin
Kurban Bayrami’'nda kesilen hayvan etlerini, diger toplumlara
ikram etmesi en belirgin 6rneklerdendir (Barakazi, 2021: 544).

Mutfak kiiltiiriiniin diger kiiltiirlerden etkilenmesi veya etkile-
sim icinde olmasi dogal olarak kabul edilmektedir. Ancak, bu
etkileme degistirme, yerine gegme durumunda kiiltiiriin yok
olmasi gibi sikintilar dogurabilmektedir (Giimiis, 2019: 17).

Tayland gastrodiplomasi kampanyasini ilk baslatan tilkelerden
birisidir. Tayland’in bu kampanyasi uluslararasi alanda biiyiik
ilgi gormistiir (Tiirker, 2018:27). Yemek yalnizca yenen insan-
lar1 doyuran bir iirtin degildir. Yemek topluluk diizeniyle, in-
sanlar1 onurlardan bir sembol olarak goériilmektedir (Besirli,
2010: 163).

Mutfak kiltiirtine ait herhangi bir yemegin hazirlanmasi, su-
nulmasi ve begeni almasi insanlarda milli duygularin kabarma-
sina (Bucak ve Yigit, 2019: 1305).

Fransiz antropologlarindan Levi-Strauss; “Bir toplumun yemek
pisirme yontemi, farkinda olmadan milli duygularini terciime et-
tigi ortak bir dildir.” cimlesi ile mutfagin milli duygular {izerin-
deki etkisine ve oOzelligine vurgu yapmistir. Brillat-Savarin
“Bana ne yedigini sdyle, sana kim oldugunu séyleyeyim” ifade-
siyle; ulusal mutfak kiiltiiriiniin toplumlari tanimlamadaki et-
kisine vurgu yapmistir. Bu cercevede degerlendirildiginde ulu-
sal mutfagin tiim yonleriyle ortaya cikarilmasi arsivinin olus-
turulmasi, korunmasi ve temel 6zelliginin yok edilmeden gelis-
tirilmesi ulusal biling ve kimliklerin korunmasina da imkan
vermektedir (Bucak ve Yigit, 2019: 1307)

Gastronomi turizmi son yillarda 6n plana ¢ikmaktadir. Boylece
ilkeler, kendilerine ait olan yiyecek ve igecekleri markalamak
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yoniinde biiyiik caba gostermektedirler. Buna, ulusal mutfak
Uriinlerinin  cografi isaretler kapsamina alinmasi ve
UNESCO’nun somut olmayan kiiltilirel miras listelerinde ulusal
mutfak tiriinlerine yer vermesi 6rnek olarak gosterilebilir (Bu-
cak ve Yigit, 2019: 1310).

Amerika’da yapilan bir arastirmaya gore, farkl iilke mutfakla-
rina ait yiyecekler katilimcilara tattirilmistir. Arastirmanin so-
nucunda, katiimcilarin %55,71’i deneyimledikleri yiyecekler
ile tilkenin o itilke veya ulusa ait goriislerinin degistigi bulgu-
suna ulasilmistir. Ayrica katilimcilarin %84’ deneyimledikten
tilkenin yemekleri sayesinde o tlilkeye seyahat edebileceklerini
belirtmislerdir. Goriilecegi lizere ulusal mutfaklar insanlarin
onyargilarin1 degistirebilmektedir (Bucak ve Yigit, 2019:
1313).

Son yillarda artan bir sekilde ulusal mutfak {iriinlerinin cografi
isaretler kapsamina alinmasi i¢in yerel yoneticiler ve Sivil Top-
lum Kuruluslar biiyiik ¢caba gostermektedirler. Ayni zamanda
bu triinlerin UNESCO’nun somut olmayan kiltiirel miras liste-
lerinde yer vermesi gastronomi turizmine ve sehirlerin ziyaret
edilmesine yonelik olan ilgiyi arttirmistir. Ulkelerin birbirle-
riyle olan iliskilerinde miizik, dans, edebiyat ve spor gibi kiiltii-
rel unsurlarin yani sira mutfak kiiltiiri de iliskileri kuvvetlen-
dirmek amaciyla diplomatik amaca hizmet edebilmektedir
(Bucakvd., 2019: 29).

Giinimiizde Asya iilkelerinden baslayan gastrodiplomasi hare-
keti tiim diinyada popiiler hale gelmistir. Onceleri Tayland,
Tayvan, Cin, Japonya, Malezya gibi Asya tlkeleri tarafindan kul-
lanilan gastrodiplomasi sonralar1 birgok tlke tarafinda diplo-
matik kampanyalar seklinde devam etmistir (Alptekin ve Bil-
dik, 2019: 8).
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Gastrodiplomasi, kiiltiir alisverisinin yiyecekleri ve yemekleri
de kapsadig fikri lizerinde gelisme gostermistir. Yemek sosyo-
lojik bir unsur olarak goriilmeye baslandigindan iilkeler ara-
sinda sahiplenmeleri de beraberinde getirmektedir. Buna 6r-
nek olarak, Turkiye ile Ermenistan arasinda “keskek” ve Tiir-
kiye ile Yunanistan arasinda “cacik” ile tartismalar 6rnek ola-
rak verilebilir (Alptekin ve Bildik, 2019: 5). Ciinki, yiyeceklerin
sahiplenilmesi o iilke ile ilgili algilar1 etkilemektedir. Bu alg1 yu-
musak bir gii¢ alani igerisinde yiyecekler ve uluslarin mutfak
kiltiri diplomaside de kullanilmasindan kaynaklanmaktadir
(Alptekin ve Bildik, 2019: 6).

Yiyecek tercihinde inanglarin énemli bir etkisi oldugu bilin-
mektedir (Glimiis, 2019: 15). Bununla birlikte, modern psiko-
lojinin ortaya ¢ikardigi bulgular yiyeceklerin kisinin zihinsel,
psikolojik gelisimine ve davranisina 6nemli bir etkisinin oldu-
gunu ortaya koymustur. Buna 6rnek olarak, ¢ikolata yemenin
mutluluk verdigi ve thlamurun ise insanlar1 rahatlattig1 bilin-
mektedir (Glimiis, 2019: 16).

Paul Rockower gastrodiplomasi kavraminm “kalplere ve zihin-
lere insanlarin mideleri araciligiyla ulasma yontemi"” olarak ta-
nimlamistir (Tiirker, 2018: 17). Kiiltiirlerarasi iletisim ve gast-
ronomi iliskisi tablo 4’de gosterilmistir.
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Tablo 4. Kiiltiirlerarasi {letisimin Gastronomideki Karsihg

!(ul.tu_rleraram Gastronomi A¢isindan
Iletisim
Ulkenin gastronomik degerleri prestij unsuru
Saygi olmakla birlikte farkli kiiltiirlerin sayginligini
kazanabilmektedir.
Kiltiir hakkinda fikir ve deneyimler sunarak
Anlama

daha iyi anlasilmasina imkan saglamaktadir

Mutfak kiiltiiriiniin paylasilmasiyla kiiltiirel
Hosgoru kaynasmalarin olusmasi sonucunda hosgori
ikilimi olusabilmektedir.

Bilinirlik kiltiire duyulan anlayis da

Anlayis artmaktadir

Kiiltiirlerarasi iletisim ve iliski sayesinde
Onyargilar olumsuz sekilde 6nceden kurulan 6n
yargilardan kurtulmak miimkiindiir.

Mutfak ve yemek ile ilgili deneyim arttik¢a ve

Kiltiirel bu konular hakkindaki bilgi paylasildik¢a artar

aktarim ilkesinden hareketle mutfak kiiltlirlerinden

(Deneyim) elde edilen zenginlikler aktarilarak
cogalacaktir.

Kiiltiirel Kiiltiirel etkilesim sonucunda toplumlar farkl

mutfak kiiltlirlerini 6ziimseyerek ve

ogrenme icsellestirerek 6grenebileceklerdir.

Kaynak: Barakazi, 2021: 546.

21.ylizyildan itibaren kitle iletisim arac¢larinin etkisiyle gastro-
nomi unsurlari, gorsel ve yazili medya araciligiyla kultiirler
arasi etkilesime sebep olmakla birlikte, gastronomik iiriinlerin
bilinirligini ciddi derecede arttirmistir (Barakazi, 2021: 534).

Sayg1 kavramy, “degeri, iistiinliigt, yasliligi, yararliligi, kutsalligt
dolayistyla bir kimseye, bir seye karsi dikkatli, 6zenli, ol¢tilii dav-
ranmaya sebep olan sevgi duygusu, hiirmet, ihtiram” olarak
ifade edilmektedir. Kiiltiirel saygi ise bir kiiltiiriin 6ziine yone-
lik kismi veya kapsayici duyulan hiirmet, sevgi ve anlayisi kap-
samaktadir. Gastronominin bir kiiltlir iirlinii olmas1 nedeniyle
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hem deger hem de saygi unsusu olarak kabul edilmektedir (Ba-
rakazi, 2021: 541).

Eski toplumlarda gastronomik degeri olan baharat ve tuz alis-
verisine dayali ticaretler ile siyasi iliskiler kurulmus veya mev-
cut iliskiler gelistirilmistir (Cevik ve Aslan, 2020: 2300).

Yemegin diplomasi alaninda kullanilmasinin nedeni nedir? so-
rusunun cevabi su sekilde verilebilir. Uluslararasi gida paza-
rinda arz ve talepte gerekli pay1 alarak pazarn etkilemek, eko-
nomik ve politik iliskileri yonlendirmektir. Boylece, gida pazari
ile ilgili tiim stireclere hakim olmaktir. Diger amag ise; topluluk
olarak yenilen yemeklerin sosyal ve psikolojik dl¢tide iliskileri
giiclendirici etkiye sahip olmasidir (Cevik ve Aslan, 2020:
2300).

Gastrodiplomasi, kamu diplomasisi alani icinde ortak strateji
basliklarina sahiptir. Bu nedenle, kiltiirel etkinlikler, medya
iliskileri, uluslararasi yayinlar en gii¢lii diplomatik uygulama-
lar arasinda sayilmaktadir (Ozgen, 2021: 115).

3.4. Diinyada Gastrodiplomasi Uygulamalari

Gastrodiplomasi calismalar1 6zili, amaci ve hedefi itibariyle si-
nirlarin 6tesi icin yapilan faaliyettir. Asya tilkeleri gastrodiplo-
masi calismalariyla goze carpmaktadir. Hedef iilkeler genel-
likle ekonomik olarak gelismis, daha fazla alim giiciine sahip
potansiyel turistlerin oldugu, niifus sayisi gorece yiiksek ABD,
AB iilkeleri, Ingiltere ve Cin gibi iilkelerdir (Ozgen, 2021: 66)
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3.4.1. Tayland

Gastrodiplomasi terimi ilk kez, Tayland'in kamu diplomasisi
cercevesinde Tayland mutfagini ve yemeklerini diinyaya tanit-
mak amaciyla yuriitiilen bir kampanya ile ilgili makalede yer
bulmustur. Kiiltiir diplomasisi cercevesinde kampanyanin
amaci, iilke mutfagini tanitmakla birlikte Tayland markasini
ylkselterek Tay sefler, yemek tirtinleri ve kiltiirii ile birlikte
ekonomik firsatlarin yakalanmasi ve kiiresel isbirliginin gelis-
tirilmesi icin uygun ortamin yaratilmasinin hedeflendigi goriil-
mektedir (Ozgen, 2021: 69). Tayland’in 2002 yilinda gastro-
diplomasi ile baslattigi “Tayland kiiresel projesi” programi
Tayland yemeklerini diinyada popiiler hale getirmistir (Alpte-
kin ve Bildik, 2019: 8). Tayland gastrodiplomasi uygulamala-
rindan birisi “Global Thai” programidir. Bir digeri ise, ‘Tayland:
Diinyanin Mutfagl’ (Thailand: Kitchen of the World) baslikh
ikinci bir kampanyayla devam etmistir (Cevik ve Aslan, 2020:
2303). Tayland gastro programlarinin hedef kitlesini ABD ve
Ingiltere olarak se¢mistir. Tayland’1 ziyaret etme egiliminde
olanlarin en biiyiik motivasyonunun yemek olmasi ve ziyaretgi
artisinin olmasi gastrodiplomasi kampanyasinin basarisi ola-
rak goriilmektedir (Ozgen, 2021: 73). Tayland'in Phuket sehri
2015 yilinda UNESCO tarafindan “Gastronomi Sehri” olarak
ilan edilmistir. 2018-2019 “Thai Eat, Thai Visit” kampanyasi
baslatilmigtir (Ozgen, 2021: 74). Bu kampanyalar sonrasi Tay-
land"1 ziyaret eden turist sayisinda 6nemli artislar olmustur
(Ozgen, 2021: 76).

3.4.2. Malezya

2010 yilinda, Malezya mutfagi ve kiiltiiri ile ilgili farkindalik
yaratmak amaciyla gastrodiplomasi girisimi baslatiimistir. Bu
cercevede, “Tlim Diinya icin Malezya Mutfag1” (Malaysia Kitc-
hen for the World) kampanyasinin en 6nemli gastrodiplomasi
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girisimi oldugu soylenebilir. Tiim Diinya i¢cin Malezya Mutfagi,
konsepti ve amaci ¢ercevesinde Malezya gida fuarlarina katil-
makta ve yemek tadim etkinlikleri ile Malezya mutfagindan
lezzetler sunmaktadirlar. Malezya’nin gastrodiplomasi alanin-
daki basarisi kiiltiirel diplomasi ile mutfak kiiltiiriinti birlestir-
mesinin bir sonucudur (Cevik ve Aslan, 2020: 2304).

3.4.3. Peru

Peru Gastronomi Toplulugu (APEGA), Peru mutfaginin kiiresel
itibarin1 ve farkindaligini artirmak icin is birligi icinde Peru
Markasi1 yaratmay1 amaglamaktadirlar. Peru halkina daha ¢ok
ulasabilmesi ve destek gormesi icin “Cocina Peruana Para el
Mundo” (Diinya icin Peru Mutfagi) kampanyasini baglatmistir.
Bu amagcla, Peru kiiltiiriine ait “De ollo Su Suenos” (yemek ha-
yalleri) belgesel filmi ¢ekilmistir (Cevik ve Aslan, 2020: 2304-
2305). Peru, 4000’den fazla patates tiirti, 40 yerli etnik grup,
diinyadaki 104 yasam alaninin 84’tine ev sahipligi yaparak bio
kiiltiirel bir iilke olarak kendisini konumlandirmaktadir (Oz-
gen, 2021: 106).

3.4.4. Amerika Birlesik Devletleri

Amerika Birlesik Devletleri hizl yiyecek sunan restoranlari ile
tinliidiir. Bu restoranlar yiyecegin 6tesinde kiiltiirel, politik ve
sembolik anlami ile tiim diinyada dikkat ¢ekmektedir. Ham-
burger veya hizli yiyecek sunan (fast-food) restoranlari hem
tiiketici hem de ulus kimliginin sembolii ile birlikte yeni bir ya-
sam bicimi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum Amerika
Birlesik Devletleri'nin yemegi kiiresel platformda kullanma ko-
nusunda “Mcdonaldlastirma stratejisi” olarak ifade edilmekte-
dir (Cevik ve Aslan, 2020: 2305).
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3.4.5. Giiney Kore

Global Kore gastrodiplomasisi 2008 yilinda baslatilmistir.
2009 yilinda devletin destekleri ile Kore Yemegi Kurumu Ha-
reketi yiirirliige girmistir. Ilgili devlet kurumlari, akademik
enstitliler ve yemek endiistrisi CEQ’lar1 olmak iizere 36 liye ile
Hansik Kiiresel Gelisim Ajansi’'min agilisi yapildi (Ozgen, 2021:
83). Gliney Kore, Bibimpap, kimchi ve diger geleneksel yemek-
ler ile ilgili aragtirma ve tanitim i¢in biiyiik harcamalar yapmis-
tir. Verilen mesajlar arasinda 5000 yillik Kore geleneklerine
vurgu vardir (Ozgen, 2021: 92). Ayrica Kore hiikiimetli Kore
restoranlarinin sayisini arttirmayi hedeflemistir. Gliney Kore
Cumhurbaskaninin esi Kim Yoon-ok, Kore gastrodiplomasi
kampanyasina bizzat dnciiliik etmistir (Cevik ve Aslan, 2020:
2305).

3.4.6. Tayvan

Tayvan, gastrodiplomasiyi, yemek ve mutfak itibarini arttirma-
nin bir yolu, kamusal ve kiiltiirel diplomasinin bir araci olarak
goren lilkelerden biridir. Tayvan'in 6n plana ¢ikardig: slogan-
lardan bazilari sunlardir: 'Hepsi Cok Lezzetli: Tayvan'in Lezzet-
lerini Kesfedin’ (All in Good Taste: Savor the Flavors of Taiwan)
(Cevik ve Aslan, 2020: 2306). "Dim Sum Diplomasisi" ve "Hepsi
lyi Tatta: Tayvan Lezzetlerinin Tadini ¢ikarin" (Alptekin ve Bil-
dik, 2019: 8). Tayvan gastrodiplomasi ile ilgili sologanlarda
verdigi mesaj “mutfak erdemi ve binlerce yilin birikmis dene-
yimiyle kristallesme” séylemine agirhk vermektedir (Ozgen,
2021: 96).

3.4.7. Danimarka, Norveg ve isvec

Danimarka, Norveg ve Isvec’in birlesimi ile kuzey iilkelerinin
yemek Kkiiltiirtine ait yoresel yemeklerin tanitimini yapmak
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amaciyla “Nordic Food Movement” (Iskandinav Mutfak Hare-
keti) hareketi hayata gegirilmistir. Iskandinav Mutfak Hareke-
tinin temel amacinin; saglikli beslenme faaliyetlerini 6ncelik
vermek, dogal ve mevsimsel yiyeceklerin kullanimini daha iist
seviyeye ¢ikarma oldugu goriilmektedir (Cevik ve Aslan, 2020:
2306).

3.4.8. Japonya

Washoku, Japonya’nin yumusak giicii ve kiilttir diplomasisinin
ana bilesenlerindendir. Washoko, Japon ulusal mutfagi anla-
mini tasimaktadir. Washoku diplomasisinin amaci Japon yeme-
ginin popiilerlik kazanmasi ile gida ihracatinin arttirilarak ta-
rimsal iiretimin arttirilmasi ve Japonya’'nin gidada kendi ken-
dine yeterliliginin iyilestirilmesi amacglanmaktadir (Ozgen,
2021: 76). Diinyadaki Japon restoranlarinin artan sayisi ve Ja-
pon yemek ihracatinin artisi yapilan gastrodiplomasi ¢alisma-
larinin basarisini gostermektedir. Diinyadaki Japon restoran
sayis1 2006’da 24.000 iken, 2017’de 117.000’e ulasmistir (Oz-
gen, 2021: 83).

Japonya’da “Japonya Marka Calismas1” programi faaliyete geci-
rilmistir. Bu marka ¢alismasinin amaci, Japon yemek tarihini ve
mutfak kiltiirtinii, gastrodiplomasi stratejisi cercevesinde ¢a-
lismasini saglamaktir. Londra ve Paris’te bazi ¢calistaylar yapil-
mis ve bu ¢alistaylara Japon as¢ilarin calistigi atélyelere diin-
yanin bircok yerinden insanlar davet edilip katilimi saglanmis-
tir (Cevik ve Aslan, 2020: 2307).

3.4.9. Endonezya

Endonezya gastrodiplomasi ¢alismalarinin 6nem veren tilke-
lerden biridir. Endonezya gastrodiplomasi alaninda bir et ye-
megi olan “Rendang” programini uygulamistir. “Rendang Dip-
lomacy” kalplerde ve zihinlerde yer edinmenin yolu mideden
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gecer anlayisi ile tasarlanmis Endonezya halkinin begenisine
sunulmustur. Ayrica, “Ayam Penyet” yemegi bugiin Endonezya
ve Malezya arasindaki kiiltiirel benzerlikleri vurgulayarak iki
tilke arasindaki benzerlikleri ortaya koymaya calismaktadir
(Cevik ve Aslan, 2020: 2307).

3.4.10. italya

Italya, yemek ve mutfak kiiltiiriine sahiplenmede diinyanin
onde gelen iilkelerinden birisidir. Bu nedenle gastrodiplomasi
faaliyetini ¢ok aktif olarak kullanmaya gayret gostermektedir.
“Diinya Capinda Italyan Mutfagi Haftas1” etkinlikleri ad1 al-
tinda birgok gida, sarap ve yemek ile ilgili 1300 adet faaliyet
diizenlenmistir (Cevik ve Aslan, 2020: 2307).

3.4.11. Fransa

Fransizlar kiiresellesmeyi kendi mutfak kiiltiirlerine bir saldir1
olarak géormektedirler. Bu kiiresellesme sonucu kiiltiirel saldi-
rilardan yemek ve mutfak kiiltiirtinii korumanin en énemli yo-
lunun UNESCO’nun kiiltiir varligini korumanin en 6énemli de-
ger oldugu bilinci ile ulusal mutfaklarimi bu ¢ercevede deger
katma yoluna gitmislerdir. Mutfak ve yemek kiiltiiriine deger
katma, yetenekler, bilgi, ritiieller, semboller ve geleneklerin
stirdiiriilmesi ile miimkiin goériindiigi bilinci hakimdir. Bu ne-
denle, arastirmacilar ve entelektiieller yemege, antropoloji,
sosyoloji, kiiresellesme, kiiltiir, gastronomi turizmi, felsefe ve
tarihsel bakis ile yaklasmaktadirlar (Ozgen, 2021: 68).

3.4.12. Avustralya

Avustralya diger tlkeler gibi gastrodiplomasi faaliyetlerini
baglatan tilkelerden birisidir. “Avustralya Gibisi Yok” adli kam-
panya ile “Restaurant Australia” programini finanse etmistir.
Kampanyanin temel hedefi insanlarin lezzet deneyimlerini
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hikayeler vasitasiyla sosyal medya platformlarinda aktarmak-
tir. Bu kampanya siirecinde iilkenin tinliilerinden olusan 80
kisi, hikayelerini sesli bir sekilde kurulan internet sayfalarinda
paylasmistir. Ayrica linliilerden olusan 250 Kisinin katilimiyla
yapilan “Diinya’y1 Aksam Yemegine Davet Et” isimli bir aksam
yemegi organizasyonu gerceklestirilmistir (Cevik ve Aslan,
2020: 2308).
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4. TURKIYE’NIN GASTRODIPLOMASI
FAALIYETLERI

Tiirk Mutfak kiiltiirii denildiginde, kuskusuz Tiirkiye topraklari
lizerinde yasamis ve yasamakta olan insanlarin liretmis ve bu-
nun sonucunda da tiiketmis oldugu kiltiir ve yiyecekler anla-
silmalidir. Bu yiyecek ve igeceklerin hazirlanmasinda, pisiril-
mesinde, saklanmasinda sunulmasinda, kiiltiirel gelenekler ne-
deniyle aile ve komsulara pay edilmesinde uygulanan ve kulla-
nilan arag gereg ve teknikler anlasilmaktadir. Tiirkiye etnik ve
yerel mutfaklarin 6zgiin etkilerini ve 6zelliklerini kiiltiiriiyle
birlikte icinde barindiran koklii ve ¢ok yonlii bir yemek ve mut-
fak kiiltiirtinii diinya mirasi olarak yasatmaktadir (Giiler, 2010:
1). Tiirk Mutfagi, Tirkiye'nin toplumsal kimligini en belirgin
sekilde yemek ve mutfak kiiltiiriine yansitmistir. Tiirk Mutfagi,
tarihi siirecte dinin, gelenek-goreneklerin, Anadolu ve diger
cografyalarda yagamis uygarliklarin beslenme kiiltiirlerinin et-
kisiyle olusmustur (Alptekin ve Bildik, 2019: 7). Tiirk Mutfak
kiltlri incelendiginde, Tiirklerin 10. ve 11. y.y’a dayanan Orta
Asya’dan glinlimiize degin siiren tarihsel bir siireci gérebilmek
miimkiindir (Giiler, 2010: 8).

Tirk Mutfak kiltiiriiniin gelismesinde, strdiriilmesinde ve
zenginlesmesinde, Tiirk misafirperverliginin etkisini gérmek
miimkiindiir. Bu misafirperverligin en 6nemli gdstergesi ise
Tiirklerin diinyanin her yerinde arkadaslara, akrabalara, dost-
lara ikram ve hediye olarak yiyecek ve icecek verilme gelenegi
gosterilebilir (Giiler, 2010: 9).

2018 yilinda Katar’a yapilan yiyecek yardimi, Tiirkiye tarafin-
dan gercgeklestirilen yiyecek diplomasi uygulamalarina en iyi
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orneklerindendir. Clinkii, Katar kamuoyunda Tiirkiye'nin imaji
olumlu anlamda giiclenmistir (Bucak ve Yigit, 2019: 1314).

Kizilay’in faaliyetleri yiyecek diplomasisine érnek olarak veri-
lebilir. Afet ve diger sebepler ile Kizilay’in zor durumda olan
tilkelere olan insani ve gida yardimlar1 6nemli diplomasi 6r-
neklerindendir (Bucak ve Yigit, 2019: 1314).

2018 yilinda Urdiin’iin baskenti Amman’da Tiirk biiyiikelcili-
ginde Urdiin Prensesi Besma bint Ali"nin de katildig1 bir gériis-
mede Tiirk Mutfagi tanitilmistir. Bu tanitim katilimcilar tara-
findan biiytk ilgi gormiustir. Goriildiigi tizere, yiyecekler halk-
lar1 bir araya getirebilmekte ve uluslararasi iliskilerde diplo-
masinin en cazip kollarindan bir haline gelebilmektedir (Cevik
ve Aslan, 2020: 2300). Rockower, “Tiirk Kahve”sin en iyi gast-
rodiplomasi 6rneklerinden biri olarak gérmektedir. "bir fincan
kahvenin kirk y1l hatir1 olmasi1” s6zii kahvenin diplomasi, iyi ni-
yet ve bariscil iligkilerin siirdiiriilmesi agisindan tarihsel 6ne-
mini ve anlamini ortaya koymaktadir (Alptekin ve Bildik, 2019:
10).

Tarihte Tiirk topraklar Ipek ve Baharat Yollari iizerinde yer al-
mustir. Tiirkiye bu cografi avantaji ile diinya mutfaginin merke-
zidir (Cevik ve Aslan, 2020: 2308).

2015 y1linda Tirkiye'nin ev sahipligi yaptig1 G20 Zirvesi'nin ¢a-
lisma yemeginde hazirlanan yemekler Tiirk ve Osmanli mutfak
kultiirtintn lezzetlerini diinya liderlerine sunma firsati yarat-
mistir. Menlide; humus, muhammara, visneli yaprak sarma,
pide, doner, lahmacun, manti, sobiyet ve fistik sarma, kaymakl
dondurma imambayildi, baklava ve demirhindi serbeti yer al-
mistir (Cevik ve Aslan, 2020: 2308). Bu dogrultuda Tiirkiye'de
gerceklesen gastrodiplomasi uygulamalar1 tablo 5’te yer al-
maktadir.
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Tablo 5. Tirkiye’'deki Gastrodiplomasi Faaliyetler

Yl Kategori Uygulama
2004 Turquality Projesi Markalama Faaliyeti
Geleneksel Tiirk Mutfagt ~ Tanitim
2010
Kampanyasi
. .. UNESCO Somut Olmayan
2011 Geleneksel Toren Keskegi Kiiltirel Miras
2012 Mesir Macunu Festivali UNE.SCO Sqmut Olmayan
Kiiltiirel Miras
Amerika Birlesik
R i Devletlerin'de (Washington,
2012 ﬁeﬁa 'Ir‘lurk Kahvesi Baltimore, Philadelphia, New
amyonu York ve Boston) licretsiz
kahve dagitimi.
Tirk Kahvesi ve Gelenegi  UNESCO Somut Olmayan
2013 1 .
Kiilttirel Miras
2014 GaZ@ntep Gastronomi UNESCO Yaratici Sehirler Agi
Sehri
2014 Tark - Japon Yemek Diplomatik Etkinlik
Kiiltiirii Projesi
2014 [nce Ekmek Yapim ve UNESCO Somut Olmayan
Paylasim Gelenegi (Ortak 1o .
Kiilttirel Miras
Dosya)
2014 Home Turkey Tanitim
Kampanyasi
2014 Gastrohunt Projesi Tanitim
2014 Rusya Tirk Yemekleri Yarismasi
2014 Iisvigre Tiirk Mutfagi Tanitim Giinleri
2015 Hatay Gastronomi Sehri UNESCO Yaratici Sehirler Agi
o Senkronize Servis
2015 Cumhurbaskanhg: Hizmet Sektorii
2016 Kanada Tiirk Kahvesi Torontolularla
Bulustu
2016 Fransa 19. Yiizyilda Istanbul Mutfagi
Tanitimi
2016 Malezya Tiirk Yemekleri Haftasi
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Tablo 5 (devami). Tiirkiye’deki Gastrodiplomasi

Uygulamalar
Yl Kategori Uygulama
2017 Avustralya Taste of Turkey
2017 Bahreyn Bahreyn Tiirk Yemekleri Haftasi
2017 Ispanya Tiirk Mutfak Kiiltiirii Haftas:
2017 Japonya Tiirk Mutfagi Ansiklopedisi
2017 Kanada Turk Mutfagi Tanitim Giinii
2017 Polonya Ez;;lr‘r]l;z;cen Giintimiize Tiirk
Cin Tiirkiye Turizm Y1l Etkinligi
2018 Kapsaminda Tiirk Mutfag: Haftasi
Etkinligi
2018 Cin Tasting Kitchen Tirkiye Sayis1
2018 Ukrayna Tirk Kahvesi Festivali
2019 Afyonkarahisar . UNESCO Yaratici Sehirler Ag
Gastronomi Sehri
Tirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskanligy, Iletisim
2020 Gastr.odiplomasi 1. ?agl.(anllgl, 'Al.<der.1.iz ulkelerinir.l en
Komite Toplantisi tinlt 12 sefinin Tiirk yemeklerini
online olarak diinya genelindeki
takipgileriyle bulusturdugu proje.
. UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal
2021 Adaqa Gastronomi Listemiz
Sehri
. UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal
2021 Balikesir Listemiz
Gastronomi Sehri
Diyarbakr UNESCQ Yaratici Sehirler Ulusal
2021 Listemiz

Gastronomi Sehri
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Tablo 5 (devami). Tiirkiye’deki Gastrodiplomasi
Uygulamalar

Yl Kategori Uygulama

UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal

Kayseri Gastronomi . .
Listemiz

2021 Sehri

UNESCO Yaratici Sehirler Ulusal

Konya Gastronomi Listemiz

2021 Sehri

Kaynak: Cevik ve Aslan, 2020: 2309; Aksoy & Cekic, 2018, s. 724;
https://www.unesco.org.tr/; Bucak, Yigit & Okat, 2019, s. 31,;
www.iletisim.gov.tr.

Tablo 5’te gore Tiirkiye tarafindan hayata gecirilen gastrodip-
lomasi uygulamalarina érnekler sunlardir. Markalama faali-
yeti, tanitim, diplomatik etkinlik, UNESCO Somut Olmayan Kiil-
tiirel Miras, UNESCO Yaratici Sehirler Agi, vb.

4.1. Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanlhgi
Himayesinde Yapilan Etkinlikler

Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in esi Emine Erdogan,
New York Tirkevi'inde "Siirdiriilebilir ve Saglikh Tiirk Mut-
fag1" konulu Tiirk Mutfagi tanitimi ve etkinligini diizenlenmis-
tir. Bu torene, Birlesmis Milletler (BM) Genel Sekreter Yardim-
cis1 Melisa Fleming, Fransa Cumhurbaskani Emmanuel Mac-
ron'un esi Brigitte Macron ve Giliney Kore Cumhurbaskaninin
esi Kim Kun Hee basta olmak lizere, Letonya ve Ekvador'un da
aralarinda bulundugu 15 iilke liderinin esleri katilmistir.”
(https://www.tccb.gov.tr).


https://www.tccb.gov.tr/
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4.2. Turk Mutfag) Haftasi

Anadolu’nun binlerce yillik koklii tarihinden beslenen Tiirk ye-
mekleri, saglikly, yaratict ve siirdiirtilebilir yapisiyla tanitimi
yapilacaktir. Zengin Tiirk Mutfagindaki, her biri asirlar1 asan
bilgi birikiminin yansimasi olan dillere destan tatlarini sunar-
ken de geleneklerin ve bu alandaki kiiltiirtin de gelecek kusak-
lara aktarimi hedeflenmektedir. Bu kapsamda, 21-27 Mayis ta-
rihleri arasinda, tiim diinyadaki Tiirkiye Biiytlkelciliklerinde ve
Turkiye’de Tiirk Mutfag Haftas1 kutlanacak olup, bu kadim
mutfagin hikayeleri ve Tiirk Mutfagina katkisi olan tiim pay-
daslarin derinligi ile uluslararasi 6lgekte tanitilmasi hedeflen-
mistir (https://turkishcuisineweek.com).

4.3. Asirlik Tariflerle Tiirk Mutfagi

Sayin Emine Erdogan Hanimefendi’'nin onciiliigiinde ve Cum-
hurbaskanlig1 himayesinde, Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelis-
tirme Ajansi (TGA) is birliginde, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
destegi ile “Asirlik Tariflerle Tiirk Mutfagi Kitab1” hazirlanmig-
tir. Asirlik Tariflerle Tirk Mutfagi kitab1 218 yemek tarifinden
olusmaktadir (https://turkishcuisineweek.com). Sekil 4’te
Asirlik Tariflerle Tiirk Mutfagi kitabinin kapagina yer verilmis-
tir.


https://turkishcuisineweek.com)/
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RUIESIRWIS

TURK

MUTFAG

Sekil 4: Asirlik Tariflerle Tiirk Mutfag: Kitabinin Kapagi
Kaynak: https://turkishcuisineweek.com.

4.4. Rusya ve Ukrayna Savasi Nedeniyle
Kiiresel Boyuta Ulasan Gida Krizi ile
ilgili Coziimiinde Tiirkiye’nin Rolii

Rusya ve Ukrayna savasi nedeniyle kiiresel boyutta gida krizi

ortaya ¢ikmistir. Bu gida krizi Tiirkiye'nin diplomasisi saye-

sinde asilmistir. Boylece, Tirkiye'nin girisimleriyle Rusya ve
Ukrayna arasinda tahil koridoru anlasmasi imzalanmis olup,
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kiiresel boyuta ulasan gida krizi ¢6ziime kavusmustur. An-
lasma toreninde konusan Cumhurbaskan Recep Tayyip Erdo-
gan, "Bugiin lizerinde mutabakata varilan metinle Afrika'dan
Orta Dogu'ya, Amerika'dan Asya'ya tiim diinyada milyarlarca
insani bekleyen aclik tehlikesinin éniiniin alinmasina hep birlikte
katki saglayacagiz. Tarim ve gida lirtinlerinde diinya arz giiven-
liginin temini pek cok bakimdan énemlidir. Bu adimla, yasanan
sicak hava dalgasi ve kurakligin sebep olacagi verim kaybinin yol
acacagi muhtemel ilave fiyat artislarinin éniine gecilecektir.
Yine kiiresel bir sorun haline gelen gida enflasyonunun kontro-
ltine de yardimci oluyoruz. Elbette bu noktaya bir anda gelmedik.
Ukrayna depolarinda bekleyen tahilin Karadeniz tizerinden ih-
ract igcin Ukrayna ve Rusya makamlariyla, Birlesmis Milletler yet-
kilileriyle yogun ve mesakkatli bir siire¢ yiirtittiik” dedi.
(http://www.turktarim.gov.tr).

4.5. Istanbul, Michelin Rehberi'nin 38.
Destinasyonu Oldu

Diinya ¢apinda, prestijli restoran degerlendirme sistemlerin-
den biri olan Michelin Rehberi'nin 38. destinasyonu, istanbul
oldu. Michelin Rehberi, Tiirkiye'nin tanitilmasina 6nemli katki-
lar1 olacaktir (https://basin.ktb.gov.tr).

4.6. Diinyaca Unlii Michelin Rehberi
Istanbul’daki 53 Restorani Listesine Ald1

Diinyanin en prestijli restoran derecelendirme sistemi Miche-
lin Guide’dir. Michelin Guide Istanbul'un 2023 degerlendirmesi
sonucunda 53 restoran Michelin Guide listesine girdi
(https://www.indyturk.com)



63

5.SONUC VE ONERILER

Kiiresellesme olgusu, diinya ¢apinda gelismekte olan iilkelerin
gida sistemleri iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Piyasa ve
ticaretin liberallesmesi, sermaye akisi1 ve kentlesme gibi kiire-
sellesmenin tezahiir ettigi giicler, gidanin ¢esitliligini ve karsi-
lanabilirligini artirarak, ayni zamanda kalitesini ve besin dege-
rini degistirerek gida sistemlerimizin dogasini degistirmistir.
Bununla birlikte, kiiresellesme ile gidaya erisim, mevcudiyet ve
karsilanabilirlikteki artis hicbir sekilde evrensel degildir. Az
gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki bircok niifus, taze
meyve ve sebzeler gibi besleyici yiyeceklere erisiminde zorlan-
maktadir. Bununla birlikte, yerel ve kiiciik gida iireticileri,
giiclii ve ¢ok uluslu gida sirketleri ile rekabet etmekte zorlan-
maktadir. Uluslararasi gida sirketlerinin pazar giicti, islenmis
gida lirlinlerinin yayilmasiyla birlestiginde, diinya capinda gida
glvenligi ve beslenme modellerine yon verdigi goriilmektedir.
Kiiresellesme, bir topluluktan digerine kiiltiir ve fikir alisverisi
ile iligkilidir. Farkli kiiltiirlerin farkli yemek hazirlama yontem-
leri vardir. Bu amagla, farkli topluluklar kendilerine 6zgii yiye-
cek tiirleri ile taninmaktadirlar. Kiiresellesme, insanlarin diin-
yanin bir yerinden digerine hareket etmesini saglamistir. Ha-
reket, yemekle ilgili olanlar da dahil olmak tizere farkh kiiltiir-
lerin degis tokusunu kolaylastirmakla birlikte bazi alanlarda
kiltiirlerin korunmasini saglayamamaistir.

Tirkiye, ulus markalamasinda 6nemi ve etkin olan yumusak
gl¢ kaynaklarini elinde bulundurmaktadir. Ayrica, Tirkiye
ulus markalamasi i¢cin kamu diplomasisi ¢alismalarina hiz ver-
mistir. Ulus markalama ve kamu diplomasisi i¢cin yurtdisindaki



64

Tiirk Sivil Toplum Kuruluslarindan (STK) yararlanarak kamu-
oyu olusturma ve lobicilik faaliyetleri etkin bir sekilde faaliyet-
lerini ylirtitmelidir. Basin ve yayin organlari, Tiirkiye'nin yurt
disindaki imaji icin sorumlu bir yayincilik anlayisi izlemeleri
tesvik edilmelidir. Ozellikle ticaret, sanayi ve teknolojide
marka yaratma tesvik edilmelidir. Bununla birlikte ytliksek 6g-
retim sistemi gelistirilmeli, yabanci liniversitelerle ortak pro-
jeler gelistirilerek, burs imkanlari ile daha ¢ok yabanci 6grenci
Tiirkiye'ye cekilmeye calisilmalidir. Spor ve turizm alaninda
¢alismalar arttirilmalidir (Mengii ve Yildirim, 2012: 100). Ulu-
sal diizeyde olan markalarin kiiresel diizeye tasimak bir zorun-
luluktur (Gonen, 2005: 86).

Sl

Tiirkiye son yillarda “Tiirk Mutfag1” ve “Tiirkiye Markalamas1”
lizerine yogun cabalar ve onemli projeler gerceklestirmekle
birlikte 6nemli projelere destek verdigi goriilmektedir. Bu pro-
jeler her seyden once “Tiirkiye Markalamas1” agisindan 6nem
tasimaktadir.

Koksoy (2016: 251)’ya gore Turkiye’'nin turizm destinasyonla-
rina talep giderek artmaktadir. Bu artis yiyecek icecek harca-
malarinda yeterli pay1 almaya calisilmaktadir. Bu nedenle Tiirk
Mutfag: tanitimina agirlik verildigi goriilmektedir. Bu tanitim
sadece yemek ve mutfak tanitimi ile sinirli olmayip Tiirkiye
markasi tanittmini da icerdigi soylenebilir. Tiirk Mutfag icin
yapilan faaliyetlerin odak noktasi konusunda belirsizlikler de-
vam etmektedir. “Tlrkiye Markasinin” tam oturtulmadig dile
getirmistir. Ornegin; italya modanin, Almanya miihendisligin,
Japonya teknolojinin markasi iken, Tiirkiye'nin neyin markasi
oldugu belirlenememistir. Tiirk Mutfaginin marka degeri olus-
turabilmesi i¢in asimile olmadan korunmasi ve gelecege tasin-
masi gerekmektedir. Bu nedenle Tiirk Hava Yollar gibi 6nemli
kamu isletmeleri Tiirk Mutfag icerikli sunumlar ile 6nemli bir
tanitim ve marka calismasina katki sunabilirler.
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Calismamizda elde edilen bulgular 1s181nda, Tiirk Mutfag1 Mar-
kalamasi iizerine arastirmacilarin ve entelektiiellerin 6nerileri
su sekilde 6zetlenebilir: Tlrkiye'nin cografi bolgeler arasinda
biiyiik yemek kiiltiirii farkliligi bulunmaktadir. Bu nedenle her
bolge icin ayr1 ayri bir tanitim stratejisi ortaya konulmalidir.
Tiirk Mutfagi ve bolgesel mutfaklar i¢in ayr1 ayri logo ve slo-
ganlar se¢ilmeli tiim carsilimlar bu stratejiye dayandirilmali-
dir. YemeKlerin yerel isimleri ve iceriklerinin korunmasi i¢in
tescil ve cografi isaret alinmali yerel halk cografi isaretin onemi
ile ilgili bilgilendirilmelidir. Her yemegin ve gida lirtiintiniin mi-
tolojik ve/veya diger hikayeleri olusturulmalidir. Her yil Tiir-
kiye’yi ziyaret edenlerden goriisleri alinmali. Bu goris ayni za-
manda yemeklerin hatirlatilmasi ve tanitilmasi amaglanmali-
dir. Yemeklerin damak tadina uygunlugu i¢in herhangi bir de-
gisiklige gidilmemeli, 6zgiin tad1 muhafaza edilmelidir. Lokan-
talar ve restoranlar hijyen yoniiyle standart getirilmeli ve kati
kurallar ile denetlenmelidir. Lokanta ve restoranlarin 6zellikle
mutfak ve lavabolarinin sagliga uygunluk yoniinden standart-
lar gelistirilmelidir. Yerli marka yiyecek-icecek isletmelerinin
yurtdisinda sube agmasi ile ilgili her tiirlii (finansman, reklam,
tanitim, promosyon, hukuki vb., destekler) fazla biirokrasi
olusturmayacak sekilde verilmelidir. Yemeklerin orijinal isim-
leri korunmaldir. Yemek adlar1 hi¢bir sekilde yabanci dile ce-
virisi yapilmamali. Sadece icindekiler, pisirme sekli ve garni-
tiirler yabanci dilde yazilmahdir. Yurtiginde ve yurtdisinda di-
zenlenen yemek festivallerine katilmali ve bu etkinliklerde ye-
mekler en list seviyede medya, egitim, seminer, konferans ve
workshoplar ile desteklenmelidir. Bazi 6nemli etkinlerde
sponsor olunmalidir. Spor miisabakalar1 (Olimpiyat Oyunlari,
Formula 1 yarigmalari vb.) Nobel Odiilleri, Oscar Odiilleri, Da-
vos Ekonomi Forumu, UEFA ve FIFA organizasyonlari, Eurovi-
sion Miizik Odiilleri gibi biiyiik capli organizasyonlar1 érnek
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olarak verilebilir. Yemek ile ilgili uzmanliklarda stratejik isbir-
ligine ve dayanisma saglamlamahdir. Ornegin; Beslenme uz-
manlari, gastronomlar, gurmeler, lezzet avcilary, iireticiler, lo-
jistik hizmeti verenler, diyetisyenler, restoran isletmecileri ve
girisimcileri, otel isletmecileri, yemek kurslari, gurbetciler, el-
cilikler, kiltiir merkezleri, Universiteler, sefler, gazeteciler,
medya temsilcileri, televizyon ve radyo program yapicilar, ya-
risma diizenleyenler ve yliksek gelir diizeyi olan tiiketiciler ile
influencer’lar Tiirkiye Mutfak Markasi siirecine goniillii olarak
dahil olmalilar. Yurtdisinda basili gazeteler ile birlikte yemek
brosiirleri dagitilmali. Yemekler UNESCO Maddi Olmayan Kiil-
tiir Mirast listesine yer almasi i¢in gerekli ¢caba gosterilmelidir.
UNESCO tarafindan “Gastronomi Sehri” olarak ilan edilen se-
hirlerin sayisi arttirilmali ve gerekli tiim destekler verilmelidir.
Michelin katalogunda yer alabilecek restoranlara ihtiya¢ duyu-
labilecek gerekli destek verilmelidir. Yemekler ile ilgili gorsel-
lerinin yani sira videolarinin sosyal medya mecralarinda pay-
lasilmalidir. Yerli ve yabanci film ve dizilerde yemeklerin yer
almasi saglanmalidir. Turlar ile tilkemize ziyarete gelen turist-
lere paket tur icerisinde yemek pisirme egitimi veya aktivitesi
dahil edilmelidir. Sadece iyi yemek yapan ascilar degil, sanat,
kiiltiir, tarih, diplomasi ve diger bilim dallarinda kendisini ye-
tistirebilecek ascilar i¢in egitim faaliyetleri yiritiilmelidir.
Yurtdisindaki gastronomi ve ascilik okullarina anlasma yapila-
rak Tirk Mutfag: dersi konulmasi ve seminer ile workshop ile
desteklenmesi gerekmektedir. Diplomatlar ile yemek iizerine
soylesiler dizenlemek ve her etkinligin 6zelligine gére yen-
mekler listelenmelidir. Ulusal ve uluslararasi diizeyde yarisma-
lar diizenlenmelidir.
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