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Oz

Siirdiiriilebilirlige benzersiz ve yeni bir yaklagim olan aricilik (api) turizmi, yeni bir yasam bi¢imi olarak ariciligin
bilgi aligverisinde dogal ve benzersiz olani kesfetme arzusu sunan bir deneyimdir. Aricilik turizmi, kiiltiirlerle
ilgilenen bir turizm bi¢imi olarak ve kirsal topluluklarin geleneklerini siirdiiriilebilir kilan bir kalkinma yoludur.
Ekonomide ve insanlarin sosyallesmelerinde biiyiik 6nem tasiyan turizm olgusunun en biiyiik yap1 taslarindan biri
olan turist rehberlerinin turistler lizerindeki etkileri oldukg¢a biiyiiktiir. Bu ¢alismanin temel amaci; ekonomik 6nem
tagiyan aricilik faaliyetleri ile turizm endiistrisi arasinda olumlu etkilesim i¢in alternatifler iiretmektir. Bu ¢aligma,
destinasyon marka olusturma ve pazarlamasinda etkili olan turist rehberlerinin aricilik turizmine yonelik bilgi ve
alg1 diizeylerinin turistlere tavsiye niyetine etkisini ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir. Arastirma kapsaminda,
turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi bilgisi ve aricilik (api) turizmi algisinin tavsiye niyeti iizerinde etkileri
incelenmistir. Turist rehberleri ayn1 zamanda aricilik (api) turizminin egitimi, tanitimi1 ve pazarlama c¢alismalari
yapilarak tur programina alinmasi durumunda siirdiiriilebilir turizm gergevesinde turistik {iriin olabilecegi
konusunda fikir birliginde bulunmusglardir. Bu baglamda turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi bilgi diizeyi ve
aricilik (api) turizmi algisi diizeyini anlamak iizere birden fazla degisken kullanilarak yaklagimlara dair ayrintili
bir tablo ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Aricilik (api) turizmi, stirdiiriilebilirlik, turist rehberleri, kirsal kalkinma, turistik {irtin.

The Effect of Tourist Guides' Knowledge and Perception Levels Against Apiculture Tourism on Intention
of Advice: A Case Study in Turkey

Abstract

Apiculture (api) tourism, a unique and new approach to sustainability, is an experience enabling the desire of
exploring the natural and unique one for information exchange in apiculture as a new form of life. Apiculture
tourism is a way of development as a type of tourism that deals with cultures and makes traditions of rural
communities sustainable. Tourist guides who are one of the biggest elements of the tourism fact, that has great
importance in the economy and socialization of people, have a great impact on tourists. The main purpose of this
study is to produce alternatives for creating positive interaction between apiculture activities which have economic
importance and industry of tourism. This study aims at revealing the effect of the knowledge and perception levels
of tourist guides against apiculture tourism who have an impact on creating destination, trademark, and marketing.
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Within context of the research, the impact of tourist guide’s knowledge of apiculture (api) tourism and perception
of apiculture (api) tourism fact on their intention of advice has been investigated. Tourist guides also arrived at a
consensus on the fact that education, advertisement, and marketing of apiculture (api) tourism and its inclusion in
tour programs must be accomplished which will make it a touristic product within the scope of sustainable tourism.
Within this context, a detailed schedule in relation to approaches has been created by using various variables in
order to understand the apiculture (api) tourism knowledge level and apiculture (api) tourism perception level of
tourist guides.

Keywords: Apiculture (api) tourism, sustainability, tourist guides, rural community, touristic product

Giris

Aricilik (api) turizmi adini Latince bal arisindan (Apis mellifera) almaktadir. Aricilik (api) turizmi, ar1 kiiltiiri ve
ar1 uriinleri ile baglantili bir turizm big¢imidir (Wo$, 2014). Aricilik (api) turizmi geleneksel bir meslek olarak
aricilikla ilgili oldugu kadar aricilik tiriinlerini ve bunlarin ¢evresel, besleyici ve iyilestirici degerlerini gosteren
bir turizm geklidir. Aricilik turizmi, gezileri sirasinda turistler ar1 kovanlarini, aricilik miras parklarini ve miizeleri
ziyaret etme, aricilart i yerinde gozlemleme ve ar1 {riinlerinin sasirtict ¢esitliligini tanima firsati
bulabilmektedirler. Turistler, bal dongiisiinii takip edebilir, ar1 kolonilerinin isleyis 6zellikleri hakkinda bilgi
edinebilir, melez bitkileri goriip, tanimlamay1 6grenebilir ve sonunda insanlar ve arilar arasindaki ekolojik iliski
hakkinda farkindalik edinebilirler (Wo$. 2013). Aricilik turizmi siirdiiriilebilir turizm ve kirsal kalkinma bilincini
olusturmanin yani sira, bu bilinci yeni nesillere aktarmay1 amaglamaktadir (Suna, 2020).

Kirsal kalkinmanin en dnemli kaynaklarindan birisinin alternatif turizm (kirsal turizm) oldugu yoniindeki diisiince
giderek deger kazanmaktadir (Cengiz ve Akkus, 2012). Tiirkiye’de alternatif turizm genellikle bireysel ¢abalar ile
siirdiiriilmektedir. Bu nedenle tanitim ve pazarlama konusunda birgok giicliikle kars1 karsiya kalmaktadirlar.
Alternatif turizm ile ilgili olarak, arz ve talep yoniiyle orgiitlenme ve lobicilik faaliyetleri yetersiz veya hig
yapilmamaktadir (Zurnaci, 2021). Alternatif turizmin en 6nemli 6zelligi, kirsal kalkinmanin yani sira, kirsalligin
gururunu ve kimligini korumay1 ve onu canlandirmay1 amag edinmesidir (Cengiz ve Akkus, 2012)

Destinasyonlarin turistik agidan birgok sayida ¢ekicilik unsurlart bulunmaktadir. Bu anlamda Tiirkiye, diinyanin
en Onemli ve en ¢ok tercih edilen destinasyonlarindan birisidir. Kuskusuz, turizm endiistrisindeki yogun rekabet
destinasyonlarin ve isletmelerin sahip olduklari kaynaklari daha iyi pazarlamaya ve talep yaratmaya
yonlendirmektedir (Keskin v.d., 2020). Destinasyonlarin sahip olduklar1 kaynaklar arasinda alternatif turizm
unsurlarmin  gittikce 6nem kazandigi goriilmektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin alternatif turizm
siniflandirmasi sunlardir: Saglik turizmi, yayla turizmi, av turizmi, yat turizmi, inan¢ turizmi, kongre turizmi,
magara turizmi, dagcilik, rafting turizmi, kis turizmi ve kus gézlemciligidir (Kili¢ ve Giiler, 2020).

Alternatif turizm 1980’lerden itibaren kiiltiirel miras ve siirdiiriilebilirlik ile birlikte kullanilmaya baglanmistir.
Alan yazinda alternatif turizm kitle turizminin zitt1 olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle alternatif turizm daha
¢ok doga ve dogaya duyarli veya siirdiirtilebilirlik agisindan gelistirilmesine inanilan bir turizm faaliyeti olarak ele
alinmaktadir (Baytok v.d., 2017).

Kilig ve Giler’e (2020) gore aricilik (api) turizmi; stirdiiriilebilir turizm ve alternatif turizm kapsaminda ele
almmalidir. Bu acidan degerlendirildiginde aricilik (api) turizmi, bal iiretimi ve dogal giizelliklerinin korunmasini,
o yorenin iireticilerine bal tiretimi gelirinin yan1 sira, turizm geliri saglanmasini amaglayan bir turizm tiirtidiir.
Aricilik (api) turizmi kapsaminda; bal {irlinleri satis pazarlari, aricilik miizesi, apiterapi masaj salonlari, ¢icek
bahgeleri, bal yapim atolyeleri, workshoplar, egitici etkinlikler, festivaller ve senlikler, bal hasat etkinlikleri, bal
tadim etkinlikleri ve yarigmalar yer almaktadir. Ancak, Kili¢ ve Giiler (2020) “Tiirkiye’nin Kirsal ve Alternatif
Turizm Kaynaklar1 Uzerine Bir Arastirma: Api Turizm “ adli ¢alismasinda aricilik (api) turizminin Tiirkiye’de
gergeklesme diizeyini ortaya ¢ikarmaya galisilmigtir. Tiirkiye Ar Yetistiricileri Merkez Birligi’ne bagh 81 ilin il
birlikleri baskanliklarina aricilik (api) turizmi faaliyetleri ile ilgili anket gdnderilmistir. 50 ilin birlik baskan1 ankete
cevap vermistir. Arastirmaya katki veren 50 ilin, Tiirkiye Ar Yetistiricileri Merkez Birligi’ne bagl il birlikleri
baskanliklarindan elde edilen verilere gore; Mevcut birlik bagkanlarindan sadece 3’ simdiye kadar aricilik (api)
turizmi ile ilgili ankete katilmiglardir, 49 il bagkaninin bulundugu ilde apiterapi merkezi bulunmamaktadir, ankete
katilan 50 il bagkaninin bulunduklar illerde aricilik (api) turizmi ile ilgili turistik turlar diizenlenmemektedir, 41
il baskani ariciligin turizm endistrisinde kullanilabilecegini bilmektedir, 10 il baskani aricilifin turizme
kazandirilmasi i¢in diger kurumlarla isbirligi i¢indedir, sadece bir ilinde aricilik ile ilgili miize bulunmaktadir,
aricilarin rehberliginde ¢icek bahgelerine turistik ziyaret yapan il sayis1 2’dir, sadece 5 ilde bal yapim atdlyelerine
turistik  ziyarette bulunulmaktadir, 36 il birlik baskaninin verdigi bilgiye goére aricihik ile ilgili
bilgilendirilmektedirler, aricilik ile ilgili sadece 10 ilde dgrencilere yonelik egitici gezi diizenlenmektedir, aricilik
il birliklerinin sadece 23’linde bal ile ilgili festival ve senlikler diizenlenmektedir, sadece 19 ilde bal ile ilgili
yarisma diizenlenmektedir, bal ile ilgili 5 ilde yemek yarigsmasi diizenlenmekte olup 45 ilde ise, bal ile ilgili
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herhangi bir yarigma diizenlenmemektedir, ankete cevap veren il bagkanlarinin bulundugu illerde hig¢birinde bal
sarab1 yapilmamaktadir, bal masaj1 hizmeti veren il sayis1 4 adettir, aricilik ile ilgili hediyelik esya satilan il sayis1
7°dir, bal hasat doneminde sadece 23 ilde etkinlik diizenlenmektedir, balin cilt bakimi i¢in kullanildig il sayis1 16
oldugu gortilmektedir, sadece 11 ilde bal tadim yarigmalarinin yapildigi gériilmektedir, 10 ilin bali cografi isaret
ile tescil edilmistir. 40 ilin bali ise iiriinlinii cografi isaret ile tescil ettirmemistir. Bu arastirmada ortaya ¢ikan
sonuca gore; Tiirkiye Ar1 Yetistiricileri Merkez Birligi’ne bagli il birlikleri aricilik turizmi ve ar1 tirtinleri ile ilgili
yeteri kadar etkin olmadiklar1 goriillmektedir.

Turist rehberleri, seyahatlerde turistlerin sikayet, istek ve onerileriyle karsiya kalanlar kisilerdir. Turist rehberleri;
alternatif turizm dahil olmak iizere, destinasyonun tiim ¢ekicilikleri hakkinda bilgi sahibidir ve bu bilgiyi turiste
aktarmaktadirlar (Keskin v.d., 2020). Turistlerin memnuniyetine iligkin 6nemli bir unsur olarak goriilen turist
rehberlerinin, memnuniyet saglamak icin farkli rol ve goérevleri vardir. Turist rehberinin yeterli donanima sahip
olmasi1 tur memnuniyetini saglamakta ve turistleri mutlu etmektedir (Aktas, 2020).

Turist rehberlerinin edindigi uzmanlik kurslarinin, destinasyonlarin rekabet avantajini saglamasi agisindan
onemini vurgulayan bir caligmada (Pond, 1993), rehberlerin uzmanlik egitiminin diizenlenmesinin sadece
gezginler ve rehberler i¢in degil, ayn1 zamanda turistik kentler, destinasyonlar ve toplum i¢in de biiyiik avantajlar
sagladigini belirtmektedir.

Umur ve Eren (2016), tarafindan yapilan ¢alismada ise destinasyon imajin olusturulmasinda, tanitim filmleri,
brostirler, seyahat acenteleri, tur operatorleri yaninda turist rehberleri gibi bilgi kaynaklarindan yararlanildig:
belirtilmistir. Cakmak ve Eren (2020), tarafindan yapilan ¢alismada ise turist rehberlerin aldigi uzmanlik
egitimlerinin bilgi diizeylerini artirip, turizm endiistrisinin ihtiyacina ydnelik bireysel ve kariyer gelismelerine
yardimci oldugu ve destinasyon markalanmasina katkida bulundugu belirtilmistir. Ayrica, destinasyonun dogal
giizelliklerini, tarihi zenginliklerini, ekonomisini, sosyal ve kiiltiirel yapisini daha ayrintili aktarabilmek amaciyla
turist rehberlerinin aldiklar1 iiniversite egitimi veya sertifika programlarinin disinda kendilerini siirekli
gelistirecekleri uzmanlagma egitimlerinin 6nemi vurgulanmistir.

Konuyla ilgili olarak daha 6nce yapilan ¢alismalardan farkli olarak bu ¢aligmanin amaci, Tiirkiye’de profesyonel
turist rehberi olarak gérev yapan kisilerin aricilik (api) turizmi hakkinda bilgi ve algilarinin tavsiye niyetine etkisini
belirlemeyi amac¢lamistir. Bu amagla, Tiirkiye Turist Rehberleri Birligi’'ne (TUREB) bagli ve internet sayfasinda
eylemli olarak goriilen turist rehberlerine e-posta yoluyla anket gonderilmis ve SPSS ve AMOS analiz yontemleri
kullanilarak analizler yapilmigtir. Calismanin evrenini Tiirkiye Turist Rehberleri Birligi (TUREB) internet
sayfasinda  (http://tureb.org.tr/tr/RehberVeritabani ) eylemli olup e-posta adresi olan 1028 rehberden
olusmaktadir. Anket sorulari1 rehberlere e-posta ile gonderilmis olup ¢alismaya destek olunmasi istenmistir. Bu
donemde Covid-19 salgin1 devam ettiginden dolay1 rehberler ankete cevap vermekle birlikte bazi rehberler
caligmadiklarini bilgisini vermistir. Ankete 173 rehber cevap vermistir. Calismanin ilk olmasi nedeniyle 173 adet
cevap yeterli kabul edilmistir. Bu arastirmada, rehberlerin aricilik (api) turizmine yonelik algilarini 6lgmekle
birlikte alternatif turizm unsurlarindan biri olan aricilik (api) turizminin bilinirlik kazanmasi agisindan 6nem
tasimaktadir

Bu kapsamda ¢alisma dort boliimden olusmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde literatiir taramasi yapilmustir. Ikinci
béliimde arastirma yéntemi metodoloji hakkinda bilgi verilmektedir. Ugiincii boliimde ise bulgular yer almaktadir.
Sonug boliimiinde arastirmanin sonuglart hakkinda bilgi verilerek, goriis ve 6neriler sunulmaktadir. Bu ¢alismanin
ileride benzer konularda yapilacak olan calismalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Ayrica aricilik (api)
turizmi ile ilgili turist rehberleri i¢in yeni bir uzmanlik ve nis bir ¢aligma alan1 yaratacag diisliniilmektedir. Bunla
birlikte; yerel yoneticileri, Tiirkiye Turist Rehberleri Birligini, Aric1 Birliklerini, Kiiltiir ve Turizm Bakanligini,
Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligini, Kalkinma Ajanslarini, Tur Operatorlerini ve diger paydaslari konu hakkinda
ilgilerinin arttirilmasi hedeflenmistir.

Literatiir Taramasi

20. yiizyilin basindan itibaren turizm hareketliliginde farkli talepler ve farkli turizm arzinda farklilagsmalar
meydana gelmeye baslandig1 goriilmektedir. Bu farklilasmanin basinda alternatif turizme (kirsal turizm) turist
ilgisinin artmasidir (Doganli, 2020). Son yillarda turizmde gozlenen egilim ¢evre yanlisi oldugu goriilmektedir.
Ayrica, eko ve tarim turizmi, doga ve kiiltiir turizmi baglica ¢evre yanlis1 turizm hareketleri arasinda sayilabilir.
Turistler, turistik zamanlarim1 gecirecek sadece fiziksel aktivite degil ayni zamanda bilissel olarak da zaman
harcayacaklar1 aktivitelere yoneldikleri goriilmektedir (Wos, 2014).

Kirsal alanlarda yasayan insanlarin sehirde yasayanlara gore bazi imkénlar1 biraz daha sinirhidir. Bu nedenle
kirsalda yasayan insanlarin hayat standardini yiikseltmek, gelirlerini artirmak ve biiyiik sehirlere go¢ etmelerini
azaltmak devleti yonetenlerin en temel sorumluluklarindan birini olusturmaktadir. Bu yiizden kirsal bdlgelerde
kalkinmanin saglanmasina yonelik politika arayislar1 her zaman giindeme olmustur. Bu politika arayislarinin
sonucunda alternatif turizm Oncelikli sektor olarak on plana ¢iktig1 sdylenebilir. Alternatif turizm sayesinde
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destinasyonun tiim ¢ekicilikleri ile birlikte kiiltiirel ve tarimsal kaynaklar1 etkin bir sekilde insanligin hizmetine
sunulmaktadir (Ozdemir, 2021).

Giintimiizde turistik talebin nitelikleri gittikge degismektedir. Bu degisim geleneksel tatil talep ve beklentilerinden
alternatif turizm talep ve beklentilerine dogru evirilmektedir. Kirsal turizm talebini etkileyen nedenler ise, kirsal
kokenlilik, ekonomik nedenler, diisiik altyapi, ulasim, beslenme ve eglence harcamalari, sosyo-kiiltiirel etkenler
ve saglik ve yas etkenleri olarak sayilabilir (Demircioglu, 1993: 9).

Alternatif turizmin 6zellikleri sunlardir (Baytok v.d., 2017; Erol ve Aslaner, 2017), Kitle turizmine gore kii¢iik
6lceklidir, yerel halk dnceliklidir, dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklari koruma temel hedeftir, paydaglarin katilimini
Ongoriir, yerel halkin yasam kalitesini arttirmaya yoneliktir, turistler ile yerel halk arasinda bir etkilesim, sosyal ve
toplumsal degerlere sahiplenme yoniinden bir iletisimi 6ngoriiliir, bireysel turizm hareketi 6n plandadir. Celik’e
gore (2018), alternatif turizmin yararlart sunlardir; Alternatif turizm, kitle turizminin kum-giines-deniz bolgelere
yigilmasi 6nlenmis olur, go¢ azaltilmis ve engellenmis olur, alternatif turizm faaliyetlerine katilan turistler daha
fazla harcama yapmaktadir, alternatif turizmde kiiltiir ve bilgi 6n plandadir, alternatif turizm, kitle turizmini
olumsuz etkileyen krizlerden fazla etkilenmez, iilkelerin kiiltiir ve yasam bigimlerini tanitir, halklarinin
birbirleriyle daha fazla yakinlagmasina imkan saglar.

Soykan (2000) yaptig1 ¢alismada, Fransa, Italya, Ispanya, Avusturya ve Ingiltere’deki alternatif turizm deneyimi
ile ilgili arastirmasinda su sonuglara ulagsmistir; alternatif turizm herhangi bir alanda baslatilmasi bilingli ve planh
politikalarin girisimleri ile miimkiindiir. Bu nedenle alternatif turizm bir politik tercih ve orgiitlenme igidir. Bu
orgiitlenme yerel bir 6rgiitlenme olup, dernek olabilir daha sonra ulusal ve uluslararasi dernek ve federasyona iiye
olunmalidir. Ayrica dncelikle alternatif turizme olan ihtiyaca inanilmasi gerekmektedir. Kirsalda yerlesik kisilerin
orgiitlenmeden sonra uzmanlik alanlarma gore g¢aligmaya baglamalar1 gerekir. Alternatif turizm, ozellikle
ekonomik yonden dezavantajli olan bolgelerde yapilan bir turizm tiiriidiir. Gerekgesi ise, kirsal yerlesmelerin
turizme agilmasi ve ekonomik sosyal ve kiiltiirel yonden katki gérmesidir. Alternatif turizm ile, tarim, hayvancilik
ve el sanatlar1 gibi tiretimler ve elde edilen gelirler giderek giiclenmektedir. Alternatif turizmin en 6nemli ¢ekiciligi
turist gittigi yerde veya kdyde her zaman ayni eski evi, eski carsiy1 ve temiz dogay1 bulabilmektedir. Kuskusuz
bu, siirdiiriilebilir turizm anlayisinin eseridir.

Arastirmanin Amaci, Onemi ve Modeli

Calismada rehberlerin aricilik (api) turizmi bilgisi ve algisinin tavsiye niyetine etkisinin belirlenmesi
hedeflenmistir. Bu amagla ¢aligma modeli ve modele bagh kalarak iki hipotez belirlenmistir.

H2 @

Sekil 1. Aragtirma modeli

H;: Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi bilgisi ile tavsiye niyeti arasinda pozitif yonlii ve anlaml bir iliski
vardir.

H,: Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi algisi ile tavsiye niyeti arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iligki
vardir.

Belirlenen hipotezlerin analizi i¢in Keskin v.d., (2020) tarafindan gegerlilik ve giivenirlik analizleri yapilan
gastronomi bilgisi, gastronomi algisi ve tavsiye niyeti 6lgeginden yararlanilmistir. S6z konusu 6lgek aricilik (api)
turizmine uyarlanmistir. Ayrica, yapilan anket ¢aligmasinda rehberlere aricilik (api) turizm hakkindaki goriisleri
acik uclu soru olarak yoneltilmistir. Rehberlerin agik uclu sorulara verdikleri cevaplar ve onerileri 6zetlenerek
calismanin bulgular kisminda yer verilmistir. Calismanin uygulanabilmesi igin; Trakya Universitesi Rektorliigii,
Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar1 Etik Kurulu Bagkanligindan anket ile ilgili Etik Kurul Karar1 alinmigtir
(Evrak Tarih ve Sayisi: 27.05.2021 tarih ve 29563864-050.04.04-61889 Say:1 ile Karar No0:2021.05.24).
Calismanin evrenini Tiirkiye Turist Rehberleri Birligi (TUREB) internet sayfasinda eylemli olup e-posta adresi
olan turist rehberinden olugmaktadir. Anket sorular: turist rehberlerine e-posta ile gonderilmis olup ¢aligmaya
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destek olunmasi istenmistir. Anket 25 Mayis 2021 — 25 Haziran 2021 tarihleri arasinda yapilmistir. Ankete 173
rehber cevap vermistir.

Bulgular

Turist Rehberlerinin Aricilik (Api) Turizmine Y 6nelik Bilgi ve Alg1 Diizeylerinin Tavsiye Niyetine Etkisi: Tiirkiye
Ornegi adli calismanin anketine katilan katilimeilarin demografik 6zelliklerine Tablo 1°de yer verilmistir.

Tablo 1. Katilimeilar ile ilgili tanimlayicr istatistikler

Cinsiyet Siklik Yiizde
Kadin 38 22
Erkek 135 78
Yas Siklik Yiizde
25-35 41 23,7
36-45 58 33,5
46-55 45 26,0
56 ve listii 29 16,8
Egitim Siklik Yiizde
Lise 7 4.0
Onlisans 15 8,7
Lisan 96 55,5
Lisansiistii 55 31,8
Medeni Durumu Siklik Yiizde
Bekar 60 34,7
Evli 104 60,1
Diger 9 5,2
Mesleki Rehberlik Egitimi Siklik Yiizde
Bakanlik Kursu 79 45,7
Lisans Turist rehberleri Bolimii 42 243
MYO Turist Rehberligi Boliimii 44 254
Diger 8 4,6
Rehberlik Tecriibesi Siklik Yiizde
1 yildan az 3 1,7
1-4 y1l aras1 26 15,0
5-9 yil aras1 28 16,2
10-14 y1l arast 39 22,5
15 yildan fazla 77 44,5
Hangi Bolgede Rehberlik Siklik Yiizde
Yapiyorlar

Akdeniz Bolgesi 18 10,6
Dogu Anadolu Bolgesi 7 4,1
Ege Bolgesi 26 15,3
Giineydogu Anadolu Bolgesi 6 3,5

I¢ Anadolu Bolgesi 12 7,1
Karadeniz Bolgesi 12 7,1
Marmara Boélgesi 52 30,6
Tiim Bolgeler 69 40,6
Yurtdigt 7 4,1

Tablo 1°de goriilecegi iizere ankete katilanlarin %78’i erkek %22’si kadindir. Lisans mezunu orani %55,5’tir.
%44,5 katilmciin mesleki tecriibesi 15 yil ve iizerinde oldugu goriilmektedir. Turist rehberlerinin en ¢ok
Marmara, en az Giineydogu Anadolu bdlgesinde rehberlik yaptiklar: goriilmektedir.

Tablo 2’de ise ankete katilan turist rehberlerin aricilik (api) turizminin pazarlanabilir bir turistik iiriin olup
olmadigina dair goriisleri yer almaktadir.
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Tablo 2. Turist rehberlerinin aricilik (api) turizminin pazarlanabilir bir iiriin olup olmadigina dair gortisleri

818

Aricilik (api) turizmi, pazarlanabilir bir turizm  Siklik Yiizde
uriini mi?

Evet 137 79,2
Hayir 34 19,9

Tablo 2’de goriilecegi lizere, ankete katilan turist rehberlerinin %79,2’si aricilik (api) turizminin pazarlanabilir

bir turistik {irlin olarak gérmektedir.

Tablo 3, 4 ve 5’te anket sorulari, faktdr yiikleri, ¢arpiklik ve basiklik degerleri yer almaktadir.

Tablo 3. Anket sorular1 ve faktor yiikleri

Faktorler/Maddeler

Faktor Yikleri

AFA/DFA  Carpiklik Basiklik

CA CR

Aricilik (api) Turizmi Bilgisi

0,835 0,849

1. Aricilik (api) turizmi konusunda genel bilgi
sahibiyimdir.

2. Aricilik (api) turizmi konusunda egitim aldim.

3. Aricilik (api) turizmi ile ilgili kitaplari, dergileri,
TV programlar1 ve internet kaynaklarini etkin olarak
kullanarak bilgi edinirim.

4. 11k defa grup gétiirecegim bir yerin aricilik (api)
turizmi ile ilgili deneyim ve bilgi edinirim.

5. Sahip oldugum bilgi diizeyi aricilik (api) turizmi
rehberligi yapmak i¢in yeterlidir.

0,869/0,9

0,821/0,711

0,762/0,728

0,474/0,409

0,87/0,836

0,725  -0,695

1,974 3,479

0,579 -0,976

-0,149 -1,448

1,001 0,113

Toplam Agiklanan Varyans: %61,68
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiisii:
0,793

Bartlett Kiiresellik Testi: Ki Kare:402,42
Serbestlik derecesi: 10
p degeri: 0,000

Tablo 4. Anket sorular1 ve faktor yiikleri

Faktor Yikleri

Faktorler/Maddeler

AFA/DFA

Carpiklik Basiklik

CA CR

Aricilik (api) Turizmi Algisi

0,734 0,656

6. Turistler turlarda denedikleri ar1 @iriinlerinin
(aricilik turizmi ¢ergevesinde) tadini genel olarak
begenmektedir.

7. Tur rotasindaki bolgelerin ari iirtinlerini
sundugunu diisiiniiyorum

8.Aricilik (api) turizminin kent markalarini 6n plana
¢ikartacagini diisiinliyorum

9. Aricilik (api) turizminin siirdiiriilebilir turizme
katk: saglayacagini diisiiniiyorum.

10. Aricilik (api) turizmi turlarimin kirsal kalkinmaya
katki saglayacagini diisliniiyorum

0,451/0,489
0,452/0,455

0,625/0,513

0,71/0,624

0,692/0,541

-0,534 0,76
-0,338  -0,592

-0,745 0,89

-0,901 1,135

-0,73 0,651
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Toplam Agiklanan Varyans: %48,88
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiisii:
0,757

Bartlett Kiiresellik Testi: Ki Kare:178,33
Serbestlik derecesi: 10

p degeri: 0,000

Tablo 5. Anket sorular1 ve faktor yiikleri

Faktor Yiikleri
Faktorler/Maddeler AFA/DFA  Carpikhk  Basiklik CA R
Tavsiye Etme Niyeti 0,936 0,935
11. Diizenlenecek yeni turlarda aricilik (api)
turizmini turistlere Snerecegim. 0,86/0,904 0,953 1,616
12. Tur operatérlerine tur programlarinda aricilik
(api) turizmine yer vermelerini énerecegim. 0,87/0,917  -0.821 0,94
13. Aricilik (api) turizmi ile ilgili meydana gelecek
yenilikleri takip edecegim. 0,837/0,84 0,771 0,902

14. Meslektaglarima turlarda aricilik (api) turizmi yer
vermelerini tavsiye edecegim. 0,835/0,873 0,519 0,474

Toplam Agiklanan Varyans: %84,00 .

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiisii:

=0,854

Bartlett Kiiresellik Testi: Ki Kare:594,80

Serbestlik derecesi: 6

p degeri: 0,000

Ay¥df RMSEA CF1 GFI IFI
192,3/75= 2,564 0,095 0,914 0,86 0915

Verilerin faktdr analizine uygunlugunu belirlemek i¢in Bartlett’s Kiiresellik Testi uygulanmis ve dlgeklere ait
sonuglarin anlaml1 oldugu tespit edilmistir. Elde edilen sonuglar dahilinde KMO degerinin 0,60’tan yiiksek olmasi
ve Bartlett testinin anlamli ¢ikmasi, verilerinin faktdr analizi icin uygun oldugunu gdstermistir. Olgek
maddelerinin faktor yiikleri incelendiginde maddelerin yer aldiklar1 faktdrlerdeki yiik degerlerinin 0,30 ve
iizerinde olmasi uygun bir 6l¢ii olarak kabul edilmektedir. Aciklayici ve dogrulayici faktdr analizlerinin ardindan
olgeklerin gecerlik ve giivenirliklerine yonelik analizler yapilmistir. Olgeklerin i¢ tutarlilik giivenirligini tespit
etmek amaciyla Cronbach Alfa (CA) ve birlesik giivenirlik (CR) degerleri incelenmistir. Olgeklerin CA
(minimum: 0,734) ve CR (minimum: 0,656) degerlerinin kabul edilebilir sinirlar iginde oldugu belirlenmistir. Ki-
kare istatistigi orneklem biiyiikliigiinden ¢ok ¢abuk etkilendigi i¢in 6érneklemden daha az etkilenen y2/sd orani
bunun yerine kullanilabilecek bir 6lgiittiir (Simsek, 2007; Waltz, Strcikland and Lenz, 2010). y 2 degerinin
serbestlik derecesine boliinmesiyle elde edilen bu deger iki veya altinda olmalidir. Bes ve daha az ise kabul
edilebilir bir degerdir (Munro, 2005; Simsek, 2007; Hooper and Mullen, 2008).

0 <y2/sd<=2 miikemmel uyum vardir.
2<y2/sd<=3 kabul edilebilir diizeyde bir uyum vardir (Kline, 2005).
3<y/sd<5 Orta diizeyde bir uyum vardir (Stimer, 2000).

RMSEA degeri i¢in uygunsuzluk testi demek daha dogru olacaktir. Zira 0.1’e yaklasan ve agan degerler kotii, daha
asag inerek sifira yaklastikga modelin iyi oldugu soylenebilir. RMSEA’nin %95 giiven araliginda alabilecegi
degerler 0.03 ile 0.08 araliginda olabilir, 0.08’in {izerindeki degerler kotii bir model uygunluguna isaret edecektir
(Rigdon, 1996: 369-379).
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H;: Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi bilgisi ile tavsiye niyeti arasinda pozitif yonli
ve anlaml1 bir iligki vardir.

H,: Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi algist ile tavsiye niyeti arasinda pozitif yonli
ve anlamli bir iligki vardir.

Buna gore, bilginin tavsiyeye pozitif bir etkisi yoktur. P degeri (0,097) > 0,05 oldugundan aricilik (api) turizmi
bilgisi ve tavsiye niyeti arasinda pozitif yonlii anlamli bir iliski yoktur. Arastirma kapsaminda sinanan iki
hipotezden birincisi reddedilmistir. Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi bilgisinin tavsiye niyeti {izerinde bir
etkisi yoktur. H, hipotezi kabul edilir. Aricilik (api) turizmi algis1 ve tavsiye niyeti arasinda pozitif yonlii anlaml
bir iligki vardir.

5 .84 71 .76
[s11] [s12] [s13]

@@@

Sekil 2.0lgeklere yonelik uyum iyilik degerleri

Sekil 2°de yer alan modele yonelik uyum iyilikleri incelendiginde modelin kabul edilebilir degerlere sahip oldugu
sOylenebilir.

Tablo 6. Olgeklere yonelik korelasyon analiz sonuglari

Olgeklere yonelik korelasyon analiz sonuglar

Olgek X SS ATTN
ATB (Aricilik Turizmi Bilgisi) 2,21 0,93 0,440
ATA (Aricilik Turizmi Algist) 3,69 0,61 0,691
ATTN (Aricilik Turizmi Tavsiye Niyeti) 3,69 0,81

Aricilik Turizmi bilgisi boyutunu olusturan degiskenlerin ortalama aldig1 degerler, aracilik turizmi algi deger
boyutu ve tavsiye niyetinin degerlerden diisiiktiir. Aricilik turizminin bilgi diizeyinin tavsiye niyeti arasinda
korelasyon diizeyi diisiiktiir. Tavsiye etme niyeti izerinde aricilik turizmi algini ¢ok daha yiiksek oldugu
gorlilmistiir.

Tablo 7. Calisma model analizi

Calisma modeli analizi

Yol Std.B S.H P
ATB-----> ATTN -0,104 0,062 0,097
ATA-----> ATTN 1,815 0,274 Gl
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Tavsiye niyetine, aricilik turizmi konusunda bilgi sahibi olmanin etkisinin (B=-0,104), aricilik turizmi konusundaki
algidan ¢ok daha diisiik oranda etkisi oldugu goriilmektedir. Bilgi sahibi olma boyutunu belirleyen degiskenlerin
diger degiskenlere gore diisiik performansa sahip olmasi edinilen alginin daha genel ve ampirik veriler {izerinden
olustugunu varsaymak miimkiindiir. Yeterli olmayan bilgi kaynaklarindan beslenerek olusturulan alginin tavsiye
doniismesi tavsiye etme niyeti ile yiliksek bir korelasyona sahipken, yiiksek bilgi diizeyi ile olusturulacak alginin
daha giiclii tavsiye niyeti doguracagini beklemek miimkiindiir.

Yapilan anket calismasinda turist rehberlerinden aricilik (api) turizmi ile ilgili goriisleri sorulmustur. Calismada
rehberlerden elde edilen goriisler su sekilde 6zetlenebilir; Tiirkiye Turist Rehberleri Birligi aricilik (api) turizmi
ile ilgili egitim diizenlemelidir. ilgili Bakanliklar, bal iireticileri, birlikler ve kooperatifler Tiirkiye Turist
Rehberleri Birligi ile birlikte dokiimantasyon ve egitim programi hazirlamalidir. Turist rehberlerine bilgilendirici
e-posta gonderilmelidir. Aricilik (api) turizmi ile ilgili yeterli altyap1 olusturulmasi durumunda talep yaratilabilir.
Bazi kaynaklarda api turizm ge¢mekte bunun yerine aricilik turizmi terimi kullanilmalidir. Yurtdiginda aricilik
turizmi ile ilgili egitimler yer almaktadir. Tiirkiye’de aricilik turizmi ile ilgili turist rehberlerinin egitim ihtiyact
bulunmaktadir. Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi aricilik turizmi ile ilgili bilgilendirme yapmalidir. Aricilik
turizmi ile ilgili yurtdis1 faaliyetler yakindan gézlemlenmelidir. Aricilik turizmi fikrinin tur operatorleri tarafindan
kabul gormesi ve desteklenmesi gerekmektedir. Uzun vadede talebi ve getirisi yiiksek olabilecek bir turizm
cesididir. Arazi kosullari, yol, rota ve 6zel koruyucu giyisiler maliyeti arttirmaktadir. Aricilik turizmi tek basina
Pazar alani olduk¢a dar goriilmektedir. Aricilik turizmi ile ilgili yurtiginde ve yurtdisinda tanitim yapilmasi
durumunda ve yogun olmayan tur programlarina dahil edilebilir. Aricilik turizmi, eko turizm ve gastronomi turizm
icerisinde degerlendirilebilir. Aricilik turizmi, botanik bahgeler, ender ve endemik bitkiler ve yaban hayat turizmi
ile birlikte pazarlanmalidir. Covid-19 salgininin insanlarin {izerindeki olumsuz etkisi aricilik turizmi ile
giderilebilir. Anadolu cografyasinin flora, fauna ve iklimi aricilik turizminin temelini olusturan ar1 {irlinlerinin
ihracat potansiyelini arttirilabilir. Ar iiriinlerine turistler ilgi gostermektedir. Ancak paket tur olarak sunulmasi
aricilik turizmi pazarim arttiracaktir. Aricilik turizmi tek basina bagartya ulagmasi miimkiin gériinmemektedir.
Turist rehberi, Moskova'da her y1l "SIpmapka mema" (Yarmarka myoda) balcilik fuari organize edildigini belirtmis.
Rusya'nin her kosesinden bal iireticileri kisin ortasinda orada toplanip ballarini satabilmektedirler. Muhtesem
¢esitlilik, kendi basina bile bir tur programi olabilir. Tiirkiye'de de bu tiirden geleneksel bir fuar, festival
olusturulabilir.

Sonug

2000 y1lin baglarindan itibaren Avrupa’da turizm ¢esitlerinden birisi haline gelmeye baslayan alternatif turizm alt
bileseni olan aricilik (api) turizmi, Kili¢ ve Giiler’in (2020) Tiirkiye An Yetistiricileri Merkez Birligi bagkanlari
ile yaptiklari anket sonucuna gore, aricilik (api) turizminin Tiirkiye’de destinasyon tercihinde yer almadigi
goriilmiistiir. Bu nedenle bu olumsuz durumun, turist rehberleri bakis agistyla ve rehberlik yoniiyle analizi biiyiik
onem tagimaktadir. Ciinkii turistik destinasyonlarin sahip oldugu alternatif turizm (kirsal turizm) ve aricilik (api)
turizmi ile ilgili triinlerin ve hizmetlerin turistlere sunulmasinda turist rehberlerinin bilgi, tecriibe, istek ve
tavsiyelerinin dnemi bilyliktiir. Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi hakkinda bilgi, deneyim ve istekli olmalar1
aricilik (api) turizmi bakis agilari turistlere destinasyonlarin alternatif turizm (kirsal turizm) veya aricilik (api)
turizminin degerlerini tavsiye etmelerinde veya tur programina dahil etmelerinde olduk¢a 6nemli bir misyonu
bulunmaktadir. Arastirma Covid-19 salgininin yogun olarak yasandigi ve sokaga ¢ikma yasagiin kismi olarak
uygulandig1 (Anket 25 Mayis 2021 — 25 Haziran 2021) donemde yapilmistir.

Alternatif turizm, diinyada siirdiiriilebilir turizm agisindan degerlendirildiginde Oneminin giderek arttig1
goriilmektedir. Diinyada yasanan yeni egilimler, ¢evre kirliligi, asir1 kentlesme ve Covid-19 pandemi siireci,
alternatif turizme yonelmeye neden olmustur. Alternatif turizm {iriinleri stirdiiriilebilirliginin saglanmasi agisindan
oldukca onemlidir. Aricilik turizmi alternatif turizm kapsaminda degerlendirilmekte olup 6neminin giderek
artacag1 ongoriilmektedir.

Alternatif turizmin 6nemli ¢esitlerinden olan aricilik turizmi, destinasyon markalanmasinda 6nemli rol oynamakta
ve bolgeye katma deger yaratmaktadir. Ozellikle 2019 yilinin sonlarinda baslayan Covid-19 pandemisinden sonra
turist egilimleri kitle turizminden alternatif turizme dogru yoneldigi goriilmektedir. Siirdiiriilebilir turizm ve
alternatif turizm kapsaminda ele alinabilecek olan aricilik (api) turizmi, kirsal kalkinma i¢in hayati 6neme sahip
oldugu goriilmektedir.

Aricilik turizmi, saglik turizmi cergevesinde degerlendirilebilecegi gibi, destinasyonlarin dogal giizelliklerini
korumakta ve destinasyon halkina hem ekonomik, hem sosyo-Kkiiltiirel katkida bulunmaktadir. Bu baglamda turist
rehberlerinin destinasyonlarin tanitilmasi noktasinda énemli bir role sahip oldugu bir gergektir. Yapilan bu
calismada turist rehberlerinin aricilik turizmi ile ilgi ve bilgilerinin tavsiye etme niyetine etkisi arastirilmistir.

Arastirmada, goriislerine bagvurulan turist rehberleri, Tiirkiye’de aricilik (api) turizmi ile ilgili simdiye kadar
higbir sekilde turistlere yonelik planli ve tur programi iginde turistik bir eyleminin olmadigini belirtmislerdir.
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Turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi hakkinda bilgi sahibi olmalar1 durumunda uzmanlik alan1 olarak aricilik
turizmi rehberligine yonelmek istedikleri goriilmiistiir. Arastirmada turist rehberlerinin aricilik (api) turizmi ile
ilgili goriigleri arasinda en dnemli unsur uzmanlik egitimlerine olan talep olmustur. Bu durum turist rehberlerinin
aricilik turizmine ilgi duyabilecegi ve bunu tur operatorlerinin destegiyle tavsiye edebilecegi goriigiini
desteklemektedir.

Turist rehberleri aricilik (api) turizmini “nis” pazar ¢ergcevesinde degerlendirilmesi gerektigi ve uzun vadede katma
deger saglayacagi bir pazarlanma stratejinin yapilmasinin énemini vurgulamiglardir. Turist rehberleri aricilik
turizminin Covid-19 salgminin insanlarin tizerindeki olumsuz etkisini giderici 6zelligi oldugunu belirtmislerdir.
Ayrica, Anadolu cografyasinin flora, fauna ve iklimi aricilik turizminin temelini olusturan ar1 iiriinlerinin ihracat
potansiyelini tasidig1 da belirtilmigtir. Turist rehberleri, aricilik (api) turizminin; egitim, tanitim, pazarlama
faaliyetleri yapilarak tur programinin i¢inde yer almasi durumunda turistik {iriin olabilecegi konusunda hemfikir
olduklar1 goriilmektedir.

Aricilik turizmi konusunda egitim aldigini dile getiren rehberlerin oraninin diisiik oldugu tespit edilmistir. Bilgi
sahibi olunan kaynaklarin daha ziyade gorsel, yazili basin, internet ve deneyim oldugu goriilmektedir. Tavsiye
niyetini belirleyen degiskenlerin bilgi diizeyini belirleyen degiskenlerle korelasyonuna bakildiginda, deneyim
sahibi olmanin diger bilgi kaynaklarina nazaran daha yiiksek bir iliski i¢erisinde oldugu goriilmektedir. Bu durum
giicli ve etkili bilgi kaynaklar1 ile temas etmenin rehberlerin tavsiye etme niyetlerine olumlu etki oldugunu
gostermektedir. Sonug olarak, Tiirkiye igin zengin bir potansiyele sahip olan aricilik turizminin iilke ekonomisine
kazandirilmasi siirecinde turist rehberlerinin ¢ok 6nemli katkis1 bulunmaktadir. Bu ¢alisma ile turist rehberlerinin
aricilik turizmi ile ilgili farkindaligin artirilmasi, ilgi ve bilgi diizeylerine gore tavsiye etme niyetlerinin
artabilecegi goriilmektedir. Bununla birlikte, arastirmaya katilan rehberlerin 6nemli bir kesiminin 25-55 yas
araliginda oldugu ve bu durumunda aricilik turizmi gibi yeni turizm cesitlerine agik olabilecegi anlamini
tasimaktadir.
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