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POSTMODERNIZM VE KAPITALIZM SARMALINDA TUKETIMIN YENIi BOYUTU:
“AYLAK SINIF” SENDROMU

Sinem SAHNAGIL*

OZET

Genel anlamiyla insanlarn, iiretilen mal ve hizmetleri gerek maddi gerekse manevi ihtiyaclarin
karsilamak ve tatmin etmek amaciyla kullanmast olarak tammlanan tiiketim olgusu, diger tiim
kavramlar gibi tarihsel siirecte c¢esitli doniisiimler yasamistir. Baglangic noktasini temel olarak
aydinlanmanmin olusturdugu doniisiim siireci, sanayi devrimi ile gii¢ kazanmugs, kapitalizmin hakim
tiretim tarzi olmasi ve postmodernizme gecis ile stirekliligini devam ettirmistir. Bu stirecte postmodern
egilimler, tiiketime yiiklenen anlamlarda cesitli degisiklikler meydana getirirken, tiiketicilerin satin

alma kararlarini da sekillendirmeye baslamistir.

Uretimi temel alan modern donemin aksine tiiketime odaklanan postmodern dénemde bireyler,
biyolojik ihtiyaclarin tatmininden oteye gecmis, tiiketim olgusu yasami devam ettirmek icin bir arag
olma ozelligini kaybederek basli basina bir amag¢ halini almistir. Satin aldiklar iiriinlerin
islevselliginden ¢ok cezbedici sembollerine odaklanmaya baslayan bireyler, tiiketimi sosyal statii elde
etmek amaciyla gergeklestirmeye baslamislardir. Kimlik ve yasam hedefini tiiketim olgusu temelinde
sekillendiren bireylerin sayisi artmuis, tiiketim pratigi bir statii géstergesi olarak yorumlanmaya
baslanmustir. Veblen’in “aylak sinif” olarak kavramsallagtirdigi bu bireyler, tiiketimi bir gosteris askina
doniistiirmiis, tiiketim mallari icin verilen miicadele, pozisyon ve itibar satin alma ¢abasina evrilmistir.
Tiiketerek var olan aylak sinifa mensup bireyler, farkli olma arzularini yapay kimlikler yaratarak tatmin
etmekte, bu eylemlerinde en 6nemli destekgileri arasinda ise medya yer almaktadir. Icerikleri ile
kapitalist diizende var olan tiiketime ivme kazandiran medya, bireyleri tiiketime yonlendirerek onlarin
oznel ruhlarmi doyurmalarinit saglayacak tiiketim dongiisiine ortam hazirlamaktadir. Diger bir deyisle
medya islevselligin degil, sembollerin tiiketilerek prestij kazanildig: bir simiilasyonun lokomotifi haline

gelmigtir.

Calismada kapitalizm ve postmodernizmin tiiketimi megrulastirmast ile degisen tiiketim
aliskanliklart sonucunda bireylerin tiiketimi bir kimlik ya da statii insa etme aract olarak kullandiklar
savunulmakta, bu tezin Veblen’in “aylak swifin teorisi” olgusu ile iligkilendirilerek ac¢iklanmasi

amaglanmaktadir. Bu kapsamda ¢alismada yontem olarak metin analizi kullaniimigtir.

Anahtar Kelimeler: Postmodernizm, Kapitalizm, Tiiketim, Aylak Sinif Teorisi
Jel Kodlar: RO, HO, H1
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A NEW DIMENSION OF CONSUMPTION IN THE CONTEXT OF POSTMODERNISM
AND CAPITALISM: “THE LEISURE CLASS” SYNDROME

ABSTRACT

Consumption is defined as the use of goods and services produced in order to meet and satisfy
both material and spiritual needs. Like all other concepts, the phenomenon of consumption has a various
transformations in the historical process. The transformation process, whose starting point is mainly
enlightenment, gained power with the industrial revolution and continued its continuity with the
dominant mode of production of capitalism and the transition to postmodernism. In this process,
postmodern tendencies started to shape the purchasing decisions of consumers while creating various

changes in the meanings attributed to consumption.

While modern period based on production, postmodern period based on consumption. In the
postmodern period, individuals have gone beyond the satisfaction of biological needs, and the
phenomenon of consumption has lost its character as a means a tool for sustain life and has become an
objective in itself. Individuals who started to focus on attracting symbols rather than the functionality
of the products they purchased started to realize consumption in order to obtain social status. The
number of individuals who shaped their identity and life goal on the basis of the phenomenon of
consumption increased and consumption practice started to be interpreted as a status indicator. These
individuals who are conceptualized as a “Leisure Class” by Veblen, have transformed consumption into
a addiction of vanity, and the struggle for consumer goods has evolved into an effort to buy positions
and reputation. Individuals belonging to Leisure Class who exist by consuming, satisfy their desire to
be different by creating artificial identities, and the most important supporters of these actions are the
media. With its content, the media accelerates the consumption existing in the capitalist order. Media,
by directing individuals to consumption, paves the way for comsumption loop that will ensure their
spiritual satisfaction. In other words, the media has become the locomotive of a simulation that gaining

prestige by consuming symbols instead of functionality.

It is argued that individuals use consumption as a means of building identity or status as a
result of changing consumption habits by capitalism and postmodernism legitimizing consumption.
This thesis explains with “the Theory of the Leisure Class” of Veblen. In this context, text analysis was

used as a method in the study.
Keywords: Postmodernism, Capitalism, Consumption, the Theory of the Leisure Class

Jel Codes: RO, HO, H1.
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1. GIRIS

Bireylerin giindelik yasamlarinin her alanina yansiyan tiiketim, gliniimiizde sadece maddi
ihtiyaclar1 kargilayan bir kavram olma Gtesine gegerek kisinin veya toplumun sahip oldugu sosyal,
kiiltiirel ve manevi degerlerin de maddelestirilerek tiiketilmesini kapsayan bir kavram haline gelmistir.
Tarihsel siire¢ igerisinde meydana gelen toplumsal, ekonomik ve siyasal olaylara bagli olarak diger
bircok kavram gibi tiiketim kavrami da ¢esitli doniislimler yasamistir. Bu kapsamda geleneksel
toplumdan, modern topluma ve postmodernizme kadar gegen siiregleri, tiikketim toplumu ve tiiketim

kiiltiirine yonelik doniisiimii gergeklestiren donemler olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Uretimin 6ncelendigi modern toplumdan, tiikketimin merkeze alindig1 postmodern topluma gegisle
birlikte, ekonomik yapida cesitli degisimler meydana gelmis, bu durum tiiketim sekillerinin de
degisimini beraberinde getirmistir. Akilciligin 6n planda oldugu modern dénemde bireyler tiimiiyle
rasyonel kabul edilmis, bireylerin istek ve arzularmin tercihler lizerindeki etkisi arka plana atilarak
tiketimin daha ¢ok gida, giyim ve barmma gibi temel ihtiyaglar1 karsilayan bir kavram oldugu
diistiniilmiistiir. Aydinlanma ile baslayan doniisiim siireci, Sanayi Devrimi ile gliglenmis ve kapitalizmin
de etkisiyle tiiketim olgusu kiiltiirel bir kod olarak toplumsal iligkiler {izerinde énemli bir role sahip
olmaya basglamustir. Postmodernizm ile birlikte iiretim sekilleri degismis, bilgi iletisim teknolojileri
gelismis, iletisim aglar1 farklilasmus ve yayginlagmus, bireylerin mal talebinde meydana gelen
cesitlenmeye bagli olarak tiiketime ekonomik alanin disinda psikolojik, sosyal ve kiiltiirel anlamlar
yiiklenmeye baslanmistir. Postmodernizm ile birlikte bireyler, temel ihtiyaclarinin disina ¢ikarak, yasam
tarzlarini ve toplumsal kimliklerini de kapsayacak sekilde genis bir alanda tiikketmeye yonelmislerdir.
Satmn aldiklar1 iiriinlerin islevselliginden ¢ok cezbedici sembollerine odaklanmaya baglayan bireyler,
tilketimi sosyal statii elde etmek amaciyla gerceklestirmeye baslamislardir. Kimlik ve yasam hedefini
titketim olgusu temelinde sekillendiren bireylerin sayis1 artmis, tiiketim pratigi bir statii gostergesi olarak
yorumlanmaya baslanmistir. Veblen’in “aylak sinif” olarak kavramsallastirdigi bu bireyler, tiiketimi bir
gosteris agkina doniistiirmiis, tiiketim mallar1 i¢in verilen miicadele, pozisyon ve itibar satin alma

¢abasina evrilmistir.

Caligmanin birinci boéliimiinde tiiketim kavraminin tarihsel arka planda nasil bir doniisiim
gecirdigine yer verilmis, geleneksel donemden postmodernizme kadar toplumsal yapi ile birlikte nasil
sekil aldigi agiklanmistir. Bunun yani sira tiiketim ve tiiketim aligkanliklarmin, kapitalizm ve
postmodernizmden aldig1 gii¢ ile nasil ivme kazandigi ve bu gili¢ sayesinde nasil mesrulastirildigi
iizerinde durulmustur. Bu kapsamda c¢alismanin ikinci boliimiinde, degisen tiiketim aligkanliklar
sonucunda bireylerin tiiketimi bir kimlik ya da statii inga etme araci olarak kullandiklari tezinden
hareketle, giinlimiizde hakim tiiketim davramisi, Veblen’in “aylak sinifin teorisi” ve “gosteris amacl

tilkketim” olgusu ile iliskilendirilerek agiklanmistir.
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2. POSTMODERNIZM VE KAPITALIiZM SARMALINDA TUKETIiM
2.1. Kavramsal Olarak Tiiketim Olgusu

En genel anlamiyla bir seyleri bitirip yok etmek anlamina gelen tiiketim, insanin fizyolojik,
sosyal, biyolojik ve kiiltiirel birgok ihtiyacinin kargilanmasi i¢in harcanan maddi ve manevi degerlerin
seferber edilmesi olarak ifade edilmektedir (Torlak, 2000: 17). Daha ¢ok maddi boyutuyla ele alinan
tiketim kavrami, sadece maddi smirlara sahip olmayip, kisinin veya toplumun sahip oldugu sosyal,
kiiltiirel ve manevi degerlerin de maddelestirilerek tiiketilmesini kapsamaktadir (Coskun, 2012: 844).
Yeni diinyanin bir ideolojisi olarak kabul edilebilecek bir kavram olarak tiiketim, ekonomik, toplumsal,
kiiltiirel ve psikolojik 6zellikler tagiyan bir kavramdir (Dal, 2017: 2). Simirsiz olarak kabul edilen insan
ihtiyaglari, bir nesneye yoneltildiginde satin alma arzusu dogurarak istege doniismekte ve ekonomik bir
anlam kazanmaktadir. Dolayisiyla tiiketim, insan ihtiyaglarimin tatmini amaglanarak bir {iriiniin veya
hizmetin edinilmesi, sahiplenilmesi, kullanilmasi ya da yok edilmesi olarak da tanmimlanabilmektedir
(Odabasi, 1999: 4). Campbell de benzer sekilde tiiketimi herhangi bir {irliniin veya hizmetin satin
alimmasi, bakimi, kullanimi, onarimi ve elden ¢ikarilmasi olarak tamimlamaktadir (Campbell, 1995:
102). Baudrillard’a gore (1997: 95) tiiketim ise, etkin ve sosyal bir davrams olma ozelliklerini
bilinyesinde tasimanin yaninda bir zorlama, ahlak, kurum ve sosyal degerler sisteminden olusmaktadir.
Zira tiiketim, postmodern topluma gelindiginde nesnelere ek olarak fikirlerin ve goriingiilerin de

tiiketildigi bir tabloyu ifade etmektedir (Baudrillard, 1997: 74).

Yasam kalitesinin bir gostergesi olarak tiiketim, ekonomik biiylime ve gelisme icin kaynak
niteliginde bir giicii olusturmaktadir. Bunun yani sira tiiketim, insanlarin ve toplumun devamlilig i¢in
itici glic olarak kabul edilmekle birlikte, bu 6zelligi sayesinde sirketler ve ekonomi i¢in de bir itici gii¢
ozelligi tasimaktadir. Tiiketim siireci boyunca birey bir taraftan yasamm siirdiirlirken diger taraftan
yasamim genisletmekte, derinlestirmekte ve degistirmektedir. Bu kapsamda tiiketim olgusu sadece
iiretimin amact olmakla kalmamakta, ayn1 zamanda firetimin varsayimi ve kosulu olmaktadir

(Olenjniczuk-Merta, 2016: 95).

Yiizyillar boyunca cesitli tartigmalara konu olan tiiketim olgusu, deger yargilarindan bagimsiz
sekilde ele alinamamakla birlikte ayni zamanda birbiriyle rekabet icerisinde olan degerlerin ve
ideolojilerin karsilasma alanini olusturmaktadir. Geleneksel toplumlarda kiiltiirel olarak ihtiyaglarin
sinirsiz olma ihtimali dahi, sosyal ya da ahlaki bir hastalik gostergesi olarak kabul edilmekteyken,
giiniimiizde bireylerin ihtiyaglarinin sonsuz olabilecegi ilkesi tiiketim kiiltiirii bireyleri i¢in olagan kabul
edilmektedir (Yaniklar, 2006: 23-24-25). Tiiketim kiiltiirline mensup bireylerin sinirsiz ihtiyaglara sahip
olduklarmma yonelik ilke, kapitalizm ile birlikte hdkim goriis niteligi kazanmistir (Dal, 2017: 5).

Dolayisiyla 2. Diinya Savasi sonrasinda siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel bir¢ok alanda Gnemli
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doniisiimlerin Onciisii olan kapitalizm, kiiltiirel yapiy1 olusturan ayaklardan birisi olarak tiiketim
olgusunun da anlaminda degisikliklere neden olmustur (Aytag, 2004: 116). Endiistriyel kapitalizm ve
kiiresellesmenin 1980’11 yillarla birlikte etkisini yogunlastirmasi, tiiketim olgusunun bitirmek ve yok
etmek anlammdan siyrilarak, kiiltiirle iligkilendirilen bir kavram haline gelmesini saglamistir (Aydin,
Marangoz ve Firat, 2015: 25). Her bir toplumsal asama, kendisinden Once yasanan siireglerin ortaya
cikardigr sosyal, ekonomik ve kiiltiirel 6zellikler {izerine sekillenmektedir. Bu nedenle giiniimiizde
ozellikleri sikga tartigilan tiikketim toplumunun daha iyi anlagilabilmesi i¢in, bu toplumun tiiketim
anlayisma temel teskil eden ve sanayi toplumundan giiniimiize getiren doniim noktalar1 hakkinda fikir

sahibi olunmas1 dnem arz etmektedir.
2.2. Tarihsel Siirecte Tiiketimin Doniisiimii

Tiketim olgusu neredeyse insanlikla benzer bir seyir izlemekle birlikte, tarihsel siiregte cesitli
doniim noktalar1 gegirmis, 20. yiizyila gelindiginde ise farkli bir boyut kazanmustir. Toplumsal tarihin
her asamasinda tiiketim, insan hayatinin bir parc¢asi olmasia ragmen, geleneksel, modern ve sanayi
toplumlarinda insanlar birer “lretici” sifati tasimaktayken, postmodernizm insanlari birer “tiiketici”
konumuna getirmistir (Sentiirk, 2012: 67). Sanayi Oncesi toplumlarda diger bir deyisle gelencksel
toplumlarda birey birincil olarak iiretici ve asker olarak goriilmekle birlikte, ¢alisma ve art1 iiriin yaratma
gibi kavramlar heniiz ortaya ¢ikmamistir. Bu donem insani i¢in is gdrme eylemi, giinliikk hayatin dogal
seyri i¢inde gerceklesen herhangi bir siirece karsilik gelmektedir. Ilk kez sanayilesme siireci ile ortaya
cikan glinlimiiz anlaminda calisma olgusu, modern ¢ag ve sonraki donemin merkez unsuru haline
gelmistir (Bozkurt, 2000: 19-20). 20. yiizyila kadar daha ¢ok, kisiye ekonomik agidan yarar saglayan bir
olgu olarak ele alinan tiiketim olgusu, bu siirecten itibaren ekonomik anlamini kaybederek gosterge ve
sembolleri de kapsayan sosyal ve kiiltiirel bir siire¢c olma yolunda ilerlemistir. Bu yiizyildan itibaren bati
kapitalizminin® etkisi altinda kalan toplumlarda iiretilen mallar, gesitli sembol ve gostergeler
kullanilarak tiiketicilere satilmaya baglanmig, bu sayede tiiketim ile arzular arasinda siki iligkiler
kurulmustur. Oyle ki ekonomik durgunluk dénemlerinde bile satin alman giysiler ya da belli tarzda
mobilyalar aracihigiyla belli bir kisilik kalibina girebilme arzu ve eylemi hi¢ kesintiye ugramadan

siirmiistiir (Bocock, 1997: 13).

36 En genel anlamiyla kapitalizm, bir yandan toplumsal ve ekonomik bir yapiyi ifade ederken diger yandan bir iretim bigimini
ifade etmektedir. Tarim ekonomisini temel alan feodal diizenin sona ermesinin ardindan, sanayi devrimi ile belirgin bir hal
alan ve dretim araglarinin 6zel mulkiyetini vurgulayan kapitalizm, bireycilik, 6zel miilkiyet, serbest piyasa, sinirli devlet
midahalesi gibi liberal dislincenin ilkeleri Gzerine sekillenmektedir (Bal, 2011: 4). Bunun yani sira glinimiiz kapitalizminin
¢alisma anlayisi “esneklik” Gizerine kurulmustur. Siparis odakli bir tasarim ve kalite anlayisindan kisa donemli Gretim serilerine,
yatay orgitlenme bigimlerinden takim ¢alismalarina birgok konuda bu ilke lizerinden hareket edilmektedir. Bunun yani sira
kapitalizm, bireysel yetenege vurgu yapan, katilimci, misteri odakli, demokratik, adem-i merkeziyetgi dzellikler tasiyan bir
calisma kiiltiiriinii destekleyen tavriyla (ilhan, 2007: 285) postmodernizm ile iliski kurmaktadir.
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Tiiketim kavramimin kiiltiir ile iliskisi koken olarak olduk¢a eskiye dayanmakla birlikte, bu
iligkinin endiistriyel kapitalizm ve kitle {iretiminin artmasi sonucunda daha fazla hissedilir oldugunu
sOylemek miimkiindiir (Aydin, Marangoz ve Firat, 2015: 26). 19. ylizyilin ikinci yarisina kadar diinya
tizerinde bir¢ok lilkede ekonomik sistem tarima dayali bir yap1 arz etmekte ve duragan bir 6zellik
sergilemektedir. Dolayisiyla insanlarin biiyiik kisminin kirsal alanda yasadigi s6z konusu ekonomilerde
daha ¢ok c¢iftlikte veya evde iiretilmekte olan mallarin tiiketildigi bir sistem islemektedir. Bu donemde
kisiler arasinda ihtiyaca bagh olarak mallarin degisimi yapilmakta, pazarlarda satim islemi ise sinirh
sekilde gerceklesmektedir. 18. yiizyilda hissedilmeye baslanan, 19. yiizyilda ise doruk noktasina ulasan
yeni buluslarin iiretime etkisi ve buhar giicliyle ¢alisan makinelerin icadi, ekonominin tarimdan

sanayilesmeye dogru yon degistirmesine neden olmustur (Yavuz, 2013: 220).

Sanayi devrimiyle birlikte Avrupa’da sermaye birikiminin artmasi, fabrika sisteminin kurulup
yayginlagsmasi basta ekonomik yapi olmak lizere ge¢mise ait toplumsal ve kiiltiirel birgok hususun
kokten degisimini beraberinde getirmistir. 19. yiizyila kadar tiiketim, sadece ekonomik a¢idan ele
almmis ve biitiin ekonomik faaliyetleri sekillendiren nihai bir siire¢ olarak degerlendirilmistir. Bu
donemde bireylerin istek ve arzularmin tercihler tizerindeki etkisi arka plana atilarak tiiketimin daha g¢ok
gida, giyim ve barinma gibi temel ihtiyaglar1 karsilayan bir kavram oldugu diistiniilmiistiir (Nisanci,
2013: 7). Tiiketicilerin timiiyle rasyonel olduklar1 kabul edilmis, sistem tiiketicilerin belirli bir deger
karsiliginda tiikketim mallarini {ireticilerden elde etmeleri ve bdylece her iki tarafin da karsilikli olarak
belirli bir fayda sagladiklar1 kabulii iizerine kurulmustur (Albayrak ve Duyku, 2014: 52). 19. yiizyildan
itibaren ise tiikketim oOzellikle yasam tarzi basta olmak {iizere, kisilik, statii ve kiiltiirel nitelikler
kapsaminda incelenmeye baslanmistir. Kapitalizmin olusum asamasinda iiretim i¢in giidiilenen bireyler,
kapitalizmin ileri asamalarinda ise tiiketim i¢in giidiilenmislerdir. Buna bagl olarak tiiketim kavrama,
tretim dongiistiniin islemesi igin kitlesel olarak tiretilen mallarin tiikketilmesi gerekliliginin de etkisiyle,

19. yiizy1lin son ¢eyreginden itibaren genis halk kitlelerine yayilma baslamistir (Yavuz, 2013: 221-222).

Tiiketimin kiiltiirel bir kod olarak toplumsal iliskiler {izerinde dnemli bir role sahip olmasi ve
titketme eyleminin sosyal bir deger olarak algilanmasi, her ne kadar 19. yiizyila kadar gétiiriilebilirse de
tam anlamin1 2. Diinya Savasi’nin yasandigi yillarda bulmustur. Savas sonrasinda, 1929 Biiyiik

Buhrani’nin®’ tekrarlanmamasi adina, olusan sosyal refah ve sosyal devlet uygulamalarma paralel olarak

371929 yilinda Newyork borsalarinin ¢okisi ile baglayan ve “Blyiik Buhran” olarak ifade edilen kriz, basta ABD ekonomisi
olmak lizere diinya Uzerindeki tiim Ulkeleri olumsuz etkilemistir. Krizle birlikte diinyada mal ve hizmetlerin fiyatlarinda
disusler yasanmis, talep azalmasi ve ticarette islem géren mal miktarindaki azalmalar diinyayi sarsan gelismeler olmustur. Bu
doénemde yasanan Birinci Diinya Savasi’nin Ulkelere agir maliyetler yiiklemesi, Ulkelerin paraya olan ihtiyaglarini artirmasi,
Uretim faktorlerini ve insan giiclinii azaltmasi gibi nedenler krizin hazirlayicilar olmugtur (Duman, 2011: 51-52). Kriz ile birlikte
insanlarin satin alma gugleri diigsmis, issizlik artmistir.
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toplam talebi artirmayi 6ngoren Keynesyen ekonomi politikalar1® ve Fordist iiretim tarzi®, basta
Amerikan toplumu olmak tizere diger Batili lilkelerde tiretimi artirmig, buna baglh olarak da tiiketimin
oncelendigi tiiketim kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmstir (Dolgun, 1993: 39). Sermaye birikim siireci 2. Diinya
Savagi’ndan itibaren kurumsallagmis ve yaygin bir birikim rejimi haline gelmistir. Fakat 1970’lere
gelindiginde basta s6z konusu sermaye birikim siireci olmak iizere, Keynesyen Refah Devleti ve bu
diizenin getirmis oldugu uygulamalarla sekillenen Fordizm ciddi bir kriz yasamaya baglamigtir (Demirel
ve Yegen, 2015: 121). S6z konusu kriz, aslinda kitlesel {iretime dayanan siai gelisme tarzinin yasadig
krizdi. Zira bu donemde piyasa otomobil, firin, buzdolab1 gibi kitlesel iiretimin hdkim oldugu ve
gelismenin motoru olarak kabul edilen tiiketim mallarina doymus, geliri artan tiiketici ise daha ¢esitli

yelpazede mallar talep etmeye baslamistir (Taymaz, 1993: 11).

Dolayisiyla 1980 sonrasinda devlet-ekonomi iligkileri sekil degistirmis, var olan krizin
atlatilabilmesi amaciyla hayata gegirilen politikalar tiim ekonomi yapiy1 ve toplumsal alan1 degisime
ugratmugtir. Bu tarihten itibaren neoliberal politikalarla serbest piyasa uygulamalari tekrar kapitalizmi
desteklemeye baslamistir (Demirel ve Yegen, 2015: 121). Bireylerin mal talebinde meydana gelen
cesitlenmeye bagli olarak tiiketime ekonomik alanin disinda psikolojik, sosyal ve kiiltiirel anlamlar
yiiklenmeye baglanmis, ekonomik krizin asilabilecegi diisiincesi tiiketimin yiikselen bir deger olarak
kabul edilmesi ile iliskilendirilmistir. Bu siire¢ sonrasinda, tiiketime mutluluk sebebi olma misyonu
yiiklenerek, manevi tatmin saglama sonucunu olusturacak bir ayine doniistiiriilmesi hedeflenen
unsurlarin basinda gelmistir (Durning, 1998: 5). Diger bir deyisle tiiketimin belirli bir sosyal sinifa ait
olmasi hali 19. yiizyildan itibaren giin gegtikce azalmis, endiistriyel iiretimin hiz kazanmas1 ve tiikketim
mallarinin niceliksel olarak artmasiyla birlikte giiniimiiz tiiketim ozellikleri sekil almaya baslamistir
(Basar, 2016: 5). 21. yiizyila gelindiginde ise tiiketim yasamin idamesi i¢in gerekli bir arag olmaktan

cikarak, bizzat amacin kendisi haline gelmistir.

19. yiizy1l kapitalizmi insana daha ¢ok c¢alisip biriktirme, iiretme gibi ddevler yiiklemekte ve

tasarrufu bir erdem olarak kabul etmekteyken, 20. yiizyil sonrasi kapitalizmi harcama arzusuna vurgu

38 Bliylik Buhran sonrasinda fikirleri genel kabul géormiis Keynes’e gére yagsanan yogun issizlik ve istihdam daralmasinin nedeni
talep daralmasidir. Tliketim egiliminin artisi tam istihdam politikasi igin temel bir amagtir (Rosanvallon, 2004: 44). S6z konusu
amag ile ulagiimak istenen sonug tiiketim araciligiyla tretimin artiriimasi, Gretimin artmasiyla ise istihdamin artirilmasidir.
Artan istihdam issizligin azalmasini beraberinde getirecek, krizin atlatilmasini saglayacaktir (Demirel ve Yegen, 2015: 120).

39 Ana temasini H. Ford’un “miisterilerimiz, rengi siyah olmak kaydiyla istedikleri her renk arabay: satin alabilirler” sdziiniin
olusturdugu Fordizm (Odabasi, 1999: 11), teknik anlamiyla sanayi iiretiminin bilyiik oranda kitlesel {iretim olarak
gerceklestirilmesidir. Is boliimiiniin ve is tanimlarimin kat1 bir sekilde gerceklestirildigi Fordizm’de, iiriin standartlastirmasinin
verimlilik artig1 getirdigi ve artan talebin bu standartlagmayr hizlandirdigi bir iiretim big¢imidir (Eraydin, 1992: 15). Kitlesel
iretimi dengelemek amaciyla kitlesel tiiketimi gergeklestirmeyi amaglayan Fordizm, 1970’lere gelindiginde, tiiketicinin
degisen taleplerini kargilayacak esneklige sahip olmamasi nedeniyle kendisini yenilemek durumunda kalmis ve Post-Fordizm
olarak adlandirilan ve tiiketimin yagsam bigimlerine, pazar béliimlerine, hedef tiiketici gruplarina ayrilmasini 6neren asamaya
gecis yapilmistir (Odabasi, 1999: 12). Postmodernizmin ekonomideki yansimasi ve bakis agis1 olarak ifade edilebilen Post-
Fordizm, ayn1 zamanda kapitalizmin yeni bir asamasidir (Yildirim, 2009: 378).
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yaparak bireyleri tiiketime yonlendiren, tiiketimi meziyet olarak kabul eden bir tavir sergilemistir
(Fromm, 2002: 49-50). Bunun yani sira bu yiizyil sonrasinda kapitalizm i¢in artik sadece tiikketim veya
tilketici igin iretim yapmak yeterli bir argiiman olmaktan ¢ikmis, niceligi ve niteligi Onceden
hesaplanabilir bir tiiketici kitlesinin bizzat kendisinin iiretilmesi 6nem arz eden bir baglik haline
gelmistir (Argin, 1998: 88). Dolayisiyla genel tabloya bakildiginda giiniimiizde artik tiiketicilere neyi,
ne kadar ve nasil tiiketecekleri noktasinda bir hak taninmamakta, bu konuda diizen kurma yetkisi
tamamen piyasaya ve sisteme verilmektedir (Sentiirk, 2012: 68). Tiiketimin bir amag halini aldig1
sistemde yer almanin kosulu, sistem tarafindan {iretilen mallarin tiiketilmesinden ge¢cmekte, toplumun
metalagmasi geleneksel degerlerin giderek ¢oziilmesine neden olmaktadir. Bu durum bireyler arasindaki
iliskinin yiizeysellesmesine ve ticari bir 6zellik kazanmasina yol acarken (Ozcan, 2007: 40), ¢ok
tilkketerek kendini yeniden trettigini, diger bir deyisle tiikketimi var olmanin kaniti olarak kabul eden

bireyler yaratmustir.

Gliniimiiz tiiketim toplumunda bireyler sadece yasamlarinmi siirdiirebilmek i¢in degil, aym
zamanda tiiketim mallarma sahip olabilecekleri geliri elde etmek amaciyla ¢alisir hale gelmislerdir
(Bocock, 2005: 57). Insan iliskilerini “kullan ve at” temast iizerinde sekillenmesine neden olan tiiketim
toplumu, s6z konusu anlayisla sadece iiretilmis mallarin degil, degerlerin, hayat tarzlarinin, istikrarh
iligkilerin de kullanilip atildigi bir sistemin resmini ¢izmektedir (Harvey, 1997: 319). Dolayisiyla
bireylerin yasam stilleri ve kimlik yapilari, postmodern egilimlerle uyumlu sekilde tiiketim odakli olarak
inga edilmeye baslanmis, bugiiniin postmodern ve kapitalist diinyasi icerisinde bireylerin tiim ihtiyag ve
pratikleri yine kapitalizm temelinde belirlenerek, kiiresel bir talep modas1 yaratilmistir (Demirel ve
Yegen, 2015: 129).

3. STATU ELDE ETME ARACI OLARAK TUKETIM: “AYLAK SINIF” SENDROMU
3.1. Veblen’in “Aylak Simf” Kavramsallastirmasi

Hem iktisat hem de sosyoloji bilimi a¢isindan dnemli bir diisiiniir olan Thorstein Veblen, 1857-
1929 yillar1 arasinda yasamis ve ilk kez 1899 yilinda yayimladig: kitab1 “The Theory of The Leisure
Class” (Aylak Sinifin Teorisi) adl1 eseri ile tiiketim olgusuna ekonomik ve sosyolojik agidan yeni bir

bakis agis1 getirmistir.

Veblen i¢in “aylaklik”, zamanin iiretimden uzak, iiretici olmayan tiiketimini ifade etmektedir
(Heilbroner, 2008: 200; Veblen, 2017: 45). Veblen’e goére bazi toplumlar temel ozelliklerine
bakildiginda ii¢ evreden ge¢mektedirler. Bu siire¢ bariscil (ilkel), barbar (yagmaci) ve parasal olarak
nitelendirilen evrelerden olusmaktadir. Diisiik bir gelismislik diizeyine sahip, bireysel miilkiyet
sisteminin gelismedigi, geleneksel ve kiiltiirel yonden barigsever bir yapida olan bariscil yani ilkel

toplumlarda aylak sinif heniiz tam anlamiyla ortaya c¢ikmamistir. Zamanla yagmaciligin toplum
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icerisinde genel bir aligkanlik haline gelmesi ve kabul gormesi, insanlara ve diger varliklara yonelik
alginin savasla sekillenmesi ve savasin bir deger olarak goriilmesiyle toplumlar, barigsever yapidan
savasel yapiya gecmeye baslamis, bu durum aylak smifin olusum temellerini atmistir (Veblen, 2017:
11-21).

Kiiltiirel evrimin bir sonucu olarak aylak sinifin ortaya ¢ikisini miilkiyet olgusunun ortaya ¢ikisi
ile iligkilendiren Veblen’e gore, bu smifin olusumu igin toplulugun yagmaci/barbar ozellikler
sergilemesi gerekmektedir. Bu donemde miilkiyet, bir yandan zorla ve bir ganimet olarak mallarin
yagmalanmasini ifade ederken diger yandan erkegin kadin tizerindeki hak sahipligini ifade etmektedir.
Buna bagl olarak aylak sinif ve ¢alisan sinif arasindaki ayrim, barbarligin ilk asamalarinda kadmn ve
erkek isleri arasindaki farklilasmada kendisini gostermektedir (Veblen, 2017: 27). Kendisini is¢i olarak
nitelendirmeyen erkek, daima kadindan ayr1 tutulmak istemektedir. Miilkiyeti elinde bulunduran erkek,
bu dénemde emek iiretimine katilmamakta ve aylak sinif liyesi oldugu bir statiide onur sahibi olarak
algilanmaktadir. Ilk baslarda bu algiy1 olusturan durum, aveilik ve savasgiliktan kaynakli olarak cesaret
ve fiziksel gii¢ olurken, ikinci asamada, maddi giicii elinde bulunduran erkeklerin emek isini kadinlara
veya satin aldiklar1 kolelere yaptirabilmelerinden kaynaklanmaktadir. Barbar toplulukta kadinlar
yerlesik gelenek geregi, bir sonraki asamada endiistriyel mesguliyetler haline gelecek olan faaliyetlere
tabii kiliirken, erkekler bu “bayag” mesguliyetlerden muaf tutulurlar. lkel toplumlarda yiyecek ve
diger temel ihtiya¢lar1 karsilayarak grup yasaminin siirekliligine katkida bulunan erkegin iistlendigi

gorevler, endiistri gelistikce din, egitim, siyaset gibi alanlara kaymustir (Veblen, 2017: 12).

Barbar toplum sonrasindaki asama olan parasal evrenin temel 6zelligi ise toplulugun yasamini
devam ettirmek i¢in artik av veya buna benzer bagka bir etkinlige bagimli olmamasidir. Bu evreden
itibaren her tiirli “ise yarar” ve “Uiretime yonelik” isten belirgin olarak uzaklasan aylak sinif, devletten
spora, dinden sanata bircok alanla kendisini mesgul etmeye baslamistir. Bu donemde emekten kacis
serefli bir hareket sayilirken, ayn1 zamanda edinilen servetin ve zenginligin gostergesi olarak kabul
edilmistir (Veblen, 2017: 43-44). Endiistriyel faaliyetlerin ve ticaretin giinliik yasama entegre olarak
etkinligini artirmasi ile gili¢c ve basar1 olgular1 simgesel olarak degisimine ugramis, endiistriyel iiretim
yapilmadan edinilen mal ve miilkleri biriktirmek kisiye toplum tarafindan taninma ve saygi duyulma
nedeni olmaya baslamis, bir kisinin endiistriyel {iretime ihtiya¢ duymadan mal varligina sahip olmasi

giic gostergesi olarak kabul edilmistir.

Nitekim endiistriyel faaliyetlerin etkili oldugu s6z konusu donemde maddi gii¢ zamanla sayginlik
ve onurla dogru orantili bir iligki i¢ine girmistir. Maddiyata dayanan gelisim ¢izgisini cinsiyet
algisindaki degisim izlemistir. Barbar donemde kadin emegi iireten, erkegin vazifesi olarak sayilan
doviigsmek ve avlanmak digindaki isleri yapan tarafi olusturmaktadir. Benlik davasinin ancak miicadele

ve zor kullanlarak yapilan bi¢iminin saygm ve itibarli sayildigi bu donemde kadin, tretken is
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performansini ve kisisel hizmetlerle ilgili mesguliyetleri yerine getirdiginden, diger bir deyisle yigitlik
belirtisi barindirmayan bir ¢aba gosterdiginden ahlakli, saygin ve onurlu sinif igerisinde yer alamamuigtir.
Zira savascl ve avcinin yaptigi faaliyet iiretken emek olarak kabul edilmemekte, daha ¢ok mal varliginin
gasp yoluyla elde edilmesi olarak ifade edilmektedir. Sergilenen av ve taarruz ganimetleri, savas
kazanglar1 bir yandan {istiin giiclin gostergesiyken diger yandan basarili bir miicadelenin kanitlarini
olusturmaktadir (Veblen, 2017: 19-21). Endiistriyel yani parasal evreye gelindiginde, miilkiyet sahibi
zengin erkegin esi durumuna gelen kadin, emegi iireten ve yaptigi is nedeniyle saygi gérmeyen
konumunu terk etmis, emek isini daha alt siiftan bir kadina yaptirarak kocasinin aylaklik sinifina dahil
olmustur. Zaman igerisinde goérev dagiliminda ortaya ¢ikan degisiklikle birlikte aylak sinifin kadini,
kocasi adina maddiyati sergileme ve giic goOsteresi yapma gorevini devralmistir (Veblen, 2017).
Dolayisiyla maddiyat iizerinden yiiriitiillen statii savaslari cinsiyet fark etmeksizin tim toplumu

kapsamis, gosterisei tiikketim giliciin ispati islevi i¢in yayginlagsmaya baglamistir.

Veblen’e gore, tiiketici davramiglarmin belirlenmesinde “gdsteris amagh tiikketim” Gnemli bir
noktay1 olusturmaktadir. Sadece zenginler i¢in degil, toplum tiim kademeleri igin gegerli bir durum olan
gosterisci tikketim, her sosyal smifin kendilerinden bir iiste yer alan sinifa dahil olmaya yonelik
¢abalarmin bir triiniidiir. Bireyler, ge¢cim miicadelesi tamamlandiktan sonra rahat ve konforlu bir yagsam
siirmenin hayalini kurmakta, bir {ist simifa dahil olamasalar da bu sinifin harcama aligkanliklarini taklit
ederek “onlardanmis” gibi goriinmeye ¢alismaktadirlar. Toplumdaki her kademenin bu bilgiye sahip
olmasi, en altta yer alan bireylerin dahi psikolojik bir bask: hissederek gosterisci tiikketime yonelmeleri

ihtimalini ortaya koymaktadir (Agikalin ve Erdogan, 2004: 11).

Veblen eserinde gosteris amacli tiiketim harcamalarinin gerceklesmesi i¢in, fiyat ve kaynaklarin
israfa varacak sekilde kullanilmasin1 6nemli iki etken olarak One siirmektedir. Kamunun bir tiiketim
davranisini gosteris¢i olarak algilamasi i¢in o malin fiyatinin, sagladig1 faydaya gore daha yiiksek
olmasiin yani sira bu tiir bir tiiketimin ayni1 zamanda israf yaratmasi gerekmektedir. Agikalin ve
Erdogan’a gore (2011: 11) burada israf yaratmakla anlatilmak istenen, yapilan harcamalarin bir kisminin
tam olarak insanligin gelisimi i¢in kullanilmamasini ifade etmektedir. Bu kapsamda bir yandan bosa
gecirilen zaman satin alinarak diger yandan da gosteris amaciyla mal satin alinarak israf yaratmak
miimkiin hale gelmektedir. Zira ilkinde zaman israfi s6z konusu iken, digerinde para israfi olugsmaktadir.
Dolayisiyla her iki durumda da iiretkenlikten kaynak ¢alinmaktadir. Ayrica “Her ikisi de zenginlige
sahip oldugunu gosterme metodudur ve her ikisi de geleneksel anlamda birbirine esit kabul

edilmektedir” (Veblen, 2017).

Bireyler, sosyal statiilerinin bir isareti olarak benimsedikleri ve gdsteris amaciyla yaptiklar
harcamalar ile daima digerlerinden farkli olduklarma yénelik bir imaj ¢izmeye galisacaklardir. Ozel

miilkiyet kavrami var oldugu siirece devam edecek olan bu durum (Agcikalin ve Erdogan, 2004: 11),
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calismayan ve emekten uzaklasan nesillerin tekrar ve tekrar iiretilmesine neden olmaktadir. “Daha
pahali olanin” zorunlu olarak “daha iyi” olduguna inanan ve buna bagli olarak yaptigi agir1 harcamalarla
Ustlinliigiiniin reklamin1 yapmay1 amaglayan aylak simifa mensup bireyler, bu ozelliklerinin halk
tarafindan fark edilmesi i¢in ugrasmakta, cevreleri tarafindan aylakligi ile anilmaktan biiyiik zevk
duymaktadirlar (Veblen, 2017). Zira ne kadar ¢ok tiiketirlerse o derece zengin ve itibarli olacaklarimi
diislinen s6z konusu sinif i¢in bir malin talebi, fiyati ile dogru orantil bir seyir izlemekte, cogu mal ve
hizmet ihtiyaglar disinda sadece gosteris i¢in tiiketilmektedir. Bunun yani sira Ritzer’e gore (2001: 210),
toplumdaki yerini tiiketim bigimi ile farkli kilan aylak smif, kendi gruplarina yeni bireylerin kabulii
sirasinda da tliketim kaliplarina gore hareket etmektedirler. Bu kapsamda bir gruba ait olabilmenin 6n
kosulu, o grupta bulunan insanlarla benzer firiinleri kullanmak veya benzer tiiketim kaliplar

gelistirmeye calismaktan gegmektedir.

Harcama giidiisii ile hareket eden aylak smif i¢in bir diger 6nemli nokta ifsa asamasidir. Aylak
smif i¢in yapmis oldugu harcamalar her ne kadar gosteris amaci ile yapilmis olsa da ifsa edilmedikge,
sosyal statli kazanmak i¢in yeterli degildir. Zira sahip olunan zenginlik, mal veya hizmet uygun sartlar
dahilinde sunulmadig takdirde s6z konusu durumun bireylere herhangi bir sosyal statii veya prestij
saglamasi beklenemez. Veblen’nin eserini kaleme aldig1 yillarda aylakligin ve prestijin en énemli ifsa
yollar1 tiiketimin ve tembelligin bizzat kendisi iken, gliniimiizde niifusun artmasi ve teknolojinin
gelismesine bagl olarak yasanan degisim ile birlikte hem gosteris hem de bunlar1 kamuya duyurma

yontemleri cesitlilik gostermeye, kitlelere ulasma imkani yakalayarak yayginlagsmaya baslamustir.
3.2. Giiniimiizde Aylak Simif ve Medyanin Rolii

Veblen’in aylak sinif olarak nitelendirdigi bireylerin giiniimiizdeki karsilig1, modern zamanlar ile
birlikte olusan, zamanini nitelikli bir sekilde kullanmayan ve tiiketimi modernligin bir parcas1 olarak
kabul eden bireylerden olugsmaktadir. Bu sinif temel ihtiyaclarimi gidermek yerine gosterisci tiiketim
aski ile hareket etmekte, modaya uymak, baskalarin sahip olamadig: seyleri elde edebilmek veya
gozilinde sayg1 kazanmak, baskalarim kiskandirmak gibi amaglarla tiiketim davranisi1 gdstermektedirler.
Dolayisiyla bireyler, tiiketim pratigini toplum icerisinde bir statii gostergesi olarak yorumlamaktadirlar
(Kaya ve Oguz, 2010: 147). Ayni islevi goren mallar i¢in goniillii olarak daha yiiksek fiyatlar 6demeye
razi olan aylak sinif, tiikketimi bir gdsteris askina doniistiirmiistiir. Gliniimiiz itibariyle tiiketim mallar1
icin verilen miicadele, pozisyon ve itibar satin alma ¢abasina evrilmistir. Tiiketerek var olan aylak sinifa
mensup bireyler, farkli olma arzularini yapay kimlikler yaratarak tatmin etmeye baslamis, bu eylemin

en Onemli destekgisini ise medya olusturmustur.

Kapitalizmin tiretim siireglerine verdigi destegi tiiketim alanlarina kaydirmasi, bireylerin ¢caligma

faaliyetlerinden artan zamanlarim tiiketim odakli harcamalar1 yoniinde bir beklentiyi beraberinde
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getirmistir. Bog zamamn belirli bir ama¢ dogrultusunda kullanarak yeni deger yargilar1 ve kanaatler
olusturmay1 hedefleyen kapitalizm, bu durumu farkli kanallar araciligiyla kitlelere benimsetmeye
caligmaktadir (Aytag, 2004: 116). Bu kapsamda ayni anda birg¢ok kisiye ulasma becerisine sahip olan
“medya”, g¢esitli deger yargilarmin kitlelere ulastirilmasi ve benimsetilmesi i¢in bu kanallarin baginda
gelmektedir. Sahip oldugu icerikler ile kapitalist diizende yer alan tiiketimi hizlandiran medya, ayni

zamanda bireyleri tiikketim davranmiga yonlendirmek noktasinda en etkili araglar baginda gelmektedir.

Tiiketime odaklanan kapitalizmin ve bizzat tiiketimin yardimciligini iistlenen medya, toplum
tizerinde etkili olabilecek sdylemlerin ortaya ¢ikmasindaki marifetini kullanarak, bireylerin tasarruftan
hazciliga dogru yonelmelerine 6n ayak olmaktadir (Sahin, 2009: 126-127). Zira medya, basli bagina bir
endiistri konumunu iistlenerek, tiiketim kiiltiiriiniin kapitalist tirlin ve igeriklerini toplumlara tanitmakta,
mesrulastirmakta ve benimsetmektedir (Yaylagiil, 2006). Giiniimiizde medya, gostergelerin ve
sembollerin tiiketildigi bir ortamun lokomotifi olmus, sunulan mal ve hizmetlerin gercek islevlerine ait
kanitlardan ¢ok, toplumsal bir islev tasiyor olduklarina yonelik algilarin yaratildigi bir simiilasyonun
ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Baudrillard, 2003). Dolayisiyla giiniimiizde fayda veya mutluluk,
tiikketilen malin sadece fiziki fonksiyonu ile sinirli kalmamakta, o malin sosyal ¢evreden alacagi manevi
deger ile de baglantil1 bir 6zellik sergilemektedir. Bireylerin topluma karsi gelistirdikleri aidiyet, onlarin
birer tiiketici olarak gergeklestirdikleri etkinlikleri ve tiiketimin etrafinda dénerek harcadiklar1 yagamlari
haline gelmistir (San ve Hira, 2004: 19). Toplumsal kabuliin ortak degerler algis1 i¢in artik ulasmak
istenilen mal veya hizmet i¢in harcanilan emekten ziyade harcanilmayan emek tercih edilmektedir.
Tiketim bir davranis bicimi olmaktan ¢ikmus, bir deger, yasam tarzi, hayatin temel amaci ve ol¢iisii

haline gelmistir (Aytag, 2002:124).

Bireylerin gilindelik yasamlarim etkileyen ve bi¢imlendiren en 6nemli iletisim alanlarindan birisi
olarak medya ¢atis1 altinda yer alan “sosyal medya”, giiniimiizde bireylerin sembolleri tiiketerek statii
yarigina girdigi tiikketim dongiisiine ortam hazirlayan en islevsel medya kanalini olusturmaktadir. Sosyal
medya platformlarina {iyelik, bireyler tarafindan adeta sosyal bir zorunluluk olarak algilanmakta, gercek
hayatlarinda aile, okul, is vb. alanlarda basar1 saglayamayan bireyler psikolojik tatminlerini bu mecrada
inga ettikleri kimlikleri ile dengeleme yoluna gitmektedirler. Tiiketim ise bu tatminin saglanmasinda
hayati bir rol iistlenmektedir. Kendi toplumsal ve kisisel goriiniirliik alanin1 olusturan sosyal medya
mecralar1 milyonlarca iiyesi ile birlikte neredeyse toplumsal kabuliin belirleyicisi haline gelmistir.
Bireyleri, ait olduklar1 smifin ekonomik durumu fark etmeksizin rekabet ortamina sokan ve birbirlerine
kars1 gOsteris yapmaya iten sosyal medya mecralari, tiiketildikge yeniden inga edilen bir sistemin
uygulayicist rolii Gistlenmektedir. Zaman igerisinde degisen insan ise etrafina uyum saglama giidiistiyle

medyada ne goriiyorsa onu tilketmek i¢in arzu duymaya programlanmustir.
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S6z konusu durumun en iyi drneklerinden birini glinlimiiz sosyal medya mecralar1 arasinda yer
alan Instagram uygulamasi olusturmaktadir. 2010 yilinda kurulan ve 1 milyardan fazla kullaniciya sahip
fotograf paylasim uygulamasi olan Instagram, kullanicilara paylasilan fotograflari begenmek,
fotograflara yorum yapmak, katilimcilarin takibini gergeklestirmek gibi secenekler sunmaktadir.
Gliniimiizde bir sosyal medya platformu olmanin 6tesine gegen Instagram, bir moda ve kiiltiir haline
getirilmistir (Yegen ve Yanik, 2015: 369). Paylastiklar1 fotograflarin igerigine ve niteligine bagh olarak
alian begeniler vasitasiyla bireylere, bir topluluga ait olacagina ya da toplumsal onay alacagina yonelik
bir algi olusturan platform (Bayar, 2012: 322-323), kisinin psikolojisi a¢isindan hayati dnem tasimaya
baslayan begenilme, farkli olma, kabul gérme gibi ihtiyaclarimi kullanarak tiiketim dongiisiini
yaratmaktadir. Zira bireyler, sistem tarafindan olusturulan ve daha ¢ok begenilecegini diisiindiikleri
konseptleri satin almaya, uygulamaya veya yasamaya caligmaktadirlar. Giderek yayginlasan ve
ekonomik ayrim goézetmeksizin hayatimiza giren babyshower etkinlikleri, kisiye 06zel olmasi
beklenirken bir 6rnek ve abartilmis ritiiellerle gergeklestirilen dogum giinii kutlamalari, diigiin ve nisan
torenleri ve donemsel olarak yeniden iiretilen® birgok ihtiyag dis1 titketim iiriinii, gerek maddi gerekse

manevi olarak bireyleri bu platform araciligiyla gosterisci tiikketime yonlendirmektedir.

S6z konusu organizasyonlara devasa harcamalar yapan bireyler, tam da Veblen’in ifade ettigi gibi
bu eylemlerini ihtiyaglarmi karsilamaktan ziyade bu organizasyonlar1 gergeklestiren, ¢ogunlukla da
ckonomik olarak daha iyi kesimlere Gzenerek onlar gibi olma c¢abasiyla gergeklestirmektedirler.
Instagram’da sergilenen organizasyonlar, gosteris¢i tiiketimin genel 6zelligi olan faydadan ¢ok prestij
saglama gorevini yerine getirmektedirler. Bu nedenle séz konusu tiiketimin temelinde aslinda sahip
olunan iriiniin agik veya abartili sekilde cevreye gosterilmesi yer almaktadir (Aytag, 2002: 241). Uretim
ve emekten uzak olarak neredeyse sadece begenilmek ve kabul gormek giidiisiiyle sosyal medyada
yasayan aylak sinifa mensup bireyler, sahip olduklar1 yasamu ve aligkanliklar1 diger siniflarin
kiskanmasina yol agacak sekilde kullanmaya egilimli bir tavir sergilemektedirler. Bir {ist sinifa dahil
olma, onlardan olma diisiincesiyle bilingli veya bilingsiz sekilde gergeklestirilen tiikketim ile bir yandan
gosterisei tiiketimin 6nemli kosullarindan olan “israf” gerceklestirilirken diger yandan s6z konusu
platform aracihigiyla “ifsa” ayag tamamlamaktadir. Ayrica, bircogu temel ihtiya¢ kategorisine dahi

girmeyen soz konusu organizasyonlardan daha az fiyat ve kaynakla benzer tatminin saglanabilecegi ve

“0 Instagram’da bireylerin siklikla sergiledikleri “balon patlatma ile cinsiyet Srenme”, “kiz cocuklarina 6ay kinas1”, “bebeklere
isim koyma partileri”, “disim ¢ikt1 partileri”, “brideteam adiyla bekarliga veda partileri” gibi organizasyonlar, tiiketildik¢e
iretilen ve bir siire sonra unutulmasi kagmilmaz olan tiriinlerden sadece birkagidir.

Diisiik sosyal siniflarin hiyerarside daha iisttekilerin davraniglarina 6zenmeleri, onlari taklit etmeye ¢aligmalari bu durumun en
6nemli nedenleri arasinda yer almaktadir. Alt tabakada yer alan bireylerin, {ist tabakada yer alan bireylere ait seylere ulagmalari
neticesinde, st tabakada yer alan bireyler statiilerini ifade edebilecek yeni mallarin pesine diigmektedirler. Dolayisiyla yeni
mallar i¢in talep yaratilmaya devam edilmekte, yeni istek ve arzular eskileri ile yer degistirmekte, yeni mallar piyasadaki eski
mallarin yerini almaktadir (Agikalin ve Erdogan, 2004: 14-15).
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sahip olunan “bos zaman” diisiiniildiigiinde, malin sagladig1 faydadan daha fazla fiyata sahip olmasi

kosulu da aylak simifin varligi i¢in gergeklesmis olmaktadir (Ritzer, 2001: 209).

Sonug olarak insanlarin toplum tarafindan kabul gérmek amaciyla yaptigi gosterisgi tiikketim,
geleneksel kimlikleri yikarak yeni ve diizensiz kimlikler insa etmektedir. Bireylerin yasam tarzlarina
niifuz ederek, onlarin benliklerini ve kimliklerini sistemin belirlemis oldugu kaliplara gore sekillendiren
tiiketim, modern bir aylak sinif olusturmakta, bireylerin kendine has olma durumunu ve iiretken yapisini

baskilayarak emekten uzaklagmuis, robotlagmis ve bir 6rneklegsmis insanlar yaratmaktadir.

4. SONUC

Tarihsel siire¢ igerisinde incelendiginde, her donemin kendi dinamiklerini yansitan farkl
perspektiflerde ortaya ¢ikan bir tiiketim olgusuyla karsilasiimaktadir. Baglarda bireylerin temel
ihtiyaclarinin karsilanmasi igin bir arag niteligi tagiyan tiiketim, postmodernizm ile birlikte arag olma
Ozelligini kaybederek bizzat amacin kendisi haline gelmistir. Bu dénem itibariyle tiikketim ekonomik bir
problem olmanin Gtesine gecerek kiiltiirel boyutuyla 6ne ¢ikmis ve bir yandan nesneler tiiketilirken diger

yandan gostergeler, imajlar, hayaller tiiketilmeye baslanmustir.

Gliniimiizde gelinen noktada simir tanimayan ve sistemli bir tiiketim siirecinin yasandigini
sOylemek miimkiindiir. Kapitalizmin tiretim siireglerine verdigi destegi tiiketim alanlarina kaydirmasi
ile Veblen’in “aylak smif” olarak nitelendirdigi ve harcama giidiisii ile hareket eden bireylerin sayisinda
gozle goriiliir bir artis yasanmistir. Her tiirlii “ise yarar” ve “lretime yonelik” isten belirgin olarak
uzaklasan aylak sinifin tiiketici davraniglarinin belirlenmesinde “gosteris amach tiiketim” 6nemli bir
noktay1 olusturmaktadir. Giiniimiizde toplumun hemen hemen biitiin kademeleri i¢in gecerli bir durum
olan “gosterisci tiiketim”, her sosyal sinifin kendilerinden bir iiste yer alan sinifa dahil olmaya yonelik
cabalarinin bir iiriinii olarak varlik kazanmaktadir. Kendilerinden {ist sinifta yer alan bireylerin harcama
davranislarini taklit ederek, onlardan olma arzusu tagiyan aylak sinifa mensup bireyler, buna bagli olarak
“daha pahali olanin” zorunlu olarak “daha iyi” olduguna inanmakta ve yaptiklar1 asir1 harcamalarla

iistiinliiklerinin reklamin1 yapmay1 amaglamaktadirlar.

Veblen’in gosteris amacli tiiketim harcamalarinin gergeklesmesi igin altini ¢izdigi gereklilikler
olan, fiyat ve kaynaklarin israfa varacak sekilde kullanilmasi, s6z konusu sinif i¢in olagan sekilde
gerceklestirilen bir eylem halini almistir. Ayni islevi géren mallar i¢in goniillii olarak daha yiiksek
fiyatlar 6demeye razi olan aylak sinif, tiiketimi bir gosteris askina doniistiirmiistiir. Bu simif, temel
ihtiyaglarim gidermek yerine gosterisei tiikketim aski ile hareket etmekte, modaya uymak, baskalarinin
sahip olamadig1 seyleri elde edebilmek veya goziinde saygi kazanmak, baskalarini kiskandirmak gibi
amagclarla tiiketim davranigi1 gostermektedirler. Dolayisiyla bireyler, tiiketim pratigini toplum igerisinde

bir statii gostergesi olarak yorumlamaktadirlar. Tiiketerek var olan aylak sinifa mensup bireyler, farkli
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olma arzularmi yapay kimlikler yaratarak tatmin etmeye baglamis, bu eylemin en 6nemli destekgisini
ise medya olusturmustur. Tiiketime odaklanan kapitalizmin ve bizzat tiikketimin yardimciligini iistlenen
medya kanallarmdan birisini olusturan “sosyal medya mecralar1”, giinimiizde bireylerin sembolleri

tiikketerek statii yarigina girdigi tiiketim dongiisiine ortam hazirlayan en islevsel kanali olusturmaktadir.

Aylak smifin gerceklestirdigi gosterisci tiikketimin amacina ulagmasi igin son sart olan “ifsa”
misyonunu basarili sekilde yerine getiren sosyal medya mecralari, bireyleri ait olduklar1 smifin
ekonomik durumu fark etmeksizin rekabet ortamina sokmakta ve birbirlerine kars1 gosteris yapmaya
itmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin kapitalist Girtin ve igeriklerini toplumlara tanitan, mesrulastiran ve
kitlelere benimseten s6z konusu mecralar, tiiketildik¢e yeniden inga edilen bir sistemin uygulayicisi rolii
iistlenmiglerdir. Bireyler, toplumsal kabul gérme ve topluma uyum saglama giidiisiiyle, sosyal medyanin
(dolayisiyla kapitalizmin) belirledigi sinirlar, kurallar ve davranig kaliplar1 ger¢evesinde yasamaya
baslamig, goriiniir olabilmenin yolunun gosterisci tiiketime adanmis hayatlar oldugu yanilgisina
diismiislerdir. Bu durum ise tiiketim mekanizmasinin ¢arklari arasma sikismus, iiretkenlikten ve 6zgiin
olmaktan uzak modern bir aylak smifin yeniden ve yeniden iiretildigi bir sistemin siirekliligini

saglamaktadir.
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