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Ozet

Son yillarda degisen ve gelisen yasam kosullarina baglt olarak insanlarin rekreasyon ve seyahat tercihlerinde bir takim degismeler s6z
konusu olmustur. Giiniimiiz turistlerinin beklentilerinin degismesi ve gevreye karst duyarliliklarinin artmasina paralel olarak deniz-kum-
giines olgusu terk edilmis, doga ile i¢ ige olma arzusu ve otantik kiiltiirleri tanima istegi onlar1 yeni bir arayis icerisine itmistir. Bu gelismeler
kirsal yerlesmelerle i¢ ice ve dogal kaynaklara dayalt bir alternatif turizm ¢esidi olan kirsal turizmin gelismesine olanak tanimaktadir.

Sahip olunan dogal ve kiiltiirel degerlerin varlig1 birgok yoérede kirsal turizm igin biiyiik bir potansiyelin var oldugunu gostermektedir.
Turistlerin yoresel kiiltiirleri ve yasamlar tanimak istemeleri onlar1 kirsal alanlara dogru yoneltmektedir. Ozellikle bir bélgeye ya da yoreye
has, 6ziinde dogal malzemeler kullanilarak el emegi ile ve sinirli sayida hazirlanan butik triinlerin turistler tarafindan tercih edilmesi o
yoreye olan talepte onemli bir rol tistlenmektedir.

Bu calismada butik tiriinlerin kirsal turizm kapsaminda énemini ortaya koymak ve yerel halkin bu fiiriinlere olan algilarini belirlemek
amaglanmaktadir. Bu dogrultuda veriler anket yontemiyle elde edilmistir. Teorik ¢ercevede yoreye has dogal tiriinler olan butik tiriinler kirsal
turizm kapsaminda irdelenerek ele alinmis ve galismanin ileri sathalarinda Balikesir’in ilgelerinden olan Gonen’in butik iiriinlerine yer
verilmistir. Son olarak butik tiriinlerin kirsal turizme katkisini saglamak i¢in 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Turizm, Butik Uriin, Génen, Yerel Halk

To Determine the Perception of the Local People about the Boutique Products on the
Rural Tourism Development: The Model of “Gonen”

Abstract

It has been occured some changes in the recreation and travel preferences of people depending on the living conditions which has been
developed and changed for recent years. Parallel to the changes in the tourist expectations and the increase in their sensivites for the
environment, the concept of sea-sand-sund has been left, the desire of being inside the nature and the wish of knowing the authentic cultures
make them push in a new research. These developments have provided the improvement of the rural tourism on the base of the natural
sources and together with the rural settlements.

The existence of the natural and cultural values that we have show that there is a big potential for the rural tourism in our lots of areas.
The desire of the tourist for knowing the local cultures and lives direct them to the rural areas. The preference of the boutique products
prepared in the limited numer by using natural materials, particulary belonging to a region or an area, has an important role in the demand of
that region.

In the study, it has been aimed to introduce the importance of the boutique products in the rural tourism scope and to determine the
perceptions of the local people for these products. In this direction, the datas have been obtained by the questionnaire methods. In the
theoritizal frame, the boutique products which are products belonging to the region have been taken into consideration by examining in the
rural extentation. In the advanced stages of this study it has been included the boutique products of Gonen which is one of the touristic town
of Balikesir. Finally it has been given some suggestions to provide some contributions of the boutique products to the rural tourism.

Key Words: Rural Tourism, Boutique Product, Gonen, Local People

GIRIS
¢ekicilik unsuru haline gelmistir. Kirsal alanlara ait

Diinyada meydana gelen ekonomik, sosyal ve kiiltiiriin bir pargasi olan yemek, dogal gevre ve tarimla

teknolojik gelismeler turizm kavraminin algilanmasinda
degisimlere neden olmustur. Bu degisimler sadece turist
sayisindaki ve turizm gelirlerindeki artis olarak degil, ayni
zamanda turizm hareketlerinin tercihlerinde de kendini
gostermistir. Uzun yillar devam eden klasik tatil anlayist
yerini, giiriiltiiden uzak, insan iligkilerinin yiiz yiize oldugu,
dogal yapinin bozulmadigr kirsal alanlara dogru yonelen
turist akimlarina birakmaktadir. Boylelikle degisen turizm
talebi ¢ok c¢esitli turizm tirlerini ortaya g¢ikarmistir. Bu
turizm tiirlerinden biri de kirsal turizmdir. Diinyanin birgok
tilkesinde bos zaman aktivitelerini gergeklestirmek igin
kirsal alanlar, insanlarin tatil anlayisini degistiren birer

biitinlesen kirsal turizm ayni zamanda diger turizm
tiirleriyle de kolay entegre olabilen bir turizm ¢esididir [1].
Dogal ve kiiltiirel degerlerin varligi, yorede kirsal
turizme olan talebin arttigini gdstermektedir. Ozellikle bir
bolge veya yoreye has dogal malzemeler kullanilarak el
emegi ile sinirli sayida yapilan butik iriinlerin, turistler
tarafindan tercih edilmesi o ydre i¢in Onemli bir rol
istlenmektedir. Boylelikle kirsal turizmin gelisimi ile yerel
halk arasinda gergeklesebilecek etkilesim kaginilmazdir.
Yerel halki turizm gelisim siirecine dahil etmek, onlarin
bu konudaki goriis ve onerilerini almak, fikir aligverigsinde
bulunmak ve gelecekteki turizm gelismesini tesvik yoniinde
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karsilikli  fikir aligverisi yapmak yerel halkin karar
merkezlerini etkileyebilmesi ve kendilerini turizmin bir
parcasi olarak hissetmeleri agisindan oldukga 6nemlidir [2].
Bu baglamda, yapilan arastirma ile Balikesir ili Gonen
ilcesinde yasayan yerel halkin, butik iiriinlerin kirsal turizm
geligimine etkilerine iligkin yaklagimlarinin incelenmesi ve
oneriler gelistirilmesi hedeflenmistir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Kirsal turizm; kirsal bolgelerin = sosyo-ekonomik
gelisimi igerisinde anahtar bir birlesen olarak goriilmekte
ve “kirsal c¢evrede siirdiiriilebilir isletmenin  turist
aktiviteleri” olarak tanimlanmaktadir [3]. Genel olarak
kirsal alan; kent olarak tanimlanan yerlesme alanin diginda
kalan tanimla ilgili etkinliklerin yapildig: alanlar1 da iceren
kdy, mezra vb. adlarla anilan insan yerlesimlerinin var
oldugu alanlar olarak tanimlanabilir [4]. Diinya turizm
literatiirli incelendiginde; kirsal turizmin ¢iftlik turizmi, kdy
turizmi, yayla turizmi, tarimsal turizm, eko turizm gibi
farklr isimlerle ifade edilmektedir. Bunun nedeni kirsal
turizm kapsami hakkinda ortak bir goriise sahip
olunmamasi [5, 6] ileri siiriilmekle birlikte sozii edilen tim
turizm tilirlerinin uygulanma alaninin daha ziyade kirsal
alanlar olmasidir denilebilir. Diger taraftan her bir turizm
tiiriinlin kiiglik niianslari igeriyor olmasinin da g6z oniinde
bulundurulmasi1  gerekmektedir. Kirsal turizm, AB
tarafindan yapilan tanima gore, tatillerini kirsal alanda,
kirsal miras1 gorerek ve kirsal yasam tarzindan hoslanan
insanlarin arzusu olarak tarif edilmistir [7]. Glinlimiizde
degisen turizm anlayisi sonucunda ortaya cikan kirsal
turizm, yerel halkin yasam bigimlerini, yoresel mutfak
kiltiriini  ve gelenek-goreneklerini tanimak isteyen
turistlerin fakli kirsal alanlar1 tercih etmeleri bu alanlarin
turizm adina gelismesi yoniinde katki saglamaktadir [8].
Diger taraftan, kirsal turizmde hizmet saglayanlar da,
ziyaretgilerin ziyaret edilen yerdeki atmosferi test etmesine
ve kirsal iirlinleri denemelerine yardimci olurlar  [9].
Boylece giinliik kirsal yasam igine kabul edilen turistler,
hem kirsal kiiltlirli 6grenirler, hem de aktif tatil gegirirler
[10]. Hemen hemen her iilke hiikiimetlerinin turizm
politikalarinda yer almaya baslayan kirsal turizm,
geligtirilmesi gerekli goriilen bir turizm tiirii olarak dikkat
¢ekmektedir. Cilinki kirsal turizm, dogal ve sosyo-kiiltiirel
mirasin korunarak turizm yoniinde degerlendirilmesini
hedeflemektedir. Diger bir hedefi ise bolge halkinin sosyal
ve ckonomik yonden yasam Kalitesinin yiikselmesine
katkida bulunmasidir [11, 12]. Bu nedenle de, iilkelerin
turizm sektoriiniin uluslararasi turizm piyasasinda rekabet
giiciinil arttirict turizm tiirlerini gelisimini saglayict gerekli
politika ve stratejileri olusturmalar1 énem arz etmektedir.
Farkl1 turizm tiirleri igerisinde de kirsal turizmin 6nemi her
gegen giin artmaktadir.

Butik Uriin

Butik iiretim, 6ziinde miisterinin spesifik taleplerine
cevap verecek degisiklikler ile yapilan iretim tiiriidiir.
Benzer bir sekilde sadece siparis iizerine sinirli sayida
gerceklestirilen iiretim olarak da ifade edilebilmektedir.
Biiyilk markalarmn {iriin g¢esitlendirmesinde sik basvurulan
bir iiretim bi¢imidir. Bunun yaninda uzmanlagmis tiretim
yapan tesislerde bagka markalar i¢in fason iiretim yapilmasi
da bu siniflandirmaya girmektedir [13]. Diger bir ifadeyle
butik {iretim, yogun emek sonucunda simirli miktarda
gergeklestirilen tiretimlerdir. Bu iiretimler, genelde belli bir
kitleyi hedef alirlar ve tiiketici agisindan fiyat degil iiriinden
alman haz Onemlidir. Butik {retimler bir veya birkag

ailenin bir araya gelerek gergeklestirdikleri {iretim bi¢imi
olarak da ifade edilmektedir [14].

Butik driinler farkli bir takim iretim modelleri
neticesinde ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan biri yerinde
iretimdir. Bu iiretimde butik iriinler kendilerini 6zel kilan
yerel unsurlarin bulundugu alanlarda firetilir. Liile tas1 ve
Eskisehir, Sile bezi ve Sile, Igne Oyasi- Gonen bu iiretim
modeline verilebilecek uygun Ornekler olmaktadir. Bir
digeri fason iretimdir. Bu firetimde ise firlinler farkli
nedenlerden  dolaytr  yerinde iretilmeyip, {riiniin
ozelliklerinden taviz verilmeden, iiretimin baska bir yerde
gerceklestirilmesidir. Bir digeri ise taklit iiretimdir. Uretim
standartlarmin pek sik rastlanmadig1 dogal, yerel tiriinler ile
pazarda bir yer edinmis markalarin taklitlerinin iiretilmesi
olarak ifade edilebilir. Son olarak seri iiretim ise, yerel
orgiitlenmeler sonucunda ortaya konulabilen bir iiretim
modeli olup, farkli kdylerde iiretilen belli bir iiriiniin,
orgiitlii bir sekilde toplanarak, gerekirse islenerek ve
ambalajlanarak tiikketime hazir edilme siirecinin seri bir
sekilde uygulandig1 modeldir [13].

Kirsal turizm tanimlarinda da ifade edildigi gibi yoreye
has, dogal malzemeler kullanilarak, el emegi ile ve sirl
sayida hazirlanan butik iriinler turistlerin o ydreye olan
taleplerini arttiran 6nemli unsurlardan biridir. Balikesir ili,
biinyesinde barindirdigi bir¢ok turizm ¢esidinin yani sira
kirsal turizm degerlerine de sahip 6nemli bir bélgedir. Bu
degerlere sahip yorelerinden birisi Gonen ilgesidir. lcede
yillardan beri ¢esitli el sanatlarinin yapimi séz konusudur.
Milli Egitim Bakanlhigi 2012 yili raporuna gore [15],
Balikesir 1li Gonen Ilcesi’nde iiretimi yapilmayan
geleneksel eserler: hasir dokumaciligi, kegecilik, sal ve
cendil (yoresel Onliik dokumaciligr) ve nalbantlik iken,
iretimi azalan geleneksel eserler ise, aba dokumaciligi-
dikimi ve saragliktir. Gonen’ de {iretimi yapilan geleneksel
eserler igerisinde en tammmuglari igne oyacihi@ ve tg
oyaciligidir. S6z konusu el yapimi sanatlarindan bir kism
tamamen bir kismi kismen kaybolmus olmasi nedeniyle
calisma kapsamina igne ve t1§ oyaciligi alimmustir. Ele
alinan el sanatlar1 oya modellerinin ise baslicalar1 sunlardir:
Sepette giil, kathi giil, gelin yelpazesi, gelin taci, selvi
yapragi, kollu karanfil, kabak ¢icegi, zilli masa, portakal
oya, dut oya, horoz ibigi, ziilem kadeh, besli kiraz, cilveli
kiraz, tiil isi, kirazli gark, dutlu biber, hercai menekse, sinek
oya. Yapilan oyalar siis, ¢eyiz ve hediye olarak
degerlendirilir. Tlgede oya yapimi kadinlar arasinda yaygin
olup aile ekonomisinde biiyiik paya sahiptir.

Gonen ¢evresinde 6zel bir yeri olan oyaciligin, ilgede
Sali giinleri kurulan “Oya Pazar” ve her yil 6 Eyliil
Kurtulus  Etkinlikleri ¢er¢evesinde diizenlenen “Oya
Festivali” ile gelismesi ve sektoriiniin olugmasi saglanmigtir
[16]. Ancak kirsal turizm 6gelerinden biri olan yoresel el
sanatlarinin  varligit ve devamliliginin saglanmasi, hem
yorede kirsal turizmin gelismesini hem de yore
ekonomisine arti deger katacaktir. Dolayisiyla Gonen
ilcesinde varligint devam ettiren degerlerin yani sira
unutulmus ve unutulmaya yiiz tutmus degerlerin de giin
yiiziine ¢ikarilmasina dnem verilmelidir. Boylelikle kirsal
turizmin gelisimine olanak saglanabilecektir. Diger taraftan
bir yorede turizmin gelisimi o yoredeki yerel halkin
kiiltiirel yapisini da etkilemektedir. Bu durum, turizm ve
kiiltir ~ arasindaki  etkilesimden  kaynaklanmaktadir.
Turizmde olumlu yo6ndeki gelisim biiyiik oranda yerel
halkin iyi niyetine ve yoredeki turizmin gelisimine yonelik
destegine baglidir [17]. Basarili bir turizm gelisimi igin
kamu ve Ozel sektoriin sivil toplum kuruluslart ve yerel
halkida dikkate aldig1 bir yonetisimi saglamasi gereklidir.
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MATERYAL VE YONTEM

Yerel halkin, butik iiriinlerin yérede kirsal turizmin
gelisimine etkilerini nasil degerlendirdigi ve bu yondeki
algilarinin  tespit edilmesi ¢alismanin temel amacini
olusturmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda yapilan uygulama,
Balikesir ili Gonen ilgesinde yasayan yerel halka yonelik
olarak gerceklestirilmistir. Arastirma evreni olarak Gonen
ilgesinin tercih edilmesi, yorenin sahip oldugu yoresel el
sanatlar1 degerlerinin varligi olmustur. Arastirma sorularimi
cevaplamaya yonelik olarak teorik boliimde incelenen
degiskenler arasi iligkileri belirtecek sekilde hipotezler
geligtirilmistir.

H1=Yerel halkin algilari, cinsiyete gore degismektedir.

H2= Yerel halkin algilar1 egitim diizeyine gore
degismektedir.

H3= Yerel halkin algilari, ana gelir kaynaginin turizmle
baglantili olmasina gore degismektedir.

H4= Yerel halkin algilari, yabanci dil bilgisine gore
degismektedir.

H5= Yerel halkin algilari, turistlerle iletisim kurma
durumuna gore degismektedir.

H6= Yerel halkin algilari,
degismektedir.

Aragtirmada veri toplama araci olarak, arastirma
degiskenlerini 6lgmeye yonelik ifadelerin yer aldigi anket
formu kullanilmistir. Yapilan arastirmada kullanilan “Butik
Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin
Algilar’”’n1 dlgmeye yonelik anket formunda bulunan
ifadeler farkli turizm tiirlerine yonelik hazirlanmis olan
Olgekten uyarlanarak hazirlanmistir [18].

Anket formu iki bolimden olusmaktadir. Birinci
boliimde yerel halkin sosyo-demografik ozelliklerini
belirlemeye yonelik sorular yer almaktadir. Ikinci boliimde
ise, butik iirlinlerin kirsal turizmin gelisimine etkilerine
yonelik yerel halkin goriislerini 6lgemeye yonelik 26
onermeden olusan 5°1li likert gore (1 Kesinlikle
Katiltyorum, 5 Kesinlikle Katilmiyorum) derecelendirilmis
sorular bulunmaktadir. Anket c¢aligmasi, 28 Temmuz-
18Agustos 2014 tarihleri arasinda Gonen’de yasayan 353
kisi ile yiiz yiize gorlismek suretiyle gergeklestirilmistir.
Doldurulan anketlerden, analize uygunluk ve tutarlilik
acisindan uygun bulunan 300 adedi degerlendirilmistir.

Anket uygulamasi gerceklestikten sonra, olusturulan
ifadeler, katilimcilarin verdigi yanitlara gore yiizde,
frekans, aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri esas
aliarak analiz edilmistir. Degiskenler arasinda anlaml bir
farkin bulunup bulunmadigimin belirlenmesi amaciyla T
testi ve Tek Faktorlii Varyans analizleri yapilmigtir.

Butik tirtinlerin kirsal turizmin geligimine etkileri
konusunda yerel halk tarafindan nasil algilandiginm
belirlenmesini amaglayan bu ¢alisma, zaman, maliyet ve
ulasilabilirlik etmenlerinden dolayr Balikesir ili Gonen
ilgesi ile sinirlandirilmustir. Alan arastirmasi olarak Gonen
ilgesinin secilmesindeki diger bir amag, daha Once bu
yorede butik iirlinlerin kirsal turizmin gelisimine etkilerine
iliskin yerel halk algisini belirlemeye yonelik bir arastirma
yapilmamis olmasidir.

mesleklerine  gore

BULGULAR

Calismada elde edilen bulgular degerlendirilirken,
istatistiksel analizler i¢in SPSS 21.0 istatistik paket
programi kullanilmustir. Caligma verileri degerlendirilirken
tanimlayict istatistiksel metotlarin (Frekans, Yiizde,
Ortalama, Standart Sapma) yani sira normal dagilimmin

incelenmesi i¢in Kolmogorov-Smirnov dagilim testi
yapilmigtir. Kolmogorov-Smirnov testi sonucu verilerin
normal dagilim gésterdigi saptandigindan veri analizlerinde
parametrik testler kullanilmustir.

Katihmcilarin - Demografik  Ozelliklerine fliskin
Bulgular

Arastirmaya katilanlarin demografik 6zelliklerini tespit
etmeye yonelik sorulan sorulara verilen cevaplarin dagilimi
Tablo 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1. Arastrmaya Katillan Bireylerin Demografik
Ozelliklerine Iligkin Bulgular

Frekans (N) Yiizde (%)

Cinsiyet

Bayan 137 54,3
Bay 163 45,7
Yas Gruplar

20 yas alt1 16 53
21-30 38 12,7
31-40 92 30,7
41-50 78 26,0
51-60 42 14,0
60 yas Ustil 34 11,3
Medeni Durum

Bekar 69 23,0
Evli 231 77,0
Egitim Diizeyi

Okuryazar 7 2,3
[lkogretim 127 42,3
Lise 126 42,0
Universite 38 12,7
Lisanstistii 2 7
Meslek

Memur 26 8,7
Isci 25 8,3
Serbest Meslek 100 333
Ciftei 33 11,0
Ogrenci 24 8,0
Ev Hanimi 62 20,7
Emekli 20 6,7
Issiz 10 3,3
Gonen’de Ikamet Siiresi

lyildan az 3 1,0
1-5 8 2,7
6-10 44 14,7
11-15 65 21,7
15 yildan fazla 180 60,0
Ana  Gelir  Kaynagimn

Turizmle Baglantis

Evet 105 35,0
Hayir 195 65,0
Yabanc: Dil Bilgisi

Evet 53 17,7
Hayir 427 82,3
Turistlerle Iletisim Kurma

Orani

Evet 156 52,0
Hayir 144 48,0
Turistlerle Karsilasma
Stkligi

Hig karsilagsmam 82 27,3
Ara sira karsilagirim 164 54,3
Sik sik karsilagirim 54 18,0
Turistlerle Karsilasma
Swrasinda Hissettikleri

Memnun olurum 232 77,3

Herhangi bir sey hissetmem 68 22,7
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Katimcilarin  %54,3’i4 kadin  %45,7’si  erkeklerden
olugmaktadir. Yag araliklar1 agisindan dagilimda, 31-40 (%
30,7) ile 41-50 (% 26,0) yas aras1 grubun agirhgi géze
carpmaktadir. Aragtirmaya katilanlarin yarisindan fazlasi
(%77,0) evlilerden olugmaktadir. Katithmeilarin % 42,370
ilkdgretim, %42°si lise, % 12,7’si liniversite mezunlarindan
olusmaktadir. Mesleklerine gore dagiliminda;
esnaf/sanatkar (% 33,3), ev hanimi (% 20,7), ciftci (% 11,0)
ve memur (% 8,7) seceneklerinin agirhgr goze
carpmaktadir. Katilimcilarin % 60’1 15 yildan fazla siiredir
Gonen’de ikamet ettiklerini ifade etmislerdir. Demografik
ozellikler bolimiinde katilimcilarin ana gelir kaynaklarinin
turizmle baglantili olup olmadigi, yabanci dil bilgisi,
turistlerle arkadaslik kurma durumlart ve turistlerle
karsilagma  sikliklari  sorulmustur.  Bu  sorularin
yoneltilmesinin iki sebebi vardir, birincisi katilimeilarin ne
kadar turizmle i¢ i¢e olduklarin1 gdrmek, ikincisi ise
katilimcilarin turizmle olan iligkilerinin butik iriinlerin
kirsal turizme olan etkilerine yonelik algilarini etkileyip
etkilemedigini  aragtirmaktir.  Sonuglar incelendiginde

katilimcilarin - %65’inin ana gelir kaynaginin turizmle
baglantist olmadigi, %82,3’niin yabanci dil bilgisi
olmadigini, %52’sinin turistlerle iletisim kurdugunu ve
%54,3’nlin ara sira turistlerle karsilastigini ifade ettikleri
goriilmektedir. Bu durum yerel halkin 6nemli bir kisminin
turizmle i¢ ice olmadigmi gostermektedir. Son olarak,
katilimcilarin = %77,31  turistlerle karsilasma sirasinda
memnun hissettiklerini ifade etmislerdir.

Giivenirlik Analizi
Arastirmada  kullanilan ~ 6lgegin  giivenilirliginin
degerlendirilmesinde ~ Cronbach’s  Alpha testinden

yararlanilmistir. Butik {riinlerin  kirsal turizme etkileri
hususunda yerel halkin algilar1 6lgeginin giivenilirlik
katsayist 0,940 olarak bulunmustur. Bu deger, dlcegin i¢
tutarliliginin yiiksek diizeyde oldugunu gostermektedir.
Buna gore, dlcegin giivenilir bir veri toplama araci oldugu
sOylenebilir.

Tablo 2’de katilimeilarin butik tiriinlerin kirsal turizme
etkileri hususundaki algilarini  belirlemek amaciyla,

Tablo 2. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilari

1.Butik dirtinler, kiiltiirel mirasin korunmasini saglar.
o [ w0 s e e | m | w |
BN R N N
9 Buticirinler, yre degerere b, | 0| 3 | 3 a0 ] esa | e | a7 | aw
o o s e | @ | |

3.Butik tiriinler, yerel halki ¢evresini ve kiiltiiriinii
degerlendirmeye tesvik eder.

5.Butik dirtinler, geleneksel kiiltiiriin gelecek
kusaklara aktarilmasini saglar.

11.Butik iiriinler, yeni insanlarla tanisma imkan1

1§.But1}< urtinler, yerel halkin yagam standartlarini 10 257 733 472 470 939
yiikseltir.

arttirir.
- o] oo [ s w | ||
saglar.
N R T R A

el I I N o e R T
23.Butik tirtinler, dogal ¢evrenin korumasina 233 273 293 140 322 1,132 937
yardimci olur.

1’094

15.Butik tiriinler, yerel ortakligi ve is birligini

17 Butik triinler, yerel turizmin gelisimine katk1

19.Butik triinler, bolgede yeni turizm isletmelerini
canlandirir.

21.Butik tirtinler, yorenin farkliliginin ortaya

25.Butik iiriinler, ulasim ve iletisim sisteminin
gelistirilmesine olanak saglar.

Standart Sapma 0,46094 / Cronbach’s Alpha 0,940 | Ortalama 4,2801
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onermelere verilen yanitlar incelenmistir. Her bir dnermeye
vermis olduklar1 yanitlarin yiizde dagilimi, aritmetik
ortalamalari, standart sapma degerleri ve ifadeler
silindigindeki cronbach’s alpha degeri yer almaktadir.
Yanit kategorileri bes grupta toplanmigtir. Bunlar;
Kesinlikle Katilmiyorum (1), Katilmiyorum (2), Kararsizim
(3), Katiltyorum (4), Kesinlikle Katiliyorum (5),
seklindedir.

Tablo 2’de goriildiigii gibi, yerel halkin butik iirtinlerin
kirsal turizme etkileri hususundaki algilari olduk¢a olumlu
yondedir.  Onermelere  verilen yamitlarin  aritmetik
ortalamalarmm 4,76 ile 3,22 arasinda  degistigi
goriilmektedir. Buradan yerel halkin Onermelere yiiksek
diizeyde olumlu bir katilim gosterdikleri anlasiimaktadir.
“Butik iriinler yeni insanlarla tanigma imkani saglar”
(ortalama: 4,76) onermesi en yiiksek ortalamaya sahip
onermedir. En diigiik ortalama ise, “Butik iiriinler, yorede
cevre bilincinin artmasina katki saglar” (3,22) ve “Butik
iriinler, dogal c¢evrenin korumasma yardimcir olur”
(ortalama: 3,22) &nermelerine aittir. Olcegin agirlikli
aritmetik ortalamas1 4,28, standart sapmasi ise ,46094
olarak bulunmustur. Tespit edilen bu bulgular butik
grtinlerin ~ halk  tarafindan  olumlu  algilandigini
gostermektedir. Tablo 2’ye gore elde edilen bulgular su
sekilde Ozetlenebilir;

»  Yerel halk, butik iriinlerin yeni ig imkanlar
yarattigini (ortalama: 4,74, standart sapma: ,438) ve yore
ckonomisine katki sagladigini (ortalama: 4,73, standart
sapma: ,489) ifade etmektedir.

»  Yerel halk, butik tiriinlerin kadinlarin is hayatina
katilmasina (ortalama: 4,74, standart sapma: ,472) ve
yasam standartlarinin yiikselmesine olanak
sagladigini(ortalama: 4,85, standart sapma: ,470) ifade
etmektedir.

»  Yerel halk, butik iiriinlerin ydrenin sahip oldugu
geleneksel kiiltlirii yansittigini (ortalama: 4,69, standart
sapma: ,519) ve yerel degerlere bagliligmi arttirdigin
(ortalama: 4,64, standart sapma: ,507) diistinmektedir.

»  Ayni zamanda butik driinlerin, y6re halkini
cevresini ve kiiltiiriinii degerlendirmeye tesvik ettigi
(ortalama: 4,44, standart sapma: ,622) ve bu geleneksel
kiltiiriin gelecek kusaklara aktarilmasinda énemli bir rol
istlendigi (ortalama: 4,54, standart sapma: ,574)  tespit
edilmistir.

»  Yerel halkin butik driinlerin yerel turizmin
geligmesine katki sagladigi (ortalama: 4,60, standart sapma:
,531) ve bolgede yeni turizm igletmelerini canlandirdigi
(ortalama: 4,52, standart sapma: ,672) noktasinda olumlu
bir goriise sahip olduklari goriilmektedir.

»  Yerel halk, butik iiriinlerin yorenin farkliligmin
ortaya cikartilmasinda (ortalama: 4,64, standart sapma:
,565) ve ilke capinda tanitilmasini
kolaylastirdigini(ortalama: 4,59, standart sapma: ,544)
ifade etmektedir.

>  Yerel halk, butik {riinlerin dogal c¢evrenin
korunmasi (ortalama: 3,22, standart sapma: ,1,132) ve
yorede ¢evre bilincinin artmasina katki sagladigi (ortalama:
3,22, standart sapma: 1,094) konusunda karasizlik
icerinde olduklar1 ancak olumsuz bir goériise de sahip
olmadiklari goriilmektedir.

»  Yerel halk, butik irinlerin yorede kamu
hizmetlerinin artmasina (ortalama: 3,35, standart sapma:
1,088) ve ulasim ve iletisim sisteminin gelismesine olanak
sagladigi (ortalama: 3,27, standart sapma: 1,094)
konusunda karasizlik igerinde olduklar1 ancak olumsuz bir
goriise de sahip olmadiklar: goriilmektedir.

»  Yerel halk, butik driinlerin yerel halkta
dayanisma bilincini gelistirdigi (ortalama: 3,94, standart
sapma: ,863) ve yerel halk ve isletmeler arasinda igbirligini
arttirdigin1 ~ (ortalama: 3,84 standart sapma: ,917)
diigiinmektedir.

Gecerlilik Analizi

Katilimcilarin - yerel halkin butik {riinlerin kirsal
turizme etkileri hususundaki algilarini 6lgmek amaciyla 26
onermeden olusan bir 6lgek kullanilmigtir. Arastirmada
kullanilan dlgegin yapr gecerligini test etmek ve yerel
halkin butik {riinlere karsi algilarinin 6nde gelen alt
boyutlarini/faktorlerini  tespit etmek amaciyla Faktor
Analizi yapilmistir. Bartlett Testi sonuglar1 degiskenler
arasinda faktor analizi yapmaya yeterli diizeyde iliski
oldugunu gostermektedir (p=.000, Ki Kare 7649.420,
Serbestlik Derecesi  325). Ayrica Kaiser-Meyer-Olkin
Ormneklem Yeterliligi Olgiisii’niin (0,884) toplanan veri
setinin faktdr analizi yapmaya uygun oldugunu
gostermektedir. Faktor analizi sonuglar1 Tablo 3’de
gosterilmisgtir.

Faktor analizi sonucunda, yerel halkin butik {iriinlere
yonelik algilarint agiklayan 5 faktor/boyut ortaya ¢ikmigtir
ve bu 5 faktér toplam varyansmn % 77.821’ini
aciklamaktadir. Tablo 3’e¢ gore; toplam varyansin %
77,821’ini agiklayan bes faktorden ilki, varyansin %
22,212’sini agiklamaktadir. Bu faktérde butik iiriinlerle ile
ilgili olarak; “yorenin iilke ¢apinda taninmasini
kolaylastirmas1®, “turistik bdlgenin tanitimini arttirmasi”,
“bolgede turizm igletmelerini canlandirmasi”, “bolgede
turist artigini saglamasi”, “yerel turizme katki saglamasi”,
“yorenin  farkliligmin  ortaya  c¢ikartilmasinda  ve
tanitilmasinda 6nemli olmasi” gibi degiskenler bir araya
gelmistir (“Turizmle Etkilesimi”). Faktor iginde “ydrenin
ilke capinda taninmasimi kolaylastirmaktadir®, seklindeki
onerme temel degisken olarak belirlenmistir (,854).

Varyansin  %16,504’iinli aciklayan ikinci faktorde
“dogal c¢evrenin korunmasina yardimci olmasi”, “cevre
bilincinin artmasina katki saglamasi”, “ulasim ve iletisim
sisteminin gelistirilmesine olanak saglama”, “yoredeki
kamu hizmetlerinin artmasini saglama“ gibi degiskenler bir
araya gelmistir (“Kamu ve Cevreye Etkileri”). Faktor
icinde “dogal c¢evrenin korunmasma yardimecir olur”
seklindeki Onermesi temel belirleyici olarak dikkat
¢ekmektedir (,911).

Varyansin %14,669’unu aciklayan fiiciincli faktorde
“yerel halk ile isletmeler arasi igbirligini arttirmas1”, “yerel
orgiitler/isletmeler/kurumlar arasi isbirligini arttirmasi”,
“yerel halkin dayanigsma bilincini arttirmast”, “yerel
ortaklig1 ve is birligini arttirmas1”, yerel degerlere baglilig
arttirmas1” gibi degiskenler bir araya gelmistir (“Sosyal
Etkiler”). Faktor iginde “yerel halk ile isletmeler arasi
isbirligini arttirir”,  seklindeki Onerme temel degisken
olarak belirlenmistir (,875).

Varyansin %13,072’sini agiklayan dordiincii faktorde
“yerel halkin yasam standartlarini yiikseltmesi”, “yeni ig
imkanlar1  saglamas1”, “ekonomik gelir saglamas1”,
“kadinlara i imkan1 yaratmasi1”, gibi degiskenler bir araya
gelmistir (“Ekonomik Etkiler”). Faktor i¢inde
“yerel halkin yasam standartlarmi yiikseltir” seklindeki
onermesi temel belirleyici olarak dikkat ¢ekmektedir
(,903).

Varyansin %11,365’sini aciklayan besinci faktorde
“kiiltiirel ve sosyal gelisimi arttirmasi”, “kiiltiirel mirasi
korumas1”, “yerel halki ¢evresini ve kiiltiiriini
degerlendirmeye tesvik etmesi”, “ydrenin geleneksel
kiiltlirinii yansitmas1” gibi degiskenler bir araya gelmistir
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(“Kiiltiirel Etkiler”). Faktor icinde “ydrenin kiiltiirel ve
sosyal gelisimi artirir” seklindeki 6nerme temel degisken
olarak belirlenmistir (,874).

Ote yandan faktorlerin  aritmetik  ortalamalar
incelendiginde birinci siradaki “Turizmle Etkilegim”
faktoriiniin ortalamasimin 4,5806; ikinci siradaki “Kamu ve
Cevreye Etkileri” faktoriiniin ortalamasinin 3,2658; ii¢iincii
siradaki “Sosyal Etkiler” faktoriiniin ortalamasinin 4,0733;
dordiincii  siradaki  “Ekonomik  Etkiler”  faktdriiniin
ortalamasinin 4,7325; besinci siradaki “Kiiltiirel Etkiler”
faktoriiniin - ortalamasinin  4,3533 olarak gergeklestigi
goriilmektedir. Bu baglamda, faktorlerin ortalamalari

incelendiginde, dordiincii faktor yerel halkin algilarinda en
etkili faktorii (x=4,7325) olusturmaktadir. Bu sonug yerel
halkin butik iiriinlerin ekonomik etkileri hususunda olumlu
goriigler tasidiklarini gostermektedir. Birinci faktor ise
yerel halkin algilarinda ikinci en Onemli faktordiir
(x=4,5806). Bu sonugta yerel halkin butik {riinlerin
sagladigi turizm kazanimlarini 6nemli bir faktor olarak
gordiiglinii gostermektedir. “Kamu ve Cevreye Etkileri”
faktoriiniin ortalamasi1 (3,2658) ise 3’e¢ yakindir. Bu da
yerel halkin, butik diriinlerin kamu ve cevreye etkileri
hususunda karasizlik i¢erisinde olduklar1 ancak olumsuz bir
goriise de sahip olmadiklarimi agiklamaktadir.

Tablo 3. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilar1 Olgegine iliskin Faktor Analizi Sonugclart

1.Turizmle Etkilesimi (6 madde) 10,273 22,212 4,5806
Butik {iriinler, yorenin iilke ¢apinda taninmasini kolaylastirmaktadir. ,854

Butik dirtinler, turistik boélgenin tanitimini arttirir. ,838

Butik {iriinler, bolgede yeni turizm isletmelerini canlandirir. ,7195

Butik iiriinler, bolgede turist artisini saglar. ,788

Butik iiriinler, yerel turizmin gelisimine katki saglar. ,769

Butik iiri.i.nler, yé_renin farkliliginin ortaya ¢ikartilmasinda ve tamitilmasinda 765

oldukga 6nemlidir. 0

2.Kamu ve Cevreye Etkileri (4 madde) 3,116 16,504 3,2658
Butik iiriinler, dogal ¢evrenin korumasina yardimei olur. 911

Butik {iriinler, yorede ¢evre bilincinin artmasina katki saglar. ,908

Butik iiriinler, ulagim ve iletisim sisteminin gelistirilmesine olanak saglar. ,882

Butik iiriinler, yoredeki kamu hizmetlerinin artmasini saglar. ,846

3.Sosyal Etkileri (5 madde) 1,746 14,669 4,0733
Butik iiriinler, yerel halk ile isletmeler aras isbirligini arttirir. ,875

Butik iiriinler, yerel 6rgiitler/isletmeler/kurumlar arasi ig birligini artirmaktadir. ,861

Butik diriinler, yerel halkin dayanigma bilincini gelistirir. ,758

Butik iiriinler, yerel ortaklig1 ve is birligini arttirir. ,705

Butik iiriinler, yerel degerlere baglilig1 arttirir. ,413

4.Ekonomik Etkileri (4 madde) 1,503 13,072 4,7325
Butik iiriinler, yerel halkin yagam standartlarini yiikseltir. ,903

Butik iiriinler, yerel halka yeni is imkanlari yaratir. ,894

Butik iirtinler, yore halkina ekonomik gelir saglar. ,846

Butik iirtinler, kadinlara yeni is imkani yaratir. ,420

5.Kiiltiirel Etkileri (4 madde) 1,261 11,365 4,3533
Butik {iiriinler, yorenin kiiltiirel ve sosyal gelisimini arttirir. ,874

Butik iiriinler, kiiltiirel mirasin korunmasini saglar. ,831

Butik {iriinler, yerel halki ¢evresini ve kiiltiiriinii degerlendirmeye tesvik eder. ,622

Butik {iriinler, yorenin sahip oldugu geleneksel kiiltiiriinii yansitir. ,503

Agiklanan Toplam Varyans: %77.821
Kaise-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi: ,884
Barlett’s Kiiresellik Testi: X*: 6817,222, 5.d.253, p,000
Genel Ortalama:4,2286
Yanit Kategorileri: 1: Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5:Kesinlikle Katiliyorum
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Hipotez Testleri

Yerel halkin butik irinlerin kirsal turizme etkileri
hususundaki  algilarinim,  katilimeilarin =~ demografik
ozelliklerine gore farklilik gosterip gostermedigini test
etmek igin tek yonlii varyans analizi ve t- testi yapilmustir.
flk olarak, kadin ve erkek katilimcilarn, butik iiriinlerin
kirsal turizme etkileri hususundaki algilarinin istatistiksel
olarak farkli olup olmadig: t-testi ile degerlendirilmistir.
Yerel halkin butik iriinlerin  kirsal turizme  etkileri
hususuna iligkin tutum puanlart  karsilastirildiginda
bayanlarin  ortalamalar1  (x=4,3228), erkeklere gore
(x=4,2294) daha yiiksektir. Ancak t testi sonuglarina gore
bu farklilik istatistiksel olarak anlamli degildir (t=1,755,
p=0,80>0,05). Buna gére Hj hipotezi reddedilmistir. Ayni
zamanda egitim diizeylerine gore butik iriinlerin kirsal
turizme etkilerine iliskin degerlendirmeleri arasinda
istatistiksel agidan anlaml bir fark olmadig1 goériilmektedir
(p=,204>0,05). Buna gore H; hipotezi de reddedilmistir.

Tablo 4’de katilimeilarin ana gelir kaynaginin turizmle
baglantili olmasi ile butik {irinlerin kirsal turizme etkileri

hususundaki algilarinin istatiksel olarak farkli olup
olmadig t-testi ile degerlendirilmigtir.
Tabloda goriildiigii tizere, elde edilen t=4,431,

p=,000<0,05 sonuglar1 yerel halkin butik iriinlerin kirsal
turizme etkileri hususundaki algilar1 bakimindan istatistiki
olarak anlaml bir fark oldugunu géstermektedir ve buna
gore Hj hipotezi kabul edilmistir. Bu duruma gore, ana
gelir kaynagi turizmle baglantili olan katilimcilarin
algilarinin, ana gelir kaynag: turizmle baglantili olmayan
katilimcilarin  algilarina  gore daha olumlu oldugu
sOylenebilir.

Tablo 5’de katilimcilarin yabanci dil bilgisi ile butik
drtinlerin kirsal turizme etkileri hususundaki algilarinin
istatiksel olarak farkli olup olmadigi t-testi ile
degerlendirilmistir.

Tabloda goriildiigii lizere, elde edilen t=4,027,
p=,000<0,05 sonuglar1 yerel halkin butik iriinlerin kirsal
turizme etkileri hususundaki algilar1 bakimindan istatistiki
olarak anlaml bir fark oldugunu gostermektedir ve buna
gore Hy hipotezi kabul edilmistir. Bu duruma gore, yabanci
dil bilgisi olan katilimeilarin algilarinin, yabanci dil bilgisi
olmayan katilimcilara gére daha olumlu oldugu
soylenehbilir.

Tablo 6’da katilimcilarin Gonen’i ziyaret eden
turistler ile iletisim kurma durumu ile butik iirtinlerin kirsal
turizme etkileri hususundaki algilarinin istatiksel olarak
farkl1 olup olmadig: t-testi ile degerlendirilmistir.

Tabloda goriildiigii iizere, elde edilen t=5,152,
p=,000<0,05 sonuglar1 yerel halkin butik iirlinlerin kirsal
turizme etkileri hususundaki algilari bakimindan istatistiki
olarak anlaml bir fark oldugunu gostermektedir ve buna
gore Hs hipotezi kabul edilmistir. Bu duruma goére, Gonen’i
ziyaret eden turistlerle iletisim kuran katilimcilarin
algilarinin, turistlerle iletisim kurmayan katilimcilara gore
daha olumlu oldugu sdylenebilir.

Tablo 7’de katilimcilarin meslekleri ile butik iiriinlerin
kirsal turizme etkileri hususundaki algilarinin istatiksel
olarak farkli olup olmadigt varyans analizi ile
degerlendirilmistir.

Tablo 4. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilari Olgeginin Ana Gelir Kaynaginin
Turizmle Baglantili Olma Durumu Degiskeniyle Karsilastirilmasina iliskin ‘t” Testi Analizi

Butik Uriinlerin Etkileri
Hususunda Algilar

Evet 105 4,4315 ,41753
Hayir 195 4,1986 ,46361 4,431 232,896

Tablo 5. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilar1 Olgeginin Yabanci Dil Bilgisi Durumu

Degiskeniyle Karsilastirilmasima iliskin ‘t” Testi Analizi

Butik Uriinlerin Etkileri Evet 53 4,4702 ,35585
Hususunda Algilar Hayir 247 4,2393 47119 4,027 95,625

Tablo 6. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilar1 Olgeginin Turistlerle Tletisim Kurma
Durumu Degiskeniyle Karsilastirilmasina Iliskin “t” Testi Analizi

Butik Uriinlerin Etkileri Evet 156 4,4066 ,35585
Hususunda Algilar Hayir 144 4,1432 47119 5,152 298

Tablo 7. Butik Uriinlerin Kirsal Turizme Etkileri Hususunda Yerel Halkin Algilar1 Olgeginin Meslek Degiskeniyle

Karsilastirilmasina iliskin Varyans Analizi

Gruplar Arasi

5,728

Butik Uriinlerin Etkileri

Grup igi

57,800

Hususunda Algilar

Toplam

63,528
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Tablo 7°de de goriildiigi gibi, katilimcilarin meslekleri
ile butik drtinlerin kirsal turizme etkileri hususundaki
algilar1  (F= 4,134, p= ,000< 0,05 arasinda anlamli
farkliliklar tespit edilmistir. Anlamli farkliligin kaynagini
tespit etmek i¢in Lsd, Tukey ve Scheffe testleri yapilmustir.
Yerel halkin butik {riinlerin kirsal turizme etkileri
hususundaki algilari, serbest meslekten gecimini saglayan
katilimcilarmn  (x=4,4127) ¢iftci olarak gegimini saglayan
katithmcilara  (x=4,0559) gore daha olumludur. Bu
durumda Hg hipotezi kabul edilmistir. Bu duruma gore,
meslek degiskenine gore katilimcilarin algilarinin degistigi
sOylenebilir.

SONUC VE ONERILER

Gliniimiizde yoresel ve kiiltiirel degerleri olusturan ve
simnirlt miktarda {retilen butik {iriinler, degisen turist
beklentilerine uygun turizmde degerlendirilebilecek turistik
arz kaynaklar1 olmaktadir. Giintimiiz turisti artik birbirine
olduk¢a benzeyen turistik {iriinleri tiikketmek yerine, farkli
deneyimleri yasamak istemektedir. Bu baglamda; kirsal
turizm kapsamu icerisinde degerlendirilen yoresel kiiltiirel
degerlerin, ekonomik bir degere doniistiiriillmesi hem yore
halki i¢in hem de s6z konusu degerlerin gelecek nesillere
aktarilmasi yoniinden 6nemlidir.

Aragtirma sonuglarina genel itibariyle bakildiginda;
Gonen ilgesinde yasayan yerel halkin, yorelerinde var olan
butik {riinlerin kirsal turizme etkilerine dair turizmle
etkilesimi, ekonomik etkileri, sosyal ve kiiltiirel etkilerine
iligkin olumlu yonde goriise sahip olduklar1 goriilmektedir.
Yapilan faktor analizinde yer alan kamu ve ¢evre faktoriinii
olusturan ifadelere katilimlarda yerel halkin kararsiz
olduklart goriilmiistiir. Bu sonug, katilimeilarin demografik
ozelliklerine bakildiginda, egitim diizeylerinin ilkdgretim
ve lise diizeylerinde ¢ikmasi ve dolayisiyla da yodrede
turizmin gelisiminin kamu ve c¢evre ile olan etkilesimi
konusunda baglanti kuramamig olmalar ile agiklanabilir.
Bu nedenle, yerel ve Kkiiltirel degerlerin turizmde
degerlendirilmesi ile yorenin turistik bir destinasyon haline
gelmesi, turizmin gelisimi sayesinde yore ekonomisine arti
deger katilmasi yoniinde yore halkina bilgilendirme ve
bilinglendirme c¢aligmalarina 6nem verilmelidir. Ciinki
aragtirma kapsamina alinan butik iriinler, yerli ve yabanci
turistler tarafindan yorenin taninmasina olanak vermekle
birlikte yore ic¢in Onemli bir isttihdam imkan1 da
saglamaktadir.

Ayrica yorede el sanatlar1 ve diger kiiltiirel degerlerin
kirsal turizm baglaminda degerlendirilmesi gerekmektedir.
Bu baglamda, kirsal turizm sektoriiniin gelisimi igin yorede
olusturulacak dernekler ve diger sivil toplum kuruluslari ile
kamu ve oOzel sektorin isbirligi Onemlidir. Nitekim
arastrma  bulgularinin  degerlendirilmesi  neticesinde
goriilmektedir ki, yore halki bu yonde isbirligine agiktir.

Ayni zamanda insanlar, siirdiiriilebilir modellerden biri
olan kirsal turizm sayesinde doganin bir par¢asi olmanin
yani sira sdz konusu yodrenin 6zgiin degerlerini tiiketme
imkanina sahip olacaklardir. Bu imkan1 yoreye gelen yerli
ve yabanci ziyaretcilere sunabilmek i¢in yoresel degerlerin
envanterinin olusturulmasi ve kaybolmaya yiiz tutmus olan
degerlerin canlandirilmasi ve gesitli kurslarla yeni nesillere
aktarilmas1 gerekmektedir. Kirsal turizm modelinin yorede
uygulanabilme imkanlar1 olusturuldugunda g¢alismada ele
alman igne ve ti§ oyaciligi ile birlikte diger yoresel el
sanatlarinin ziyaretgiler tarafindan da deneyimlenebilecegi
atolyeler olusturulabilir.

Diger taraftan Gonen ilgesinin dogal giizellikleri,
zengin kiltir motifleri, her yil diizenlenen 6nemli bir
edebiyatc1 olan “Omer Seyfettin Kiiltiir Sanat Haftas1” ve
“Oya Ceyiz Festivali” etkinliklerinin kirsal turizm
uygulamalariyla uluslararas: piyasaya agilmasi s6z konusu
turizm tiiriniin etkinligini arttiracaktir.

Bu c¢alisma, Gonen ilgesinde ozellikle yerli turistler
tarafindan daha ¢ok bilinen igne ve ti§ oyaciliginin yabanci
turistlere de tanitilmast ve yerel halkin bu konudaki
farkindaliklarinin arttirilmasi, kamu ve 6zel sektore de bilgi
ve kaynak saglamasi agisindan yardimci olacaktir. Ancak
caligmanin periyodik olarak ve 6rneklem sayist arttirilarak
tekrarlanmasi yorede kirsal turizmin gelisimi ve yoresel
degerlerin korunup ekonomiye kazandirilmasi agisindan
katki  saglayacaktir. Bu ayni zamanda arastirma
sonuglarinin genellenilebilmesini miimkiin kilacaktir.

KAYNAKLAR

[1]Soykan, F., 2003. “Kirsal Turizm ve Tirkiye
Turizmi I¢in Onemi”, Ege Cografya Dergisi, 12: 1-1.

[2]0zdemir, M., A. ve Kervankiran, 1., 2011. “Turizm
ve Turizmin Etkileri Konusunda Yerel Halkin
Yaklagimlarnin  Belirlenmesi: Afyonkarahisar Ornegi”,
Marmara Cografya Dergisi, 24(1): 1-25.

[3]Ayaz, N., Yesiltag, M., Tirkmen, F., 2012. “Turizm
Egitimi Alan Ogrencilerin Kirsal Turizme Bakis Acilari ve
Algilar1  Uzerine Bir Arastirma”, KMU Sosyal ve
Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 14(22): 103-112.

[4]Serefoglu, C., 2009. “Kalkinmada Kirsal Turizm
Rolii- 2007-2013 Yillar1 Arasinda Ulkemizde Uygulanacak
Olan Ipard Kirsal Kalkinma Programindaki Yeri, Onemi ve
Beklenen Gelismeler”. Tarim ve Koyisleri Bakanligi Dig
Iligkiler ve Avrupa Birligi Koordinasyon Dairesi
Bagkanligi, Uzmanlik Tezi, Ankara.

[5]Kurt, 1. B., 2009. “Beypazar Ilgesinde Kirsal
Turizm”, Yaymnlanmamis Yiksek lisans Tezi, Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

[6]Esengiin, K., Ak¢a, H., ve Sayili, M., 2001. “Kirsal
Alanlarin Kalkinmasinda Kirsal Turizmin Rolii”, Standart
Derqgisi.

[7]Europen Commission, 2003. Fact Sheet. Rural
Development in the Europen Union, Brussels.

[8]Avcikurt, C., Kéroglu, O., 2008, “Kirsal Turizm”, C.
Avcikurt  ve N. Hacioglu (Ed.) Turistik Uriin
Cesitlendirmesi, Nobel Yayin, s.61-83, Ankara.

[9]Veer, M, and Tuunter, E., 2005. Rural Tourism in
Europe. Hague.

[10]Cakir A. Cakir, O. Dursun S. Dursun. B., 2010.
“Kirsal Turizmde Yenilebilenebilir Enerji Kaynaklarinin
Kullanilmasi:  Poyrali  Kd&yiinde  Uygulanabilirligi”,
Uluslararast II. Trakya Bolgesi Kalkinma ve Girisimcilik
Sempozyumu, 1-2 Ekim, igneada, Kirklareli.

[11]Page S., Getz D., 1997. “The Business of Rural
Tourism:  International ~ Perspectives”,  International
Thomson Business Press

[12]MacDonald, R. and Jolliffe, I., 2003, “Cultural
Rural Tourism, Evidence from Canada University of New
Brunswick”, Canada Annals of Tourism Research,

[13]Sile Ekosistem Yonetim ve Yerel Kalkinma
Merkezi, 2013. “Sile Yerel Butik Uriinler Sektorii Raporu”,
Belda Ltd.

[14]http://www.hassat.com.tr/page/open/1 1(ErisimTari
hi: 10.07.2014)


http://www.hassat.com.tr/page/open/11(Erişim

D. Bozok ve ark. / 1JSES, 4 (2): 67-75, 2014

[15]Milli Egitim Bakanhigi Hayat Boyu Ogrenme
Genel Miidiirliigii, 2012. “Illere Gore Geleneksel El
Sanatlarimiz”, Sosyal ve Kiiltiirel Egitimler ve Faaliyetler
Grup Bagkanlig.

[16]Ekici, S. E., 2006. “Balikesir El Sanatlar1”,
Balikesir Valiligi: 11 Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii
Yayinlart.

[17]Akova, O., 2006. “Yerel Halkin Turizmin
Etkilerine Algilamalarma ve Tutumlarma Yoénelik Bir
Aragtirma”,
http://www.aid.sakarya.edu.tr/buploads/Pdf2006_2_25.pdf
(Erisim Tarihi: 20.06.2014).

[18]Gil, K., Erdem, B. ve Giil, M., 2013. “Yerel
Festivallerin Etkinligine Baglh Ziyaretci Kazanimlari:
Sindirgt Yagcibedir Festivali Ornegi”. Siileyman Demirel
Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C:
18, S:2, $5.213-239.

75


http://www.aid.sakarya.edu.tr/buploads/Pdf2006_2_25.pdf
https://www.researchgate.net/publication/277924323

