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Ozet

Ulusal veya uluslararas1 platformlarda rekabet avantaji elde etmek ve turizmin yaratmis oldugu olumlu etkilerden faydalanmak
isteyen destinasyonlar, tanitma gabalar1 igerisine girmektedirler. Tanitim filmleri, turist sayisini ve turizmden elde edilen gelirleri
artirmak ve turistik tliketici zihninde olumlu bir imaj yaratmak isteyen destinasyonlar agisindan etkili bir tanitma faaliyeti secenegi
olarak goriilmektedir. Turizm destinasyonlari, tanitim filmleri aracihigiyla, sahip olduklar kiiltiirel ve dogal ¢ekicilikleri, bazen
sadece dilsel iletilerle destekleyerek hedef kitleye aktarabilmektedir. Bazen de tamtim filmlerinde oldugu gibi, gorsel unsurlar
kullanilarak iletilen mesajlar araciligiyla hedef kitle iizerinde beklenen etkinin saglanmasi hedeflenmektedir. Bu arastirmanin temel
amaci, Balikesir ili Tanitim Filminin igeriginde kullanilan unsurlarm gostergebilim araciligiyla analiz edilmesi ve iletilmek istenen
mesajlarin ¢oziimlenmesidir. Destinasyon tanitim filmleri, sanatsal veya edebi anlatim yerine ¢ogunlukla reaksiyon odaklidir. Bu
nedenle, zitliklar, siirsel anlatimlar yerine, hedef kitlede hayal giiciinii harekete gecirmeyi amaglayan birtakim iletiler igerir. Bu
amag dogrultusunda gostergebilimsel ¢oziimlemelerde siklikla kullanilan ii¢ temel yontemden biri olan Barthes (1977) tarafindan
tanimlanmis ¢6ziimleme yontemi tercih edilmistir. Bu kapsamda, tanitim filminde yer alan 22 adet gosterge, 1- Dilsel ileti, 2- Diiz
anlam, (gercek unsurun tanimlanmasi), 3- Gizlenmis ileti (dilsel ileti ve gergek ileti dogrultusunda harmanlama), seklinde
¢Oziimlenmistir. Yapilan ¢oziimlemelerden elde edilen sonuglar dogrultusunda, Balikesir’in kiiltiirel ve dogal giizellikleriyle 6ne
¢ikarken, bununla birlikte alternatif turizm ¢esitleri bakimindan da zengin bir potansiyele sahip oldugu vurgulanmustir. Ayni
zamanda tanitim filmi icerisinde, Balikesir ilinin énemli ve zengin tarimsal ve hayvancilik iiriinleri arasinda yer alan, zeytin,
zeytinyagi, bal, peynir gibi dogal iiretim siireclerine tabii tutulan gastronomik iiriinlere de tanitim filminde dikkat ¢ekilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Turizm, Tanitma, Tanitim Filmi, Balikesir

Abstract

Destinations that want to gain competitive advantage on national or international platforms and benefit from the positive effects of
tourism are making promotional efforts. Promotional films are seen as an effective promotional activity option for destinations that
want to increase the number of tourists and the income from tourism and create a positive image in the minds of tourist consumers.
Tourism destinations can convey their cultural and natural attractions to the target audience through promotional films, sometimes
by supporting them with only linguistic messages. Sometimes, as in promotional films, the expected effect on the target audience
is aimed to be achieved through messages conveyed using visual elements. The main purpose of this research is to analyze the
elements used in the content of the Balikesir Province Promotional Film through semiotics and to resolve the messages intended to
be conveyed. Destination promotional films are mostly reaction-oriented rather than artistic or literary narrative. For this reason,
contrasts contain messages that aim to stimulate the imagination of the target audience, rather than poetic expressions. For this
purpose, the analysis method defined by Barthes (1977), which is one of the three basic methods frequently used in semiotic
analyses, was preferred. In this context, 22 indicators in the promotional film were analyzed as follows: 1- Linguistic message, 2-
Plain meaning (definition of the real element), 3- Hidden message (blending in line with the linguistic message and the real
message). In line with the results obtained from the analyses, it was emphasized that Balikesir stands out with its cultural and natural
beauties, and also has a rich potential in terms of alternative tourism types. t the same time, in the promotional film, attention is
drawn to the gastronomic products divided into natural production types such as olives, olive oil, honey, cheese, which are among
the important and rich management and livestock products of Balikesir province.
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Giris

Turizm, dinya genelinde yarattigi ekonomik biiyiiklik itibariyle otomotiv, Petro-kimya,
telekomiinikasyon/bilisim ve finans sektorlerinden sonra en Onemli sektdrlerden birisi konumundadir.
Destinasyonlar ve isletmeler, ulusal veya uluslararasi platformlarda rekabet avantaji elde etmek ve turizmin
olumlu etkilerinden faydalanmak icin ¢ok gesitli tanitma faaliyetlerinde bulunmaktadirlar (Uniivar ve Simsek,
2012). Turistlerin, diger {iirlinlerin aksine turistik iriiniin {iretildigi yere gitme zorunluluklari dikkate
alindiginda, turizm destinasyonlarinin pazarlanmasinda tanitim faaliyetlerinin 6nemi ortaya g¢ikmaktadir
(Aymankuy, 1993). Dogal giizellikleri, tarihi alanlari ve kiiltiirel ¢ekicilikleriyle hedef kitlenin zihninde
olumlu, giiclii ve kalic1 bir imaj yaratmak isteyen turistik destinasyonlar, tanitma faaliyetleri araciligiyla
kitlelerle iletisim kurmaktadirlar. Turistik tanitma “Bir {ilkenin sahip oldugu turistik degerlerinin, turistik
pazarlarda uygun pazarlama teknikleri kullanilarak ve potansiyel turistleri bilgilendirerek, tilkenin turistik
zenginlikleri hakkinda olumlu imaj meydana getirme faaliyetlerinin timii” olarak tanimlanmaktadir
(Aymankuy, 1993). Turistik tanitimda, brosiirler, reklam afisleri, TV ve radyo reklamlar1 vb. bir¢ok yazili,
gorsel veya isitsel araclar, turistlere verilmek istenen mesajlarin iletilmesinde kanal olarak kullanilmaktadir.
Hedeflenen kitleye, kisa siirede doyurucu bilgiler sunmak isteyen destinasyonlarin en sik bagvurdugu tanitim
araglarindan biri ise tanitim filmleridir (Hacioglu, 2000; Tolungii¢, 2000; Aslan, 2018). ‘Tanitim filmleri,
triinler, kurumlar veya destinasyonlar hakkinda, dogrudan ticari amag giitmeden hazirlanan ve belirli bir
hedef kitleye yonelik olarak, olumlu imaj saglamak amacuyla iiretilen iceriklerdir’ (Dilek, Dilek ve Aktas,
2018). Tanitim filmleri, gorsel 6zelligi yogun ve dilsel dgelerle desteklenebilen araglar olmasi nedeniyle,
izleyicinin hayal giiciinii harekete gegiren, oldukc¢a etkili duyusal uyaricilar olarak kabul edilmektedir (De
Vries, vd., 2012). Tekrar tekrar izlenebilmeleri, dijital platformlarda kolaylikla tiiketiciye sunulabilmeleri gibi
ozellikleri nedeniyle de siklikla tercih edilmektedirler (Demirtas, 2010; Yurdigiil ve Ayhan, 2017).

Gilinlimiizde hemen hemen her turizm destinasyonuna ait, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, belediyeler, kalkinma
ajanslari, rehber odalari, miinferit isletmeler gibi gesitli resmi ve/veya resmi olmayan kurum ve kuruluglar
tarafinca hazirlanmis, tamitim filmleri bulunmaktadir. Ulkemizde makro diizeyde tanitma faaliyetlerinin
yiiriitiilmesi konusunda, olduk¢a yogun c¢abalart olan kurum, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 olarak 6n plana
cikmaktadir. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Midiirliigii, her il i¢in ayr1 ayr tanitim filmleri
hazirlayarak, bu tanitim filmlerini, bakanligin web sitesinde erigebilir icerikler olarak sunmaktadir.Tanitim
filmleri, gorsel olarak izleyiciye dogrudan sunulan anlamlarin yaninda, ilk bakista idrak edilemeyen baz1 yan
anlamlar veya ortiilii (gizli) mesajlarda icermektedirler. Ornegin, filmde balik tutan birine yer verilmisse,
izleyicinin gormiis oldugu kare destinasyonun bir sahil kenti oldugu seklinde yorumlanmasini saglamaktadir.
Boylelikle filmler araciligiyla, destinasyonlarin sahip oldugu degerler, bazi mesaj veya alt mesajlar
cercevesinde, kisa ve etkili bicimde izleyiciye sunulmaktadir (Belber, 2017). izleyiciye aktarilmak istenen
ortiillii mesajlarin yorumlanmasi ve izleyici bakis acisiyla mesajlarin anlagilabilirliginin degerlendirilmesi,
tanitim filmlerinin istenen basariya ulasmasi konusunda olduk¢a onemlidir. Bu baglamda arastirmada,
Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan hazirlanan ‘Balikesir Tanitim Filmi’nin gdstergebilim yontemi
araciligryla incelenmesi amaglanmaktadir. Balikesir sahip oldugu iklimi, bitki ortiisli, termal kaynaklari,
zengin mutfagi, kokli tarihi, denizi ve daha sayisiz ¢ekicilik unsurlariyla, Tiirkiye’nin 6ne ¢ikan ve 6nemli
turizm destinasyonlarindan biridir. Bu nedenle ‘Balikesir Tanitim Filmi’nin i¢erdigi gorsellerin, mesajlarin,
incelenmesi, izleyici bakis agisiyla anlamlandirilmasi, destinasyonun hedef kitle ile dogru iletisim kurmasi ve
hedeflenen turizm hareketliligine ulagsmasi agisindan olduk¢a 6nemli goriilmektedir.

Kavramsal Cerceve
Turizmde Tanmitimin Onemi ve Tanitim Filmleri

Tanitma ‘olumlu tutum olusturmak veya kitleleri bilgilendirmek amaciyla, disiplinler arasi yontem ve
tekniklerden faydalanarak anlatma’ olarak tanimlanmaktadir (Uniisan ve Sezgin, 2005). Turizmde tamtma ise,
bir destinasyonun sahip oldugu turistik potansiyeli olusturan ¢ekiciliklerin, pazarda bulunan hedef kitleye,
olumlu imaj yaratacak sekilde ifade edilmesini konu edinmektedir (Tolungii¢, 1999; Usta, 2001; Tavmergen;
2002; Erdem, 2007). Tanitmanin temel amaci, insanlara bilgi aktarmak, ortak fikirlerin olusmasini saglamak
ve onlar1 ikna yoluyla harekete gecirmektir (Rizaoglu, 2004). Bu nedenle 6ncelikli olarak hedef kitlenin, analiz
edilmesi ve hedef kitleye yonelik uygun tanitma araglarinin belirlenmesi 6nemlidir (Akat 2009: 177).

Gilinlimiizde iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve internet kullanim oraninin artmasi gibi nedenlerle,
hedef kitleye yonelik olarak gerceklestirilen tanmitma faaliyetlerinde, teknoloji kullanimimi biiyiik oranda
artirmigtir. Dijital platformlarda kolaylikla erisilebilen, paylasilabilen ve tekrar izlenebilen tanitim filmleri,
hedef kitleye ulasmada en etkili yollardan biri haline gelmistir. Turizmde tanitim filmleri, destinasyonlarm
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turistik potansiyelini ortaya koyarken, ayni zamanda 6zgiin ve gii¢li bir kimlik yaratilmasinda da 6nemli bir
ara¢ olarak goriilmektedir (Elden, 2009). Tanitim filmlerinde yer alan gorsellerin, destinasyonu tanimlarken,
ayn1 zamanda hedef kitlede hayranlik uyandiran ve turizm hareketliligine doniisen bir iletim olmasi
gerekmektedir (Becan, 2012). Ilgili literatiir incelendiginde il tanitim filmlerinin, siklikla marka ve imaj
kavramlariyla birlikte kullanildig1 goriilmektedir (Aslan, 2018; Ulama, 2015; Civelek ve Tiirkay, 2021). Bu
durumun temelinde, destinasyonlarin da tipki insanlar veya kurumlar gibi imaja sahip oldugu ve
markalagabilecegi diisiincesi yatmaktadir. Bu diislincenin vardigi en 6nemli sonug ise, kurumlarin olumlu
imajlarindan elde ettikleri tiim kazanclari, destinasyonlarin da elde edebilecegidir. Nitekim yapilan ¢aligmalar
da agirlikli olarak, tanitim filmlerinin destinasyonun imaj1 {izerindeki etkileri iizerinde yogunlagmaktadir.
Bununla birlikte, alan yazin incelendiginde, tanitim filmlerinin ne amagla hazirlandigi, igerisinde hangi
unsurlari barindirdig, tanitim filmlerinin destinasyon imajina olan etkisi vb. konularda yapilmis arastirmalar
bulunmaktadir. ilgili ¢alismalar béliimiinde, konuya iliskin yapilmis arastirmalara detayli bigimde yer
verilmistir.

Gostergebilim ve Tamitim Filmlerinin Analizi

Gostergebilim yani ‘Semiotic’ etimolojik acidan incelendiginde Yunanca ‘semiotik’ kelimesine
dayandirilmaktadir. ‘Semiotik’ ise ‘semiyoloji’ sdzciigiinden tiireyen bir kavramdir. Yunanca ‘semion’
gosterge, ‘ve ‘logia’ kuram, s6z anlamina gelen kelimeleri birleserek, ‘semiyoloji’ kavramini olusturmaktadir.
Semiyoloji, anlamsal olan, anlamlandirilan ve anlamin sifati olarak ifade edilmektedir (Guiraud, 1999;
Gottdiener 2005). Gostergebilim, toplumda var olan olay ve durumlar1 yapi olarak nitelendirilen modeller
araciligrtyla incelenmesi ve c¢oziimlenmesini konu alir (Soylu ve Koéroglu 2017; Altinbiiken, 2014).
Gostergebilimin Onciilerinden biri olarak kabul edilen, dilbilimci Saussure (1916)° ye gore gostergebilim,
“toplumda olusan gostergeleri arastiran bir bilim dali seklinde tanimlamaktadir (Saussure 1916:16 akt: Echtner
1999:48). Gostergebilimin, giiniimiizde farkli disiplinlerce kabul géren bir¢cok tanim1 bulunmakla birlikte, bu
tanimlarda goriilen ortak nokta, gostergelerin, goriinenin disinda var olan ve ¢agristiran anlamlariyla birlikte
yorumlanmasi olarak ifade edilebilir (Parsa ve Olgundeniz, 2014). Ornegin, bir bayrak; ozgiirliigii,
bagimsizligi, kimligi ifade ederken, masanin lizerinde duran bir steteskop veya askida beyaz bir 6nliik; doktoru
veya saglik calisanlarmi ifade eder. Iletilmek istenen mesajlar, yorumlayici tarafindan zihinsel siirecte
cagrisimlar yoluyla olusturulur (Parsa ve Parsa, 2002; Akt: Elden, Ulukok ve Yeygel, 2009). Boylelikle
kullanilan gorsel unsurlar, katilimcinin anlamlandirma siirecine dahil olmasiyla birlikte islevsellik kazanmig
olur.

Gostergebilimin temelinde, goriinenin tek bagina gercegi ifade etmeye yetmedigi diisiincesi vardir. Bu nedenle
gosterge unsurlarinin anlamsal derinligi analiz edilmelidir. Gostergebilim ¢aligmalarinin temelini olusturan {i¢
model bulunmaktadir. Bu modeller, gostergebilimin Onciileri olarak kabul edilen, Charles Saundeers Peirce,
Ferdinand de Saussure ve Roland Barthes tarafindan olusturulmustur (Fiske; 2003; Elden, Ulukdk ve Yeygel,
2009). Saussure’ nin modeline gore ileti bir kagidin iki ayn yiizii gibidir. Gosterilen (igerik) ve gdsteren
(bigim), birbirine benzer ama ayn1 degildir. Pierce’in gostergebilim modelini ise nesne, isaret ve yorumlayict
olarak {li¢ d0ge olusturmaktadir. Gosterge bir nesneyi ¢agristirir ve yorumlayici bu siireci anlamli hale getirir
(Erkman Akerson, 2006). Barthes’ in modeli ise gostergeyi, diiz anlam ve yan anlam olarak iki anlam
cercevesinde degerlendirmektedir. Diiz anlam, dogrudan gosterge tarafindan ortaya konan anlam ifade
ederken, yan anlam ise kisinin kiiltiirii, heyecani, birikimleri, yaklasimi dogrultusunda biligsel siirecte yarattig
anlami ifade etmektedir (Fiske, 2003). Goriildiigii gibi modeller, gériinenin disinda bir anlamlandirma siirecini
ifade etmekle birlikte, teknik agidan birtakim farkliliklar1 bulunmaktadir.

Gostergebilim, bir yontem olarak, sosyoloji, psikoloji, iletisim gibi pek ¢ok alanda durum, olay ve olgularin
detayli anlamlandirma siirecinde kullanilmaktadir. Turizm agisindan konuya bakildiginda ise gostergebilim ile
ilgili caligmalarin, reklamlar, filmler, afigler, brosiirler gibi tanitim amacli araglar iizerinde yogunlastig
goriilmektedir (Gogmen ve Oztiirk, 2007; Shani vd., 2010; Uniivar ve Simsek, 2012; Hou vd., 2016; Sezerel
ve Tagdelen, 2016; Belber, 2017). Gorsel unsurlarin bir akis igerisinde izleyiciye sunulmasini saglayan tanitim
filmleri de s6z konusu arastirmalar icerisinde yer almaktadir. Tanitim filmleri, turistik destinasyonlara ait
cekiciliklerin kullanilarak, hedef kitlenin destinasyona yonelik olumlu tutum ve algi gelistirmesi amaciyla
kullanilmaktadir (Echtner, 1999). Buradan hareketle, gostergebilim araciligiyla, tanitim filmlerinde yer alan
unsurlarin, birbirleriyle kurdugu baglantilarin analiz edilmesi, anlamin dogrudan ve dolayli olusum siirecinin
belirlenmesi, hedef kitle ile dogru iletisim kurulmasi, tanitim filmlerinin basarisi konusunda yol gdsterici
olmaktadir (Becan, 2012).
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Tigili Calismalar

Shani vd., (2010), bir destinasyon olarak Cin’in tanitim filminin iilke imaj1 tizerindeki etkisini arastirmiglardir.
Katilimcilardan tanitim filmi izletilmeden Once ve izletildikten sonra olacak sekilde goriisler alimmustir.
Arastirma sonuglarina gore, destinasyonun sahip oldugu nitelikler konusunda farkindaliklar olustugu ve
davranigsal niyetlerde olumlu etkiye yol a¢tigi goriiliirken, imaj konusunda goriislerin sabit kaldigi
gorilmistir.

Konu ile ilgili gerceklestirilen bir diger calismada ise Uniivar ve Simsek (2012) tarafindan, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan hazirlanan Tiirkiye’nin tanitim filmlerinde yer alan kiiltiirel imgeler ncelenmis, tanitim
filminde iilkenin zengin bir kiiltiirel mirasa sahip oldugunun vurgulandigini, gegmis degerlere 6nem verildigi
ve ayn1 zamanda modern bir iilke oldugunun yansimalarini tagidigi ifade edilmistir.

Hou vd., (2016) tarafindan yiriitilen ¢alismada ise, Cin’ de destinasyonlara yonelik hazirlanmig tanitim
filmleri, icerik analizi yontemiyle incelenmis ve destinasyonlarin sahip oldugu kiiltiirel degerler, cografi
ozellikler konusunda bilgiler sunulurken, eglence, konaklama gibi unsurlarin eksik kaldigi sonucuna
ulasilmistir.

Konuya iliskin Dilek, Dilek Aktas, (2019) tarafindan yapilan bir ¢alismada ise, 2017 yilinda Uluslararasi
Turizm Festivalleri Komitesi tarafindan belirlenen en iyi on turizm destinasyon tanitim filmlerinin igerik
analizi yoluyla incelenmesi konu edilmistir. Yapilan ¢aligma dogrultusunda, destinasyonlara ait tanitim
filmlerinin amaglari, ulasilmak istenen hedef kitle ve destinasyonun tiirii agisindan farkliliklar gostermekle
birlikte, tanitim filmlerinin destinasyonlara ait konaklama imkanlar1 ve ulasim imkanlar1 konusunda yeterli
bilgiye sahip olmadig1 sonucuna varilmistir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanhig1 tarafindan hazirlanan Istanbul tanitim filmi Kasap, Kemer ve Tekeli, (2022)
tarafindan yapilan bir calismada gdstergebilim yontemiyle incelenmistir. Arastirmada, kentin turistik
zenginligine vurgu yapilirken, g¢esitli turist tiplerine yonelik olarak goérsellerin sunuldugu tespit edilmistir.
Bunun yansira kentin aligveris, eglence, konaklama, yeme- igme gibi olanaklarinin ¢esitliligine dair unsurlarin
varlig1 saptanmustir.

Sezerel ve Tagdelen (2016) ise ¢alismalarinda, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin sitesinde bulunan bes farkli
tanitim filmini incelemiglerdir. Arastirmada, tamitim filmlerinde 6z- oryantalizmin (batiya goére kendini
aciklamak.) gorildiigi ifade edilmistir.

Bir diger calisma ise Belber (2017) tarafindan yapilmistir. Calismada, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin Turkuaz
temali Tiirkiye Tanitim Filminin gdstergebilim agisindan analizi konu edilmistir. S6z konusu film ayni
zamanda, Uluslararasi Turizm Festivalleri Komitesi tarafindan, en iyi reklam filmi olarak segilmistir.
Arastirma sonuglarina gore, tanitim filminde mutluluk, huzur, baris, giiven, 6zgiirliik kavramlarini ¢agristiran
renkler ve unsurlarin yogun bir sekilde kullanildig: tespit edilmistir.

Turkuaz temali taniim filmine yonelik yapilan bir diger arastirma ise, Civelek ve Tiirkay (2021), tarafindan
gerceklestirilmistir Arastirma, Tiirkiye’yi en ¢ok ziyaret eden Ingiliz, Rus ve Alman turistlerin Turkuaz tanitim
filmine yonelik gorislerini icermektedir. Goriismelerde elde edilen sonuglara bakildiginda, filmde yer alan
dogal giizelliklerin tarafsiz olarak yansitildigi ve filmin ziyaret etme istegi uyandirdigi seklinde goriisler tespit
edilmistir.

Yontem

Tanitim filmleri, destinasyona ait 6zelliklerin aktariminda kullanilan en 6nemli araglardan biridir. Tanitim
filmlerinde kullanilan unsurlarin, verilmek istenen mesajlarla uyumlu olmasi gerekmektedir. Yetersiz, yanlis
veya abartili gorsel kullanimi, hedef kitlede istenen etkiye uyandiramama veya uygunsuz bir imaj olusmasi
gibi olumsuz sonuglar ortaya ¢ikarabilmektedir. Dolayisiyla tanitim filmlerinde kullanilan gorsel unsurlar ve
iletilen mesajlar, istenen basariya ulasmak ve hedef kitle lizerinde beklenen etkinin saglanmasi agisindan
onemlidir. Bu kapsamda arastirmanin temel amaci, Balikesir ili Tamtim Filminin igeriginde kullanilan
unsurlarin gostergebilim araciligiyla analiz edilmesi ve iletilmek istenen mesajlarin ¢éziimlenmesidir. Alan
yazin incelendiginde konuya iliskin benzer ¢alismalara rastlanmakla birlikte, tanitim filmlerinin, destinasyon
0zelinde dogurmus oldugu sonuglar1 vurgulamasi ve Balikesir iline 6zel olmasi nedeniyle arastirmanin dnemli
oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica arastirma insan deneklerine miidahale icermedigi ve kisisel veri
kullanilmadig icin etik kurul onayr gerektirmemektedir.
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Destinasyon tanitim filmleri, sanatsal veya edebi anlatim yerine ¢ogunlukla reaksiyon odaklidir. Bu nedenle,
zitliklar, siirsel anlatimlar yerine hedef kitlede hayal giiciinii harekete gecirmeyi amaglayan birtakim iletiler
icerir. Bu nedenle gostergebilim aracilifiyla analizlerde siklikla kullanilan {i¢ temel yontemden biri olan
Barthes (1977) tarafindan tanimlanmig ¢6ziimleme yontemi tercih edilmistir. Bu dogrultuda ¢éziimleme, 1-
Dilsel ileti, 2- Diiz anlam, (ger¢ek unsurun tanimlanmasti), 3- Gizlenmis ileti ¢oziimleme (dilsel ileti ve ger¢ek
ileti dogrultusunda harmanlama), seklinde gerceklestirilmistir. Gizlenmis ileti ¢dziimlenmesi, izleyicinin
kisisel biligsel birikimlerinin dikkate alinarak, diiz anlam ve dilsel iletinin yardimiyla olusan yan anlamin
¢Oziimleme siirecini ifade etmektedir

Bulgular
Balikesir ili Tamtim Filmi Céziimlemelerine iliskin Bulgular

Balikesir ilinin tarihi, dogal kiiltlirel zenginliklerini gerek ulusal gerekse uluslararasi mecrada tanitimi
amaciyla ¢ekilen kisa film toplam 3 dakika 15 saniye siirmektedir. Tanitim filmi ayn1 zamanda seslendirilen
bir metinle birlikte es zamanli olarak devam etmektedir. Bu nedenle seslendirilen metin, ¢alismada dilsel ileti
kapsaminda analize dahil edilmistir.

Dilsel ileti: Seslendirilen metin, tanitim filminin baglamasiyla ‘Bir sehir hayal edin!” sloganiyla baslamaktadir.
Bu baslangigla birlikte sehrin, ancak hayallerde ulasilabilecek muhtesem giizelliklere sahip oldugunu bilincini
izleyiciye aktarmaktadir. Iletinin, hedef kitlede ayal giiciinii dogrudan harekete gecirmek istedigi buradan
anlasiimaktadir.

Sekil 1. Giinesin Dogusunu izleyen Kadin

Diiz anlam: Tanitim filmi Sekil 1.’de gosterilen kareyle baglamaktadir. Bu baslangi¢ karesi yalniz, doganin
icinde glin dogumunu izleyen sirt ¢antali bir kadini igermektedir. Giinesin belli belirsiz yansimalari, agaglar
ve dogal manzara bu karede yer alan gorsel unsurlart olugturmaktadir.

Yan anlam: Giinesin parlakligi yeni bir giinii, yeni baslangiglar1 ve ayn1 zamanda kesfedilmeyi bekleyen
giizelliklerin oldugunu anlatmaktadir. Kadinimn yalniz ve dogayla bas basa olmasi, sakinligi ve huzuru dogada
bulabilecegini ve baska bir seye ihtiyaci olmadigini anlatmaktadir. Bununla birlikte kadinin bir sirt cantasina
sahip olmasi, turist olduguna dair fikir verebilir. Kareye iliskin énemli bir diger ayrint1 ise, kadinin yalniz
olarak betimlenerek, sehrin glivenilir olduguna dair birtakim ipuglar1 vermesidir.
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Sekil 2. Manzara

Diiz anlam: “Bir sehir hayal edin!’ iletisiyle verilen karelerden digeri ise Sekil 2.”de gosterilmektedir. Essiz
bir manzara karesi, yesil agaglar, masmavi deniz ve kiy1 kesimlerde yogunlagmis yerlesim alanlari, sehre ait
bir goriintii olarak tanitim filminde yer bulmaktadir. Balikesir’in bir sahil kenti oldugunu gdzler 6niine seren
bu karede, denizin cezbedici mavi tonu yogun bir sekilde kullanilmistir.

Yan anlam: Yesil ve mavinin ayn1 kare igerisinde sunulmasi, sehirde her iki giizelligi ayni anda yasayabilme
imkaninin bulundugunu anlatmaktadir. Gorselin agisinin olduk¢a uzak bir a¢1 oldugu goriilmektedir.
Kullanilan bu ag1 izleyiciye, “heniiz yasamadin, gérmedin ve uzagindasin” diyerek disardan bir gézlemci bakis
acis1 sunmaktadir.

Sekil 3. Deniz Manzarasi Sekil 4.Tarlanin Siiriilmesi

Dilsel ileti: Giris sloganinin ardindan, hayal degil gercek anlamina gelecek sekilde, sehre ait 6zellikler
siralanmaya baslanmaktadir. Topraginda bereket..! Denizinde ferahlik..! Sofrasinda bolluk olsun..!. Dilsel
iletiler siralanirken, sirasiyla Sekil 3., Sekil 4. ve Sekil 5. es zamanli olarak ekrana yansitilmaktadir.

Diiz anlam: Sekil 4. incelendiginde c¢ok kisa ve hizli bir sekilde yer verilen tarim arazisi goriilmekte, tarim
arazisi bir ¢ift¢i tarafindan hasat edilmektedir. Topraginda bereket..! ifadesine vurgu yapan bir gorseldir.
Dikkatli bakildiginda tarlanin bir kisminin daha 6nce hasat edildigi goriilmektedir. Sekil 3.’e bakildiginda,
“Denizinde ferahlik..!” iletisiyle desteklenen, dogal ve temiz goriintiilye sahip deniz manzarasi karsimiza
cikmaktadir. Sekil 5’de ise, bir yemek masasi ve belli belirsiz deniz iiriinlerinin varligi dikkatleri cekmektedir.
Masada bulunan zeytinyagina uzanan bir el, beyaz bir masa Ortiisii, masa numarasinin 10 olmasi ve bardaklarin
heniiz ters konumda olmasi gibi ayrintilara yer verildigi goriilmektedir. Bu gorsel de “Sofrasinda bolluk
olsun...!” sloganinin karsiligi olarak reklam filminde yer bulmustur.
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Sekil 5. Yemek Masasi

Yan anlam: Muhtesem manzara karesinin ardindan izleyicilere sunulan tarim arazisiyle, sehrin bereketli
topraklarina vurgu yapildigi soylenebilir. Bunun yani sira, gorselde sadece bir ¢ift¢i goriilmekte, bu da
iiretimin daha ¢ok bireysel ve dolayisiyla makinelesmemis dogal bir {iretim olduguna vurgu yapmaktadir.
Diger taraftan bu kareden hemen sonra bir yemek masasina yer verilmistir. Art arda verilen bu iki kare,
‘tarladan sofralariniza’ mesaj1 verirken yine dogalliga bir génderme yapmaktadir. Sehrin sahip oldugu plaka
koduna gonderme yaparken, masanin flu sekilde sunulmasi gelip yakindan goriilmesinin, yaklagsmaniz
gerektiginin bir ifadesi olarak diisiiniilebilir. Ayn1 zamanda, yemegin agik havada bir restoranda olmasi da,
benzer isletmelerin varligi hakkinda bilgi verirken, olduk¢a sosyal keyifli bir sehir imaj1 yaratildigr mesaji
verilmektedir. Masada bulunan zeytinyagi, sehrin cografi isaretli iiriinlerinden biri olarak karede yerini
almaktadir. Buradan hareketle, sehirde zeytinyaginin dogal bir {irlin olarak varligina dair ipuclar
verilmektedir. Nitekim ilerleyen karelerle birlikte zeytin ve zeytinyagina tekrar yer verildigi goriilmektedir.
Masadaki tabaklarda yer alan deniz iiriinleri ise sehrin gastronomisinde deniz tirlinlerinin 6nemine ve tuttugu
yere bir atif olarak degerlendirilmistir. Son olarak masada bardagin ters bir sekilde duruyor olmasi yemegin
baglangi¢ asamasini isaret ederken, daha sdylenecek c¢ok sey var bu daha baslangi¢ mesajimmi verdigi
sOylenebilir.

Sekil 6. Tarihi Alan Sekil 7. Kazi Alam

Dilsel ileti: “...Tarihi kadim, dogas1 koklii, insan1 sizden, sahiplendigi miras1 gelecege hakkiyla tasiyan modern
bir sehir olsun.” seklinde devam eden dilsel ileti, Sekil 6. ve Sekil 7. ve Sekil 8. ile birlikte es zamanl1 olarak
sunulmustur.

Diiz anlam: Sekil 6. ve Sekil 7. incelendiginde “sehrin kadim tarihi” dilsel iletisini destekleyen tarihi alanlar
goriilmektedir. Sekil 8.’de ise, yaslibir ¢ift ve kadin olanin baginda turuncu beyaz renkleri olan bas ortiisii
bulunmaktadir. Sekil 9. da ise, “modern bir sehir” iletisi dogrultusunda, bir kiy1 kenti manzarasi gériilmektedir.

Yan anlam: Sekil 6. ve Sekil 7. incelendiginde tarihe génderme yapan yapilar goriilmektedir. Sekil 6. da
goriilen tarihi yapi, sehrin koklii bir tarihi gegmise sahip oldugu vurgusunu yapmaktadir. Sekil 7. de ise bir
kazi alan1 goriilmektedir. Bu kazi alani izleyiciye, sehrin hala kesfedilmemis ve kesfedilmekte olan bir gegmise
sahip oldugu mesajin1 vermektedir. Bununla birlikte, kamera agisinin bu defa yukardan olmasi ve topragin
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altina bir atif yaparak, tanrisal bir bakis acisin1 sunmaktadir. Alanin bir kisminin aga¢ dallarinin altinda
kalmasi, yine kesfe acik ve golgede kalan gegmisi simgeledigi sdylenebilir.

Sekil 8. Yash Cift Sekil 9. flge Manzara

Sekil 8. incelendiginde, yasli ¢iftin yliziinde hafif hiiziinlii bir giiliimseme dikkatleri ¢ekiyor. Dilsel iletiyle
birlikte “insan1 sizden” ifadesiyle desteklenen bu karede, Tiirk insaninin sahip oldugu 6zellikler (samimiyet,
hosgorii, misafirperverlik vb.) vurgulanarak, yakinlik kurulmak istendigi sOylenebilir. Diger taraftan,
ciftlerden kadin olanin basinda bulunan basoértiisiiniin Yoriik kiiltiiriine ait renkleri tagimasi, sehir insaninin
gegmisine vurgu yaparak izleyiciye bilgi sunmaktadir. Sekil 9. incelendiginde de “sahiplendigi mirasi gelecege
hakkiyla tasiyan modern bir sehir olsun” iletisine vurgu yapilmaktadir. Sekil 6 ve Sekil 7. deki tarihi kalintilar
da modern bir sehri de biinyesinde bulunduran bir sehir imaj1 yaratma ¢abasi olarak degerlendirilmektedir.

Dilsel ileti: “Metropollerin merkezinde yer alan Balikesir, kolay ulasilabilirligi sayesinde Tiirkiye’nin cazibe
merkezidir.” “Sanayisinden dogasina, kiiltlirinden zengin gastronomisine, hayvancilifindan toprak
verimliligine kadar birgok alanda, Tiirkiye’nin lokomotif sehri konumunda yer alir.” iletisiyle sehre ait
Ozellikler bir ¢girpida siralanmig ve anlatim gorsel anlatimlarla desteklenmistir.

Sekil. 10. Saat Kulesi Sekil 11. Hayvancilik

Diiz anlam: ilk karede yani Sekil 10. da sehir merkezine yer verildigi goriilmektedir. Sekil 11. de yer alan
kare ise, dilsel iletide yer verilen hayvancilig1 desteklemek adina biiyiikbas hayvanlar goriilmektedir. Bir diger
karede ise, Sekil 12.de denizde yolcu tasidigi anlagilan bir araca yer verilmistir.

Yan anlam: Sekil 10.” da sehir merkezinde yer alan tarihi Saat Kulesi, gorselin ana unsurunu olusturmaktadir.
Balikesir’in sembol yapilarindan biridir. Saat Kulesinin mimari yapisinin ge¢mis donemlere ait oldugu acikca
goriilmektedir. Bu kare ile sehre ait bir 6n izleme imk&n1 sunulurken, ayni zamanda sehrin tarihine vurgu
yapildig1 anlagilmaktadir. Gorselde yesil agaglarin varligi, sehrin dogal biitiinliigiiniin korundugunu, havasinin
temizligine, ferah ve yasanabilir bir sehir olduguna dair mesajlar vermenin hedeflendigi diisiiniilebilir. Sekil
11. incelendiginde, yine dilsel iletide yer verilen hayvancilik konusunun vurgulandig: goriillmektedir. Bu gorsel
ayni zamanda Balikesir’in Tiirkiye’yi doyuran il slogani ile de paralellik arz etmektedir. Sekil 11. de goriildiigi
gibi denizyolu tasimaciligina génderme yapilarak, sehrin kolay ulasilabilirligi vurgulanmustir.
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Sekil 12. Deniz Otobiisii

-----

Dilsel ileti: “Balikesir cografi isaretli iirtinleriyle, 6zglinliigiinii tescillerken, kimligini olusturan bu 6gelere
gerekli destegi saglayarak, imzasini gelecek nesillere aktarmayi hedefler.” iletisi sehre ait bir vizyondan
bahsederken, 6zglinliigiine vurgu yapmaktadir. Es zamanl olarak sunulan gorsel unsurlar da, kiiltiirel degerler
ve sehre ait cografi isaretli iirlinlere agirlik verilmistir.

Sekil 13. Yagcibedir Halisi

Diiz anlam: Dilsel iletiyle birlikte kullanilan gorsel unsurlardan ilki Sekil 13.’de  gosterilmektedir.
Bakildiginda Balikesir’e 6zgii Yagcibedir halis1 dokuyan bir kadin goriilmektedir. Ellerine bakildiginda
kadinin yaslh oldugu tahmin edilebilir. Ardindan, Sekil 14. Susurluk tostu, sekil 15. Tirit (yoresel yemek),
sekil 16. yesil zeytin, sekil 17. Hosmerim ( yoresel tatli), sirastyla hizl bir sekilde gosterilmistir.

Yan anlam: Dikkatli bakildiginda gorselde kullanilan halinin, Balikesir’in somut olmayan kiiltiirel miras
listesinde yer alan, cografi igaretli tirlinlerinden biri olan “Yagcibedir Halis1” oldugu anlasilmaktadir. Sehrin
kiiltiirel degerlerine ve gelenekselciligine atif yapilan gorselde, haliy1 yash bir kadinin dokumasi ise gegmise
ve biiyiiklere bagliligin, minnetin simgesi olarak diisiiniilebilir. Kadinin yiiziik parmaginda bulunan alyans,
aile kavramina génderme yaparak, dokumaciligin aile mirasi olduguna dair ip uglar1 vermektedir. Ardindan,
sunulan gorseller ve dilsel ileti bir arada diiiiniildiiglinde, sehrin gastronomik zenginligine vurgu yapilmak
istendigi goriilmektedir. Diger taraftan, gorsel olarak sunulan yemeklerin ayrtintisina dair bir bilgi
bulunmamaktadir. Boylelikle izleyicide merak uyandiracagi ve deneyim isteginin olusacagi sOyenebilir.
Gorselde yer alan Yagcibedir el halisi, Susurluk tostu, Edremit Korfezi Yesil ¢izik zeytin ve Hosmerim tatlisi
cografi isaret tescili almis liriinlerdir. Yine Balikesir’e 6zgii yoresel bir yemek olan tirit de aslinda yemek de
kullanilan cografi tescilli Balikesir kuzu etine yapilan bir atif olarak degerlendirilebilir.
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Sekil 14. Susurluk Tostu Sekil 15. Tirit

Sekil 17. Hosmerim Sekil 16. Zeytin
- . ‘

Dilsel ileti: “Avrupa saglik turizminde, ziyaret edilmesi gereken destinasyonlar arasinda gosterilen tescilli
termal tesisleriyle Balikesir, tiim yila yayilan turizm potansiyeliyle 6n plana ¢ikar.” dilsel ileti incelendiginde,
artik sehre ait bambagka bir turizm potansiyelinden bahsedildigi goriilmektedir. Termal tesislerin kis aylarinda
daha yogun tercih edilmesi nedeniyle, 12 ay turizm faaliyetine vurgu yapilmaktadir. ileti, termal kaynaklara
ait gorsellerle desteklenmistir.

Diiz anlam: Sekil 18.’e bakildiginda termal suyun kaynagindan bir kare goriilmektedir. Hemen ardindan Sekil
19. da ise bir havuz gorseli sunulmaktadir.

Yan anlam: Sekil 18. sicak su kaynaginin goriintiisii ile ve buhardan da anlasilacagi tizere suyun sicakligina
dair mesajlar vermektedir. Hemen ardindan ise, bir havuz resminin verilmesi, bu su kaynagindan faydalanmak
icin hazir bulunan tesislerin varligina dair mesajlar vermektedir. Balikesir’in 6nemli bir termal turizm
potansiyeli olduguna vurgu yapilmaktadir.

Sekil 18. Dogal Kaynak Sekil 19. Termal Tesis

#

Dilsel ileti: “Tarihe 151k tutan, 6zenle giin yliziine ¢ikarilmig antik kentleri, doga i¢i yiiriiylis ve bisiklet rotalart,
kus gozlemciligi alanlari, astro turizm i¢in karanlik bdlgeleri, botanik gezileri igin zengin flora ve endemik
bitki tiirleriyle Balikesir, ziyaretcilerine kesfedilmeye acik zenginlikler sunar.”
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Sekil 20. Kus Gozlemciligi Sekil 21. Endemik Bitki

Sekil 22. Gokyiizii Gézlem

Diiz anlam: Dilsel iletide sehre ait alternatif turizm potansiyelinin siralanmasiyla birlikte, Sekil.20’de kus
gozlemciligi yapilan alanlar, Sekil. 21. Endemik bitki tiirleri ve Sekil 22.” de ise gokyiizlii gdzlemciliginin
yapilabilecegi karanlik bir alan gosterilmektedir.

Yan anlam: Dilsel ileti ve gorsel unsurlar birlikte degerlendirildiginde, sehre ait turizm potansiyellerinin
cesitliligine, dzellikle de 6zel ilgi turizmine yonelik potansiyeline vurgu yapildigi anlasiimaktadir. Ozellikle
bir ¢irpida siralanan bu degerler, en kisa ve en etkili sekilde bilgi vermek amaciyla kullanilmistir. Balikesir
ilinin sadece deniz, giines ve kuma dayali bir tatil destinasyonu olmadigi, Balikesir’in termal, kiiltiir ve 6zel
ilgi turizmine yonelik potansiyellere de sahip oldugu vurgusu yapilmistir.

Sonug¢

Turizm olayina katilanlarin sayisi arttik¢a, destinasyonlar da ¢esitli tanitim faaliyetleri diizenleyerek tiiketiciler
tarafindan tercih edilmeyi amaglamaktadirlar. Tanitim filmleri, destinasyonlarin tiiketicilere tanitilmasi, imaj
yaratma ve bilgi akisinin etkili sekilde saglanmasi konusunda siklikla tercih edilen tanitim faaliyetleri arasinda
yer almaktadir. Tanitim filmlerinde verilmek istenen mesajlarin neler oldugu ve bu mesajlarin hedef kitle
tarafindan nasil algilanabilecegi onem tasimaktadir. Balikesir Ili Tamtim Filmine ait gdstergebilimsel
cozlimlemelere bulgular boliimiinde detayli olarak yer verilmistir. Filmde yesil ve mavinin bir arada
bulundugu ve kente ait dogal manzara gorsellerinin birden fazla karede yer aldig1 goriilmektedir. Dilsel ileti
bosluklarina ve gorsel gecisler arasina serpistirilmis bu gorseller, sehrin dogal giizelligi, bitki ortiisti, iklimi
hakkinda bilgiler vermektedir. Plajlari, trekking alanlari, sahil boyu dinlenme noktalarmin gorsellerin
sunulmasiyla da kente ait modern, dogal ve ¢ekici bir imaj yaratildig: diisiiniilmektedir. Plajlara ait gorseller,
“mavi bayrakli” dilsel iletisiyle temiz ve dogalligin tescilli olduguna dair ip uglar1 vermektedir. Kente ait
Ozellikler arasinda, lizerinde durulan bir diger konu ise ulasimdir. “Metropollerin merkezinde yer alan
Balikesir, kolay ulasilabilirligi sayesinde, Tiirkiye’nin cazibe merkezidir” seklinde dilsel iletiyle vurgulanan
kolay ulagim imkanlari, gorsel olarak deniz yolu tasimaciligiyla desteklenerek 6nemli bir 6zellik ve avantaj
olarak ortaya konulmustur. Diger taraftan kente ait cografi isaretli iirlinlerden Yagcibedir halisi, Hogmerim
tatlisi, Manyas kelle peyniri, Susurluk ayranit ve Susurluk tostu’na gorseller arasinda yer verilerek, ilin
gastronomik zenginligine ve degerlerine atifta bulunulmaktadir. 2024 yili itibariyle Balikesir’in mahreg ve
mengei olmak {izere toplam 33 adet cografi isaretli {irlinii bulunmaktadir (TPK, 2024). Filmin 2017 yil
itibariyle hazirlanmig oldugu goz 6niine alindiginda, bazi {iriinlerin eksikligi olagan karsilanmakla birlikte,
filme ait giincellemelere ihtiyag duyuldugu diisliniilmektedir. Bununla birlikte, cografi isaretli iiriinlerin
gastronomik degerlerde yogunluk kazanmasi ve gorsellerde istah agici bicimde sergilenmesi, gastronomi
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deneyimi arayisinda olan turistik tiiketicilere verilen bir mesaj olarak degerlendirilmektedir. Tanitim filminde
Balikesir’e ait turizm arz kaynaklarinin siralandigi, gorsellerle ve dilsel iletiyle desteklendigi dikkat
cekmektedir. Bu siralama, kus gbzlemciligi, endemik bitkiler, termal tesisler, tarihi ve kiiltiirel varliklar, deniz-
kum-giines, gastronomik degerler seklinde tanitim filminde yer almaktadir. Buradan hareketle kentin turizm
potansiyeli acisindan zengin ¢esitlilige sahip olduguna dair verilen bir mesaj olarak degerlendirilmistir.
Bdylece, Balikesir’in tiim yila yayilan turizm imkanlari ortaya konulmus ve ayn1 zamanda dilsel ileti ile de
desteklenmistir. Filmde ayrica, tarim ve bereketli topraklar, hayvancilik, sanayi gibi kente ait ge¢im
kaynaklarina dair ip uglarina yer verilmistir. Film 3 dakika 17 saniye stirmektedir. Bu kisa siire zarfi igerisinde
kente ait bircok zenginligin izleyiciye aktarildigi goriilmektedir. Bununla birlikte, filmde tekrarlara yer
verilmemesi ve dilsel ileti igerisinde “kesfedilmeyi bekleyen...” ifadesinin kullanilmas1 kente ait degerlerin
bununla smirlt olmadigr anlamma gelmekte ve izleyicide merak uyandirdigi diisiiniilmektedir. Tanitim
filminin, Balikesir’i tiim yonleriyle tanitan, etkili dilsel ve gorsel mesajlar veren, basarili bir calisma oldugu
sonucuna ulasilmistir.
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