‘ Tiirk Turizm Arastirmalar1 Dergisi B

2022, 6(1): 87-105.
’ DOI: 10.26677/TR1010.2022.942
ISSN: 2587-0890 Dergi web sayfasi: https://www.tutad.org -

ARASTIRMA MAKALESI

Hatira Paranin Gastronomi Temal1 Yaratic1 Kentlerin Pazarlanmasindaki Rolii:
Gastronomi Sehri Afyonkarahisar Tiirkiye Ornegi

Dr. Ogr. Uyesi Binali KILIC, Balikesir Universitesi, iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, Balikesir,
e-posta: kilicbinali@gmail.com
ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8345-6617

Prof. Dr. Emel GON ENC GULER, Trakya Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Edirne,
e-posta: emelgguler@yahoo.com
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-3214-0206

Oz

Bu calisma UNESCO Yaratict Sehirler Agi'nda gastronomi temas: ile dahil olan sehirlerin,
pazarlanmasina ve bilinirliginin artirllmasina yaratic bir fikir olarak sehrin gastronomi temas:
ile ilgili madeni hatira para bastirilan gastronomi sehirlerini tespit etmek ve bunun gastronomi
sehri pazarlamasina katkilarini aragtirmaktir. Bununla birlikte gastronomi sehirlerinin istihdama
katkisi, UNESCO Yaratici Sehirler Ag1'ndan beklentiler ve gastronomi sehirlerin turist taleplerine
yonelik sonuclarin ortaya konulmas: hedeflenmistir. Bu c¢alismada gastronomi sehirleri
yoneticilerine gonderilen anket yer almakla birlikte, gastronomi sehirleri web sayfasi ve genel
olarak internet taramasi ile nitel bir calisma yiiriitiilmiistiir. Sehirlerin pazarlanmasina katki
olarak gastronomi temali madeni hatira para basimi yapan tek gastronomi sehrinin
”Afyonkarahisar/Ttirkiye” oldugu goriilmiistiir. Bununla birlikte UNESCO Yaratici Sehirler
Agi'na dahil olan sehirlerin; turist sayilarinin arti18, istihdama katki sagladigi, yerel {ireticilerin
desteklendigi, cazip sehir olmakla birlikte sehrin bilinirliginin ve marka degerinin artmasi, ulusal
ve uluslararast medyada daha fazla yer almas: ile birlikte yerel aktorlerin, paydaslarin ve
vatandaslarin gurur kaynagi oldugu soylenebilir. Ancak gastronomi sehirleri kendi sehirlerinin
uluslararasi alanda daha fazla tanitilmasi konusunda UNESCO Yaratici Sehirler Agi'ndan biiyiik
bir beklenti icinde oldugu goriilmektedir. Burada UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nin boylesi bir
amaci olmadigimi g6z ard: etmemek gerekir.
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Abstract

The goal of this study to identify the gastronomy cities that have commemorative coins printed
on the gastronomy theme of the city as a creative idea to increase the marketing and awareness
of the cities included with the "Gastronomy" theme in the UNESCO Creative Cities Network, and
to investigate their contribution to the marketing of the gastronomy city. In addition, it is aimed
to reveal the contribution of gastronomy cities to employment, the expectations from the
UNESCO Creative Cities Network and the impact of gastronomy cities on tourist demands. In
this study, a questionnaire sent to the managers of gastronomy cities and a qualitative study was
carried out by making use of the gastronomy cities web page and internet browsing in general. It
has been observed that the only gastronomy city that prints gastronomy-themed commemorative
coins as a contribution to the marketing of cities is "Afyonkarahisar, Turkey". However, it is clear
that the number of tourists in cities announced on the UNESCO Creative Cities Network
increases, and this contributes to the employment, while local producers are supported and as
the city is an attractive one with its increasing recognition and brand value and its presence in
the national and international media, this makes it a source of pride for local actors, stakeholders,
and citizens. However, “Gastronomic Cities” have great expectations from the UNESCO Creative
Cities Network for publicizing their cities to more international platforms. It is important to
remember that the UNESCO Creative Cities Network does not have such a purpose.
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GIRIS

Son yillarda bircok sehir kendisini yaratici sehir olarak nitelendirmeye calismaktadir. Yaratici
sehir, kentin kiiltiir ve yaraticillik endiistri etrafinda canlanma ve yenilenme bicimi olarak
degerlendirilebilir. Bununla birlikte yaraticit sehrin hedefinde; yatirim ¢ekmesi, turizmin
gelismesi ve istthdamin artmasi temel strateji olarak ortaya ¢iktif goriilmektedir. Ayrica yaratici
sehir kavrami ile sehrin imaji, pazarlanmasi ve markalasmas: daha kolay hale gelmekle birlikte
gelismesine de imkan vermektedir (Gathen vd., 2020: 728).

21.ytizyildan itibaren her endiistride yogun rekabet varligin giiclii bir sekilde hissettirmektedir.
Bunun en énemli nedenleri arasinda enformasyona ulasim kolayligi, iletisim, ulasim ve her
alanda meydana gelen hizl1 teknoloji gelisimi oldugu goriilmektedir. Bu kosullarda endtistrilerin,
Orgiitlerin ve organizasyonlarin basarisi yaratict ve yenilik¢i olabilmelerine veya yaratici
ortamlarmn yeniliklere doniistiirebilme yeteneklerine bagli olduguna sahit olmaktayiz (Esen ve
Atay, 2020: 30).

Giintimiizde, kiiltiir ve yaraticit endiistrilerin sehirlere beklenenin iistiinde katma deger
kazandirdif goriilmektedir. Bu nedenle sehirlerin yaratici yeteneklerine iliskin konuya daha
fazla ilgi gosterilmistir. Yaraticr ve kiiltiirel endiistriler 18. yy’da fikir olarak ortaya ¢ikmustir.
1990’ yillarda ise yaratici endiistriler olarak literatiire girmistir. 1997 yihinda ingiltere Kiiltiir
Medya ve Spor Midiirliigli (Department for Digital, Culture, Media and Sport) tarafindan
“Yaratic1 Endiistriler Gorev Birimi” kurulmustur. Bu siirecte ekonomik degeri olan yaratici
endiistrilerin simiflandirildigina sahit oluyoruz (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337).

Su bir gercek ki, devletler, sehirler ve isletmeler arasinda gelecekte olusacak rekabet kuskusuz,
daha az dogal kaynaklarm kullanimi ve ge¢miste sahip oldugu iine dayanacaktir. Bunun igin
rekabette bagarili olmak icin isletmeler ve sehirler cezbedici imgeler ve semboller gelistirme
kapasitesine sahip olmalar1 gerekmektedir (Esen ve Atay, 2020: 30). 21. yiizyilda tiiketicilerin
satin aldig1 en 6nemli deger deneyimdir. Ciinkii deneyimler tiiketicilere farkl: ve yeni bir heyecan
sunabilmektedir. Yenilik ve yaraticilik arayislari her alanda kendisine yer edinebilmektedir.
Boylece yaratici ekonomi, yaratict sinif, yaraticr sektdr, yaratici sehirler ve yaratict turizm gibi
kavramlarin glindeme geldigi goriilmektedir (Sen Kiipeli, 2017: 23).

Yaratict sehirler kavramy, ilk olarak Avustralyali is insam David Yencken tarafindan 1988 yilinda
Meanjin isimli bir dergide yaymlanan makalesinde yer aldifi goriilmektedir. Yaratica
endiistrilerin ekonomik kalkinmadaki énemi 1990’11 yillarin baglarinda Avustralya’da ve 1990l
yillarin ortalarinda ingiltere’de {izerinde durulan bir konu olmustur. Yaratici sehirler kavramint
ilk kez kullanan Yencken yaratict sehirleri; insanlara essiz deneyimler sunan, ge¢misinden ve
kiiltiirtinden izler tasiyan sehirler olarak tamimlamistir (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337).

21. yy’'in basindan itibaren, sehirlerin soyut kiiltiirel degerleri yerel kalkinmanin en onemli
lokomotifi oldugu goriilmektedir. Sehirlerin yoneticileri siirdiiriilebilir ekonomik gelisme igin,
ozellikle turizm sektoriindeki sinerjiyi artirmak icin yaratict endiistrileri bir arag olarak kullanma
egilimine girmislerdir. Yaratiaa sehir; insanlarin hayal giicli ile diislinmesi kosulunun
olusturulmasini hedefler (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 526). Kiiresellesme, iletisim ve ulasim
sektoriintin etkisiyle turizm pazarmmin ve destinasyonlar arasindaki rekabet, kiiltiirlerin
yasatildig: sehirleri daha yaratict olmaya sevk etmistir (Giilduran ve Arikan Saltik, 2020: 338).

UNESCO GASTRONOMI TEMALI YARATICI KENTLER AGI

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO), 1945 yilinda Londra'da yapilan
konferansta, insanlifin entelektiiel ve ahlaki dayanismasini artirmak amacryla UNESCO kurulug
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sozlesmesinin onanmasina miiteakip 1946 yilinda yiiriirliige girmistir (www.unesco.org.tr).
UNESCO Yaratict Sehirler Agr ise; 2004 yilinda 116 sehrin katilimi ile UNESCO Yiiriitme
Kurulunun 170’inci toplantisinda kurulmustur. Temel amaci, aga dahil olan sehirlerin yaraticilik
unsurlarmm tamitim ve goriiniirliikleri ile bilinirliklerinin artirilmasidir. Ayrica gehirlerinin
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel kalkinmalarina katk: saglamak UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nin
temel hedefleri arasinda yer almaktadir (www.kulturportali.gov.tr). Bu nedenle, UNESCO, 2004
yihinda “UNESCO Kiiltiirel Cesitlilik Kiiresel Ittifaki” kapsaminda “Yaratici Sehirler Agt
(Creative Cities Network)” programini olusturmustur (Akin ve Bostanci, 2017: 111).

UNESCO Yaratict Sehirler Agi (UNESCO Creative Cities Network-UCCN), yaraticiligy; kentsel,
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik gelisme siirecinde énemli bir faktor olarak gérmektedir. Bununla
birlikte sehirler arasindaki igbirligini artirmak i¢in UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 énemli bir arag
olarak 6nemini korumaktadir. Bu ¢ercevede degerlendirildiginde UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag:
sehirlerin uluslararas: diizeyde taniimina ve gelisimine katki saglamakla birlikte yerel diizeyde
de siirdiiriilebilir kalkinmay: destekledigi goriilmektedir (Glilduran ve Arikan Saltik, 2020: 335).

UNESCO Yaraticr Sehirler Ag1i programi, sehirleri yaratici enddistriler alaninda caligmaya ve
isbirligi yapmaya tesvik eden en onemli uluslararas: girisimdir. Program, tamamuyla yerel
unsurlar tarafindan yaratilan ve yiiriitlilen yaratict endiistrilerin ekonomik ve sosyal
potansiyelini ortaya ¢ikarmak ve stirdiiriilebilir kilmaktir. S6z konusu program, UNESCO’'nun
kiiltiirel cesitlilik ideallerini giiclii bir sekilde desteklemektedir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na
bagvurular, iki yilda bir (sonu tek rakamla biten yillar ve Mart-Haziran aylarinda) yapilmaktadir.
Bagvuru donemlerinde dogrudan UNESCO’ya yapilan bagvurular UNESCO Tiirkiye Milli
Komisyonu (UTMK) ile istisare halinde yiiriitiilerek, en son asamada UTMK'nin destek
mektubuyla iletilmektedir (www.unesco.org.tr).

Arastirmalar sunu gostermektedir ki, ekonominin biiyiimesi sonucunda kentsel mekanlar
biiytimektedir. Buna karsin, ekonominin kiigiilmesi durumunda ise kentsel mekanlar da
kiictilmektedir (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 519). Bununla beraber, UNESCO Yaratict Sehirler
Agi'na katilm saglayan kentlerin tanmnurhif: ve goriintirliigii artmaktadir. Ayrica, UNESCO
Yaratict Sehirler Ag siirdiiriilebilir kalkinma icin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel igbirliklerin
gelistirilmesine onctiltik etmektedir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Afi'nin misyonu geregi sadece
aga dahil olmak yeterli olmamaktadir. Bu nedenle Yaratici Sehirler Afi'na dahil olan kentler,
ulusal ve uluslararas: kamu, 6zel ve sivil toplum Orgiitleri ile iletisim ve isbirligini gelistirerek
stirdiirtilebilirlik adina kentin yaratic1 potansiyelini 6rnek uygulamalar ve projeksiyonlari ile ag
icerisinde donemsel olarak hazirlanan ara raporlara da yansitilmasi onemli bir beklentidir.
UNESCO Yaratiaa Sehirler Agi'na dahil olan sehirler dort yilda bir {iyelik izleme raporu
olusturarak taahhiitlerini yerine getirmesi beklenmektedir. Ayrica, basarili bir iiyelik icin kentler
kendi potansiyelini 6l¢gmeleri tavsiye edilmektedir (Akin ve Bostanci, 2017:112).

Yaraticr kentler kiiltiirel ve ekonomik olmak tizere iki yaklasim ile degerlendirilebilir. Kiiltiir
acisindan  yaratict  kentler; kiiltlirtin, cesitliliin ve sanatin ortak mekanlar1 olarak
tanimlanmaktadir. Ekonomik acidan ise yaratici kentler; ekonomik agidan varliini devam
ettirebilen girisimci ve yaratici mekanlar olarak algilandigi goriilmektedir (Ozdemir ve Ozdemir,
2020: 5).

Yaraticr Sehirler Ags; kentlerin kalkinmasini ve sosyal yonden gelisimi ile uluslararas: isbirligini
giiclendirmeyi ve artirmay1 hedeflemektedir. Ayrica Yaratict Sehirler Agi'na dahil olan kentler,
yaratici endiistrileri gelistirmek amaciyla en iyi uygulamalar: paylagmayi, isbirligini gelistirmeyi
ve ortak calisma yapma gibi taahhiitleri bulunmaktadir (www.tursab.org.tr). Yaratici Sehirler
Agi'yla iilkeler arasindaki bilgi ve deneyim paylasiminin amaclandigi endiistriler Sekil 1'de
gosterilmistir.
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Sekil 1: UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Kapsaminda Yer Alan Temalar
Kaynak: www.en.unesco.org

Yaratict Sehirler Ag1 programinin amaci, sehirlerin sahip olduklar: yaratic1 endiistriler, kiiltiirel
miras ve kaynaklarin ekonomik bir degere dontisebilmesine katki saglamaktir. Yaratici Sehirler
Agi'na dahil olabilmek amaciyla pek cok sehir, biinyesinde bulunan yaratici endiistrileri ortaya
citkarmak, gelistirmek, tanitmak ve rekabet edilebilir giiclii bir kent imaji yaratmak igin yarig
icindeler (Akin ve Bostanci, 2017: 111).

Yaratict endiistriler tarafindan desteklenen turizm sektoriiniin en 6nemli alt sektorii yiyecek-
icecek sektoriidiir. Bu acidan degerlendirildiginde Yaratici Sehirler Agi'nda gastronomi en
onemli alan olarak goriilmektedir. Bu nedenle, turizm aktiviteleri, cesitleri, gelisim, arz ve talepte
sira dist bir hal aldif: goriilmektedir. Yaratici turizm, literatiirde kiiltiirel turizmi gercevesinde
degerlendirilmektedir. Bu c¢ercevede degerlendirildiginde, UNESCO vyaratici turizmi, bir
cografyanin tiim kiiltiirel mirasmni ve sanatini deneyimlemek amaciyla gerceklestirilen ayni
zamanda yerel halk ile iletisim ve isbirligi siirecini baglatan seyahatler olarak tanimlanmaktadir
(Glilduran ve Arikan Saltik, 2020: 337). Boylece yaratict endiistriler, turizm sektoriiniin
gelistirilmesinin yaninda diger yaratic1 sektorleri de destekleyebilmektedir (Sen Kiipeli, 2027: 23).
Tiirkiye’de UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na dahil olan sehirler ve temalar:1 Tablo 1'de yer
almaktadir.

Tablo 1. Tiirkiye’de UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na Dahil Olan Sehirler ve Temalar:

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na ilin Ad1 Tema

Dahil Olma Yih

2015 Gaziantep Gastronomi

2017 Kiitahya Zanaat ve Halk Sanatlar:
2017 istanbul Tasarim

2017 Hatay Gastronomi

2019 Afyonkarahisar Gastronomi

2019 Kirsehir Miizik

Kaynak: www.en.unesco.org

Yaratict Sehirler Agi'na katilan gehirlerin bircok gelisime acgik oldugu goriilmektedir. Bunlar;
insanlarm yasam standartlarimin yiikselmesi, sehirlerin tamtimi ve sehrin marka imajmin
rakiplerine nazaran giiclii bir seviyeye ulasmas: olarak gosterilebilir. Bununla birlikte, sehrin
gastronomisi gelismekle birlikte mutfak degerlerinin korumas: ve siirdiiriilebilir bir yapiya
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kavusturulmasi agisindan onem arz ettigini soylemek miimkiindiir (Akkus ve Yordam, 2020:
916).

Tablo 2. UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 ‘na Dahil Olan Gastronomi Sehirleri

ULKE SEHIR UYELIK TARIHI
Kolombia Popayan 2005
Cin Chengdu 2010
Sweden Ostersund 2010
Kore Jeonju 2012
Liitbnan Zahlé 2013
Japonya Tsuruoka 2014
Cin Shunde 2014
Brezilya Florianopolis 2014
Tirkiye Gaziantep 2015
fran Rasht 2015
Tayland Phuket 2015
Ispanya Burgos 2015
ABD Tucson 2015
ftalya Parma 2015
Norveg Bergen 2015
Ispanya Dénia 2015
Mexico Enscnada 2015
Brezilya Belem 2015
Cin Macao 2m7
Tirkiye Hatay 2017
ftalya Alba 2017
ABD San Antonio 207
Brezilya Paraty 2017
Panama Panama City 2017
Bolivia Cochabamba 207
Kolombia Bucnaventura 207
Cin Yangzhou 2019
Hindistan Hyderabad 2019
Avustralya Bendigo 2019
ftalya Bergamo 2019
Tirkiye Afyonkarahisar 2019
Brezilya BeloHorzonte 2019
Meksika Merida 2019
Peru Arequipa 2019
Ekvador Portoviejo 2019
Giiney Afrika Hermanus 2020

Kaynak: https:/en.unesco.org

Bu cercevede degerlendirildiginde Yaratict Sehirler Agi'na dahil olma kiiltiirel
stirdiiriilebilirligin yaninda ekonomik biiylimenin bir aract ve amaci olarak diisiiniilmesi
gerekmektedir. Diinyanin bircok bolgesinden kent aktorleri ve yoneticileri UNESCO Yaratict
Sehirler Agi'na dahil olmak icin yogun, karmagik ve 6zgiin bir rekabet icerisinde ulusal ve
uluslararasi bilinirligi artirmak, ziyaretgilerin ve mevcut hemserilerinin taleplerine karsilik
verecek yerel ve kiiltiirel sehir imajin gelistirmeyi kendilerine misyon edinmislerdir. Bu nedenle,
yerel aktorler basta olmak tizere kentin tiim paydaslar1 isbirligi ile sehrin ekonomik, sosyal,
politik, kiiltiirel, fiziksel ve fonksiyonel yapilarinin birikimini pozitif imgelerle iliskilendirerek
stratejiler gelistirmeleri biiyiik 6nem tasimaktadir (Akin ve Bostanci, 2017: 111).

Kentler; bityiime ve yeniligin tesvik edilmesi ve sosyal uyum, vatandas refahmin tesvik edilmesi
yoluyla kiiltiir ve yaraticilhify siirdiiriilebilir kalkinma igin birer yeni stratejiler, politikalar ve
girisimlerin gelistirildigi alanlaridir. Bu nedenle sehirler; ekonomik kriz, cevresel etkiler,
demografik biliytime ve sosyal gerilimler gibi kars1 karsiya kaldiklar biiyiik zorluklara yanit
verme gibi bir yiikiimliliigii bulunmaktadir. UNESCO'nun Yaratict Sehirler Agi; sehirlerin,
yaratial varliklarindan tam anlamiyla yararlanmak ve bunu ekonomik ve kiiltiirel alanlarda
stirdiiriilebilir, kapsayici ve dengeli bir kalkinma insa etmek icin bir temel olarak kullanmak,
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iiyelerin Ogrenme siire¢lerinden ve igbirlik¢i projelerden yararlanmalar: icin benzersiz bir
kiyaslama ve firsat: sunmaktadir (www.en.unesco.org).

21. yiizyil kentlerin ytiizyili olacaktir. Bu nedenle yaratict kent kavrami bir eylem ve harekete
gegme cagrisi olarak diisiiniilmelidir. Ciinkii kentlerin en nemli kaynag1 insandir. insan; zekas,
arzulari, motivasyonu, hayalleri ve yaraticiliklari dogal kaynaklar ile pazara erisim gibi
unsurlarm yerini almaktadir (Memisoglu ve Kalagan, 2017: 527). 2020 yilsonu itibariyle 252 gehir
Yaratict Sehirler Agi'na dahil olmustur (https://en.unesco.org). Boylece, yaratici endiistrilerin
gelistirilmesine ve kiiltiirel cesitliligin korunmasma yonelik baghliklarini misyon olarak
gordiiklerini beyan etmiglerdir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi kapsaminda gastronomi sehirlerin
sayisi ise 36 adede ulagmistir (www.en.unesco.org). UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na dahil olan
gastronomi temali sehirler Tablo 2’de yer almaktadur.

Tablo 2'de goriilecegi tizere UNESCO Yaratict Sehirler A§1'na, gastronomi alaninda ilk dahil olan
sehir, 2005 yilinda Kolombia’nin Popayan sehridir. En son dahil olan sehirler ise, 2020 yilinda
Giiney Afrika'nin Hermanus sehri, 2019 yilinda ise Ekvator'un Portoviejo sehri, Peru'nun
Arequipa sehri, Meksika'min Merida sehri, Brezilya'nin Belo Horizonte sehri ve Tiirkiye'nin
Afyonkarahisar sehri sayilabilir. Tablo 2’de goriilecegi tizere Brezilya ve Cin UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1, gastronomi temal: alanda 4 adet sehir ile birinciligi paylasmaktadir. Tiirkiye ve
italya ise 3’er adet gastronomi sehri ile ikinciligi paylasmaktadir. Bu sehirler gecmisten birgok
kiiltiirii gelecege tasimis olacaklar. Bilindidi iizere miras bir neslin kendinden sonraki nesle
biraktig1 en 6nemli degerdir. Bu miraslarin veya degerlerin en iyi sekilde korunmas: ve gelecek
nesillere emanet edilmesi tiim insanligin vicdani gorevi ve sorumlulugudur (Akyol vd., 2019: 39).

Gastronomi Alaninda UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina Dahil Olma Kriterleri

Ekonominin temel itici giicii kentlerdir. Bu itici somut veya fiziki unsurlarin yaninda soyut
unsurlar olarak, kiiltiirel miraslar ve degerlerde yer almaktadir. Bu kiiltiirel miras ve degerlerden
olan gastronomi, kentsel ekonomik gelismenin belirleyicisi olarak 6nemini korumaktadir.
Gastronomi sehri olgusuna yonelik talep ekonomik etkilesim igerisinde bir yaratici endiistri
olarak kabul gérmeyi siirdtirmektedir (Akin ve Bostanci, 2017: 113). UNESCO Yaratic1 Sehirler
A kapsaminda gastronomi sehri unvan: almaya hak kazanan 36 sehir bulunmaktadir
(www.en.unesco.org). Gastronomi sehri olmak icin UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag: tarafindan
belirlenen bazi kriterler asagida belirtilmistir. Bunlar;

¢ Gastronomi potansiyeline sahip olunmasi,

¢ Gelenekselligi siirdiirecek gastronomi toplulugunun olmasi,

Geleneksel mutfaklarda kullanilan yerel iirtinlerin bulunmasz,

Yerel bilgiye dayali mutfak uygulamalarinin olmasi,

Yoresel gida endiistrisinin bulunmasi,

Gastronomi tanitimina yonelik faaliyetler icin ev sahipligi yapacak gelenegin olmasi,
Siirdiiriilebilir yerel tirtinlerin tamitiminin yapilmast,

¢  Gastronomi ile ilgili faaliyetlerin yapilmasi (Akdu ve Akdu, 2018: 938).

Yaratict Kentler Af1 kapsaminda kentlerin gekicilikleri arasinda festival, senlik ve diger
etkinliklerin olmasi 6nemlidir. Su bir gercek ki, Tiirkiye’den UNESCO Yaratici Sehirler Agi'na
katilan kentlerin temel motivasyonlar: festival, senlik ve etkinliklerin gesitliligidir. Bu durum
yoresel {iriin ve geleneklerin yaraticilik, 6zgiinliik ve gesitlilik bakimindan zenginlik kaynagi
oldugunu gostermektedir (Ozdemir ve Ozdemir, 2020: 5). Gergek su ki, gastronomi alaninda
yaratici kent olarak ilan edilen sehirlerin, ilgili cografyada mutfak gelenegi ve goreneginin ve
kiiltiire] mirasin kusaktan kusaga aktarilmas: gerceklesecektir. Ayrica, bolgenin beslendigi
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tarimsal ve hayvansal kaynaklarin, genetik kaynaklarin ve ekolojiyi olusturan geleneksel
bilginin, korunmasi, yasatilmast ve gelistirilmesi miimkiin olacaktir (Ozdemir ve Ozdemir, 2020:
7). Goriilecegi tizere, yaratici sehirler, ekonomik siirdiirebilirligini soyut kiiltiirel degerler {izerine
temellendirerek toplumsal refahi artirmakla birlikte kent kimligini ve kent imajim
giiclendirebilmektedir (Akin ve Bostanci, 2017: 112). UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na dahil
olmak i¢in gastronomi alan1 bagvuru kriterleri Tablo 3'te gosterilmistir.

Tablo 3. Gastronomi Sehri Olma Kriterleri, Nitelikleri ve Ol¢iimii

KRITER OLCUM
Kentsel merkezin ve/veya bolgenin dzelligi olan iyi gelismis Yemek mekénlar
gastronomi (Cada satis noktalarnina erisilebilirlik

Cada titketimi
Cida ve catering endiistrisinin dlgegi
Gida endiistrisinin ckonomik baglantis:
Cok sayida gelencksel restoranlar ve/veya seflere sahip canh Yerel mutfak kiiltiirii
gastronomi toplulugu Gastronomi paydaslan
Gastronomi canlih
Geleneksel yemeklerde kullamilan endojen maddeler Yerel kaynakh ve malzemeler ve bolgeye dzgii tirtinler
Benzersiz pisirme malzemeleri
Endiistriyel/teknolojik ilerlemeler karsisinda devam eden Geleneksel pisirme becerilerinin korunmast ve miras:
yerel (nasil yapildigim bilmek), gelencksel mutfak
uygulamalar ve pisirme yontemleri

Geleneksel gida pazarlan ve gelencksel gida endiistrisi Yerel kaynakh malzemeler
Geleneksel yiyecek endiistrisi
Gastronomi festivallerine, ddiillere, yarismalara ve diger Cada faaliyetlerinin canhhig
taninirhk faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegi Cada faaliyetlerinin etkisi
Cevreye sayg ve siirdiiriilebilir yerel tirtinlerin tartim Uretim atmosferi miras
Tanmsal miilkiyet
Ekolojik fayda
Devlet destegi
Kamuoyunun takdirine ¢calismak, egitim kurumlarninda Egitim ve Ogretim
beslenmenin tesvik edilmesi, ascihk okullar miifredatinda Geleneksel mutfagin tamnma derecesi
biyocesitliligi koruma programlarnimn dahil edilmesi Geleneksel mutfagin yaygimlastirma kanalh

Tarmtim cabalan

Kaynak: Akkus ve Yordam, 2020: 920-921.

Tablo 3’te goriilecegi {izere gastronomi sehri olmak icin yemek mekanlarmin, gida satis
noktalarinin, yerel mutfak kiiltiiriiniin ve gastronomi canlilifinin olmasi gerekmektedir. Bununla
birlikte yerel kaynakli gida malzemeleri ve diiriinleri, benzersiz veya geleneksel pisirme
yontemleri, egitim ve 0gretim faaliyetleri ile devlet destegi 6nemli bir 6lciit olarak yer almaktadir.

MADENI HATIRA PARA ve KENT PAZARLAMADAKI ROLU

Sehirlerin pazarlanmasinda her dinamik unsurun etkisi vardir. Vizyon olarak bakildiginda her
yurttas sehri pazarlayabilir veya sehirdeki herkes sehri tanutabilir. Sehre biitiinciil olarak
bakildiginda, sehirlerin pazarlanmasinda tiim etkinlikler, eglence endiistrisi ve diger paydaslar
onemli roller {istlenebilmektedir. Sehrin pazarlanmasinda, ekonomik kalkinma ve refaha
ulasmak igin ortak strateji etrafinda hareket edebilen onemli {i¢ oge yer almaktadir. Bunlar;
sehirde vyasayanlar, ziyaretciler ve yatirnmalardir (www.europeancitiesmarketing.com).
Sehirleri tanitmak, temalarmi 6n plana ¢ikartmak icin sehirleri onurlandiracak unvanlar verilir.
Bunlardan birisi de UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 “Gastronomi Temali Sehir” unvanidir. Ancak
sehirler sadece bu unvanlar ile onurlandirilmazlar. Bazen sehre ait “madeni hatira para”
bastirilarak da onurlandirilirlar. Ciinkii sehre ait madeni hatira para 6zel bir tasarim ile birlikte
cok Ozel anlam icermektedir. Bu nedenle sehirlere ait madeni hatira paralar, koleksiyoncular
tarafindan 6zel bir hizmet olarak goriiliir. Diinyada, antik anitlar: veya yerleri, tarihi kisilikleri,
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faunay1 ve florayi, nesli titkenmekte olan hayvanlari, sadece belli bir bolgeye ait olan bitki ve
hayvanlari, 6nemli tarihi olaylari, sportif faaliyetleri, tarihi kisilikleri, bir tilkenin kiiltiiriinii ve
geleneklerini ve ¢ok daha fazlasini vurgulayan ¢ok sayida tematik madeni hatira para sinirh
sayida basilabilmektedir (www.mdm-wca.com). Gathen vd., (2020: 732) UNESCO Yaratici
Sehirler Ag: ile ilgili yaptiklar1 ¢alismada UNESCO logosunun sehirlerin logolar: ile birlikte
kullanilmas: sehrin tanitilmasi ve pazarlanmasinda biiyiik bir avantaj olarak goriilmiistiir.

Madeni Hatira Paranin Tarihsel Gelisimi

M.O. 5. yiizyilda yasamis olan Heredotos'tan alinan bilgilere gore altin ve giimiisten ilk sikke
basan ve kullanan millet Lidyalilardir (Beydiz, 2018: 202). Tarihsel siire¢ igerisinde
incelendiginde, Osmanlilarin ilk sikkeyi 1326-1327 yillarinda darp ettigi bilinmektedir. Madeni
hatira para basimi kuskusuz madeni para basimindan sonra baslamustir. 18'inci yiizyilin
sonlarma dogru niimismatik bilim dal1 ile birlikte bagimsiz bir madeni para alani olarak kendine
yer bulmustur. Ancak, tarihte bilinen ilk madeni hatira para M.O. 479 yilinda, eski Yunan’da
Persler’e kars1 kazanilan zaferin anisina bastirilmistir (www.darphane.gov.tr).

Cumbhuriyetin kurulusundan 1970 yilma kadar madeni hatira para olarak herhangi bir para
basimi yapilmamigtir. 1970 yilinda cikarilan, 1264 sayili Madeni Ufaklik ve Hatira Para
Bastirilmas: Hakkinda Kanun ile “Milli ve milletleraras: énemli tarihi, bilimsel, kiiltiirel ve sanat
olaylari ile anmaya deger diger olay ve giinleri belirtmek ve muhtelif alanlarda iin yapmus Tiirk biiyiiklerini
anmak amactyla ve Hiikiimetce liizum ve faydas: takdir edilecek diger sebep ve vesileler dolayisiyla madeni
hatira para da cikartilabilir” hitkmii yer almaktadir. Bu yasal ve hukuki diizenlemeden sonra
Darphane ve Damga Matbaas: Genel Miidiirliigii, ilk madeni hatira parasi olarak “Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi 50. Yili” anisina basimi gercgeklestirmistir (www.darphane.gov.tr). Bu siirecte
hatira para basimi yetkisi 1264 sayili Madeni Ufaklik ve Hatira Para Bastirilmas: Hakkinda Kanun
ile Darphane ve Damga Matbaas1 Genel Miidiirliigiine verilmistir.

UNESCO Yaratict Sehirler Agi'ma “Gastronomi” temas: ile dahil olmak isteyen kentler
UNESCO'ya bircok taahhiitlerde bulunmaktadirlar. Sehrin aktorleri bu taahhiitlerini yerine
getirmeye calisirken bir yandan da gehri ulusal ve uluslararasi gezginlere, turistlere ve yemek
severlere tanitma ve pazarlama faaliyetini ylirlitmektedirler. Sehirler adina madeni hatira para
basimi sehrin tanitim ve pazarlama faaliyetlerine devlet tarafindan verilen destegin ve 6nemin
gostergesi olarak degerlendirilebilir.

ARASTIRMANIN AMAC ve YONTEMI

Diinyadaki 6nemli bir¢ok gehir, firmalarin mal ve hizmetlerine benzer sekilde yogun bir rekabet
icindeler. Bu yogun rekabet nedeniyle sehrin aktorleri sehirleri daha iyi tanitmak ve pazarlamak
icin ¢ok farkl: stratejiler ve eylemleri uygulamaya koymaktadirlar. Bu stratejilerin temel amaci
sehirlerin bilinirligini artirarak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fayda saglamaktir. Bu stratejilerden
biriside sehrin yaratici endiistrilerini ortaya ¢ikararak marka degerini artirmaktir. Bu calismanin
amaci, stirdiiriilebilir kalkinma ve turizm anlayisin1 benimsemis gastronomi alaninda Yaratici
Sehirler Agi1'na dahil olmadan once ve dahil olduktan sonra sehrin farkindaligini artirmak, somut
ve soyut tirlinlerini pazarlamak, tanitmak ve tarihe 6nemli bir not diismek adina madeni hatira
para veya madalyon basimi yapan gastronomi sehirlerini tespit etmektir. Ciinkii madeni hatira
para basit bir tirtinden ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Madeni hatira para bir {ilkenin veya
sehrin sessiz elgileri, 6zel bir deneyimin anilarim uyandiran ve sonsuza dek bu anilar siirdiiren
en kalic1 ve en degerli 6geleridir. Son yillarda iilkeler kendi kiiltiirlerini, tarihlerini ve degerlerini
tanitmak icin madeni hatira para basimi yaptiklari goriilmektedir (www.mdm-wca.com).
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Calismada oncelikle UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan gehirler
icin basilan madeni hatira paralar, ozellikleri, tema ve sayilarit hakkinda bilgi vermektir. Bu
baglamda bu calisma, ulusal ve uluslararasi yazinda UNESCO Yaratiaa Sehirler Agi'na
gastronomi gehri ve temas: adina madeni hatira para veya madalyonu basimi konusunda
yapilmus bir aragtirma bulunmamas: nedeniyle olduk¢a 6nemlidir. Konu ile ilgili calismanin ilk
olmas: nedeniyle sonuglarinin, arastirmalarda birincil veri olarak kullarnulabilecektir. Calisma
aynt zamanda UNESCO Yaratiaa Sehirler Ag1 ve gastronomi sehri, gastronomi turizmi,
pazarlama ve tanitim iligkisini irdelemek suretiyle alan yazinin gelisimine de katk: saglayacag:
ongoriilmektedir.

Calismada, UNESCO Yaratici Sehirler Agi'nda yer alan sehirlerin, arastirma tasarimindan,
izleme ve 6z degerlendirme raporlarindan yararlanilmistir. Nitel veri toplama araglarindan olan
dokiiman incelemesi yontemiyle incelenmistir. internet sayfalari, ikincil kaynaklari, gastronomi
sehrinin bagl oldugu {ilkenin madeni para ve madalyon basan kuruluslar: olan Merkez Bankas:
ve Darphanelerin internet sayfalarini incelenmistir. Bu sayfalardan yeterli bilgiye ulagilamadigi
icin, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nda izleme ve degerlendirme internet sayfasinda yer alan
ilgili kisilerin e-posta adreslerine e-posta gonderilerek aga dahil olmadan 6nce ve dahil olduktan
sonra gastronomi temali madeni hatira para veya madalyon basimi yapilip yapilmadig: yapild:
ise gorsellerinin gonderilmesi istenmistir. Bu baglamda, ¢alismaya UNESCO Yaratic1 Sehirler
Agi'nda yer alan 36 gastronomi sehri dahil edilmistir.

Calismanin uygulanabilmesi icin; Trakya Universitesi Rektorliigii, Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalar: Etik Kurulu Baskanlhigindan anket ile ilgili Etik Kurul Karar1 alinmistir (Evrak Tarih
ve Sayist: 27.05.2021 tarih ve E-29563864-050.04.04-61883 Say: ile Karar No:2021.05.23).
Caligmanin evrenini UNESCO Yaratic: Sehirler Ag: tarafindan gastronomi temasi ile ilan edilen
36 sehirden olusturmaktadir. E-Posta ile génderilen mektupta yer alan sorular sunlardir:

Soru 1: Sehriniz, UNESCO Yaratici Sehirler Agina dahil olmadan 6nce sehriniz adina gastronomi
temali madeni hatira para veya madalyon bastirildi m1? Basild: ise gorselini ve ozelliklerini
yazabilir misiniz? Sehriniz, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agina dahil olduktan sonra sehriniz adina
gastronomi temali madeni hatira para veya madalyon bastirild: mi? Basild: ise gorselini ve
ozelliklerini yazabilir misiniz?

Soru 2: Gastronomi sehri ilan edildikten sonra turist sayisinda artis oldu mu?

Soru 3: Gastronomi sehri ilan edildikten sonra kadinlarin isttihdammna olumlu etkisi oldu mu?
Soru 4: Gastronomi sehri olarak tanitim ve pazarlamada oncelik verdiginiz konular nelerdir?
Soru 5: Gastronomi sehri olarak taahhtitleriniz nelerdir?

Soru 6: Taahhitlerinizi yerin getirirken en ¢ok ihtiya¢ duydugunuz bilgi ve destek nelerdir?
Soru 7: Gastronomi sehri adaylari igin onerileriniz nedir?

Soru 8: Gastronomi sehri olarak UNESCQO’dan beklentiniz nedir?

BULGULAR ve DEGERLENDIRMELER

Calisma icin olusturulan anket sorulart UNESCO Yaratict Sehirler Agi'nda gastronomi
sayfasinda 36 sehir ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Burada yer alan iletisim bilgilerine e-posta
gonderilerek calismaya destek olunmasi istenmigtir. Bu calismaya 9 sehir yoneticisi cevap
vermistir. Anket sorularmin tam karsilif1 olmayan 2 gastronomi sehrinin cevabi ¢alismaya dahil
edilmemistir. Bu ¢ercevede calismada 7 adet gastronomi sehrinin cevab: dikkate alinmistir. S6z
konusu cevaplar her sorunun cevabi seklinde kiimeler halinde olusturularak ¢ikarimda
bulunulmaya ¢aligilmistir.
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Tablo 4. Gastronomi Kentlerinin Hatira Para ile ilgili Meveut Durumu

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 1: Chengdu, daha énce UCCN'ye gastronomi temal bir madeni hatira paras1 veya madalyon
cikarmadi. Gastronomi temal bir¢ok tamtim materyalimiz bulunmaktadar.

Gaziantep Cevap 1: Hayir bastinlmada.

Hatay Cevap 1: Hayir hem gastronomi agi'na katihmi éneesi hem de gastronomi ag katilimi sonras: madeni

hatira para basimi gergeklestirilmemistir.

Tsuruoka Cevap 1: Basilmis madeni hatira para veya madalyon bulunmamaktadir. Ancak, 2,5 em x 1,5 em
dlciilerinde logomuzun bir rozetinin basimi yapilmastir.

Dénia Cevap 1: Gastronomi alaninda Yaratia Schirler Afi'na kabul edilmeden énee veya sonra sehrin
farkindah@m artirmak i¢in ne madalyon ne de madeni hatira para basim vapilmistir.

Ostersund Cevap 1: Ostersund UNESCO'ya dahil oldugunda gastronomi temali madeni hatira parasi veya
madalyon basilmads, yapilan tek sey Ostersund UNESCO logosu olmustur.

Afyonkarahisar Cevap 1: UNESCO Yaratiaa Schirler Agina déhil olduktan sonra sehrimiz adma gastronomi temah
madeni hatira para bastinldi.

Tablo 4’de goriilecegi iizere sadece Gastronomi Sehri Afyonkarahisar UNESCO Yaratici Sehirler
Agi'na dahil olduktan sonra sehrin tanitimi ve bilinirligini artirmak ve pazarlama araci olarak
gastronomi temali madeni hatira para bastirdigi goriilmektedir. Bu cercevede
degerlendirildiginde gastronomi sehri olmas: icin gerekli olan devlet destegini madeni hatira
para bastirmasi ile gliclii bir sekilde hissettirdigini soylenebilir.

Tablo 5. Gastronomi Kentinin Turist Sayisina Katkisi

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 2: Evet

Gaziantep Cevap 2: Evet

Hatay Cevap 2: Hatay 2017 yih itibari ile UNESCO Yaratiaa Schirler Agi'na dahil olmustur. Schrin

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

dinamiklerine bagh olmayarak hem 2014 yilinda baslayan Suriye savasinin etkisi hem de 2020 yilindan
giiniimiize kadar devam eden Covid-19 pandemisi nedeniyle beklenen artis potansiyelinin altinda
kalmistir. Ancak, Gastronomi Schirleri Afi'na dahil olusumuzla birlikte sehrin diinya capindaki
bilinirligi artmis ve sahip oldugu turist alma potansiyelinde artis olmustur.

Cevap 2: 2014 yilinda Tsuruoka schri, gastronomi sehri segildikten sonra (Covid-19 salginina kadar)
yvabana ziyaretcilerde artis oldu.

Cevap 2: Turist sayisinda kayda deger bir artis oldufunu gosteren hicbir dogrudan nicel veri
saglanmamstir. Ancak agik bir iliski oldugunu biliyoruz, bu nedenle giderck daha fazla ziyaretci,
tatillerinde daha biiyiik bir yemek deneyimiyle ilgilenivor.

Cevap 2: 2010 yihnda gastronomi schrine dahil oldugumuzdan beri Ostersund'da misafirlerin
geceleme  sayist hizla arth. Ancak bu muhtemelen sadece adayhiktan baska faktorden
kaynaklanmaktadar.

Cevap 2: Pandemi ortamina ragmen hem yerli hem de yabana turist sayisinda gozle goriilebilir bir
yitkselme oldugu gozlemlenmistir. Ozellikle yoresel tirtinlere yonelik ¢ok sayida yeni yatimm
vapimistir. Meveut isletmeler hizmet kalitesini artirmaya  yonelik  cahsmalar  yapmaktadir.
Gastronomi ile birlikte tarih ve termal turizmine olan ilgi de artmus bircok girisimei bu alanda
yvahnmlar yapmaktadir.

Tablo 5'te goriilecegi tizere UNESCO Yaratic1 Sehirler Agy tarafindan ilan edilen veya aga dahil

olan gastronomi sehirler de turist artis1 olmakla birlikte bilinirliginin artig1 sdylenebilir.

Tablo 6’da goriilecegi tizere gastronomi sehirlerinde kadin istthdaminin artigi goriilmekle
birlikte bazi gastronomi sehirlerinde kadin istihdaminin artis nedeni olarak sadece UNESCO
Yaratic1 Sehirler Agi'na katilma sebebi olarak goriilmemektedir.
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Tablo 6. Gastronomi Kentinin Kadin Istihdamina Etkisi

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu

Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 3: Evet, UCCN'nin Chengdu'ya kiltiirel ve ekonomik isbirligi i¢in uluslararas: bir platform
sundugu goriilmekte, ancak net bir istatistiki veri olmamasina ragmen, istihdamin artmasma ¢ok
katkida bulunmustur.

Cevap 3: Gaziantep UNESCO Gastronomi Schirler Agi'na dahil edildikten sonra Gaziantep mutfag:
ile ilgili tim Tirkiye'de farkindahik artmis, gastronomi turizmi 6n plana akmstir. Gaziantep
mutfaginda 6nemli yer tutan kebap, beyran, baklavamn yam sira tencere yemeklerine olan talep de
artristir. Yoresel yemek ve tath yapan isletme sayilanindaki artisa paralel olarak kadin cahsan
sayisinda artis gdzlemlenmistir. Sosyal medya vasitasiyla evden siparis alarak ev ekonomisine katk:
saglayan kadin sayisinda da ciddi artig gzlemlenmistir.

Cevap 3: Hatay cok genis bir gastronomi kiiltiiriine sahiptir. Bununla birlikte meydana getirilen
diriinlerin yapim asamasinda kullamlan neredeyse tim tiriinlerin kaynag da yine Hatay'dir. Bu
baglamda diistindiigiimiizde “Topraktan Damaga” kadar hem direkt olarak icerik hem de yardima
ara¢ olarak kullarlan tiim driinlerin iiretilmesinde kadm girisimcilerin ve ¢ahsanlarin payr hem
yerel yatimmalar hem de yerel yonetimlerin katkisiyla oldukga artrmstir.

Cevap 3: Istihdama, 6zellikle kadin istihdamina olumlu katki saglayip saglamadign belli degil ¢iinkii
schirde resmi bir anket yapilmada.

Cevap 3: Dénia'min UNESCO tarafindan Yaratiar Gastronomi Sehri ilan edilmesinden bu vana cesitli
calismalar yapilmistir. Ayrica basta gencler ve kadinlar olmak {izere her tiirden grupta istihdam
olanaklarim artirmak icin kamu politikalar uygulanmaktadir. Su anda tanm ve gida sektoriiniin
profesyonellesmesini gliclendirmek igin 6nemli bir egitim teklifi var ve Dénia'da gastronomi
biliminde uzmanlasmus bir tiniversite planlanmaktadir.

Cevap 3: 2010 yilinda gastronomi schri olarak ilan edildifimizden beri ilimizde istihdam seviyesi
artt. Ancak bu muhtemelen sadece UCCN adayhindan daha fazla faktorden kaynaklanmaktadar.
Cevap 3: Kadin istihdam zellikle restoranlarda artrmistir. Girisimcilerin de artmasiyla yerel
iriinleri pazarlayan restoranlara ilgi artrms ve bu anlamda bu sektordeki istihdam da artmistir.

Tablo 7. Gastronomi Kentlerinin Tanitim ve Pazarlamaya Etkisi

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu
Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 4: Kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilir kalkinma.

Cevap 4: Tamtim araclan olarak bilgeye ait yoresel {irtinlerin cografi isaretlerinin alnmasinin
oneminin farkinda olan Gaziantep, bu kapsamda toplam 43 tiriine cografi isaret ve mahreg
almishir. Aynica kadinlarin olusturdugu kooperatifler kurarak yoresel tirtinlerin tarladan
sofraya getirilmesi saglanmakta ve tiriinlerin de iilke ici ve disina ihraglan gergeklestirilerek
istihdama ve ckonomiye katkr vermesi saglanmaktadir.

Cevap 4. Tamtim ve pazarlama stratejisi icerisinde dncelikli iki odak noktamizdan ilki; mahsul,
mamul, usul ve hizmet standartlarim sehrin her yerinde aym seviyeye ulastirarak ziyaretcilerin
gerceklestirdikleri ziyaretleri akilda kahe ve yiiksek memnuniyetle tamamlamalann saglamak.
Ikincisi ise tireticilerin markalasma siireclerini destekleyerek ortaya ¢ikan iiriiniin katma
degerini yitkseltmektir. Bu sayede sehir akilda kaha ve yiiksek memnuniyet standartlarina
sahip kendi kendini pazarlayabilecek bir yapiya sahip olacaktir.

Cevap 4 Sehrimizin Amerika ve Avrupa ilkeleri gibi batih dilkelere tamtimma dncelik
veriyoruz. Tlimizin bilinirliginin artmasi, turistlerin yeme-igme ihtiyaglarmin karsilanmasi ve
schrimizin gastronomi ile ilgili bilgilerin vayginlasiinlmas: ilimizdeki bu gelismelerden
bazilandir.

Cevap 4: Gergekten de, Dénia'min gastronomik bir turizm destinasyonu olarak tamtimi en
dnemli taritim stratejilerinden biridir. Yerel irtinlere ve gida mirasimiza dayah bir gastronomi
turizmini tesvik etmek en biiyiik stratejimizdir.

Cevap 4: Yerel olarak iiretilen gidalara, kiiciik dleekli esnaf yemeklerine ve Ostersund schri ve
Jamtland Hérjedalen Bolgesi arasindaki isbirligini saglamak en biiyiik stratejimizdir.

Cevap 4. Cografi isaretini aldigimuz irtinlerin bizim tarafimizdan olusturulan komisyonlarca
denetimlerinin vapilarak ilgili tirtinleri standartlara uygun iiretim yapan sirketlere sertifika
verilmesiyle birlikte marka stirdiiriilebilirlifi noktasinda dnemli bir adim atmis durumdayiz.
Bunun yamnda ileride alt cahsma gruplan olusturarak bu alt ¢calisma gruplan tizerinden ilgili
iiriiniin marka siirdiiriilebilirlifi noktasinda devamhihiZim saglamay: planlamaktayiz.

Tablo 7'de goriilecegi {izere bazi sehirler cografi isaretli {iriinlere yogunlasmaktadir. Ayrica,
kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilirligi 6n plana ¢ikaran sehirler bulunmaktadir. Bolge tireticileri
ile igbirligini gelistirmek isteyen sehirlerin yami sira turist sayisinin artirilmas: ve hedef
pazarlarda daha iyi tanitim, gastronomi sehirlerinin pazarlamada oncelik verdigi konular

arasinda goriinmektedir.
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Tablo 8. Gastronomi Kentlerinin Taahhiitleri

GASTRONOMI SEHRI

CEVAP

Chengdu

Gaziantep

Hatay

Tsuruoka

Dénia

Ostersund

Afyonkarahisar

Cevap 5 Gelencksel gastronomik  kiiltiirel miras ve strdirilebilir - kalkinmay:
hizlandirmaktr.

Cevap 5: Diinya Bankasi'min en rekabetci 7 sehirden biri olarak sectigi, UNESCO'nun 116
schir arasinda gastronomi alaninda Yaratia Sehirler Agi'nda (UCCN) Tiirkive'yi temsil eden
ilk sehir olan Gaziantep, diinyarun en énemli gastronomi merkezlerinden biri olma yolunda
ilerlemektedir. Giineydogu'nun ve Mezopotamyamin diinyaya acilan penceresi olan
Gaziantep, gastronomisini diinyaya tamtmak, diinyanin en iyi mutfaklarindan biri olan ve
Tirkiye mutfaginda ozel bir yeri olan Gaziantep; festivaller ile geleneksel lokantalarn, yerel
mda firtinleri ve zengin kiiltiirii ile diinyanin en énemli gastronomi destinasyonlanindan biri
olarak konumlandimlmas: hedeflenmektedir.

Cevap 5: 2021 yihnda Hatay'da diizenlenecek EXPO 2021 Hatay verleskesinde insa edilecek
ve sehrin gastronomi alaninda yerel kiiltiir ve yemeklerinin tamitilacagy bir Gastronomi
Kovyiiniin  kurulmasi. Gastronomi Kdoyii ile paralel olarak ilerleyecek ve yine sehrin
gastronomi alaninda yerel kiiltiir ve yemeklerinin tamtilaca ancak aym zamanda cesitli
programlar ve workshoplarla uygulamali egitimlerinde verilecegi bir “Gastronomi Evi”
kurulmasi. Gastronomi ile ilgili tiim alanlan ayn ayn kapsayacak sckilde yerel
kooperatiflerin desteklenmesi ve gelistirilmesi, eger yoksa kurulmalar igin tesvik edilmeleri.
Diger UCCN Gastronomi Sehirlerivle birlikte afin ve aga {iye olan schirlerin arasindaki
iletisimi ve isbirliini artiracak etkinlikler ve projeler gelistirmek. Uluslararas: bir gastronomi
festivali diizenlemek. Sehrin sahip oldugu en énemli yerel triinler ile ilgili festivallerin
diizenlenmesi. Hatay'n en tnlii degerlerinden biri olan “Kinefe” ile ilgili festivaller
diizenlemek ve bu festivaller igerisinde yerel yemeklerin tartilacag etkinlikler ve yarigsmalar
diizenlemek.

Cevap 5: Yaratiar bir gastronomi sehri olarak ana hedeflerimiz sunlardir:

1. Gastronomiden en iyi sekilde yararlanan endiistrilerin tamtimm ve gelistirilmesi.

2. Gastronomi yoluyla sehir icindeki etkilesim ve ahsverislerin artmasi.

3.Gastronomi yoluyla kentsel gelisim (vatandaslarin katilabilecedi gastronomi ile ilgili

cesitli etkinlikler).

Cevap 5: Unesco Gastronomi Sehirleri AZimin bir parcasi olmak icin en biiyiik taahhiit,
Stirdiiriilebilir Kalkinma Hedeflerini (SKH'ler) ve 2030 BM giindemini uygulama
taahhtidiimiizle birlikte UNESCO'nun temel ilkelerini kabul etmektir. Bu taahhiit, yerel gda
mirasimn korunmas: ve tanm ve gida sektoriine destek ile ilgilidir. Dénia'min UNESCO
Yaraticr Sechirler Agi'min bir {iyesi olmasy, yerel gida ckosistemini saglamlastirmaya
odaklanan eylemlerin kabul edilmesini gerektiriyvor. Sonug olarak, bilge genelinde
stirdiiriilebilir ve gesitlendirilmis bir ekonomik kalkinmanin temeli olacaktir.

Ozel bir restoran altyapist ile birlikte yerel firiinler, hasat ve yemek gelenckleri, bolge
genelinde benzersiz yerel yemeklerin ve pisirme yontemlerinin dahil edilmesine ve
korunmasmna yardima oldu. Dénia'mn UNESCO tarafindan “Yarathar Gastronomi Sehri”
olarak taninmasiyla, bolge icin uzun vadeli bir vizyona sahip genis bir proje ortaya ¢kt
Dogal kaynaklarin, profesyonel gastronominin ve yerel vemeklerin birlestigi, isbirlikgi ve
stirdiiriilebilir bir ekonomi sistemi kurmay: hedeflemektedir.

Cevap 5: Ostersund, Jamtland Hirjedalen Bolgesi ile birlikte eski bir yemek ve gastronomi
kiiltiiri  gecmisine  sahipti, UNESCO'va  bagvurunun  arkasindaki  neden, bilge
politikalarimiz dogrultusunda turizm destinasyonu olarak kiiresel pazara girmek ve ayrica
bolgeye hem ziyaretciler hem de potansiyel turistler olmak tizere daha fazla insar cekmektir.
Cevap 5: Kesisen ve Siurlant Asan Tarifler: Projenin amac, kiltiirel katihm yoluyla
giiemenlerin sosyal ve ekonomik entegrasyonlarim desteklemektir. Projenin bir diger kritik
amaal ise asqilar arasindaki bilgi paylasimu ile yerel mutfaklan zenginlestirmektir.
Gastronomi Miizesi: Projenin amaci, Afyonda gelencksel stireclerin titkenmesini dnlemek,
Afyonkarahisar'in mutfak ve kiltiiriinii tamtan bir alan yaratmak ve gastronomi
toplulugunu genisletmektir.

Yesil Enerji (Enerji ve Gida Atigina Hayir): Projenin amaci, Birlesmis Milletlerin 2030
Stirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDG) kapsamunda stirdiiriilebilir kentsel iiretim ve
titketime dogru ilerlemenin zorlugunu giindeme getirmektir.

Uluslararas: Gastronomi Kongresi: Gastronomi mirasinin yerel mutfaklarda dzel bir sekilde
cle ahinarak, gastronomi schirleri arasinda bilgi ahsverisi icin bir platform olusturmaktir.
Uluslararas: Mevlevi Gastronomi Yanismasi: Projenin amaci, Mevlevi miizik ve edebivat ile
birlikte diger UCCN sehirlerinin katilmlanyla tamtimim yaparak Mevlevi gastronomi
kiiltiirii ve ritiielleri hakkinda farkindalik yaratmaktr.

Geleneksel Mutfagin Dijital Diinya ile Bulusmasi: Projenin amac, UCCN gastronomi alamm
bir mobil uygulamanmn olusturulmasiyla diinyamn dort bir yanindaki essiz ve gelencksel
yemek tarifleri yaymakir.
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Tablo 8'de gastronomi sehirlerinin taahhiitleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Bu konuda
sehirlerin ortak taahhiitleri olarak geleneksel ve yerel lezzetlerin siirdiirtilebilir olmasim
saglamak, festivaller ve gastronomi miizesinin olusturulmas: 6n plana ¢iktig: goriilmektedir.
Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir hedeflerine ulagmay1 kendine misyon edinen sehirler olmakla
birlikte yerel iireticileri destekleyen sehirlerde bulunmaktadir.

Tablo 9. Gastronomi Kentlerinin Thtiya¢ Duydugu Bilgi ve Destek

GASTRONOMI
SEHRI

CEVAP

Chengdu
Gaziantep

Hatay

Tsuruoka
Dénia

Ostersund
Afyonkarahisar

Cevap 6: Kentteki ilgili paydaslann sinerjisi ve genis uluslararas: iletisim ag kurabilmektir.

Cevap 6: Kentte yer alan ilgili kurumlar arasindaki is birligi ve bilgi paylasimu (Belediveler, Valilik, Sivil
Toplum Kuruluslan, Odalar, Universiteler, Dernekler vb.). Siirecler arasindaki koordinasyon, projelerin
hayata gecmesi agsindan gerekli olan insan ve finans kaynaklari.

Cevap 6: Sehrin tiim dinamiklerinin aym amag dogrultusunda senkronize bir sekilde bir arada ¢alismalar.
Ozellikle yerel halk ve iireticilerin, sehrin gastronomi alamindaki ilkelerini benimsemeleri ve bu ilkeleri
glindelik hayatlarina ve iiretim siireclerine dahil etmeleri. Bu sayede gerceklestirilecek projelerde yerel
halktan, tireticilere, kamu kurumlarindan yerel yinetimlere kadar tiim schrin beraber yer alarak destek
vermeleri.

Cevap 6: Vatandaslarin katldif gruplar ve dernekler icin mali destek saglamak.

Cevap 6: Dénia&Marina Alta #Tastinglife Eylem Plan, tzellikle tanimsal gida kaynaklarim tesvik etmek
ve entegre bir gastronomik manzara olusturmak icin tasarlanmus stratejik bir plandir. Aym zamanda
bolgenin kiiltiirel ve sosyolojik cevresini degerlendiren bir ekonomik kalkinma plam olarak da
vorumlanmaktadir. Bu nedenle, analiz edilen alanlar, Dénia ve Marina Alta ilgesinde bir tarimsal gida
kiimelenmesinin olusturulmasim  tesvik etmek ve aym zamanda bir biitiin olarak sosyockonomik
ckosistemin farkinda olmak i¢in yerel gida ekosisteminin biitiinliigii ile ilgilenmektedir. Projemiz, yerel
bir stratejik plan (2018) olusturmak icin bélgedeki gergeklerin arashinlmasina dayanmaktadir. Bolgedeki
tiim sektorlerin farkh temsilcilerinin destegiyle bu stratejik plam olusturduk. Sonug olarak, Dénia Kent
Konseyi, eylem planim uygulamak ve koordine etmek igin pargast oldugumuz bir Teknik Ofis (Yenilik ve
Yaratiaihik Ofisi) olusturdu. Aymi zamanda, UNESCO Yaratiar Sehirler Gastronomi Agi'ndan Dénia'daki
ve diger sechirlerdeki yemek festivallerinde gastronomi ve bilgemizi tamtmak igin  eylemler
gerceklestirildi.

Cevap 6: Sivasi otoritelerden tam destek ve ayrica personel ve finansman kaynaklart i¢in gereklidir.
Cevap 6: Ilimizdeki ilgili kamu kurumlar ve dzel kuruluslarla yapilan isbirligi sayesinde paydaslarmz
projelerimize ve taahhiitlerimize hem maddi hem de insan kaynaf saglayarak destek vermektedirler.

Tablo 10. Gastronomi Kentlerinin Aday Kentler i¢in Onerileri

GASTRONOMI CEVAP

SEHRI

Chengdu Cevap 7: UNESCO ve agdaki schirlerin deneyimlerinden yararlanmak.

Gaziantep Cevap 7: Meveut schirler ile 6nceden ikili iliski kurmalarn ve tecriibelerinden faydalanmalan, dzellikle
basvuru asamasinda UNESCO Tiirkive Milli Komisyonu ile koordineli cahsmalar, bagvuru dosyas:
hazirlanirken kentin gergek gliciiniin ortaya gkanlmas: admna tiim paydaslarin aym hedefte
birlesmeleri, UNESCO ve ilgili gastronomi sehirlerinin diizenlemis oldugu etkinliklere katilm
saglamak.

Hatay Cevap 7: Oncelikli olarak sahip olduklan degerleri iyi tarimalari, farkhlastiklan alanlan én planda
tutmalan, tarihsel, kiiltiirel ve gastronomi alanlarinda kaybolmaya yiiz tutmus degerlerini giin
yiliziine akarmalar.

Tsuruoka Cevap 7: Belirgin bir énerimiz bulunmamaktadir.

Dénia Cevap 7: Sehir adaylarina UNESCO tarafindan belirlenen taahhiitlere dayal projeler énermelerini
oneriyoruz. Teklifler Ozgiin olmali ve bolge icinde ve diger schirlerle ic isbirligi aglan
olusturabilmelidir. Ayneca her bélgenin, sehrin ve onu ¢evreleyen kiiltiirel ve ekonomik bolgenin
gercekligini ve dzel ihtiyaclanm da yansitmahdarlar.

Ostersund Cevap 7: Yeni bagvuru sahiplerine dneriler, 6devlerini yapmalar ve amaclarim anlamalaridir, UCCN
sehirler igin bir pazarlama platformu degildir, basvuru sahiplerinden UNESCO, BM 2030 giindemi
cercevesinde, kiiresel strateji dogrultusunda destek vermelerinin beklendiZini anlamalan gerekir.

Afyonkarahisar Cevap 7: Gastronomi sehir adaylan i¢in en énemli kriterlerden bir tanesi; gastronomi sehirleri daha

dnce markalasmamus ve gastronomi temelli bitytimemis schirlerdir. Mesela Fransa'ya bakildif zaman
diinyam en dnemli restoranlan orada olmasina ragmen Fransa'dan secilen herhangi bir gastronomi
schri yoktur. Ciinkil orada gastronomi temelli bliviime saglanmms. UNESC(O¥da bu anlamda
gastronomi temelli biiyiime potansiyeli olan schirleri bu aga dahil etmek istiyor. Dolayisiyla sehirler
bunu goz ontine alarak bu turizm cesitlenmesi hedefi ¢ercevesinde basvurulanim yapmalan
cerekmektedirler.
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Tablo 9da gastronomi sehirlerinin ihtiya¢ duydugu en 6nemli destek, uluslararas: iletisim,
uluslararasi ve siyasi destekler ile insan kaynag énemli yer tutmaktadir.

Tablo 10’da gastronomi sehri adaylar1 i¢cin en 6nemli 6neriler arasinda UNESCO Yaratic1 Sehirler
Ag1'nin bir pazar alani1 olmadig1 sadece stratejik igbirligin oraya koydugu goriilmektedir. Ayrica,
gelismis sehirlerden Gteye gelisme potansiyeli olan gehirlerin basvuruda bulunmas: gerektigi
goriisii 6n plana ¢ikmaktadir. Bununla birlikte UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 baglantisi ile diger
gastronomi sehirlerinin deneyimlerinden yararlanabilecegi diistiniilmektedir.

Tablo 11. Gastronomi Kentlerinin UNESC(O’dan Beklentileri

GASTRONOMI SEHRI CEVAP

Chengdu Cevap 8 Schrin bu konuda bilinclenmesi i¢in en iyi uygulamalan ve schir tambim igin
uluslararas: bir platform olusturmaktur.

Gaziantep Cevap 8: Sehirlerinin tamtiminmin uluslararasi boyutta yapilmasimin saglanmasi, Denetim
mekanizmalan ile sehirlerin ¢alismalarinin perivodik sekilde denetlenmesi, finansal kaynaklar
gelistirerek sehirlerin yaratia altyapilannin gliclendirilmesine katki verilmesi.

Hatay Cevap 8: Hem gastronomi agimn hem de bu aga {iye schirlerin, uluslararas: capta kendilerini
kiiltiir, tarih, finans ve gastronomi alanlarinda daha yukanya tasiyabilmeleri icin gerekli is
birligi firsatlarinin ¢cogaltilmas.

Tsuruoka Cevap 8: Sehrimizin UCCN ag icindeki bilinirligini artirmaktir.

Dénia Cevap 8: UNESCO, kendi degerlerimizi zenginlestirmeye ve diger bolgelerle sosyo-kiiltiirel ve
ckonomik baglantilar kurmaya yardima olan diger deneyimler hakkinda bilgi edinme imkéam
sunar. Bir diger cok dnemli faktor, varatia kiiltiirel endiistrileri sehrin gelisimi icin bir itici gli¢
olarak tesvik etmekdtir.

Ostersund Cevap 8 UNESCO'dan, bu iiyeligin nasil yonetilecegini anlamak igin lojistik destefe ihtiyac
vardir ve ayrica UNESCO iletisim platformunda hem etkinlikler ve programlar hakkinda bilgi
sahibi olmak hem de bilgi gonderebilmek icin UNESCO iletisim platformuna girmek icin
destege ihtivag vardir. Sehrinizin uluslararas: bir baglamda vurgulanmas: ihtivac vardir.

Afyonkarahisar Cevap 8 Oxzellikle taahhiitlerimizin yerine getirilmesi noktasinda uluslararas: fonlara ulasim
noktasinda bize rehberlik yapmalan. Diger Yaraticn Schirler Agi'nda olan sehirlerle bir araya
gelerek kiyaslama faalivetlerinin artinlarak entegre edilmesinin saglanmas.

Tablo 11'de goriilecegi {izere gastronomi gehirlerinin UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'ndan en
onemli beklentisi 6rnek uygulamalara ulasmak, uluslararas: fonlara ulasma, uluslararasi arenada
bilinirligin artirilmasi icin iletisim kanallarin a¢ilmas: ve giiclii bir isbirligi ve deneyim paylasimi
yer almaktadir.

Afyonkarahisar Gastronomi Kenti Madeni Hatira Para Ornegi

Bu calismada gastronomi temas: ile madeni hatira para basimi yapan Gastronomi Sehri
Afyonkarahisar/Tiirkiye oldugu ortaya ¢ikmustir. Gastronomi temasi ile bastirilan madeni hatira
para ozellikleri ve gorselleri Tablo 12’de yer almaktadur.

Tablo 12'de Gastronomi Sehri Afyonkarahisar adina gastronomi temasi ile basilan madeni hatira
paranin 6zellikleri yer almaktadir. 2000 adet giimiis tizeri altin kaplama, 2000 adet giimiis ve 3000
adet bronz madeni hatira para basimi1 yapildig: goriilmektedir. Bu madeni hatira paralar daha
cok ulusal ve uluslararasi koleksiyonerler tarafindan satin alindi§1 bilinmektedir.
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Tablo 12. Madeni Hatira Paranin Ozellikleri ve Tema

MADENI HATIRA PARA

MADENI HATIRA PARA

MADENI HATIRA PARANIN TEKNIiK OZELLIKLERI

GORSELI-On vyiiz GORSELI-Arka yiiz

Metal Bronz
Kenar Tirhlh
Cap 38,61 mm.
Afrhik 23,33+%1 g
Baski Okside
Maksimum Adet 3.000 adet/pes.
Maksimum Satis Adedi 2.965
Nominal Deger 2,5 Tiirk Liras1
Tedaviil Stiresi 31.12.2020 - 31.12.2022
Metal 925 ayar giimiis
Kenar Tartull
Cap 38,61 mm.
Agrhik 3L,1+%lg
GASTRONOMI SEHRI Baski Proof
A s Maksimum Adet 2.000 adet/pes.
Maksimum Satis Adedi 1.975
Nominal Deger 20 Tiirk Liras:
Tedaviil Stiresi 31.12.2020 - 31.12.2022
Metal 925 Ayar giimiis tizeri aliin kaplama
Kenar Tirhlh
Cap 38,61 mm.
Afrhik 3L,1+%lg
Baski Proof
it Maksimum Adet 2.000 adet/pes.
s Maksimum Satis Adedi 1.975
e Tedaviil Stiresi 31.12.2020 - 31.12.2022

“0 Ty Lira®

Kaymak, lokum, sucuk, hashas gibi
bilinen meshur lezzetlerinin yani sira
600'e yakin yoresel yemek cesitliligi ile
tam bir gasironomi cenneti olan
Afyonkarahisar, 31 Ekim 2019
tarihinde ~ gastronomi alaninda
UNESCO’nun Yaratici Sehirler Ag'na
déhil oldu. Bu tarihten itibaren dinya
genelindeki 36 gastronomi sehrinden
biri olan Afyonkarahisar, fermal,

Bu hatira para, Afyonkarahisar'in
UNESCO-Yaratici Sehirler Agi'na dahil
olmasi nedeniyle Afyonkarahisar Belediyesi

tarafindan tanitim amaciyla
sinirli sayida bastirilmistir.

saglk, kongre ve doga fturizminden
sonra gastronomi turizmine de kapi
araladi ve tescilli mutfagini tim dinyaya
duyurmaya basladi. Gecmisten  sire
gelen tim  furizm  deneyimlerini
gastronomi  ile  entegre  eden
Alyonkarahisar, zamana ve sartlara

uygun yeni destinasyonlar olusturarak,
hem yerel hem de ulusal kalkinma

hedefiyle calismalarini strdirtyor.

GASTRONOMI SEHRI
AFYONKARAHISAR
CITY OF GASTRONOMY

Sekil 2: Gastronomi $ehri Afyonkarahisar'n Madeni Hatira Paras: Sertifikasi

Kaynak: www.darphane.gov.tr
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Sekil 2'de Gastronomi Sehri Afyonkarahisar adina gastronomi temal: bastirilan madeni hatira
paralarin sertifika Ornegi yer almaktadir. Bu sertifikalar madeni hatira para ile birlikte satin
alanlara paranin kimligi olarak verilmektedir.

SONUC ve ONERILER

Diinyada her gehir taninmak ve bu siirecte ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal anlamda
ilerlemek icin bircok faaliyet, organizasyon ve etkinlikler icerisinde yer almay: kendilerine
misyon edinmiglerdir. Bu etkinlik veya faaliyetlerin temel amaci, sehrin yaratict unsurlarinin
gorliniirliigiinti ve bilinirligini artirarak ekonomik fayda saglamaktir. Sehirlerdeki yaratici
endiistriler, sehirlere yerli ve yabanci turist ve yatirnrma ¢ekebilmektedir. Ayrica 6zellikle kadin
istihdamini artirdigs, yerel paydaslarin daha rekabetgi olmasina katk: sagladig goriilmektedir.
Yaratic1 endiistriler sehrin gelisimine ve kalkinmasina katki sagladig: gibi genel olarak istthdama,
sehrin pazarlanmasina, sehrin bilinirligine, markasina ve ekonomik faaliyetlerine fayda sagladig:
goriilmektedir. Bu faydalarin daha genis kesimlere yayilmas: icin gehirlerin isbirligi yaptig:
bilinen bir gercektir. Bu cercevede, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi, sehirleri yaratici endiistriler
alaninda calismaya ve isbirligi yapmaya tegvik eden en onemli ve en basgarili uluslararas:
girisimdir. Kuskusuz, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na katilim saglayan kentlerin taninirhgini
ve goriiniirliigiinii artmaktadir. UNESCO Yaratict Sehirler Agi'na katilan sehirlerin bircok
gelisime acitk oldugu goriilmektedir. Bunlar; insanlarin yasam standartlarmin yiikselmesi,
sehirlerin tamitimi ve sehrin marka imajinin rakiplerine nazaran giiglii bir seviyeye ulasmasi
olarak gosterilebilir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nin en onemli hedefi ve amaci kentlerin en
iyi uygulamalarini ve deneyimlerini agdaki diger sehirler ile paylasmalaridir. Béylece sehirlerin
pazarlanmasi ve markalanmasi siirecinin hizlanacag: 6ngoriilmektedir. Caligmada da goriilecegi
tizere UNESCO Yaraticr Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan kentler aga dahil
olduktan sonra ulusal ve uluslararasi medya ve gezginler tarafindan ilgi odag: oldugu
bilinmektedir. UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'na gastronomi alaninda dahil olan sehirlerin sakh
kalan yemekleri ve yemek kiiltiirleri sehrin parlayan yildizlar1 olarak ©6nemli hale
gelebilmektedir.

Gastronomi gehrinin tanitimi ve pazarlanmas icin, gastronomi temali madeni hatira para sadece
Afyonkarahisar/Tiirkiye adina basilmistir. Gastronomi sehri unvani aldiktan sonra Covid -19
salgini etkisini olumsuz olarak gostermekle birlikte sehirlere turist talebinin artig1 goriilmektedir.
Bununla birlikte gastronomi sehirlerinin diinya ¢apinda bilinirliginin artig1 yoniinde goriis
mevcuttur. Ankete cevap veren sehirlerde istthdamin artigi yoniinde bilgiler verilmistir.
Gaziantep gastronomi sehrinde yoresel yemek yapan isletmelerin artmus ve ev yemekleri diger
bir deyisle tencere yemeklerine talep artmis olup kadin istihdamina dogrudan etki yaptigi
goriilmektedir. Hatay gastronomi sehrinde ise, yoresel yemek yapim siirecinde kullanilan
hammaddeler ve yardimar gida iirtinleri kadin girisimciler tarafindan tedariki sagladig: bilgisine
ulasilmigtir. Dénia gastronomi sehrinde ise tarim ve gida sektoriine yonelik iiniversite igbirligi
calismasi planlandif: goriilmektedir.

Gastronomi gehirleri kent pazarlamasmna ve tamtimma Oncelik verdikleri konular arasinda
kiiltiirel degisim ve siirdiiriilebilirligin 6n plana ¢iktif1 goriilmektedir. Bu nedenle, Gaziantep
gastronomi sehrinin 43 {iriine cografi isaret ve mahre¢ almistir. Hatay ili, hizmet standartlarinin
yiikseltilmesine yonelik kent pazarlamasina oncelik verdigi soylenebilir. Tsuruoka gastronomi
sehri cografi bolge olarak Avrupa ve Amerika tilkelerine yonelik pazarlama faaliyetlerini tercih
ettikleri goriilmektedir. Dénia gastronomi sehri ise, kentin pazarlanmas: ve tamitilmas:
faaliyetlerinde gida miras1 ve yerel {iretimi 6n plana ¢ikarmaktadir. Afyonkarahisar gastronomi
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sehri ise, iiriinlerin markalastirilmas: ve f{iriinlere cografi isaret alinmasi ile pazarlama
faaliyetlerine katki sunabilecegi goriisiine yer vermistir.

Gastronomi Sehirlerinin taahhiitleri su sekilde siralanabilir; stirdiiriilebilirlik, ©nemli
destinasyon merkezi haline gelmek, festivaller diizenlemek, yerel tiriinler i¢in kooperatifciligi
desteklenmesi, yarismalar diizenlemek, bazi yemek adlari ile yarigma ve festival diizenlemek,
miize, yesil enerji, daha fazla yerel halk ile isbirligi, yerel iireticiler ile isbirligi ve diger gastronomi
sehirleri ile igbirligi yapmak temel taahhtitler arasinda yer almaktadur.

Arastirmaya katilan gastronomi sehirleri taahhiitlerini yerine getirirken en c¢ok ihtiyag
duyduklar1 konularin baginda; uluslararas: iletisim, yerel aktorler ile isbirligi, gastronomi
sehirleri ile ilgili gruplara mali destek, sosyal ve ekonomik stratejilerin hayata gecirilmesine
destek, siyasal destek, yetismis insan kaynaklar: ve finansal destek yer aldig: gériilmektedir.

Gastronomi gehirlerinin aday gastronomi sehirlerine Onerileri arasinda; mevcut sehirler ile
iletisim kurmalar1 ve tecriibelerinden faydalanmalari &nerilmektedir. UNESCO’ya sunulan
taahhtitlerini yerine getirmeleri, taahhiitler 6zgiin ve kent ve ¢evresi icin bircok ortak isbirligini
ve fayday: kapsamalidir. Taahhiitler sehrin 6zel ihtiyaclarina cevap vermelidir. Sonug itibari ile
taahhiitler bir 6devdir ve bu &devler en iyi sekilde tamamlanmalidir. Bununla birlikte
UNESCO'nun stratejik vizyonuna katki verilmelidir. Gelismekte olan sehirlerin aga dahil
olmalar: daha énemlidir.

Gastronomi sehirlerinin, UNESCO Yaratict Sehirler Agi'in dan en 6nemli beklentileri; sehirlerin
en iyi uygulamalar: 6grenmeleri ve tanitim igin daha gliclii bir platform olusturmalarimni istekleri
arasinda yer almaktadir. Finansal kaynak saglanmas: yoniinde goriis bildiren gastronomi
sehirleri bulunmaktadir. Sehrin UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'in da bilinirligini artirmak, bilgi
aligverisi icin bir iletisim platformuna ihtiya¢ duyuldugu goriilmektedir. Gastronomi sehirleri
arasinda kiyaslama imkanmin yaratilmas: ve finansal fonlara ulasim imkanlari en onemli
beklentiler arasinda yer almaktadur.

Arastirmacilar igin Oneriler; Afyonkarahisar gastronomi sehri adina gastronomi temas: ile
madeni hatira para basiminin sehrin pazarlanmasi, halkla iliskiler acisindan faydasi, reklam,
iletisim, lobi faaliyetleri, sembol ve simge arac olarak gsehre katkisinin aragtirilmasi
onerilmektedir.
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